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0. INTRODUCCIÓ 
 

El meu Treball de Recerca vol d’ajudar al 

Festival Internacional de Música de Cantonigròs 

(FIMC). El primer que vaig haver de fer va ser 

esbrinar quina podia ser la meva aportació a 

l’entitat. Una entrevista amb el Director del 

Festival va permetre’m configurar un objectiu 

més concret pel meu treball: ajudar a millorar la 

difusió del FIMC. Un cop l’objectiu va estar 

perfilat, vaig estructurar el treball en tres parts (a 

part de la Introducció i les Conclusions). La 

primera part és una presentació i explicació del 

Festival. La segona és una anàlisi de l’impacte 

mediàtic del FIMC a partir de diferents mètodes. La tercera part recull propostes per 

millorar la difusió del Festival segons els resultats obtinguts a la segona part.   

 

L’elecció del FIMC com a objecte d’investigació és deguda a la vinculació que tinc 

amb aquest festival i la meva creença en els seus objectius. El Festival Internacional 

de Música de Cantonigròs pretén unir diferents persones i països mitjançant la 

cultura expressada a través de les formes més universals: la música i la dansa. 

Aquest festival gaudeix de gran prestigi arreu del món tant per la seva qualitat com 

pel seu esperit de pau i convivència entre les diferents cultures. Un altre aspecte 

molt important per destacar són els voluntaris: el FIMC és possible gràcies als 

gairebé 450 voluntaris que hi col·laboren any rere any. La meva vinculació ve 

donada pel fet que en sóc voluntària al Comitè de Producció des de fa set anys. 

Actualment sóc regidora i cap d’escenari.  

 

Els conceptes més importants per entendre el meu treball són: impacte mediàtic, 

voluntaris, cultura, convivència i pau. Aquests destaquen perquè són els que 

justifiquen el meu treball. El FIMC és un festival que funciona gràcies als voluntaris i  

on gent de totes les cultures hi conviu i contribueix a construir la pau. Per poder 
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ajudar a la difusió del Festival, a part de participar com a voluntària, he dedicat el 

meu Treball de Recerca a aquest encontre tan especial.  

 

Per impacte mediàtic entenem la pressió o difusió que fan els mitjans de 

comunicació sobre algun fet. El concepte de voluntaris es refereix a les persones 

que s’ofereixen lliurement a fer una cosa a la qual no són obligades. Normalment ho 

fan per plaer. La cultura, entesa en aquest context, és el conjunt de tradicions (en 

aquest cas tenen molta importància les tradicions populars) i de formes de vida d'un 

poble, d'una societat o de tota la humanitat. Conviure vol dir viure plegats, però 

caldria afegir el matís en de fer-ho de manera totalment respectuosa i fins i tot 

profitosa i agradable.  La pau es pot entendre com a situació no bèl·lica o com 

exempció o cessació d’hostilitats internacionals, però també com a estat d'una reunió 

o un grup de persones on no hi ha dissensions, renyines, plets, etc.1 

 

La metodologia emprada en aquest treball no està regida per cap marc teòric sinó 

que l’he dissenyada jo mateixa. La primera i la tercera part no segueixen cap mètode 

ja que són explicatives, però sí que ho fa la segona. Per fer l’anàlisi de l’impacte 

mediàtic he seguit diversos mètodes: he analitzat retalls de premsa segons unes 

fitxes d’anàlisi, he fet enquestes i he realitzat un informe sobre l’impacte mediàtic del 

FIMC.  

 

 

 

 

 

                                                 
1 Definicions inspirades en les definicions del DIEC i del GDLC. 
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 A. QUÈ ÉS EL FIMC? 

 

1. PRESENTACIÓ I HISTÒRIA DEL FIMC 

 

El Festival Internacional de Música de Cantonigròs (FIMC) va iniciar les seves 

activitats l’any 1983 amb l’objectiu de convocar gent d’arreu del món que, a través de 

la música i de la dansa volguessin aportar la seva cultura i les seves vivències. Una 

trobada en la qual, a més a més de mostrar el seu art i les seves tradicions, fos 

motiu de convivència entre cantants i dansaires i la gent del nostre país i 

s’establissin llaços d’amistat i coneixement mutu. Així, s’intenta afavorir una millor 

entesa i convivència entre els diferents pobles del món, enfortint d’aquest manera 

l’establiment d’una cultura de pau.   

 

El Festival de Música de Cantonigròs és una associació privada legalment 

constituïda, en la qual tots els qui hi col·laboren ho fan de forma totalment 

desinteressada. Disposen d'una oficina permanent amb seus a Barcelona i 

Cantonigròs, que treballa tot l'any per a l'organització de cada edició. 

 

El Festival de Música de Cantonigròs té l’origen en l’orfeó que es va crear al poble 

l’any 1976. L’orfeó participava a diferents festivals d’arreu i duia a terme diverses 

activitats. Els anys 1981 i 1982 van participar al Festival de Llangollen (País de 

Gal·les), on participen grups de tot el món. La idea els va agradar i els va 

impressionar. A partir d’aquí van començar un projecte: el Festival Internacional de 

Música de Cantonigròs. Després de dos anys de molta feina i molts nervis, l’any 

1983 es va celebrar amb molt èxit la primera edició del Festival.   

 

El Festival ha estat recolzat des dels seus inicis per institucions públiques i entitats 

privades, així com per empreses, associacions i altres col·laboradors. També ha 

rebut el suport de moltes persones individuals que han cregut en el projecte.   

 

Des del primer any, la crida a participar-hi ha estat atesa per un gran nombre 

d’agrupacions culturals d’arreu del món, que es reuneixen en un espai obert al 

mateix poble de Cantonigròs i que rep el nom de “campus musical”. A l’inici del 
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Festival es fan les diferents presentacions dels grups participants que concursaran 

en les competicions musicals i de 

dansa segons el reglament establert. 

Un jurat de personalitats musicals de 

primer nivell i de diferents països va 

avaluant i constatant el nivell artístic 

dels participants en les diferents 

competicions. Des del primer any, va 

quedar fixat el prestigi i la volada que 

prendria el Festival en el futur, fet que 

ha quedat demostrat a través dels 

seus 27 anys d’existència. 

 

Les bases fixades comprenen 

competicions de cors mixtos, cors 

femenins i cors infantils; totes 

aquestes competicions estan basades 

en obres d’autor i obres obligades. 

També hi ha una competició de cors 

de música popular i danses populars, 

limitades únicament per l’autenticitat 

popular i la durada de les actuacions.  

 

Durant el FIMC, cada tarda s’ofereixen concerts on participen tots els grups. El 

programa dels concerts és responsabilitat de la secretaria del Festival. Els grups, 

sense excedir el temps establert, poden triar lliurement les obres o danses. És una 

oportunitat per veure representacions més creatives i fins i tot sentir cançons 

catalanes ofertes per grups estrangers.   

 

Actualment, són molts els pobles i les famílies que es preparen per acollir els 

participants del Festival sense conèixer ni el seu origen, ni la seva llengua. Tot això 

ha fet que molts d’aquests pobles s’obrissin a un nou coneixement del món a partir 

de  l’experiència pròpia i que, en molts casos, els ha dut a conèixer altres països, 

cultures i costums. 
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El públic del FIMC també té la oportunitat de conviure amb els participants d’arreu 

del món ja que durant tot el dia els grups estan establerts al campus. El públic els 

pot veure assajar, vestir i descansar, però també pot establir-hi relacions. La 

proximitat entre les persones i la diversitat de cultures dins el recinte del campus 

crea un ambient multicolor i multisonor que fa únic aquest festival. 

 

L’any 1996, la Generalitat de Catalunya va atorgar la Creu de Sant Jordi al Festival, 

per la seva contribució al foment de l’intercanvi cultural amb països d’arreu del món i 

per la projecció internacional de Catalunya i de la seva música. L’any 2000 li va ser 

atorgat el Premi d’Honor de la Fundació Jaume I i l’any 2003 li va ser concedit el 

Premi Nacional de Cultura de la Generalitat de Catalunya, pels seus vint anys 

continuats d’activitat en el desenvolupament i foment de la cultura. Fa tres anys, el 

Festival va passar a formar part de l’Associació Europea de Festivals (EFAAEF), i 

es va consolidar així la seva transcendència a nivell Europeu. 

 

Passats aquests 27 anys, es pot analitzar la dimensió universal que ha adquirit el 

Festival i es pot fer un recompte del nombre de països, ciutats, grups, nombre total 

de participants i de públic que ha presenciat els espectacles de les diferents edicions 

del Festival. També és molt important la quantitat d’obres d’autors de Catalunya que 

s’han donat a conèixer arreu del món al ser incorporades, algunes de les seves 

obres, a les diferents competicions com a obres obligades. 
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1.1. FUNDACIÓ FIMC 

 

El dia 6 d’abril de 2002 es va constituir la Fundació Festival Internacional de Música 

de Cantonigròs, amb sèu al poble de Cantonigròs.  

 

Els principals objectius de la Fundació són: interessar a persones físiques i 

jurídiques a favor de les iniciatives i projectes del Festival, donar suport als projectes 

i plantejaments estructurals que garanteixin la continuïtat i el millor desenvolupament 

del Festival i dur a terme activitats de tot ordre que puguin servir de promoció, 

consolidació i divulgació, o que facilitin l’obtenció de recursos per al seu 

finançament. 
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1.2. DADES REPRESENTATIVES 

 

1.2.1. Resum estadístic de les 27 edicions 

 

Nombre de països que hi han estat representats: 80 països 

Nombre de ciutats que hi han estat representades: 441 ciutats 

Nombre total de cors i grups de danses que hi han participat: 1307 grups  

Nombre total d’entitats catalanes que hi han participat: 118 entitats  

Nombre aproximat de públic assistent: 448.000 persones 

Obres d’autors catalans programades en les competicions: 39 obres 

Total d’obres obligades programades: 115 obres 

Total dels membres del jurat que han avaluat les competicions: 

- Jurat de Música: 72 persones 

- Jurat de Danses: 39 persones 

 

1.2.2. Informació sobre la 27a edició 

 

Nombre de països participants : 38 països  

Nombre total de cors participants : 28 cors 

Nombre total de grups de danses participants : 12 grups de dansa 

Nombre total de participants : 1812 persones 

Procedència dels grups per continents: 

- Europa : 16 grups 

- Amèrica : 5 grups 

- Àsia : 4 grups 

Previsió de públic : 30.000 persones 

Pobles participants : 26 pobles 

Famílies per allotjaments : 800 famílies 

Voluntaris col·laboradors : 450 persones 
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1.2.3. Mapa Mundi del FIMC 

 

 

Aquest mapa mostra amb els punts verds tots els territoris des d’on han vingut 

participants del FIMC des de la primera edició. 
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2. LOCALITZACIÓ I DATES DEL FIMC 

 

El Festival sempre es celebra els últims quatre dies de la 

tercera setmana del mes de juliol a Cantonigròs. 

Cantonigròs és un poble fundat l'any 1565, i es troba 

situat damunt d'una carena de muntanyes de 1.000 

metres d'alçada, a la comarca d'Osona (la capital és la 

ciutat de Vic). Cantonigròs està a 100 kms de Barcelona 

(al sud), i també a 100 de la frontera francesa (al nord).   

 

Un cop a Cantonigròs el Festival es celebra en un prat, el campus, que ofereix 

diferents serveis.  

 

 

 

Hi ha dos tipus d’instal·lacions: les fixes i les temporals. 

Les fixes són: 

- Els lavabos amb servei de dutxes.  

 

- Les oficines. Són un mòdul prefabricat que s’utilitza durant tot l’any. 
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- Les taquilles. És un mòdul prefabricat que està a l’entrada i serveix de 

taquilles durant els dies del FIMC.  

 

Les instal·lacions temporals són les següents: 

 

- La carpa. És el lloc on es fan les actuacions dels grups. Les seves dimensions 

són de 25x50m i té capacitat per a unes tres mil persones. Té un darrera 

d’escenari amb vestidors. Les dimensions de l’escenari són de 25x10m. 

 

- El servei de bar. Ofereix begudes, gelats i entrepans durant els dies del 

certamen. 

 

- Creperia. 

 

- Xurreria i patates fregides. 

 

- Botiga. Es venen diferents tipus de souvenirs i records del FIMC. 

 

- Menjador. És una carpa de grans dimensions que funciona com a menjador. 

Un servei de càtering ofereix gratuïtament dinar i sopar a tots els participants i 

voluntaris del FIMC. 

 

- Ambulància. Durant els dies del FIMC hi ha una ambulància per emergències 

mèdiques.  

 

- Pàrquing. S’habilita una zona per tal de que els col·laboradors i públic puguin 

aparcar.   

 

L’objectiu principal del campus és que els participants es relacionin i es coneguin, 

per això fonamenta la convivència entre els grups dels diferents països. També 

permet que el públic pugui entrar en contacte amb els participants i així el FIMC 

esdevé més proper a la gent i fomenta l’intercanvi cultural. 
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Hi ha un projecte per construir unes instal·lacions fixes que estarien tant al servei del 

FIMC com del poble de Cantonigròs. Aquest projecte contempla que l’escenari 

s’ampliï i hi hagi més localitats. A més a més, que a cada costat de l’escenari hi hagi 

un mòdul on hi hagi altres dependències que ofereixin diferents serveis: aules de 

música, sales d’assaig, etc. 

 

 

Maqueta de les futures instal·lacions. 
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3. FUNCIONAMENT DEL FIMC 

 

El funcionament del Festival és complex però l’organització és 

molt eficaç i competent. A continuació detallaré l’organigrama per 

tal de mostrar com s’organitza l’entitat i poder veure la 

complexitat de tots els aspectes als quals ha d’atendre. Tots els 

comitès funcionen amb voluntariat, i només alguns aspectes molt 

tècnics es reserven a equips de professionals. Desenvoluparé especialment aquells 

punts que crec que demostren millor que el FIMC és un producte genuí de la societat 

civil. Penso que el més sorprenent d’aquest festival és que funciona gràcies als 

voluntaris, però que, en contrast amb això, el nivell dels grups i la professionalitat de 

l’organització són exemplars. 
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3.1. ORGANIGRAMA 

 

Les tasques es distribueixen i s’organitzen de la següent manera:  

 

•COMITÈ EXECUTIU 

 

President: Sr. Josep M. Busquets  

Sots-President: Sr. Valentí Villanueva 

Director Musical: Sr. Josep Vila  

Secretaria: Sra. Maria Rosa Plana  

Finances: Sr. David Gabarró  

Hospitalitat: Sra. Rosa Maria Oliu i Sra. Assumpció Canal  

Organització del Campus: Sr. Jaume Borràs, Sr. Roberto Mearelli i Sr. Rafel Prat 

Trànsit i Transports: Sr. Eduard Busquets  

Producció: Sra. Blanca Busquets  

Promoció i Publicitat: Sr. Jordi Albanell 

 

 

•COMITÈ ARTÍSTIC     •COMITÈ DE FINANCES    

    

• COMITÈ DE TRÀNSIT I TRANSPORTS 

 

•COMITÈ D’HOSPITALITAT    • COMITÈ DEL CAMPUS 

· Servei de recepció     ·Serveis tècnics 

· Servei d’enllaços     · Servei de restaurant 

· Servei de guies i intèrprets   · Serveis mèdics 

· Serveis de les flors 

 

•COMITÈ DE PROMOCIÓ I PUBLICITAT* •COMITÈ DE PRODUCCIÓ 

· Premsa      · Servei d’escenari 

· Relacions públiques    · Presentadors 

· Secretaria 

 

* Aquest punt s’explicarà a l’apartat B. 
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3.2. COMITÈ EXECUTIU 

 

Aquest comitè es reuneix dos o tres cops l’any i està format pels representants dels 

diferents sub-comitès. Es reuneix després de l’edició del festival per comentar els 

esdeveniments positius i negatius que hi ha hagut en cada edició i proposa mesures 

per millorar els aspectes que no han funcionat bé. També coneixen el pressupost, 

debaten les funcions i es reuneixen abans de cada edició per presentar les millores 

de cada comitè.  
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3.3. HOSPITALITAT 

 

Aquest servei s’encarrega de donar la millor benvinguda i acollida a tots els grups 

estrangers. A continuació es detallaran totes les etapes que es segueixen per 

aconseguir la millor acollida possible dels grups. 

 

3.3.1. Tràmits 

 

Un cop els grups han estat seleccionats per participar al FIMC 

la secretaria del Festival ajuda a tramitar els documents que 

necessiten alguns participants per poder sortir del seu país. El 

que demana el Festival als grups participants és una 

assegurança mèdica compatible amb la Seguretat Social 

espanyola o alguna mútua privada d’Espanya.  

 

Els participants de fora de Catalunya també han d’abonar una quantitat per tal de 

poder participar al FIMC. Els participants menors de 16 anys han d’abonar un total 

de 20€ i la resta de participants 30€. Si el grup porta acompanyants (fins un màxim 

de 8), han de pagar 50€ per dia i persona per tal de rebre el mateix tracte que els 

participants. 

 

3.3.2. Enllaços i allotjament 

 

Un dels objectius del Festival és aconseguir l’entesa entre els diferents pobles, i una 

de les maneres d’aconseguir-ho és amb l’allotjament dels participants. El Festival pot 

comptar amb uns 25 pobles que acullen els participants a les cases d’una manera 

totalment desinteressada. Actualment hi ha unes 800 famílies, principalment de les 

comarques d’Osona, el Bages, la Garrotxa i la Selva, que acullen els gairebé 2.000 

participants. Això suposa un enriquiment per a ambdues parts. Els participants fan 

una total immersió a Catalunya i coneixen els costums d’aquest país. Les famílies 

s’obren al món i aprenen de tots els participants que, any rere any, els van portant a 

casa les essències de cada país i de les diferents cultures.  
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Per tal de poder gestionar totes les famílies acollidores, a cada poble on s’acullen 

participants hi ha un encarregat, anomenat enllaç, que té la funció de repartir els 

participants entre les famílies voluntàries, de resoldre qualsevol problema que pugui 

sorgir relacionat amb l’allotjament en aquell poble i de fer d’intermediari entre les 

famílies i el Festival. Normalment els grups sencers s’allotgen en un mateix poble on 

també poden haver-hi altres grups.  

 

No obstant, no tots els grups s’allotgen en famílies. Els grups infantils, que 

representen un 30%, s’allotgen en residències (cases de colònies, càmpings...) per 

tal de facilitar-ne el control. Si algun grup té alguna necessitat especial també és 

allotjat en alguna residència.   

 

S’ha de recordar també que els participants dinen i sopen al recinte del Festival de 

manera totalment gratuïta. 

 

3.3.3. Recepció, intèrprets i guies 

 

Els grups no poden arribar al recinte del Festival abans de dijous. Hi ha grups que 

arriben en autobús i per tant tot el transport el fan amb el seu propi autobús. En 

canvi, els que venen amb altres mitjans se’ls ofereix un autobús que els recull a Vic i 

els transporta durant tots els dies del certamen. Un cop arribats al campus se’ls fa 

una recepció i se’ls adjudica un guia/intèrpret.  

 

Els guies s’encarreguen de facilitar als grups el que puguin necessitar i de 

solucionar-los els problemes que puguin sorgir. S’estan amb ells durant el dia i els 

faciliten els horaris de les actuacions, tramiten els canvis de cançons que hi pugui 

haver, els van a buscar els tiquets per dinar i realitzen altres serveis complementaris. 
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3.4. COMITÈ ARTÍSTIC 

 

El comitè artístic s’encarrega de tot el que fa referència a la música i la dansa: la 

selecció de grups, la selecció del jurat, de les obres obligatòries... Un altre dels 

objectius del FIMC és oferir un festival amb un molt bon nivell musical: aquest fet li 

ha donat prestigi durant tots els 27 anys d’existència. El que demana el festival és 

una aportació cultural de cada país al màxim nivell. Aquesta exigència fa que grups 

de tot el món vulguin venir, tal i com ho demostren les sol·licituds de participació. Un 

40% de les sol·licituds que rep el FIMC es corresponen a la propaganda que ha 

enviat a través de les ambaixades però el 60% de les propostes de participació que 

arriben provenen de grups que han rebut la recomanació d’antics grups participants 

o que coneixen el Festival per altres vies.  

El que s’esmenta a continuació referent a 

les bases de les competicions i concerts 

pot ser subjecte de canvis en les properes 

edicions a causa de l’actual conjuntura 

econòmica.   

 

3.4.1. Les competicions 

 

Com s’ha dit anteriorment hi ha cinc tipus de competicions: 

 

 Competició nº1: Cors mixtos fins a un màxim de 40 veus. En aquesta competició 

han de cantar una obra obligada donada pel Festival, una composició anterior al 

segle XX de lliure elecció, en qualsevol llengua i amb voluntari acompanyament 

musical, i una obra original posterior al segle XIX del país d’on prové el grup i sense 

acompanyament musical. El conjunt de les dues obres lliures no pot excedir els deu 

minuts. Han d’anar vestits de gala. 

 

 Competició nº2: Cors infantils d’un màxim de 40 veus (menors de 16 anys). També 

han de cantar una obra obligada i dues de lliures seguint les mateixes condicions 

que la competició nº 1. 
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 Competició nº3: Cors femenins fins a un màxim de 36 veus. Han de seguir 

exactament les mateixes condicions que la competició nº1. 

 

 Competició nº4: Cors mixtos, femenins, masculins o infantils fins a un màxim de 40 

veus. En aquesta competició han de cantar dues obres de lliure elecció que han de 

pertànyer a la música folklòrica del país d’on prové el cor. El vestuari també ha de 

ser folklòric. L’actuació no pot excedir els vuit minuts. 

 

 Competició nº5: Grups de danses folklòriques de fins a 35 components, incloent-hi 

els músics. En aquesta competició es valora positivament la música en directe i 

s’han de ballar dues danses tradicionals del folklore del país del grup amb un 

màxim de deu minuts l’actuació. Els grups infantils competeixen a part i reben uns 

altres premis.  

 

3.4.2. Premis i trofeus  

 

A l’edició del Festival del 2009 es van concedir premis en metàl·lic fins a un total de 

7.850 euros, a més dels trofeus següents per a cada competició: 

 

 Premi «Generalitat de Catalunya». 

 Premi «Ajuntament de Vic». 

 Premi «Institució Puig-Porret». 

 Premi «Fundació La Fontana». 

 Premi Festival Internacional de Música de Cantonigròs. 

 Premi Popular de Danses (Premi sense remuneració econòmica. El 

guanyador és escollit pel públic.) 

 

Si es produeixen empats entre els primers classificats, es reparteixen els premis en 

metàl·lic previstos de manera proporcional i els trofeus són repartits entre els primers 

classificats. 
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3.4.3. Les obres obligatòries 

 

La selecció de les obres obligatòries, realitzada per la Presidència i la Direcció 

Musical, sempre pretén mostrar una gran varietat però es segueixen uns criteris 

determinats.  

Una de les obres celebra algun aniversari d’algun compositor tant de Catalunya com 

de l’estranger. També hi ha, com a mínim, una obra catalana, d’aquesta manera la 

cultura catalana es difon arreu del món. També s’intenta incorporar alguna novetat i 

alguna obra original.  

Als grups també se’ls demana que s’aprenguin, encara que no formi part del 

concurs, l’himne del Festival per poder-lo cantar als actes d’obertura i clausura del 

FIMC. 

 

3.4.4. Selecció de grups 

 

El festival fa una convocatòria oberta i envia la propaganda a unes 2.500 adreces en 

anglès, a unes 1.000 en castellà i a unes 600 en català, però hi ha una selecció per 

a participar al FIMC, fins aquest any, d’uns 40-50 grups màxim per edició. Els grups 

cal que enviïn una butlleta d’inscripció per cada competició en què vulguin participar, 

un enregistrament recent i un currículum/historial. També se’ls exigeix uns requisits 

que són bàsicament que els participants (excloent-hi el director i els acompanyants 

instrumentals) han de ser amateurs i que el grup ha de tenir un nivell mínim. Els 

grups no poden tornar a participar al Festival fins al cap de 5 anys, excepte els 

primers premis, que poden repetir l’any següent. S’ha pres aquesta mesura per tal 

de donar oportunitats a tots els grups i per garantir la varietat del Festival.  

 

Un cop tots els grups han enviat allò 

necessari per la seva inscripció, hi ha 

una preselecció. Els grups que 

passen aquesta preselecció passen 

per una altra selecció. En aquesta 

última selecció, duta a terme també 

pel President i el Comitè Artístic, es 

seleccionen els grups que finalment participaran en aquella edició del FIMC. En 
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aquesta selecció també es té en compte, a part del nivell musical, que hi ha d’haver 

una representació equitativa dels diversos països. Després es comunica a cada grup 

si ha estat seleccionat o no, i si ha algun grup que no ha estat seleccionat no pas per 

nivell sinó per algun altre factor, se’ls envia una carta informant-los que l’any següent 

si envien la butlleta de subscripció seran seleccionats.    

 

3.4.5. El jurat 

 

El jurat del FIMC sempre ha estat format per grans personalitats del món cultural, 

tant de l’estranger com de Catalunya, que han donat un gran prestigi i una gran 

qualitat reconeguda arreu. El jurat acostuma a ser triat per la Presidència i la 

Direcció Musical. 

 

Les decisions del Comitè Executiu o dels Membres del Jurat, que actuen en 

representació pròpia per tot allò que fa referència als concursos, són indiscutibles i 

concloents. Aquesta és una condició essencial per participar en els concursos.  

 

El jurat de música està compost per nou persones, dos secretaris i el director 

musical, que es reparteixen en les diferents competicions. El jurat de dansa està 

compost per quatre persones i el secretari. 
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3.5. FINANÇAMENT  

 

D’aquest apartat se n’encarrega el Comitè de Finances, però també hi tenen un 

paper destacat el President i la secretaria. El comitè s’encarrega de gestionar els 

ingressos i les despeses i el President també efectua gestions i s’encarrega 

personalment dels patrocinis. La secretaria del FIMC és la que s’encarrega de fer 

tots els tràmits necessaris per a les subvencions públiques. També s’encarrega de la 

gestió de les vendes de les entrades. El pressupost2 total del FIMC es fa tenint en 

compte totes les gestions econòmiques dels diferents comitès i un cop fet es 

presenta al Comitè Executiu. 

 

 

3.5.1. Fonts d’ingressos  

 

El FIMC té tres fonts principals d’ingressos 

 

1. Finançament institucional (menys d’un 40%). 

Representa la font d’ingressos més gran, ja que s’aconsegueixen diners des de 

diverses institucions públiques: 

- La Generalitat de Catalunya: 

  - Departament de Cultura 

  - Turisme de Catalunya 

- Diputació de Barcelona 

- Ministeri de Cultura 

- Ajuntament de Sta. Maria de Corcó - L’Esquirol 

 

2. Mecenatge i Patrocini (menys d’un 35%) 

Hi ha diferents empreses que col·laboren i patrocinen el FIMC. Una de molt 

important és La Vanguardia, que publica dos anuncis a les seves pàgines, 

subvenciona l’impressió de les banderoles i els anuncia al Què fem? a canvi 

d’entrades per sortejar. 

                                                 
2 L’entitat no ha considerat oportú fer constar el pressupost total del FIMC en el treball. 
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La impressió del programa complet és possible gràcies als diferents comerços 

que s’hi anuncien. També hi ha altres empreses i fundacions que fan possible el 

FIMC amb les seves aportacions econòmiques.  

 

- Patrocinadors: 

   

 FUNDACIÓ REPSOL  

 FCC Construcción S.A.  

 FECSA-ENDESA 

 FUNDACIÓ CARULLA  

 FUNDACIÓ LA FONTANA  

 NESTLÉ  

 ACS  

 ESLA S.L.  

 AGBAR  

 LA CAIXA  

 CAIXA MANLLEU  

 CAJA MADRID  

 FUNDACIÓ BANC DE SABADELL  

 RACC  

 LA VANGUARDIA  

 GAS NATURAL  

 BANCAJA  

 ABERTIS  

  

3. Recursos propis (més d’un 25%) 

Inclouen: 

- Drets d’inscripció dels grups. 

- Grups de públic organitzats. 

- Botiga de records. 

- Venda de les entrades (per Internet, a les taquilles i per telèfon). 

 

3.5.2. Despeses 

Les despeses s’organitzen en set capítols: 

 

a) Adequació del camp. Mantenir les construccions fixes en bon estat, adequar 

el terreny del campus i altres activitats relacionades. 

 

b) Instal·lacions i Serveis. Lloguer de les carpes, telefonia, il·luminació, etc. 

Representa un 18% de les despeses. 

 



c) Alimentació. El Festival ofereix cada dia dinar i sopar a tots els participants i 

voluntaris del FIMC. És per això que aquest capítol també representa un 

elevat percentatge de les despeses: 18%. 

 

d) Transports. Inclou els autocars, el combustible i altres elements relacionats. 

 

e) Promoció, propaganda i despeses administratives. El FIMC no inverteix 

diners en la publicitat directa, però sí en l’edició dels tríptics, programes i 

cartells. 

 

f) Allotjament i hotels. Malgrat que la majoria de participants s’allotgen en 

cases particulars, els grups infantils, els grups amb necessitats especials o 

els que no poden ser allotjats per falta de llars acollidores, són allotjats en 

serveis d’hostaleria. Aquest fet representa també un 18% de les despeses.  

 

g) Diversos. A causa dels molts apartats que comprèn, representa un 25% de 

la despesa. Inclou: 

- Premis. 

- Assegurances. 

- Lloguer del piano. 

- Filmacions. 

- Consum de llum i aigua. 

- Serveis d’informàtica. 

- Equips d’oficina. 

- Neteja. 

- Lloguer de l’oficina. 

- Subscripcions i afiliacions. 
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3.6. COMITÈ DE PRODUCCIÓ 

 

És el comitè que s’encarrega de tot el que fa referència a la producció, és a dir, a 

l’escenari (atrezzo, entrades i sortides, llums, so, ...). Inclou els regidors i caps 

d’escenari, els tècnics de so i de llum i els presentadors.  

 

3.7. TRÀNSIT I TRANSPORT 

 

Són els encarregats de coordinar i organitzar tot el flux de cotxes, autocars i camions 

que implica el festival. També són els que organitzen els diferents aparcaments. 

 

3.8. COMITÈ DEL CAMPUS 

 

És el comitè responsable de tot el campus; vetllen pel seu bon estat, coordinen els 

diferents serveis que ofereix i tenen cura de les instal·lacions.  
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4. ELS VOLUNTARIS 

 

El FIMC és possible gràcies a la col·laboració de 450 voluntaris. Aquests voluntaris 

són imprescindibles per a la realització del Festival, ja que representen la major part 

dels “treballadors”; els professionals contractats són únicament els estrictament 

necessaris. Els voluntaris demostren que el FIMC és un Festival sentit per les 

persones, tant per els participants, els organitzadors i el públic.  

 

Hi ha uns 300 voluntaris individuals que participen en 

diferents aspectes del FIMC: a la secretaria, a les 

taquilles, a la botiga, a l’escenari, al campus, al serveis 

de guies/intèrprets, serveis d’enllaços, etc. Són diferents 

persones de Catalunya que durant els dies del FIMC, 

abans i després, s’organitzen i es preparen per tal de fer 

funcionar el Festival.  

 

Els altres voluntaris formen part de diverses agrupacions. Els Escoltes Catalans i la 

Fundació Josep Carol s’han unit i convoquen un camp de treball internacional. 

Aquest camp de treball funciona abans, durant i després del FIMC. Els voluntaris 

s’encarreguen del muntatge i la preparació d’algunes instal·lacions, de l’interior de la 

carpa, del menjador i del desmuntatge després del Festival.  

El camp de treball té unes 20-24 places que són ocupades per joves de tot el món. 

Aquests conviuen durant tot el període del Festival, però també abans i després, i 

són allotjats en un campament dins el campus, fet que els integra molt al Festival. És 

molt interessant veure com la convivència intercultural no només té lloc entre els 

participants, sinó que dins dels organitzadors del FIMC també es produeix la 

convivència entre diverses cultures.   

 

Els altres voluntaris són els Voluntaris de Terrassa. 

Durant l’edició del Festival participen en l’organització: 

al menjador, amb els serveis de trànsit, etc.  
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B.ANÀLISI DE L’IMPACTE MEDIÀTIC DEL FIMC 
 

El meu objectiu en aquest apartat és fer una anàlisi completa de l’impacte mediàtic 

que té el FIMC. Per fer-lo m’he basat en tres punts: les activitats de difusió que du a 

terme el FIMC, un estudi sobre el coneixement i opinió de la ciutadania catalana 

(participants, públic i habitants) sobre el Festival i una anàlisi de la premsa recollida 

al 2008 i 2009 sobre el FIMC. És a partir dels resultats d’aquests punts que es 

formulen les propostes recollides en l’apartat C. 

  

1. ACTIVITATS DE DIFUSIÓ QUE DU A TERME EL FIMC I IMPACTE 

MEDIÀTIC 

 

L’Anna Jover, encarregada de Premsa i Publicitat i secretària del FIMC, és la 

persona que controla el que fa referència a la publicitat i les activitats de difusió del 

Festival. Ella ens ha proporcionar tota la informació recollida al treball sobre aquest 

aspecte. 

 

1.1. PUBLICITAT PAGADA 

 

El Festival té uns recursos econòmics limitats i evidentment es prioritzen altres 

aspectes per davant de la publicitat. Les activitats de publicitat pagada que fa són: 

 

• Roda de Premsa. Abans de cada edició es convoca un dinar pels mitjans de 

comunicació (premsa, TV, ràdio, agències de notícies...etc.) on se'ls informa de les 

novetats de la present edició així com les obres obligades i els participants que hi 

prendran part. D'aquesta manera, l'endemà de la Roda de Premsa ja es fa ressò del 

Festival als diversos mitjans. La gran majoria de les notícies que apareixen als diaris 

i a la televisió són gràcies a aquesta Roda de Premsa. 3 

 

 

 

                                                 
3 No incloc aquest punt a publicitat gratuïta perquè suposa un cost encara que sigui indirecte.  
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• Pòsters. És el cartell del FIMC ampliat. Se’n fan moltes còpies que es reparteixen 

arreu del territori català i es pengen a comerços, espais d’expressió ciutadana i 

altres.   

 

• Edició d’un tríptic promocional amb el cartell, els patrocinadors, el programa 

d’activitats, fotografies, informació variada sobre el FIMC, els grups participants, els 

col·laboradors i els pobles que allotgen participants. Els tríptics publicitaris s'envien 

als membres de la organització, patrocinadors, Amics del Festival, Mitjans de 

Comunicació, Agències de viatges, als cors participants, Acadèmies d'idiomes, 

voluntaris i institucions públiques (com ara la Diputació, la Generalitat, els 

Ajuntaments dels diversos pobles que hi col·laboren...) 

 

• Pertànyer al Club de Turisme de la Generalitat. Permet al FIMC, per exemple, 

participar en fires de turisme. 

 

1.2. LA PUBLICITAT “GRATUÏTA” 

 

Hi ha altres activitats que, de manera gratuïta, ajuden també a publicitar el festival. 

Aquestes activitats són: 

 

• Aparèixer en una publicació gratuïta dirigida als turistes i repartida al metro.  

 

• El sistema boca-orella, que funciona molt als països de l’est d’Europa. 

 

• L’aparició als mitjans de comunicació (no sempre gràcies a la Roda de Premsa).  

 

• Banderoles. Cada any es fan unes banderoles per penjar als fanals que es 

reparteixen pels pobles del voltant. Porten la imatge del cartell amb els dies que es 

celebra el FIMC. Estan patrocinades per La Vanguardia, per tant la quantitat 

d’unitats depèn dels recursos que pot oferir aquesta empresa. Al 2009 es van penjar 

250 banderoles a Girona, Manlleu, Vic, Olot i Cantonigròs, però l’any anterior se 

n’havien imprès unes 500, fet que va permetre penjar-ne també a L'Esquirol, Olot, 

Torelló i Roda de Ter. 
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2. CONEIXEMENT I OPINIÓ DE LA POBLACIO CATALANA SOBRE    
EL FIMC 
 
2.1. Objectiu i mètode 
 
Per saber què sap i què opina  la població catalana sobre el FIMC he fet servir 

enquestes. Partint sempre de les limitacions dels meus recursos, he creat tres tipus 

d’enquestes per recollir una informació més exhaustiva i pràctica: per al públic, per 

als participants catalans i per als habitants de diferents pobles de Catalunya.  

 

Els objectius de les enquestes són tres: el primer és descobrir per quins mitjans es 

dóna a conèixer el FIMC i fins a quin punt. El segon és saber l’opinió de la ciutadania 

sobre el Festiva, fet decisiu a l’hora de plantejar millores de difusió. L’últim objectiu 

de les enquestes és recollir idees per millorar la difusió del Festival. Per fer-ho he 

inclòs tant preguntes obertes com tancades, incidint sobretot en Internet i 

interessant-me per conèixer els temes que interessen més a la població. 
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2. 2. Comentaris i conclusions sobre les enquestes al públic     
 
2.2.1. Enquesta de mostra 
 
 
ENQUESTA SOBRE EL FESTIVAL INTERNACIONAL DE MÚSICA DE CANTONIGRÒS      TIPUS 1 
 
- Contesti siusplau a les següents preguntes: 
 
Sexe:  Masculí      Femení        Edat: _____ anys        Poble i comarca: ________________ 

 
1.Quants cops ha assistit al FIMC (Festival Internacional de Música de Cantonigròs)? 

 És la primera vegada              Alguna vegada                    Moltes vegades 
 
2. Recomanaria o ha recomanat a algú el FIMC?            Sí           No 
 
3. A què és deguda la seva assistència?  
 

 A algun tipus de vincle amb el FIMC    A la publicitat que se n’ha fet 

 A la recomanació d’un conegut              A la difusió dels mitjans de comunicació 
 

4. Recorda haver rebut algun tipus d’informació sobre el FIMC a través dels mitjans de comunicació? 
Quin o quins mitjans? 
 

 No       Sí   - premsa nacional                   - emissora (radio/TV) nacional                                          

                       - premsa local/comarcal          - emissora (radio/TV) local/comarcal   
 

5.  És el FIMC com s’esperava (la primera visita)? 

 Sí            No, és millor del que esperava           No, és pitjor del que esperava 

Comentari (opcional) :_________________________________________________________ 

___________________________________________________________________________ 

 
6. Sobre quins dels punts següents li agradaria tenir més informació o creu que s’haurien de publicitar 
més? Ordeni segons la importància de l’ 1 (+) al 4 (-). 
 
_Els participants (nivell, procedència,...)      _ El funcionament del FIMC 
 
_ El voluntariat del FIMC                              _Aportació cultural que representa el FIMC   
 
7. En quin medi de comunicació creu que seria més efectiva la publicitat? 

 Televisió     Radio     Premsa     Internet                  

 
8. Té alguna proposta per millorar la difusió, d’algun punt o en general, del FIMC? 
 

 

 

 

Moltes gràcies  
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2.2.2. Resultats de les enquestes al públic 
 
 Sexe 

  Percentatge
Maculí: 23 38%
Femení: 37 62%
Total: 60  

 
- Els resultats d’aquesta pregunta no són rellevants per a l’anàlisi ja que només hi 

havia seixanta enquestes i el sexe dels assistents tampoc és un factor decisiu. La 

pregunta només servia per tenir-ne constància. 

 
 Procedència 
 

  Percentatge
Alt Empordà 2 3%
Baix Llobregat 1 2%
Bages 2 3%
Barcelona 9 16%
Gironès 1 2%
El Lluçanès 1 2%
Osona 16 28%
La Selva 2 3%
Vallès Occ. 5 9%
Vallès Or. 19 32%

 
 

Aquests resultats poden ajudar a determinar en quines zones ha d’incidir més la 

publicitat. Com podem observar hi ha un percentatge alt de gent d’Osona i del Vallès 

Oriental (aquesta última és deguda a la participació d’un cor infantil de Granollers 

que va atreure molt públic d’aquesta ciutat). 

 
 
 Mitjana d’edat  : 46 anys aprox. 
 
- Aquest resultat és bastant rellevant i dóna molta informació per millorar la difusió 

del FIMC. El resultat diu que la majoria de públic que assisteix al FIMC és gent 

adulta i gent gran, i que per tant hi ha una minoria de públic jove. Aquesta informació 

és molt útil a l’hora de plantejar millores de difusió ja que indica que se n’han de 

proposar encarades a difondre’l entre aquest sector, i de cara al sector adult i de 

gent gran cal programar un altre tipus d’activitats. 
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1. Quants cops ha assistit al FIMC? 
Total respostes: 60 
 

  Percentatge
Primera vg : 23 38%
Alguna vg: 13 22%
Moltes vg: 24 40%
Total: 60  

 
- Amb aquests resultats s’evidencia que el FIMC té un públic molt fidel que  

conforma la base dels assistents. De cara a aquest públic en principi no cal adreçar 

millores de difusió, però també es pot fer alguna activitat per tal de no deixin de 

venir. També es veu que hi ha un percentatge alt de públic que hi assisteix per 

primera vegada, i que per tant el FIMC atrau gent nova cada any i demostra que les 

activitats de difusió que es fan funcionen bé. Per últim, hi ha un percentatge, una 

mica més baix, de gent que hi ha assistit alguna vegada. De cara aquest tipus de 

públic potser s’haurien de proposar algunes activitats que milloressin el seu índex 

d’assistència i fidelització.  

 

 
2. Recomanaria o ha recomanat a algú el FIMC?           
Total respostes: 60 

  Percentatge
Sí: 60 100%
No: 0 0
Total: 60   

 
 
-Aquest resultat tan positiu demostra que la impressió que el públic s’enduu del 

FIMC és molt bona, i que el sistema boca-orella pot funcionar molt bé. El que cal en 

aquesta situació és facilitar algun element al públic per tal de millorar el boca-orella i 

aconseguir que aquest sistema de difusió sigui més fàcil i més productiu.   

 
 
3. A què és deguda la seva assistència?  
Total respostes: 59 
 

    Percentatge 
Vincle amb el FIMC   34 54% 
Publicitat     6 9% 
Recomanació   20 31% 
Difusió dels mitjans de comunicació 4 6% 
Total:     64  
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-El resultat d’aquesta pregunta és molt interessant i corrobora el comentari anterior. 

Com podem observar més de la meitat del públic hi assisteix perquè té algun vincle 

amb el FIMC i un trenta per cert per alguna recomanació. Aquests resultats 

reafirmen la proposta anterior d’intentar millorar i facilitar la difusió boca-orella. 

Pel que fa els resultats de la publicitat del FIMC i els mitjans de comunicació són una 

mica alarmants. El públic aconseguit a través d’aquestes dues vies és molt baix. 

Això demana una millora de la publicitat, que potser hauria d’ésser més persuasiva i 

atractiva. Pel que fa els mitjans de comunicació el resultat no és gaire bo, però el 

Comitè de Premsa del FIMC considera que el ressò que se’n fan els mitjans ja és 

prou bo, tot i que evidentment sempre pot millorar.  

 
 
4.  
Total respostes: 59 
 
a) Recorda haver rebut algun tipus d’informació sobre el FIMC a través dels 
mitjans de comunicació?            
 
 

  Percentatge
Sí 41 69%
No 18 31%
Total: 59  

 
 
 
- Aquesta pregunta tenia la intenció de veure si realment els mitjans de comunicació 

es feien ressò del FIMC. Si tenim en compte el resultat anterior i aquest podem 

arribar a la conclusió que els mitjans de comunicació sí que ajuden a la difusió del 

FIMC però no proporcionen gaire públic o no en són un factor decisiu.   

 
 
b) Quin o quins mitjans? 
 
    Percentatge 

Premsa nacional 14 33% 
Emissora nacional 19 25% 
        
Premsa local/comarcal 13 23% 
Emissora local/comarcal 11 19% 
       
Total:   57  
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- El resultat d’aquesta pregunta és sorprenent ja que la majoria de notícies i 

reportatges que es publiquen o s’emeten sobre el FIMC és als mitjans locals i 

comarcals i en canvi, el públic recorda més els mitjans nacionals. Això pot ser degut 

al menor ressò que té la premsa i les emissores locals i comarcals. Per tant, si tenim 

en compte aquests resultats veiem que és més útil publicitar-se en els mitjans 

d’abast nacional que en els locals, malgrat la dificultat que això comporta. Això no 

implica l’abandonament dels mitjans locals i comarcals.  

 
 
5. És el FIMC com s’esperava (la primera visita)? 
Total respostes: 53 
 
 

  Percentatge
Sí 30 56%
Millor 22 42%
Pitjor 1 2%
Total: 53  

 
 
- El resultat d’aquesta pregunta també és molt positiu. Indica que la imatge que es 

dóna a conèixer del FIMC és fidel, però que malgrat això encara hi ha gent que es 

sorprèn. Potser faltaria acabar de donar a conèixer millor l’ambient del FIMC, que és 

el que acostuma a sorprendre, però també és important que el públic es sorprengui, 

és molt positiu. Cal destacar que tan sols una persona de les seixanta enquestades 

va quedar decebuda amb el FIMC, un percentatge molt baix i poc preocupant.  

 

 Comentaris 
      (Total comentaris: 19) 
 
- La majoria dels comentaris fets en aquesta pregunta destacaven aspectes positius 

del FIMC, com ara el nivell dels grups, l’originalitat del festival, l’organització... En 

general demostren una molt bona impressió del FIMC. També hi ha propostes de 

millora del FIMC: un local que no produís interferències sonores, més informació 

sobre les danses, més bancs al campus, baixar el volum dels altaveus quan parlen 

els presentadors... Només hi ha hagut un comentari negatiu que remarcava una 

mala organització.  
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6. Sobre quins dels punts següents li agradaria tenir més informació o creu 
que s’haurien de publicitar més? Ordeni segons la importància de l’ 1 (-) al 4 
(+). 
Total respostes: 55 

  Promig Percentatge 
Participants   3,40 32% 
Funcionament 2,45 22% 
Voluntariat   2,03 18% 
Aportació cultural 3,14 28% 

 
- Aquesta pregunta pretenia descobrir sobre quin dels aspectes del FIMC el públic 

estava més interessat. El resultat ha estat que el que més interessa són els 

participants i seguidament el valor cultural que té el FIMC. Per tant, a l’hora de fer 

publicitat s’hauria d’informar o ressaltar aquesta informació. Tot i que els 

percentatges no són excessivament baixos, el públic no està massa interessat ni en 

el funcionament ni en els voluntaris, per tant segurament no seria una bona manera 

d’atraure més públic. Aquest tipus d’informació, sobre el funcionament i el festival, 

potser s’hauria de publicitar dins el recinte del FIMC, per tal que un cop allà el públic 

pugui conèixer millor el FIMC i potser d’aquesta manera s’animaria a participar-hi. 

 

 
7. En quin mitjà de comunicació creu que seria més efectiva la publicitat? 
Total respostes: 59         
 

  Percentatge
Televisió 49 57%
Ràdio 9 10%
Premsa 10 12%
Internet 18 21%
Total: 86  

 
 
 
 
 
 
 

- El resultat d’aquesta pregunta és molt clar: el mitjà més efectiu segons la gran 

majoria dels enquestats és la televisió. Per tant, és important trobar la manera que el 

FIMC es pugui publicitar a la televisió sense haver de fer un sobreesforç econòmic. 

A l’hora de fer un anunci per a la televisió s’han de tenir molt en compte els resultats 

de les altres preguntes de les enquestes.  

L’altre mitjà més citat és Internet. El FIMC hauria de trobar una manera de poder 

donar-se a conèixer a través de la xarxa sense que això suposi un cost molt elevat. 

En els altres mitjans potser no cal que pagui publicitat i que limiti la publicitat a les 

notícies que hi apareixen.  
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8. Té alguna proposta per millorar la difusió, d’algun punt o en general, del 
FIMC? 
Total respostes: 18 
 
No pretenia que tothom contestés aquesta pregunta, ni tan sols trobar moltes 

respostes interessants, sinó que tenia la intenció de recollir bones idees si algú en 

tenia alguna. Hi ha hagut bastants comentaris que eren propostes de millora del 

FIMC4, però no pas de la difusió. Malgrat això, també les faig constar: es proposava 

que els presentadors anessin amb vestits folklòrics, millorar els textos del programa i 

sobretot la traducció a l’anglès i portar una cobla millor per a l’audició de sardanes. 

 

També hi ha hagut propostes de millora de la difusió que són generals: augmentar la 

publicitat a tots els mitjans i ampliar la informació, publicitat a Internet i a la televisió, 

millorar el boca-orella, publicitat als comerços i augmentar l’import dels premis. 

Alguns dels comentaris deien que ja estava bé. 

 

Per últim, sí que hi ha hagut propostes interessants que es poden utilitzar i que 

seran desenvolupades a l’apartat de propostes de millora. Les idees són: 

- Incloure una butlleta de publicitat amb el correu dels bancs i caixes 
col·laboradors. 

- Més col·laboració dels ajuntaments. 
- Publicitat a les escoles.  
- Mostra gastronòmica dels països participants.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
4 Observant les propostes de millora que té el públic, potser seria interessant posar 
una bústia de suggeriments a l’abast del públic.  
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2.3. Comentaris i conclusions sobre les enquestes als participants catalans   
 
2.3.1. Enquesta de mostra 
 
 
ENQUESTA SOBRE EL FESTIVAL INTERNACIONAL DE MÚSICA DE CANTONIGRÒS    TIPUS 2 
 
NOM DEL GRUP: _____________________________________________ 
 
- Contesti siusplau a les següents preguntes: 
 
1. Com van tenir notícia del FIMC (Festival Internacional de Música de Cantonigròs)? 
 

 Vam rebre la informació i el full d’inscripció que envia el FIMC 

 Per la recomanació d’un conegut o d’un altre grup 

 A través de la publicitat i/o dels mitjans de comunicació 

 Altres:_______________________________________      NS/NC 

 

2. Tornaria a participar al FIMC?   Sí           No 
 

3. Recomanaria o ha recomanat el FIMC? Quins arguments utilitzaria? (Se’n poden marcar de 

positius i negatius alhora.) 

 No           - Mal ambient          - Bon ambient  
 Sí            - Veredicte injust                                  - Bona organització  

                  - Mala organització                               - Bon tracte  
                  - Nivell dolent                                        - Bon nivell  
                  - Altres: __________________             - Altres:___________________  
 

4. Pot valorar la seva experiència al FIMC de l’1 al 10?  ______ 
 

5. Sobre quins dels punts següents li agradaria tenir més informació o creu que s’haurien de publicitar 
més? Ordeni segons la importància de l’ 1 (+) al 4 o 5 (-). 
 
_  Els participants (nivell, procedència,...)           _ El funcionament del FIMC 
 
_ Aportació cultural que representa el FIMC       _ El voluntariat del FIMC                           
 
_ Altres: __________________________________________________________ 

 
6. Té alguna proposta per millorar la difusió, d’algun punt o en general, del FIMC? 
 

 

 

 

                                                                                                            

                                                               Moltes gràcies
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2.3.2. Resultat de les enquestes als participants catalans 
 
El resultat d’aquest comentari no és gaire representatiu ja que només han contestat 

l’enquesta nou participants, per tant la representació de l’opinió dels participants 

catalans no es tindrà gaire en compte i els comentaris no seran exhaustius. 

 

1. Com van tenir notícia del FIMC?  
Total respostes: 9 

      Percentatge
Vam rebre la informació i el full d’inscripció que envia el FIMC 2 22%
Per la recomanació d’un conegut o d’un altre grup   1 11%
A través de la publicitat i/o dels mitjans de comunicació 1 11%
Altres         2 22%
NS/NC         3 34%
Total:         9  

 
 

- En aquesta pregunta no es destaca cap resultat en especial, per tant l’única 

conclusió que se’n pot treure és que el FIMC es coneix entre els grups per diferents 

mitjans i que tots funcionen prou bé. 

 

 
2. Tornaria a participar al FIMC? 
Total respostes: 9  

  Percentatge
Sí: 9 100%
No: 0 0%
Total: 9   

 
- Aquest resultat és important perquè vol dir que si en tenen oportunitat, els grups 

tornarien a participar. Això implica que se n’han endut una bona impressió i que si 

difonen una imatge del FIMC serà bona. 

 
 
3. 
Total respostes:9 
 
a) Recomanaria o ha recomanat el FIMC? 
 

  Percentatge
Sí: 9 100%
No: 0 0%
Total: 9   
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- Els resultats d’aquesta pregunta són iguals que els de la pregunta 2. de les 

enquestes al públic, per tant, tan públic com participants poden ajudar a difondre el 

FIMC. Com ja s’ha comentat anteriorment, s’hauria de facilitar el boca-orella. Els 

participants a més d’atreure públic poden atreure altres grups participants.  

 

 
b) Quins arguments utilitzaria? 
   

   Percentatge 
Bon ambient   7 25% 
Bona organització 6 21% 
Bon tracte   6 21% 
Bon nivell   8 29% 
       
Mal ambient   0 0% 
Veredicte injust 0 0% 
Mala organització 1 4% 
Nivell dolent   0 0% 
       
Total:   27/9  

 
- D’aquesta pregunta només cal destacar que s’han marcat majoritàriament aspectes 

positius i només un de negatiu, per tant el record que s’enduen els participants és 

molt bo en diversos aspectes.  

 
4. Pot valorar la seva experiència al FIMC de l’1 al 10? 
Total respostes: 9 
 

Promig: 7,8 
 
- Aquest resultat només fa que corroborar que la impressió dels participants és bona.  

 

 
5. Sobre quins punts següents li agradaria tenir més informació o creu que 
s’haurien de publicitar més? Ordeni segons la importància de l’ 1 (-) al 4 o 5 (+). 
Total respostes: 9 
 

  Total punts Percentatge 
Participants   27 30% 
Funcionament 21 24% 
Voluntariat   19 22% 
Aportació cultural 21 24% 

 

 

 

 43
 



- Els resultats no destaquen cap resultat en especial, tot i que l’ítem dels Participants 

pren més importància amb un 30%. Aquest resultat coincideix amb el del públic, per 

tant els participants són un element important a destacar a l’hora de fer publicitat del 

FIMC.  

 

6. Té alguna proposta per millorar la difusió, d’algun punt o en general, del 
FICM? 
Total respostes: 5 
 
En aquesta pregunta la majoria, com ha passat amb el públic, les propostes han 

estat per millorar el funcionament. La majoria s’ha queixat del servei de menjador, 

tant per la qualitat com pels horaris.  
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2.4. Enquestes a la població catalana 

 

Les enquestes s’han fet a tres poblacions diferents: Vic, La Garriga i Granollers. Es 

volia fer a pobles de diferents zones per veure si la proximitat al Festival influïa en el 

coneixement de la gent sobre aquest. Primer es farà el comentari del total dels 

resultats i després de cada població per separat. Les últimes  quatre preguntes 

només es comentaran en el comentari general, ja que el que importa és el resultat 

final i les diferències geogràfiques no influencien.  
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2.4.1. Enquesta de mostra 
 
 
ENQUESTA SOBRE EL FESTIVAL INTERNACIONAL DE MÚSICA DE CANTONIGRÒS      TIPUS 3 

Poble: 

- Contesti siusplau a les següents preguntes: 
 
1. Sap què és el FIMC (Festival Internacional de Música de Cantonigròs)? 

 Sí    Més o menys    No 

 
2. Sap sobre quin tipus de música és el FIMC? 
 
  Rock   Tradicional i cant coral   Clàssica 
 
3. Recorda haver rebut algun tipus d’informació sobre el FIMC a través dels mitjans de comunicació? 
Quin o quins mitjans? 
 

 No       Sí   - premsa nacional                - emissora (radio/TV) nacional                                              

                       - premsa local/ comarcal      - emissora (radio/TV) local/comarcal   
 
4. Sobre quins dels punts següents li agradaria tenir més informació o creu que s’haurien de publicitar 
més? Ordeni segons la importància de l’ 1 (+) al 4 o 5 (-). 
 
_Els participants (nivell, procedència,...)      _ El funcionament del FIMC 
 
_ El voluntariat del FIMC                              _Aportació cultural que representa el FIMC                
 
_ Altres: ______________________________________________________________ 
 

5. Creu que la publicitat i la informació sobre el FIMC per Internet seria efectiva?  

 Sí    No  
 

6. Si la publicitat es fes a través d’Internet, quina estratègia seria la millor? 

 

 Una pàgina web atractiva               Un grup al Facebook (o similar) 

 Penjar un vídeo oficial al Youtube                          Un mini-reportatge a 3 a la carta  

 Anuncis en pàgines conegudes o relacionades         Cadenes de correus informatius  

 
7. Té alguna proposta per millorar la difusió, d’algun punt o en general, del FIMC? 

   
                                                                                                                         Moltes gràcies
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2.4.2.  Comentari del total de les enquestes 
 
1. Sap què és el FIMC? 
Total respostes: 80 

  Percentatge
Sí 45 56%
No 18 23%
Més o menys 17 21%
Total: 80  

 
- Malgrat que la majoria de gent sap què és el FIMC, hi ha un percentatge alt de gent 

que no ho sap o que ho sap més o menys. Aquesta dada s’hauria de millorar, però 

els comentaris es faran quan s’analitzin les diferents poblacions per separat. 

 
2. Sap sobre quin tipus de música és el FIMC? 
Total respostes:80 
 

   Percentatge 
Tradicional i cant coral 67 84% 
Clàssica   8 10% 
Rock   5 6% 
Total:   80  

 
- Aquest resultat és bastant positiu. Malgrat que algunes persones no coneixen el 

FIMC, la majoria, per intuïció, endevinen que és sobre música tradicional i cant coral. 

Per tant, si s’ha de fer publicitat sobre el FIMC, aquest aspecte només s’ha 

d’esmentar perquè quedi clar però no cal dedicar-hi gaires recursos. De fet, l’opció 

més allunyada del Festival, el rock, només representa un 6% de les respostes, 

resultat poc alarmant tot i que no òptim. 

 
3.  
Total respostes: 80 
 
a) Recorda haver rebut algun tipus d’informació sobre el FIMC a través dels 
mitjans de comunicació? 
 
  

  Percentatge
Sí 49 61%
No 31 39%
Total: 80  
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- Els resultats no són els òptims, però no són del tot desesperançadors. Un alt 

percentatge de gent recorda haver rebut informació a través dels mitjans de 

comunicació, però encara hi ha un percentatge bastant alt de gent que no ho 

recorda. Per tant, els mitjans de comunicació poden contribuir a millorar la difusió del 

FIMC fent-se’n més ressò.  

 
b) Quin o quins mitjans?  
 

   Percentatge 
Premsa nacional 7 11% 
Emissora nacional 17 27% 
        
Premsa local/comarcal 23 35% 
Emissora local/comarcal 17 27% 
       
Total:   64  

 

- Els mitjans locals i comarcals juguen un paper molt important en la difusió del 

FIMC, però veurem que aquesta importància varia segons el municipi. Un element 

clau per millorar la difusió del Festival és augmentar la presència del FIMC en els 

mitjans de comunicació de nivell nacional, ja que segons aquests resultats la difusió 

que en fan aquests mitjans, sobretot la premsa, és molt baix. 

 

 
4. Sobre quins punts següents li agradaria tenir més informació o creu que 
s’haurien de publicitar més? Ordeni segons la importància de l’ 1 (-) al 4 o 5 (+). 
Total respostes: 80 
 

  Total punts Percentatge 
Participants   209 27% 
Funcionament 146 19% 
Voluntariat   151 19% 
Aportació cultural 276 35% 

 
 
- Si tenim en compte els resultats d’aquesta pregunta amb els de les altres 

enquestes observem que els resultats coincideixen. El que més s’hauria de publicitar 

del FIMC és la informació sobre els participants i sobre el valor cultural que té el 

FIMC. Sobre el funcionament i la col·laboració dels voluntaris no caldria fer-ne gaire 

ressò ja que a la majoria no li interessa gaire.  
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5. Creu que la publicitat a través d’Internet seria efectiva? 
Total respostes: 75 
 

  Percentatge
Sí 69 92%
No 6 8%
Total: 75  

 
 
- Els resultats d’aquesta pregunta són ben clars: Internet és un mitjà que pot millorar 

la publicitat del FIMC. Evidentment, s’han de buscar estratègies que no representin 

un cost per al Festival, ja que els recursos econòmics tenen prioritat per altres 

aspectes.  

 

 
6. Si la publicitat es fes a través d’Internet, quina seria la millor estratègia?  
Total respostes: 80 
  

    Percentatge 
Una pàgina web atractiva   31 26% 
Penjar un vídeo oficial al Youtube 20 17% 
Anuncis en pàgines conegudes  23 20% 
Un grup al Facebook   26 22% 
Un mini reportatge a 3 a la carta 9 8% 
Cadenes de correus informatius 8 7% 
Total:     117  

 

- Les estratègies que han tingut més èxit són: una pàgina web atractiva, un grup al 

Facebook, anuncis en pàgines conegudes o relacionades i un vídeo al Youtube. Pel 

que fa la pàgina web el Festival ja en té una que funciona, però potser es podria 

millorar i incorporar-hi algun element sorprenent: música de fons, imatges al marge 

superior que anessin canviant, etc.. La idea del grup al Facebook podria ser molt 

efectiva ja que hi ha molta gent implicada. A més, a part d’informar sobre els 

participants, posar-hi fotografies i vídeos i donar més a conèixer el Festival en 

general, es podria avisar de les dates del FIMC i assegurar-se que la majoria de la 

gent interessada coneix les dates. També seria un mitjà per atraure més participants 

i voluntaris. Referent als anuncis en pàgines webs conegudes o relacionades l’única 

manera possible de fer-ho seria a través d’algun acord amb alguna pàgina web, ja 

que el FIMC no disposa dels recursos suficients per pagar els anuncis. Per últim, 

penjar un vídeo oficial al Youtube seria molt interessant. Actualment ja hi ha vídeos 

penjats, però en caldria un que expliqués què és el FIMC i que servís tant per 
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atraure públic com participants. Hauria de servir a les persones, siguin d’on siguin, 

per millorar el boca-orella, és a dir, que si algú vol explicar què és el FIMC pugui fer 

servir el vídeo per explicar-ho o passar-lo i recomanar-lo.   

 
7. Té alguna proposta per millorar la difusió, d’algun punt o en general, del 
FIMC? 
Total respostes: 22 
 
 
- Moltes de les respostes fan referència a aspectes generals: fer més publicitat a la 

televisió i a la ràdio, millorar el boca-orella, rebaixar el preu de l’entrada, anuncis a 

Internet o allargar la durada del FIMC.  

Però hi ha hagut idees bones que ara s’esmentaran i es desenvoluparan a l’apartat 

C del treball: 

 - Fer extensives les actuacions dels grups a altres pobles. 
 - Més promoció per part dels ajuntaments. 
 - Fer molta publicitat prèvia: hi ha hagut molts comentaris dient que la gent no  
   coneix les dates del FIMC i que en té notícies quan ja ha passat. 
 - Donar informació a la Federació Catalana d’Entitats Corals, que podria  
   proporcionar tant participants com públic. 
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2.4.3. Enquestes a Vic 
 
Aquesta localitat va ser triada per la proximitat amb Cantonigròs i per ser una ciutat 

important dins de Catalunya.  

 

1. Sap què és el FIMC? 
Total respostes: 28 

  Percentatge
Sí 21 75%
No 1 4%
Més o menys 6 21%
Total: 28  

 

- La gran majoria de la població coneix el FIMC o en té alguna noció, per tant en 

aquesta zona no cal incrementar la publicitat sinó que només cal mantenir-la; els 

resultats, encara que sempre puguin millorar, ja són prou bons. 

 

2. Sobre quin tipus de música creu que és el FIMC? 
Total respostes: 28 

   Percentatge 
Tradicional i cant coral 28 100% 
Clàssica   0 0% 
Rock   0 0% 
Total:   28  

 
- Els resultats d’aquesta pregunta són molt positius ja que significa que la població 

coneix o intueix el tema del FIMC, per tant aquest aspecte no cal treballar-lo gaire. 

 
3.  
Total respostes: 28 
 
 
a) Recorda haver rebut algun tipus d’informació sobre el FIMC a través dels 
mitjans de comunicació? 

  Percentatge
Sí 24 86%
No 4 14%
Total: 28  

  

- Aquesta zona està molt informada sobre el FIMC a través dels mitjans de 

comunicació. Per tant no cal dedicar-hi recursos a millorar-la. 
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b) Quin o quins mitjans? 
 
 

   Percentatge 
Premsa nacional 1 3% 
Emissora nacional 2 6% 
        
Premsa local/comarcal 20 55% 
Emissora local/comarcal 13 36% 
       
Total:   36  

 

- A partir del resultat d’aquesta pregunta podem observar que la major publicitat i 

difusió del FIMC la fan els mitjans de comunicació a nivell local i comarcal. No 

representa un problema que no se’n faci tant ressò als mitjans nacionals ja que els 

mitjans locals i comarcals ja ho fan, però és una dada que cal observar per veure el 

paper que juguen els mitjans nacionals en la difusió del FIMC. 
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3.4.4. Enquestes a La Garriga 
 

Aquesta localitat ha estat triada perquè està encara una mica sota l’influència de la 

comarca d’Osona, però pertany a la comarca Vallès Oriental.  

 
1. Sap què és el FIMC? 
Total respostes: 26 

  Percentatge
Sí 15 58%
No 4 15%
Més o menys 7 27%
Total: 26  

 

- Hi ha una gran diferència entre aquests resultats i els de Vic. Aquí augmenta molt 

el tant per cent de gent que no coneix el FIMC i disminueix el de gent que sí. Per 

tant, la publicitat en llocs més allunyats del Festival s’hauria d’intensificar.  

 
2. Sobre quin tipus de música creu que és el FIMC? 
Total respostes: 26 
 

   Percentatge 
Tradicional i cant coral 19 73% 
Clàssica   5 19% 
Rock   2 8% 
Total:   26  

 

- Tot i el descens de la gent que coneix el FIMC, la majoria de gent intueix que és 

sobre música tradicional i cant coral. Com ja s’ha dit, en la publicitat no s’han de 

dedicar recursos a aquest aspecte, només cal esmentar-lo. 

 
 
3. 
Total respostes: 26 
 
a) Recorda haver rebut algun tipus d’informació sobre el FIMC a través dels 
mitjans de comunicació? 
 

  Percentatge
Sí 10 38%
No 16 62%
Total: 26  

 
- Aquest resultat és bastant alarmant. Reflecteix que els mitjans de comunicació no 

es fan prou ressò del Festival a les zones més allunyades. 
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b) Quin o quins mitjans? 
 

   Percentatge 
Premsa nacional 4 35% 
Emissora nacional 6 55% 
        
Premsa local/comarcal 0 0% 
Emissora local/comarcal 1 9% 
       
Total:   11  

 

- A partir d’aquest resultat podem observar que els mitjans locals i comarcals no en 

fan gens o quasi gens de publicitat, i per tant es podria fer arribar informació sobre el 

FIMC a aquests mitjans. També s’observa el poc ressò del Festival que fan dels 

mitjans nacionals. 

 

 

 

 

 54
 



3.4.5. Enquestes a Granollers 

 
La localitat va ser escollida per la distància que hi ha fins a Cantonigròs i perquè és 

una ciutat bastant gran. 

 
1. Sap què és el FIMC? 
Total respostes: 26 

  Percentatge
Sí 8 32%
No 13 52%
Més o menys 4 16%
Total: 25  

 
- A partir d’aquest resultat es veu com a mesura que ens allunyem de Cantonigròs hi 

ha menys coneixement del Festival. És molt important per tant que es millori la 

difusió del FIMC a les zones més allunyades que també podrien proporcionar públic. 

 
 
2. Sap sobre quin tipus de música és el FIMC? 
Total respostes: 26 
 

   Percentatge 
Tradicional i cant coral 20 76% 
Clàssica   3 12% 
Rock   3 12% 
Total:   26  

 
 

- Aquest resultat ens torna a dir que per intuïció la gent endevina sobre quin tipus de 

música és el FIMC, i que per tant no cal incidir excessivament en aquest aspecte. 

 
3. 
Total respostes:26 
 
a) Recorda haver rebut algun tipus d’informació sobre el FIMC a través dels 
mitjans de comunicació? 

  Percentatge
Sí 15 58%
No 11 42%
Total: 26  

 
- Els resultats estan bastant igualats, però continua havent-hi un percentatge alt de 

gent que no recorda haver rebut informació sobre el FIMC a través dels mitjans de 

comunicació. Ja s’ha dit que s’ha de millorar la difusió que fan els mitjans de 

comunicació. 
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b) Quin o quins mitjans? 
 

   Percentatge 
Premsa nacional 2 12% 
Emissora nacional 9 52% 
        
Premsa local/comarcal 3 18% 
Emissora local/comarcal 3 18% 
       
Total:   17  

 
 
- A diferència de La Garriga, aquí els mitjans de comunicació locals i comarcals en 

fan més ressò, però això pot ser degut a la participació d’aquest any d’un cor 

granollerí al Festival. Cal observar que es dóna una gran importància de les 

emissores nacionals (molta gent citava TV3). 
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3. ANÀLISI DE LA PREMSA DEL 2008 I 2009  
 
3.1. Objectiu i mètode 
 
L’objectiu d’aquesta part és observar quina és la informació que rep la població de 

Catalunya, en quina mesura i a través de quines publicacions. A causa de les 

dificultats tècniques, el meu estudi es limita a analitzar els reculls de premsa que 

arxiva el FIMC. Per tant, tot i que s’han analitzat més de trenta reculls, el més 

probable és que hi hagi altres articles que la secretaria del FIMC no hagi pogut 

recollir. La majoria de reculls de premsa comarcals són de la comarca d’Osona.  

 

Per fer aquest anàlisi he dissenyat una fitxa d’anàlisi que he anat omplint amb els 

diferents reculls. Després he fet el buidatge de les fitxes i en aquesta part se’n 

recullen els comentaris i conclusions. El model de la fitxa és el següent: 

 
   
RECULL: A               
           

  EXTENSIÓ*       IDEA PRINCIPAL* 
           

  Curta   Mitjana  Llarga     
           
  SITUACIÓ         
           

  Dolenta  Bona  Molt bona   ALTRES IDEES* 
           
  DATA         
           

  Abans   Durant  Després    
           
  IMATGE*       TIPUS DE PUBLICACIÓ 
           

  No  Sí  Nº :     

         

    Gran  Petita     
                 
 
 
*A l’hora d’omplir la fitxa i de fer els comentaris d’aquests punts no s'hi inclouen ni els 
anuncis ni els acudits.  
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3.2. Anàlisi de la premsa de l’any 2008 
 
TIPUS DE PUBLICACIÓ 
 

   
   Percentatge 
 Nacional 11 58% 
 Comarcal 8 42% 
 Total: 19  

 
 
 
 
 
 
 
- La majoria dels reculls pertanyen a la premsa nacional, però com ja s’ha avisat, el 

FIMC només té accés a la premsa comarcal d’Osona, per tant de les publicacions de 

les altres comarques no se’n té informació. De totes maneres, el paper que hi juga la 

premsa nacional és molt important. 

 
 
 
EXTENSIÓ 
 
   Percentatge  
 Curta 4 29%  
 Mitjana 4 29%  
 Llarga 6 42%  
 Total: 14   
     
     
Extensió segons el tipus de publicació  
     
 Premsa nacional   
     
    Percentatge
  Curta 1 14%
  Mitjana 3 43%
  Llarga 3 43%
  Total: 7  
     
     
 Premsa comarcal   
     
    Percentatge
  Curta 3 43%
  Mitjana 1 14%
  Llarga 3 43%
  Total: 7  
 
 
- En aquest apartat es pot observar que la majoria d’articles tenen una llarga 

extensió, fet molt beneficiós per a l’entitat. L’única diferència que hi ha entre la 

 58
 



premsa nacional i comarcal és que la nacional té un percentatge més baix d’articles 

d’extensió curta i més alt d’extensió mitjana, just al contrari de la comarcal. 

 
SITUACIÓ 
 
   Percentatge  
 Dolenta 1 5%  
 Bona 7 37%  
 Molt bona 11 58%  
 Total: 19   
     
     
 Situació segons el tipus de publicació  
     
 Premsa nacional   
     
     
    Percentatge
  Dolenta 1 9%
  Bona 4 36%
  Molt bona 6 55%
  Total: 11  
     
 
 Premsa comarcal   
     
     
    Percentatge
  Dolenta 0 0%
  Bona 3 38%
  Molt bona 5 62%
  Total: 8  
 
 
 
- En general podem dir que la premsa reserva un bon lloc al FIMC, fet que també 

beneficia molt al Festival. L’única petita diferència que hi ha entre la premsa nacional 

i comarcal és que la premsa comarcal reserva més bons llocs a les notícies que fan 

referència al FIMC, però aquest matís és mínim i es pot considerar que tant la 

premsa comarcal com la nacional actuen igual en aquest sentit. 

 
DATA 
 
   Percentatge
 Abans FIMC 11 58%
 Durant FIMC 5 26%
 Després FIMC 3 16%
 Total: 19  
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Data segons el tipus de publicació 
 
  Premsa nacional  
     
    Percentatge 
  Abans FIMC 7 64%
  Durant FIMC 4 36%
  Després FIMC 0 0%
  Total: 11  
     
     
  Premsa comarcal  
     
    Percentatge 
  Abans FIMC 4 49%
  Durant FIMC 1 13%
  Després FIMC 3 38%
  Total: 8  
 
 
- És important observar que la majoria d’aparicions es produeixen, en general, abans 

i durant el Festival. Aquest aspecte és molt important perquè permet que els lectors 

coneguin les dates del FIMC i així es pot atreure més públic. La diferència bàsica 

entre la premsa nacional i comarcal és que la premsa nacional no dedica cap article 

després del FIMC. Seria important que se’n fes algun perquè els lectors coneguessin 

el resum del Festival i s’hi interessessin per la propera edició.  

 
IMATGES 
 
 
   Percentatge  
 Sí 11 79%  
 No 3 21%  
 Total: 14   
     
 Promig de número d'imatges:   1,7 
     
     
   Percentatge  
 Gran 8 62%  
 Petita 5 38%  
 Total: 13   
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Imatges segons el tipus de publicació 
 
 Premsa nacional   
     
   Percentatge  
 Sí 7 78%  
 No 2 22%  
 Total: 9   
     
    
 Promig de número d'imatges:  1,3 
    
   Percentatge  
 Gran 4 57%  
 Petita 3 43%  
 Total: 7   
     
     
 Premsa comarcal   
     
   Percentatge  
 Sí 6 86%  
 No 1 14%  
 Total: 7   
     
    
 Promig de número d'imatges:  2,2 
    
   Percentatge  
 Gran 4 67%  
 Petita 2 33%  
 Total: 6   
 
 

- En aquests resultats es pot observar que, en general, la majoria de reculls inclouen 

fotografies o imatges, majoritàriament grans. El promig de nombre d’imatges és 

bastant elevat: 1,7. El fet que hi hagi imatges sobre el Festival és important per dos 

factors. El primer és perquè crida més l’atenció dels lectors i el segon és perquè 

acostumen a reflectir molt bé l’esperit del FIMC, sobretot si es veu el campus. 

Si comparem la premsa nacional amb la comarcal observem que els resultats són 

millors a la premsa comarcal, sobretot amb el promig de nombre de fotografies. 

Malgrat això, els resultats de la premsa nacional també són bons.  
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IDEES  
 
En aquest apartat he recollit les idees que contenen els articles sense diferenciació 

entre premsa nacional i comarcal. He classificat com a principals les idees que 

apareixen als titulars i a les entrades i com a altres les que surten dins l’article. A la 

taula es destaquen amb groc les més importants.  

 
Idea    Repeticions   Percentatge   
     Principal Altres Total Principal Altres Total
 - Música i convivència  2 1 3 7% 2% 3%
 - Sempre una obra obligada catalana 1   1 3%   1%
 - Alta participació ciutadana 3 4 7 10% 7% 7%
 - Alta qualitat musical   1   1 3%   1%
 - Música i dansa a nivell internacional 5   5 17%   5%
  - El FIMC demana allotjaments a Vic 1   1 3%   1%
 - El FIMC es transmetrà per televisió  4   4 13%   4%
   via Internet                 
 - Alta representació de països i molts   3 8 11 10% 13% 12%
   grups                
 - Obra obligatòria: La sardana d'abril 1 4 5 3% 7% 5%
 - Projecte de futures infraestructures 1 2 3 3% 3% 3%
 - Nova incorporació: Tailàndia 1 5 6 3% 8% 6%
 - Programa de la inauguració 1 2 3 3% 3% 3%
 - Competició i exhibició de cant coral i  1  1 3%  1%
   dansa tradicional               
 - El FIMC ha començat    1   1 3%   1%
 - Grups guanyadors   1 1 2 3% 2% 2%
 - Diversos allotjaments i relacions amb  1 3 4 3% 5% 4%
   els pobles acollidors               
 - Trobada de gent de tot el món a través 
de la música per crear llaços d’amistat i 
conèixer cultures.  

  
  
  

2 4 6 7% 7% 6%

 - Diferents competicions     3 3   5% 3%
 - Premis        1 1   2% 1%
 - Interès dels grups pel FIMC i prestigi   1 1   2% 1%
 - Alguns problemes amb els visats   2 2   3% 2%
 - Dates del FIMC     6 6   10% 6%
 - Obra obligatòria: Veni domine   3 3   5% 3%
 - Obra obligatòria: Prsten     1 1   2% 1%
 - Pressupost de 250,000€     2 2   3% 2%
 - Cercavila amb tots els participants   1 1   2% 1%
 - Representació catalana     1 1   2% 1%
 - Dificultats amb entitats financeres   1 1   2% 1%
 - Jurat de personalitats musicals   1 1   2% 1%
 - Bon ambient al campus     1 1   2% 1%
 - Detalls resultats de les competicions   1 1   2% 1%
 - Detalls d'una llar acollidora   1 1   2% 1%
 
 

 

 62
 



- Les idees que més es destaquen a tant com a principals com a altres són:  

> Alta participació ciutadana 
> Alta representació de països i molts grups 
> Música i dansa a nivell internacional 
> El FIMC es transmetrà per televisió via Internet 
> Obra obligatòria: La sardana d’abril 
> Nova incorporació: Tailàndia 
> Diversos allotjaments i relacions amb els pobles acollidors 
> Trobada de gent de tot el món a través de la música per crear llaços  
d’amistat i conèixer cultures 
> Dates del FIMC 

 > Música i convivència. 
 
Cal comentar que la premsa reflecteix bastant bé l’esperit del FIMC, n’explica els 

trets característics per qui no els coneix i fa notar les novetats de l’edició. També és 

important el fet que comuniqui les dates de l’edició perquè és una informació que pot 

contribuir molt a augmentar el nombre de públic. 
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3.3. Anàlisi de la premsa de l’any 2009 
 
TIPUS DE PUBLICACIÓ 
 

  Percentatge
Nacional 8 57%
Comarcal 6 43%
Total: 14  

 
- Com en l’any anterior, la premsa nacional continua publicant més articles sobre el 

FIMC. 

 
 
EXTENSIÓ 
 
   Percentatge
 Curta 3 27%
 Mitjana 3 27%
 Llarga 5 46%
 Total: 11  

 
Extensió segons el tipus de publicació 
 
 Premsa nacional   
     
    Percentatge
  Curta 2 33%
  Mitjana 2 33%
  Llarga 2 33%
  Total: 6  
     
     
 Premsa comarcal   
     
    Percentatge
  Curta 1 20%
  Mitjana 1 20%
  Llarga 3 60%
  Total: 5  
 
 
- En general l’extensió dels articles continua essent llarga. La diferència amb l’any 

anterior és que aquest any la premsa nacional no ha dedicat tanta extensió al 

Festival i sí que ho ha fet la comarcal. 
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SITUACIÓ 
 
   Percentatge
 Dolenta 3 21%
 Bona 6 43%
 Molt bona 5 36%
 Total: 14  
 
Situació segons el tipus de publicació 
 
 
 Premsa nacional   
     
     
    Percentatge
  Dolenta 3 38%
  Bona 5 62%
  Molt bona 0 0%
  Total: 8  
 
 Premsa comarcal   
     
     
    Percentatge
  Dolenta 0 0%
  Bona 1 17%
  Molt bona 5 83%
  Total: 6  
 
 
- En general, la situació dels articles és bona, però ha empitjorat respecte l’any 

anterior. L’any anterior la majoria d’articles de la premsa nacional es trobaven en 

molt bona situació (55%), en canvi aquest any la majoria estan en situació bona 

(62%). També han variat els articles en una situació dolenta, que han passat d’un 

9% a un 38%, fet que representa un 29% més d’articles en una situació poc atractiva 

per als lectors. El canvi més dràstic és que aquest any no hi ha cap article en molt 

bona posició, fet que contrasta amb el 55% de l’any anterior. La premsa comarcal en 

canvi ha augmentat un 21% d’articles en una molt bona situació, que en són la gran 

majoria (83%). 

 
DATA 
 
   Percentatge
 Abans FIMC 5 36%
 Durant FIMC 6 43%
 Després FIMC 3 21%
 Total: 14  
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Data segons el tipus de publicació 
 
 Premsa nacional  
    
   Percentatge
 Abans FIMC 4 50%
 Durant FIMC 4 50%
 Després FIMC 0 0%
 Total: 8  
    
    
 Premsa comarcal  
    
   Percentatge
 Abans FIMC 1 17%
 Durant FIMC 2 33%
 Després FIMC 3 50%
 Total: 6  
 
 

- En general, aquest any s’han publicat més articles durant el Festival (43%), mentre 

que l’any passat la majoria es van publicar abans (58%). Han augmentat els articles 

publicats després. Pel que fa la premsa nacional, aquest any ha repartit els articles 

de manera igual abans i durant el Festival, mentre que l’any passat els va prioritzar 

abans. La premsa comarcal sí que presenta diferències respecte l’any anterior. Si 

l’any anterior la majoria dels articles (49%) es van publicar abans, aquest anys s’han 

publicat després (50%). També han augmentat, d’un 13% a un 33%, els publicats 

durant el FIMC. 

Si comparem la premsa nacional i comarcal d’aquest any observem que la gran 

diferència és que la premsa nacional no dedica cap article un cop finalitzat el Festival 

i la premsa comarcal n’hi dedica la meitat. Pel FIMC és més positiu que es publiquin 

articles abans, ja que així els lectors en coneixen els dates i poden assistir-hi. Però 

cal mencionar que els articles després de l’edició també són importants perquè 

poden despertar l’interès dels lectors que no hi hagin anat. 

 
IMATGES 
 
   Percentatge  
 Sí 9 82%  
 No 2 18%  
 Total: 11   
    
 Promig de número d'imatges:   1,8  
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   Percentatge  
 Gran 6 67%  
 Petita 3 33%  
 Total: 9   
 
 
 
Imatges segons el tipus de publicació 
 
 Premsa nacional   
     
   Percentatge  
 Sí 4 67%  
 No 2 33%  
 Total: 6   
     
    
 Promig de número d'imatges:   1 
    
   Percentatge  
 Gran 2 50%  
 Petita 2 50%  
 Total: 4   
     
     
 Premsa comarcal   
     
   Percentatge  
 Sí 5 100%  
 No 0 0%  
 Total: 5   
     
    
 Promig de número d'imatges:  2,4  
    
   Percentatge  
 Gran 4 80%  
 Petita 1 20%  
 Total: 5   
 
 
 
- Com l’any anterior, la majoria d’articles inclouen imatges (una mitjana de 1,8) 

majoritàriament de mida gran. Respecte la premsa comarcal i nacional no han 

canviat significativament els valors. Només caldria destacar que aquest any el 100% 

dels articles inclouen una imatge, mentre que l’any anterior ho feia un 86%.  
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IDEES 
 
En aquest apartat he recollit les idees que contenen els articles sense diferenciació 

entre premsa nacional i comarcal. He classificat com a principals les idees que 

apareixen als titulars i entrades i com a altres les que surten dins l’article. A la taula 

es destaquen amb groc les més importants del total i amb taronja les que tenen més 

importància com a altres. 

Idea    Repeticions   Percentatge   
     Principal Altres Total Principal Altres Total
 - Competició i exhibició de música  2   2 13%   3%
 tradicional a nivell internacional             
- Hongria guanya dues competicions 1   1 6%   2%
 - Alta representació de països i grups. 2   2 13%   3%
 - El FIMC ha començat  1   1 6%   2%
 - Concert homenatge a Albéniz al Liceu   3 2 5 19% 5% 8%
- Diversitat    1   1 6%   2%
 - Projecte de futures instal·lacions estables  2 1 3 13% 2% 5%
 - Homenatge a Miquel Martí i Pol  
 (poemes musicats)  

1 3 4 6%     7% 7%

 - Els grups de l’Europa de l’Est   2   2 13%   3%
 s’enduen tots els primers premis.              
 - L’esperit de convivència es viu   1   1 6%   2%
intensament al campus.              
 - Grups xinesos no poden venir per     4 4   9% 7%
 culpa de la grip nova               
 - Diferents competicions    3 3   7% 5%
 - Alta participació ciutadana    4 4   9% 7%
- Alta qualitat musical    2 2   5% 3%
 - Alta representació de països i molts grups   4 4   9% 7%
- Reducció de pressupost    3 3   7% 5%
 -El joves de Geòrgia:molt emblemàtics    1 1   2% 2%
 - Públic de tota mena    1 1   2% 2%
- Votació popular de danses   2 2   5% 3%
- Nous membres al jurat de dansa   1 1   2% 2%
- Concurs amateur de fotografia    3 3   7% 5%
 - Trobada de gent de tot el món       2 2   5% 3%
 a través de la música per crear               
 llaços d’amistat i conèixer cultures.              
- Dates del FIMC    1 1   2% 2%
 - Acte inaugural (Detalls)    2 2   5% 3%

  1 1   2% 2%- La seva qualitat ha permès que fos el primer 
festival amateur que entrés a l’Associació 
Europea de Festivals.              
 - Catalunya també guanya premis.   1 1   2% 2%
- Molt públic.      1 1   2% 2%
-Tots els participants estan pel campus    1 1   2% 2%
assajant, jugant, arreglant-se...              
- Barreja de cultures: hi ha grups que    1 1   2% 2%
provenen d’un país però la seva              
cultura és una altra.              
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- Les idees que més es destaquen a tant com a principals com a altres són:  

 
 > Concert homenatge a Albéniz al Liceu 
 > Homenatge a Miquel Martí i Pol (poemes musicats) 
 > Grups xinesos no poden venir per culpa de la Grip A 
 > Alta participació ciutadana 
 > Alta representació de països i molts grups 
 > Projecte de futures instal·lacions estables. 
 > Diferents competicions 
 > Reducció de pressupost 
 > Concurs amateur de fotografia 
 
En aquest cas també cal destacar tres idees que tenen un paper important malgrat 

no sortir als titulars i entrades:  

 
 > Competició i exhibició de música tradicional a nivell internacional 

> Alta representació de països i grups. 
  > Els grups de l’Europa de l’Est  s’enduen tots els primers premis.  
 
Respecte l’any passat no hi ha gaires diferències, ja que es continuen tractant els 

temes generals i característics del FIMC i es destaquen les novetats. 
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3.4. Conclusions 
 
D’aquest anàlisi en podem treure les següents conclusions: 

 

 - La premsa nacional té un paper important en la difusió del Festival, però hauria de 

millorar igualment ja que segons els resultats de les enquestes la majoria de la 

població no recorda haver rebut notícies per mitjà de la premsa. Tampoc 

aconsegueixen atreure gaire públic, només un 6%. 

 

- El fet que hi hagi imatges juntament amb els temes que es tracten als articles 

facilita als lectors a fer-se una bona idea del que és el FIMC.  

 

-  La situació que tenen la majoria d’articles ha empitjorat una mica aquest any però 

malgrat això continua sent força bona. Les imatges ajuden a atraure l’atenció del 

lector.  

 

- La data de publicació dels articles pot influir notablement en l’assistència de públic, 

per tant és molt important que es continuïn publicat articles abans de l’edició.  

 

- La premsa local i comarcal fa molt ressò del Festival i ajuda molt a difondre’l. A més 

a més en tots els aspectes analitzats (extensió, situació, etc.) ha presentat uns 

resultats molt bons i positius. És molt important doncs que en aquest sector se li 

continuï proporcionant informació per tal que pugui continuar fent-ne la difusió que 

en fa actualment.  

 

En resum, el ressò que fa la premsa sobre el FIMC és molt correcte i només s’hauria 

de millorar en la quantitat; l’extensió, la situació, les imatges, les idees que es 

transmeten i les dates de publicació ja són positius per al Festival.     
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4. INFORME SOBRE EL CONEIXEMENT DE LA POBLACIÓ 
CATALANA SOBRE EL FIMC  
 
 

A partir de l’anàlisi de les activitats de difusió que du a terme el FIMC, les enquestes 

al públic, participants i gent del carrer i l’anàlisi de la premsa del 2008 i 2009 se’n 

poden treure les següents conclusions: 

 

● Les poblacions més pròximes a Cantonigròs estan més informades sobre el FIMC: 

la premsa comarcal se’n fa molt ressò, el 28% del públic prové de la comarca 

d’Osona i té algun tipus de vincle amb el Festival. Hi tenen molta importància les 

banderoles que es pengen en aquesta zona. És per això que la difusió del FIMC 

en aquesta zona només s’ha de mantenir perquè no necessita millores importants. 

 

● Les poblacions que s’allunyen de Cantonigròs estan molt més desinformades 

sobre el FIMC i la majoria de la població no el coneix. La premsa local i comarcal 

en general no se’n fa gaire ressò i l’abast dels mitjans de comunicació nacionals 

és molt limitat. 

 

● Els mitjans de comunicació transmeten informació sobre el FIMC de manera molt 

adequada però no en prou quantitat, ja que només un 6% del públic deia que hi 

assistia gràcies a la difusió dels mitjans de comunicació.  

 

● A l’hora de proposar noves formes de difusió s’ha de tenir en compte que els 

temes que més interessen a la població són els participants i l’aportació cultural 

que representa el FIMC. Els mitjans que podrien tenir més èxit són la televisió i 

Internet. Les estratègies de la difusió a través d’Internet amb més possibilitats 

segons la població són: una pàgina web atractiva, un grup al Facebook, anuncis 

en pàgines conegudes o relacionades i un vídeo al Youtube.  

 

● Tant el públic com els participants s’enduen una molt bona impressió del FIMC i el 

recomanarien (un 36% del públic ho és gràcies a la recomanació d’una altra 

persona). És important doncs facilitar algun element per millorar la difusió del 

Festival a través del sistema boca-orella.     
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● El FIMC ja du a terme activitats de difusió importants, però només el 9% del públic 

reconeixia que hi anava gràcies a la publicitat del FIMC. A partir d’aquesta dada, 

cal dir que s’han de mantenir les activitats i se n’han de fer altres d’innovadores.  
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C. COM MILLORAR LA DIFUSIÓ DEL FIMC? 
 
1. IDEES SORGIDES DE LES ENQUESTES 
 
●  Incloure una butlleta publicitària amb els rebuts dels bancs i caixes 

col·laboradors.  

Les caixes i els bancs col·laboradors podrien enviar juntament amb les cartes que  

enviïn al juny als seus clients una butlleta publicitària amb les dates i l’adreça web 

del Festival.   

La butlleta5 podria ser així: 

 
                    

 
28è FESTIVAL 

INTERNACIONAL 
DE MÚSICA DE 
CANTONIGRÒS 

 
UN FESTIVAL PER LA MÚSICA 

I PER LA PAU 

 
Del 15 al 18 de 
juliol de 2010 

 
 

www.fimc.es 
 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
5 Les dimensions d’aquesta butlleta de model permeten incloure-la perfectament dins un sobre de 
mida estàndard. 
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També es podria fer servir el mateix disseny per enviar correus per Internet. 

Aquestes propostes poden ser útils a l’hora de donar a conèixer més el FIMC i 

sobretot  a l’hora recordar les dates suficientment prou abans perquè la gent es 

pugui reservar els dies.  

 

● Més col·laboració dels ajuntaments.  

Es podria escriure un petit article o recordatori abans de cada edició del Festival i 

enviar-lo als ajuntaments per tal que el publiquin a les publicacions locals, als 

butlletins de cultura o altres mitjans propis. 

 

● Publicitat a les escoles. 

Fer publicitat a totes les escoles de Catalunya 

pot resultar complicat, però es podria fer a les 

escoles de música. Aquesta activitat s’hauria 

de dur a terme a final de curs, al juny, ja que 

no es pot fer més tard. Aquesta època ja va bé 

perquè permet donar a conèixer les dates als 

alumnes i les seves famílies amb antelació. Hi 

ha dues associacions que es podrien utilitzar 

com enllaç o coordinadores: 

 

 - Associació Catalana d’Escoles de Música (ACEM) 

 - Escoles de Música d’Iniciativa Privada Associades de Catalunya (EMIPAC) 

 - Federació Catalana d’Entitats Corals (FCEC) 

 

Seria una bona idea contactar amb aquestes tres associacions per tal que 

difonguessin informació sobre el FIMC, ja que pot ser interessant per ells. Per 

facilitar-ne la difusió es podria proporcionar algun suport audiovisual, cartells o 

tríptics informatius. La col·laboració amb aquestes entitats podria suposar un 

augment de públic i d’entitats catalanes participants.    
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● Mostra gastronòmica de cada país. 

Organitzar una mostra gastronòmica de cada país requereix una organització 

complicada, però es pot simplificar escollint cada any un país. Seria una novetat 

que ajudaria a millorar la presència del FIMC als mitjans de comunicació i atrauria 

públic nou. 

 

Per fer-ho es podria seleccionar cada any un país d’un continent diferent cada any. 

Aquest país hauria de portar algun plat típic del seu lloc. El plat hauria de ser 

senzill i sense gaires complicacions, que es pogués preparar i repartir fàcilment 

(ex: galetes, pastes, ). La preparació del menjar es podria fer a cases voluntàries 

del poble de Cantonigròs i el menjar es podria repartir al campus. Per tal que 

aquesta activitat no suposi una despesa per al grup ni per al Festival, el tast no 

hauria de ser gratuït però sí que els preus haurien de ser molt populars perquè 

tingués èxit.  

 

● Fer extensives les actuacions dels grups a altres poble. 

El Festival ja ajuda als grups a que trobin altres actuacions als pobles de 

Catalunya  per tal d’ajudar-los a pagar-se el viatge. Aquesta també és una bona 

manera de donar a conèixer el FIMC, ja que el públic de cada poble pot veure 

sobre quin tipus de música i dansa és el Festival i veure’n el nivell.   

 

● Publicitat prèvia. 

És molt important que la població conegui les dates del Festival. Per fer-ho es 

poden seguir diverses estratègies: 

 

> Intentar que els dies abans els mitjans de comunicació es facin ressò del 

Festival. 

 

> El FIMC sempre té lloc el tercer cap de setmana de juliol. Aquesta 

informació s’ha de difondre el màxim possible per tal que la gent es pugui 

reservar els dies per assistir-hi i no li passi de llarg. Es pot posar un 

recordatori a la pàgina web. 

 

 75
 



> Fer constar les dates de la següent edició al revers de les entrades. 

D’aquesta manera el públic podria guardar l’entrada i així recordar les dates 

de la següent edició. A més a més, la mida de les entrades és ideal per 

guardar al moneder o penjar a la nevera. Serviria tant per recordar les dates al 

públic assistent com per facilitar el boca-orella; el fet de saber les dates 

permet a les persones organitzar-se i fins i tot fer grups (de família, d’amics, 

etc) per assistir al Festival. 

Possible disseny de les entrades: 

 

Davant:       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Darrera: 

     

    27 Festival  
       Internacional 

        de Música de 
   Cantonigròs 

   ENTRADA  
  1 DIA 

   

 

RECORDI 
 

28 Festival Internacional de 
Música de Cantonigròs 

 

Del 15 al 18 de juliol 
de 2010 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

● Més presència a la premsa local, comarcal i nacional. 

Per aconseguir aquest objectiu es podria arribar a un acord amb les següents 

entitats i convidar-les també a la Roda de Premsa: 
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- Associació de Publicacions Periòdiques en Català d'Abast Nacional 
 (APPEC) 

 - Associació Catalana de la Premsa Comarcal (ACPC) 

 - Associació Catalana de la Premsa Gratuïta (ACPG) 

 

● Grup al Facebook. 

Aquesta iniciativa seria molt útil a l’hora de donar a conèixer el FIMC a un gran 

nombre de persones de moltes edats, sobretot a la gent jove. Les fotografies, els 

vídeos, els grups de fans i altres facilitats serien un bon mitjà per atraure més 

públic. També permetria recordar a molta gent les dates del Festival. D’altra banda 

també permetria a tots els participants i públic mantenir-se en contacte i 

intercanviar opinions, fotografies, vídeos, etc. , fet que també ajudaria a augmentar 

la difusió del Festival. 

 

● Vídeo al Youtube. 

Actualment en aquesta pàgina web hi ha diferents vídeos sobre el Festival, però la 

majoria estan editats pels grups participants. Seria una bona idea elaborar un 

vídeo curt, dinàmic i atractiu on s’expliqués breument què és el FIMC, es reflectís 

l’esperit del Festival i s’entengués arreu del món (per tant el text hauria de ser breu 

i estar traduït al castellà i anglès). També seria útil per facilitar el sistema boca-

orella. 

 

● Pàgina web. 

El FIMC ja té un bona pàgina web en funcionament, però s’hi podrien introduir 

algunes millores que la fessin més atractiva. Les millores podrien ser: música de 

fons, diferents fotos del FIMC al marge superior o un vídeo a la pàgina principal. 

Ja que el tema que interessava més a la població, al públic i als participants eren 

els participants seria una bona idea incloure-hi més informació sobre aquests.  

 

● Anuncis en pàgines webs conegudes o relacionades. 

Els anuncis en pàgines web tenen un elevat cost econòmic, però algunes de les 

associacions citades anteriorment podrien col·laborar-hi a canvi d’algunes 

entrades o algun altre acord. També es pot demanar a les empreses 

patrocinadores que pengin un anunci del FIMC a la seva pàgina web. 
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2. IDEES SORGIDES DE L’ENTREVISTA AMB EL Sr. FONTDEVILA 

  

Per tal de rebre assessorament professional vaig entrevistar el Sr. Ramon 

Fontdevila, Director del Centre de Promoció de la Cultura Popular i Tradicional 

Catalana. Aquest centre té per funció la promoció de la recerca i l'estudi sobre la 

cultura popular i tradicional, fomentar-ne el manteniment i la difusió i donar suport a 

la vida associativa i a les activitats de dinamització cultural. 

De l’entrevista6 en van sortir algunes idees que enfoquen les propostes de millora de 

difusió d’una altra manera.  

 

●  Sortir a les falques de l’Agenda de TV3. 

 

És un espai encarat a la gent a la qual li agraden els esdeveniments culturals, per 

tant l’anunci del FIMC estaria dirigit al públic interessat i recordaria les dates als 

qui ja coneixen el Festival. També estaria bé que tingués un espai a l’apartat de 

TV3 Recomana... a la pàgina web d’aquesta televisió. El missatge que hauria de 

transmetre és una breu explicació de què és el FIMC i les dates de l’edició.  

 

●  Crear una xarxa de complicitats. 

 

És a dir, potenciar més la difusió a través de persones i entitats que no pas per 

mitjà de la publicitat.  

Una manera podria ser enviar cada any publicitat prèvia (a mitjans de juny) del 

FIMC a totes les entitats catalanes corals o dansaires que han participat al Festival 

al llarg de la seva història. Per animar als participants de cada edició a assistir-hi 

com a públic l’any següent es podria donar un val de descompte a tots els 

participants catalans per les entrades de l’edició següent. D’aquesta manera es 

podria anar formant un gruix de públic fidel creixent. 

Un altre estratègia molt important és procurar que tothom que hagi participat en el 

FIMC sigui com a participant, com a públic o com a voluntari faci el màxim de 

publicitat del FIMC. Se’ls ha de donar facilitats perquè ho facin. El grup al 

Facebook, la publicitat a les escoles de música, la col·laboració dels ajuntament i 

                                                 
6 La transcripció de l’entrevista es pot trobar als annexos (primer annex). 
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les actuacions dels grups a altres pobles7 ajudarien a crear aquesta xarxa i a 

facilitar-la.  

 

●  Sortir en un programa de televisió. 

 

Segons el Sr. Fontdevila aquesta opció és més efectiva que la publicitat. Una molt 

bona manera de donar a conèixer el FIMC seria aconseguir una entrevista del 

President del FIMC en un programa de les televisions amb més audiència. Un 

programa ideal seria Els matins de TV3. Seria una molt bona oportunitat per 

explicar què és el FIMC, una mica el seu funcionament (voluntaris, famílies 

acollidores, etc) , les característiques dels participants i avisar de les dates (seria 

un molt bon lloc on recordar que el Festival sempre té lloc el tercer cap de 

setmana de juliol). Atrauria públic i potser també voluntaris. És molt important tenir 

en compte tenir en compte les dates del Festival; les dates idònies per aparèixer 

en un programa són a mitjans o finals de juny.    

 

●  Revisar profundament la política de difusió. 

 

Com que aquest punt engloba pràcticament la totalitat del treball, el desenvoluparé 

en un capítol a part (Apartat C, capítol 3). 

 

●  Sorprendre al públic. 

 

És un factor molt important per mantenir el públic fidel i fer que difonguin més el 

Festival; cada edició hauria de presentar alguna novetat per petita que fos 

(normalment ho fa). Un proposta ja s’ha 

esmentat abans: fer una mostra 

gastronòmica d’un país. La construcció 

d’un edifici permanent també serà una 

novetat molt important.  

 

 

                                                 
7 veure: Idees sorgides de les enquestes (pg. 68) 
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3. REVISIÓ DE LA POLÍTICA DE DIFUSIÓ DEL FIMC  

 

Revisar la política de difusió implica molts aspectes. El meu treball ha analitzat 

l’impacte mediàtic del FIMC i per tant estic en 

condicions de fer aquesta revisió segons el meu 

punt de vista i els resultats de l’anàlisi. 

Evidentment, convindria que el Comitè Executiu 

fes també aquesta revisió i comparés les seves 

conclusions i solucions amb les meves per 

aconseguir uns millors resultats.  

 

REVISIÓ DE LA POLÍTICA DE DIFUSIÓ DEL FIMC 

Primer de tot ens centrarem en els mitjans de comunicació. El meu estudi conclou 

que malgrat que la difusió que fan del Festival és prou bona, no són gaire efectius: la 

majoria de la població i de públic recorda haver rebut algun tipus d’informació a 

través dels mitjans de comunicació però només proporcionen un 6% de públic.  

Una manera de millorar aquest punt és aconseguir que a tots els articles previs a 

l’edició s’expliqui breument i clarament què és el FIMC i es doni informació sobre els 

participants. S’hauria d’insistir en aquest aspecte a la Roda de Premsa que convoca 

el Festival. Això també milloraria el grau de coneixement sobre el FIMC de les 

poblacions allunyades de Cantonigròs. 

 

El segon punt és el públic. És molt important mantenir el públic fidel (que actualment 

en representa un 40%). Per aconseguir-ho és molt necessari mantenir-lo satisfet i 

donar-li veu. Actualment ja hi ha la votació popular de danses però es podria posar 

una bústia per als suggeriments (n’hi ha molts) i les queixes i sorprendre’l8.  

Mantenir el públic content amb el Festival és imprescindible per a la seva difusió: 

només així el sistema boca-orella pot funcionar. Ja s’han fet propostes per millorar 

aquest sistema: incloure les dates de la següent edició al revers de les entrades, 

penjar un vídeo al Youtube, etc.  

L’últim punt és rejovenir la mitjana d’edat del públic assistent. Actualment és d’uns 

46 anys. La millor manera d’atraure públic jove és millorar els recursos d’Internet i 

                                                 
8 Desenvolupat al capítol 2 de l’apartat B. 
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crear un grup al Facebook. La dada però no és tan alarmant si tenim en compte que 

hi ha bastant voluntariat jove que participa al FIMC.  

 

En tercer lloc s’ha de revisar l’estètica del FIMC. Això vol dir que tots els elements de 

màrketing s’haurien de redissenyar i actualitzar. Els elements de màrketing són: la 

pàgina web (com ja s’ha dit), el cartell, els tríptics, les entrades, etc. És a dir, que 

hauria de canviar tota la línia estètica però conservant sempre la imatge del FIMC 

que l’entitat vol transmetre. 

Com que aquestes operacions poden ser molt costoses i requereixen professionals, 

l’entitat podria posar-se en contacte amb les universitats i centres formatius 

relacionats amb la comunicació audiovisual (o similar). Aquests centres podrien 

proposar als seus alumnes d’últim curs la remodelació de l’estètica del Festival com 

el projecte de final de carrera o cicle. Si el Festival vol remodelar només la seva 

pàgina web també pot sol·licitar els serveis d’una empresa que ofereix la Generalitat. 

L’entitat hauria de sol·licitar aquests serveis a través del Centre de Promoció de la 

Cultura Popular i Tradicional Catalana.   

 

En quart lloc analitzarem la publicitat que fa l’entitat. La realització de la Roda de 

Premsa és molt positiva per l’entitat ja que assegura l’aparició del FIMC als mitjans 

de comunicació. Pel que fa a l’edició de Pòsters i Tríptics es podria millorar l’abast 

enviant-ne a les biblioteques, Punts Joves, sales d’exposicions i teatres i auditoris. 

Referent a les Banderoles que es pengen pels pobles del voltant de Cantonigròs 

s’hauria de continuar fent ja que mantén la població de la zona informada. Per últim, 

pertànyer al Club de Turisme de la Generalitat, segons el meu treball no té 

rellevància a l’hora de fer publicitat però suposo que té altre objectius.  

 

En conclusió per tant, on s’hauria de posar més èmfasi és en els tres primers punts i 

en la creació d’una xarxa de complicitats9. La publicitat que es fa del FIMC només 

proporciona un 9% de públic. La base de la difusió del Festival doncs hauria de ser 

la millora en l’aparició als mitjans de comunicació, la renovació estètica, el 

manteniment i cura del públic i la creació de la xarxa de complicitats. La publicitat 

hauria d’actuar només com a suport per millorar tots aquests aspectes.  

                                                 
9 Capítol 2, Apartat B. 
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D. CONCLUSIONS 

 

La realització d’aquest Treball de Recerca m’ha servit per millorar alguns 

procediments com ara analitzar la premsa i extreure’n les idees més importants, 

dissenyar metodologies per extreure informació de diferents fonts i pensar 

estratègies per exposar la informació obtinguda.  

 

El treball també m’ha aportat nous coneixements sobre el FIMC, sobretot sobre 

l’organització i el funcionament. També m’ha permès aprendre mètodes i estratègies 

per a anunciar esdeveniments com aquest i aprendre a analitzar la política de difusió 

i fer propostes per millorar-la.  

 

Pel que fa la meva valoració del Treball de Recerca és molt bona perquè he 

aconseguit l’objectiu marcat: ajudar a millorar la difusió del FIMC. Estic satisfeta de la 

feina feta i espero que el Festival pugui aplicar les millores que li proposo. 

 

Moltes de les idees desenvolupades als capítols 1 i 2 de l’apartat C són aplicables i 

pràctiques i incideixen en millorar el boca-orellla i recordar les dates, aspectes molt 

importants en la difusió del Festival. Són idees més específiques que serveixen per 

millorar aspectes en concret. 

 

El capítol 3 d’aquest mateix apartat suposa una proposta que engloba la totalitat de 

la política de difusió del FIMC. Penso que aquesta Revisió de la política de difusió 

del FIMC pot servir de gran ajuda al FIMC a l’hora de redissenyar les línies de 

publicitat.  

 

El treball per altra banda també pot servir 

per donar a conèixer el Festival a la gent 

que no el conegui i se’l llegeixi. Espero que 

els lectors se sentin atrets per aquest 

festival i tinguin ganes de viure’l ells 

mateixos, ja sigui com a públic o com a 

voluntaris.  
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Cerimònia de clausura. Tots els participants canten l’himne i seguidament tiren 
les flors que decoren l’escenari al públic.  
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