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1. INTRODUCCIO

Motivacio

Quan acabi el batxillerat vull estudiar alguna cosa que tingui a veure amb I'ambit de
I'empresa i el marqueting, ja que des de sempre m’ha agradat molt aquest mon.

Com que el treball de recerca ha de ser un treball motivador per mi, ja que el faré durant un
any, he decidit tocar el tema de la publicitat perqué, a part que m’interessa, m’aportara
coneixements Utils i necessaris per als meus estudis futurs.

Tot i aixd, com que crec que és un tema molt ampli i, a més, bastant tipic, he decidit
endinsar-me dins la publicitat sexista, ja que sempre he estat motivada per la igualtat i els
drets humans. A més, potser també pel fet de ser dona i fixar-me més en aquest genere,
m’he adonat que en moltes situacions de la vida, a vegades sense cap mala intencid, les

dones acabem sortint perjudicades.

En definitiva, la publicitat és una finestra oberta a la societat on qualsevol informacié
influira, d’'una manera positiva o negativa, en ella. | potser, si aconseguim que sigui

igualitaria i que no discrimini, sense adonar-nos, fomentarem una societat més justa.

Explicacio breu del tema

Comencant amb la definicié de la publicitat, i treien conclusions des del DIEC2, la RAE i la
Llei General de la Publicitat, he aprofundit amb la basant sexista; explico com identificar-la i
el paper dels dos géneres en ella, posant algun exemple.

També mostro anuncis denunciats i retirats per diferents associacions que lluiten per la
igualtat de genere. Per acabar, he fet recerca de diferents campanyes, dutes a terme tant
per organismes publics com per empreses privades, la finalitat de les quals és conscienciar a

la societat sobre aquest fenomen, moltes vegades inconscient.

Objectius/Hipotesis
Aqguestes son les de dues hipotesis que he respost després de fer aquest treball:
- La gent és conscient de I'existéncia del sexisme, a vegades subliminar, a la publicitat?

- Esta desapareixent el sexisme present a la publicitat, o simplement és més discret?



Metodologia
Internet ha estat el meu punt d’informacié basic per desenvolupar la meva part teorica, tot i
qgue també I’he ampliat amb recerca en llibres, diccionaris i observant els anuncis de la

televisid, per tal que la publicitat analitzada fos el més actual possible.

La part practica ha consistit a realitzar una enquesta a diferents persones de diverses edats i
diferents sexes per comprovar si sén conscients de la publicitat sexista i qué en pensen

sobre aquesta.

Per dltim, he analitzat un anunci amb caracters sexistes i he intentat modificar-lo, sense
canviar la seva linia, per aconseguir un anunci que transmeti exactament el mateix missatge

pero sense mostrar desigualtats envers cap génere.



Per comencar el treball he fet una petita descripcio sobre el genere i el sexe, incloent-hi els
estereotips i els rols que aquests comporten, per poder veure després com sén utilitzats per

la publicitat.

2 GENERE | SEXE

Per una banda, el sexe és el conjunt de caracteristiques, determinades per naturalesa, que
distingeixen fisicament un home d’una dona.

En canvi, el genere es refereix al que significa ser home o dona dins una societat. Defineix
els comportaments, creences, actituds, valors... assignats com a propis i naturals dels homes
i les dones, i varien segons el moment historic, la societat o la cultura i, per tant, es poden

canviar, aprendre o manipular.

2.1 Els estereotips de génere

Els estereotips de génere son aquelles creences socials i culturals, inculcades de manera
inconscient, que assignen les caracteristiques que es creuen que sén més adequades pels
homes o per les dones. Els estereotips sén compartits per molta gent i poden donar lloc a
situacions molt injustes de desigualtat o de discriminacié a aquelles persones que no els

segueixen.

Alguns estereotips de geénere masculi: Decidit, seriés, racional, segur de si mateix,
independent, capag¢ de controlar les seves emocions, actiu, amb capacitats intel-lectuals,

dominador, fort, valent, agressiu, insensible, experimentat, triomfador, alt i musculés.

Alguns estereotips de génere femeni: Imprudent, irracional, dependent, incapa¢c o amb
dificultats per controlar les seves emocions, passiva, amb poques capacitats intel-lectuals,

sotmesa, debil, sensible, emocional, tranquil-la, suau, primeta, elegant i bella.



2.2 Els rols de génere

Els rols de génere sén el seguit de conductes que deriven dels estereotips imposats en la
societat, influenciats també per la cultura, la religid, la classe, I'edat...

Estan relacionats amb quins comportaments, pensaments i sentiments s’esperen de
nosaltres segons el nostre génere, a més de distribuir el treball social i assignar-nos certes

tasques i responsabilitats dins la societat.

Alguns rols de génere masculi: ambit public, associats a la produccid.
- Els homes mantenen econdmicament a la familia.
- Els homes condueixen millor que les dones.
- Els homes ocupen carrecs importants.
- Les feines de risc, com bomber, sén per homes, ja que sén valents.
- Les professions de paleta, pintor, electricista, informatic, enginyer... s’associen al
génere masculi.

- Els nens juguen a futbol i a cotxes.

Alguns rols de génere femeni: ambit privat i domestic, associats a la reproduccid.
- Les dones sén les encarregades de les tasques de la llar i de cuidar els fills; son
mestresses de casa.
- Les dones condueixen pitjor que els homes.
- Es complicat que les dones ocupin carrecs importants.
- Les professions d’infermera, modista, secretaria, servei de neteja... s’associen al
génere femeni.

- Les nenes juguen amb nines.



3. EL SEXISME

El sexisme és el conjunt d’actituds i practiques que promouen la discriminacié o el tracte
diferenciat de les persones en funcié del seu sexe o genere. Els estereotips i els rols

tradicionals sén exemples clars de sexisme.

A vegades pot haver-hi confusions entre el terme de sexisme i el de masclisme, i es poden
utilitza com a sinonims, tot i ser un error. El masclisme és la prepoténcia per part de ’home
cap a la dona i, en canvi, el sexisme és el menyspreu cap a qualsevol dels dos sexes a causa

de les seves condicions biologiques, la tradicio o la cultura.

Tot i aix0, en la majoria de casos, el sexisme afecta les dones, ja que sén aquestes qui es
troben disminuides i inferiors als homes simplement pel fet de ser-ho. Tot i aix0, també hi
ha casos en qué els homes sén victimes, com per exemple quan es diu que és millor que les
dones s’encarreguin dels fills, ja que es jutja la capacitat de 'home per cuidar i criar els

infants.

Exemples de frases sexistes quotidianes:

Series més guapa si t'arreglessis més.

- No et vesteixis aixi per anar a I'escola, distrauras als nois.

Ets molt sensible per ser un home.

- Mira quin bon marit, I'ajuda a canviar els bolquers del seu fill.

Exemples d’actituds sexistes quotidianes:
Us del masculi com a genéric.
- Premiar la practica de relacions sexuals masculina i penar la femenina.
- Assetjament al carrer.
- Normalitzar el fet que les dones cobrin menys que els homes per realitzar la mateixa

tasca.



Seguidament he definit el terme publicitat segons diferents fonts per poder relacionar-lo
amb el sexisme, explicat anteriorment. També faré una petita pinzellada explicant el terme

de campanya publicitaria.

4. CONCEPTE DE PUBLICITAT

Definir el terme publicitat és una tasca aparentment senzilla perd complicada si aprofundim

en tots els seus aspectes.

Segons el DIEC (Diccionari de I'Institut d’Estudis Catalans) la publicitat és “1. Qualitat de
public, 2. La técnica aplicada als mitjans de comunicaciéo de massa amb |'objecte d’induir el
public a determinats comportaments, principalment comercials o 3. Manifestacions

concretes d’aquesta técnica”.

La RAE (Real Academia Espafiola) defineix el terme com a “1. Qualitat o estat de public, 2.
Conjunt de mitjans que s'empren per divulgar o estendre la noticia de les coses o dels fets o
3. Divulgacié de noticies o anuncis de caracter comercial per atraure possibles compradors,

espectadors, usuaris, etc. "

La definicio per part de La Llei General de la Publicitat a Espanya és “tota forma de
comunicacid realitzada per una persona fisica o juridica, publica o privada, en I'exercici
d'una activitat comercial, industrial, artesanal o professional, amb la finalitat de promoure
de manera directa o indirecta la contractacid de béns mobles o immobles, serveis, drets i

obligacions "(Llei general de publicitat 34/1988, d’11 de novembre).

Després de llegir les tres definicions de “publicitat”, podriem dir que és el conjunt
d’estrategies utilitzades per una persona amb la finalitat de donar a coneixer els seus

productes i serveis a la societat incitant a consumir-los.

La forma més popular de publicitat és la que fa referéncia al producte o servei mitjancant un

eslogan que sigui enganxds i facil de recordar. Per poder distingir el més agradable a la vista

dels consumidors, es fan analisis i estudis psicologics d’aquests.
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A part d’aixo, també és un reflex de la societat en les diferents eépoques, ja que mostra i

reprodueix els valors i els comportaments vigents.

La publicitat utilitza com a eina principal els mitjans de comunicacid, ja siguin impresos
(premsa, tanques urbanes...) com audiovisuals (televisid, radio...), ja que tenen una gran
expansié i un fort impacte en el public en general, fet que comporta que siguin

imprescindibles pel comerc.

4.1 La campanya publicitaria
Una campanya publicitaria és un procés estrategic desenvolupat, en el millor dels casos, per
una agencia de publicitat, amb I'objectiu de transmetre una idea, un concepte, una

recomanacid, un avis o un producte o servei d’'una marca determinada.

Segons |'etapa en que es troba el producte o servei que es vol difondre, es llancara una
campanya o una altra.

- Campanya de llangament: Assegura la promocié exitosa d’un producte o servei en el
seu moment d’introduccié al mercat. Es una de les principals estratégies de
marqueting de les empreses.

- Campanya d’expectativa: Incentiva la introduccié de productes o serveis en cicles de
penetracio rapida.

- Campanya de reactivacié: Provoca beneficis a I'etapa de maduresa.

- Campanya de manteniment: Serveix per estabilitzar I'etapa de maduresa.

- Campanya de rellancament: Busca mantenir un creixement constant del producte o

servei.
Perqueé la publicitat tingui bons resultats, és essencial una bona organitzacié des del principi,

per aixd molts emprenedors han de crear una campanya publicitaria simplement per poder

crear un anunci.
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5. LEGISLACIO ESPANYOLA DELS ANUNCIS

A Espanya, la publicitat esta regulada per diferents normes, les quals son més genériques o
més especifiques depenent del tipus d’activitat que es duu a terme (agencia, xarxes...), la

campanya (xarxes socials, promocio...), el public destinatari i el producte.

- La Llei General de la Publicitat (Llei 34/1988, d’11 de novembre) és la normativa
principal que regula tota la publicitat i el seu objectiu és evitar que la publicitat
atempti contra la dignitat de la persona i vulneri els valors o els drets reconeguts en
la Constitucio Espanyola. També es tracta d’una llei que intenta protegir els drets i la
imatge de la dona evitant la seva cosificacié. Defensa als menors per prevenir que
siguin explotats degut a la seva inexperiéncia per incitar-los a comprar un bé o

servei, evitant la publicitat enganyosa, subliminar i deslleial.

- La Llei de Competeéncia Deslleial (Llei 3/1991, de 10 de gener) va en contra de la
publicitat il-licita i se centra en la promocié de la bona relacidé entre els empresaris,
evitant aixi conductes deshonestes per part de les empreses que puguin alterar el
funcionament del mercat, afectar negativament els consumidors o danyar els

interessos d'altres operadors economics.

- La Llei de Serveis de la Societat de la Informacié i de Comerg Electronic (Llei
34/2002, d’11 de juliol) regula la publicitat a Internet. Mostra les obligacions precises

per a realitzar campanyes des de la pagina web o mitjancant correu electronic.

- La Llei Organica de Mesures de Proteccié Integral contra la Violéncia de Génere
(Llei 1/2004, de 28 de desembre) té com a objectiu actuar contra la discriminacio,
desigualtat i relacions de poder d’un sexe per sobre de l'altre en la comunicacio

comercial.

-> La Llei General de la Comunitat Audiovisual (Llei 7/2010, de 31 de marg) estipula
gue la comunicacio audiovisual mai podra incitar a I'odi o a la discriminacié per raons
de génere o qualsevol circumstancia personal o social. També afirma que la
publicitat ha de ser respectuosa a la dignitat humana amb especial atencid a

I'erradicacio de conductes afavoridores de situacions de desigualtat de les dones.
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A part d’aquestes normes que vetllen pel bon Us de la publicitat, existeix també una
associacid creada per la mateixa industria publicitaria formada per anunciants, agéencies i
mitjans. Es tracta del Codi de Conducta Publicitaria d’Autocontrol i és un sistema de
regulacié que vetlla per tenir una publicitat legal, honesta i lleial i per I'existéncia d’unes
garanties de confianca i credibilitat en aquesta publicitat. A més, a través d’aquesta
normativa, els mateixos anunciants i agencies publicitaries es comprometen a realitzar una

publicitat respectuosa amb la societat i la ciutadania.

Penalitzacié per incompliment de la legislacio

Hi ha diferents organismes encarregats de vigilar el compliment de les normes
d'autoregulacio i de fixar els criteris de contingut, proteccio, privacitat, horari i duracié (en
el cas dels anuncis publicitaris de la televisid). Alguns exemples d’aquests organismes son la

Secretaria d’Estat de Telecomunicacions o la Societat de la Informacio.

Depenent de la norma infringida i de la seva naturalesa civil, mercantil o administrativa, les
consequencies per un incompliment normatiu seran més o menys greus. Alguns exemples

de penalitzacions sén:

Incompliment: No proporcionar la informacié requerida per la LSSI (Llei de Serveis de la
Societat de la Informacid) en una pagina web, fer SPAM o no identificar un contingut
especific com a publicitat.

Conseqiiéncia: Sancions econdmiques a I'anunciant fins a 150.000€.

Incompliment: Us inadequat de dades personals o no protegir-les adequadament, no donar
la informacié necessaria o no obtenir el consentiment pel tractament.

Conseqliéncia: Sancions economiques per part de la Llei de Proteccié de Dades.

Incompliment: Competencia deslleial, infraccié de marca o responsabilitat de danys.
Conseqiliéncia: Retirada de les campanyes o indemnitzacions econdmiques, depenent del

cas.
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5.1 Organs i institucions relacionats amb la publicitat sexista

Es important saber que a I'apartat 2 de la Llei General de la Publicitat s’acredita a certs
organs per exercir accions previstes a l'article 32.1 de la Llei de la Competéncia Deslleial.
Algunes d’aquestes institucions son la Delegacié del Govern per la Violéncia de Génere,
I'Institut de la Dona i altres associacions constituides legalment que no només tinguin com a

objectiu la defensa dels interessos de la dona.

La Delegacié del Govern per la Violéncia de Génere és un organ de gestio de la Secretaria
d’Estat d’lgualtat del Ministeri de la Presidéncial, Relacions amb les corts i Igualtat
encarregat de proposar la politica del Govern contra les formes de violéncia contra la dona

impulsant I’educacidé en els valors d’igualtat entre dones i homes.

L'Institut de la Dona és un organisme autonom creat a I'octubre de I'any 1983 i, des del
2018, depenent també del Ministeri de la Presidéncia.

Les seves politiques estan encaminades a eliminar les diferéncies per raons de sexe i a
afavorir que les dones no siguin discriminades en la societat i puguin participar en la vida

politica, cultural, econdmica i social.

L’Observatori de la Imatge de les Dones (OIM), al principi anomenat Observatori de la
Publicitat Sexista, és també un organisme autonom i gestionat des de I'Institut de la Dona.
Va ser creat I'any 1994 per controlar els rols que se li atribueixen a les dones en les
campanyes publicitaries i fomentar la igualtat entre els dos géneres.

S’encarrega de recollir les queixes ciutadanes dels continguts considerats sexistes, analitzar-
les i actuar davant els emissors dels missatges discriminatoris per sol-licitar la modificacié o

la retirada de les campanyes més estereotipades o denigrants per a les dones.

" Una de les dues Secretaries d'Estat de I'actual Igualtat. El seu objectiu és executar les directrius del ministeri en
politiques dirigides a la igualtat entre dones i homes i I'erradicacié de tota forma de discriminacid, aixi com
Violéncia contra la dona i contra el col-lectiu LGBT, entre altres.
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6. LA PUBLICITAT SEXISTA

Com ja he esmentat anteriorment quan he parlat sobre el sexisme, la publicitat sexista
conté estereotips dels rols de génere com, per exemple, que una dona ha de ser femenina i

un home masculi en funcié d’una séerie de conductes, parametres, valors, estetiques...

Per analitzar el nivell de sexisme de les peces publicitaries s’han seleccionat diferents
estudis. Un d’ells és el “The Consciousness Scale for Sexism”, l'instrument d’avaluacid
aplicat per Pingree el 1976 a I'analisi de les imatges sexistes de la dona a la publicitat, el qual
consta d’una escala composta per cinc categories que representen un sexisme alt, moderat i

baix o nul.

Sexisme alt
Nivell I: Homes i/o dones sén tractats com objectes sexuals o decoratius.
Nivell Il: Homes i/o dones sén mostrats en els rols tradicionals (homes al treball i dona a

casa).

Sexisme moderat

Nivell 1ll: Homes i/o dones desenvolupen rols tradicionals i no tradicionals, amb predomini

dels no tradicionals (homes i dones al treball i a casa).

Sexisme baix o nul

Nivell IV: Homes i/o dones sdn tractats com a iguals de manera que poden desenvolupar
tols tradicionals o no tradicionals sense predomini de cap d’ells.

Nivell V: No hi ha sexisme.

D’acord amb I'Institut de la Dona, si un anunci compleix alguna de les seglients

caracteristiques, és considerat sexista.

- Les dones estan situades en una posicié d’inferioritat o dependéncia respecte als
homes, ja sigui econoOmicament (sent mantingudes per la seva parella) com en
activitats quotidianes (com anar d’acompanyant al cotxe mentre algu del génere

contrari condueix).
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El cos femeni és representat com un objecte desitjable, de seduccid, i s’exhibeix

vestit de forma sexualment suggeridora.
Les imatges de les dones sén allunyades dels llocs de treball amb un cert prestigi.

Les dones sdn les Uniques responsables de la llar, la cura familiar i els infants, i els

anuncis van adrecats Unicament a elles.

Apareixen comportaments o actituds que inciten violéncia contra la dona.

Després d’analitzar les diferents opinions sobre la publicitat sexista anteriorment exposades

diré que per mi, un anunci és sexista quan:

Crea models que consoliden estereotips i rols de génere tradicionals (les nenes

juguen a nines i els nens a cotxes, les dones a casa i els homes al treball).
Centra a la dona en els productes relacionats amb la neteja i lallar.

Mostra una imatge de la dona associada a uns estandards de bellesa poc reals:

primes, altes, guapes...

Representa imatges de control i dominacié de I’lhome sobre la dona, sigui fisica,

psiquica o laboralment, situant-la en una posicio d’inferioritat.

Utilitza a la dona o I’home com a objecte sexual.
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7. EVOLUCIO HISTORICA DEL SEXISME A LA PUBLICITAT EMES A ESPANYA

(L'origen pot ser estranger pero ha estat emes a les televisions espanyoles)

7.1 Anys 70

Per poder analitzar I'anunci, primer de tot cal situar-lo dins el context historic que vivia
Espanya en I'época dels anys 70. El pais es trobava sota la dictadura franquista, en la qual
tant en la societat com en les lleis predominava la submissio de les dones. En aquella época,
les dones es dedicaven exclusivament a cuidar als seus fills, la casa i al seu marit; una

minoria gairebé inexistent de dones treballaven.
Pel que fa a la publicitat, 'any 1971 va néixer una agencia encarregada de supervisar les
comunicacions publiques a Espanya la qual va marcar moltes pautes etiques i morals a

aplicar per aconseguir una publicitat rigorosa i de qualitat.

Anunci Conyac “Soberano Gonzalez Byass”

Al principi de I'anunci es veu una dona que va a veure una vident per demanar-li ajuda. Li
explica que el seu marit té un caracter molt fort i, a causa d’aix0d, casa seva s’esta convertint
en un infern. Apareixen imatges de la dona amb el seu marit a casa seva, on es veu que ell
tira plats a terra, fins i tot la crida i li pega. Aleshores la vident li diu que el seu marit,
després de treballar tantes hores, té dret a arribar a casa i trobar-se amb una agradable

rebuda per part d’ella.

Moment en qué I’lhome pega a la dona?

2 Anunci Cofiac Soberano (Machista) https://youtu.be/F491f5gxKC4
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Per aix0 li aconsella que I'esperi amb una
copa de conyac i veura el canvi d’humor del

seu marit.

Moment en qué tornen a ser un matrimoni felic 3

A I'anunci es veu clarament la dona sotmesa al seu marit, com una figura que ha de fer el
que ell vulgui i satisfer totes les seves necessitats tot i el mal tracte rebut. Aquest anunci és
una clara mostra de la societat d’aquell moment, ja que porta el sexisme a un extrem i es
veu clarament explicit i, per tant, en la societat de I'época aquests comportaments devien

ser totalment normals.

7.2 Anys 80
A la decada dels 80, el pas del Franquisme a la transicid va suposar grans canvis en tots els

ambits de la vida dels espanyols.

Espanya es va convertir en una poténcia mundial de la publicitat la qual va durar fins a I'any
2000 aproximadament; la inversidé publicitaria va arribar a xifres récords i el pais es va situar
a la cima de la creativitat internacional. Va comencar la concentracié de moltes agencies
publicitaries i el 1986 es va celebrar a Marbella el | Festival Publicitari de Cine i Televisié. La
Llei General de la Publicitat (Llei 34/1988, d’11 de novembre) va ser creada durant aquests

anys.

El fet que la dona comencés a desenvolupar oficis al mercat laboral va fer que deixés una
mica de banda el paper que jugava en la familia, un canvi també reflectit als missatges
publicitaris. Es per aixd que es van comencar a anunciar més productes dedicats a la dona,

diferents dels de la cura dels fills o de la llar, destacant la moda i la bellesa.

3 Anunci Cofiac Soberano (Machista) https://youtu.be/F491f5gxKC4
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A més, es reflectia un tipus de dona activa, dinamica, independent i dedicada a si mateixa
tot i que seguia tenint el rol de la cura de la llar. Es per aixd que s’anunciaven molts
productes que donaven facilitat en fer aquestes tasques.

El tracte de la dona com a objecte sexual en la publicitat comenga a apareixer al final

d’aquesta época.

Anunci detergent “Centella”

A I'anunci es veuen un seguit de dones realitzant tota mena d’activitats: correr, passejar,
arreglar-se, banyar-se a la piscina, anar amb bici... Mentrestant va apareixent la ma d’una

dona utilitzant el producte anunciat.

Es important destacar també la cang¢é de fons de I'anunci la qual diu frases com “Centella te
da tiempo para disfrutar”, “Centella te da tiempo y compatibilidad” i “Tiempo para ti,

tiempo de vivir”. ’anunci acaba amb el claim* “Para ti, que vives tu tiempo”.

Moment en queé la dona gaudeix del seu temps lliure®

L'anunci mostra la rapidesa amb que les dones netegen gracies a “Centella”, la qual fa que
es tingui temps per fer altres activitats.
Tal com podem veure a I'anunci, les dones comencen a realitzar altres activitats ludiques

fora de 'ambit domestic. Tot i aix0, encara és la responsable de les tasques de la llar.

*El claim és una frase utilitzada en les campanyes publicitaries que expressa les qualitats o els beneficis d’un
determinat producte o servei. Acostuma a ser una frase enganxosa i facil de recordar.
> Anuncio Centella https://www.youtube.com/watch?v=QczYAhOATqQY
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7.3 Anys 90
La decada dels 90 a Espanya va venir determinada pel Pla d’Estabilitzacié Economica que va
portar a un important desenvolupament econdmic i, conseqlientment, a I'estat del benestar

dels espanyols.

El fet que es multipliquessin els anuncis emesos a les cadenes de la televisid privada
il-limitadament van fomentar a I'aparicié de fendmens com el zaping.

Als anys 90 és quan es comenca a trobar un dels rols més polémics de la dona en la
publicitat; el de la dona com a objecte sexual i de desig, mostrant-les preocupades gairebé
només pel seu fisic i en agradar als homes i utilitzant el seu cos com a reclam de quasi
gualsevol producte. A més a més, a diferéncia dels homes, era mot freqlent trobar als

anuncis dones amb banyador o roba interior.

Anunci cotxe “Citroen Xsara Claudia Schiffer”

A l'inici de I'anunci apareix una dona baixant les escales de casa seva. Després es treu les
sabates i el vestit fins quedar-se en roba interior. Aleshores surt a fora i, abans de pujar al
cotxe, comenca a fer voltes al voltant d’aquest i es veu el seu cos mig nu reflectit al

retrovisor.

Un cop puja al cotxe, es veu el seu brag
sortint per la finestra i tirant les calces a
terra. L'anunci acaba amb una veu en off
d’'un home que diu “No necesitas nada mas
para ir a la moda” i la protagonista que
contesta “Entonces, para qué vestirme con

otra cosa”

Moment en qué la dona es treu la roba per pujar al cotxe®

Si ens hi fixem bé el producte anunciat apareix molt pocs segons a la pantalla mentre que la

dona traient-se la roba ocupa gairebé tot I’spot.

® Citroen Xsara Claudia Schiffer [1999] PUBLICIDAD — AOL Video https://youtu.be/DtsSfOwJnOc
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Per tant, veiem com a la decada dels 70 les dones estaven completament vinculades a la
llar, com mostra I'anunci de conyac “Soberano”, mentre que als 80, tot i seguir-ho estant,
comencaven a realitzar activitats diferents tal com veiem a 'anunci de “Centella”. A la

publicitat dels anys 90 destaca I'aparicié de la dona com a objecte sexual i reclam publicitari.

8. LA PUBLICITAT SEXISTA DEL SEGLE XXI EMES A ESPANYA
(L'origen pot ser estranger pero ha estat emés a les televisions espanyoles, menys un d’ells,

que m’ha semblat tan explicit que I’he volgut analitzar).

El segle XXI es caracteritza per la important transformacié a Espanya en els ambits politic,
social, cultural i econdmic deguda principalment a la revolucié de les noves tecnologies de la

informacio.

Aquesta revolucié també la veiem reflectida a la publicitat; les xarxes socials reflecteixen el
mon d’informacidé i connectivitat a baix cost i actualment podem comprovar fins on ha
arribat internet com a suport per promocionar una marca, producte o servei i és per aixo
gue cada vegada la publicitat esta més a I’abast dels consumidors i més present al nostre dia

a dia.

En Il'actualitat ens trobem en una época de superabundancia de productes, serveis, oci i
possibilitats; i és precisament aquest extraordinari nivell de produccié el que ha propiciat

una série de canvis en el consum.

Cada vegada hi ha més anuncis en els quals el paper de 'home i de la dona s’iguala, on
I’'home també té cura de la llar i la dona és cada vegada més independent i menys submisa.
Tot i aix0, encara hi ha molts aspectes que cal millorar, tant en la mateixa publicitat sexista

com en el nostre vocabulari quotidia.

21



Seguidament farem I’analisi d’onze anuncis que tenen, en menys o major grau, alguna

caracteristica sexista.
a. Es mostren els estereotips i rols tradicionals, com que conduir és cosa d’homes i netejar
la casa o cuidar als fills és tasca de les dones. A la publicitat infantil s’associa el fet de jugar a

nines amb les nenes i el de jugar a cotxes o a la “Play” amb els nens.

Anunci cotxe “Peugeot 2008, 3008, 5008” (2018)

NUNCA LOS SUV-HABIA

~
\

v )

Anunci Peugeot 2008, 3008, 5008 (2018) ’

Es veu un home conduint un cotxe per boscos, carreteres, ponts... mostrant aixi que amb la

nova gamma de Peugeot es pot conduir per qualsevol lloc.

Durant I'anunci, una veu masculina déna imputs a I'espectador, “Aprovechar cada obstaculo
para ganar impulso... y continuar donde los demas se detienen”. En aquestes frases es veu
reflectit alguns dels estereotips masculins exposats anteriorment, com que I'home és
independent, segur de si mateix, decidit, actiu, valent...

S’ensenya I’home com a conductor i la dona com a copilot, totalment en un segon pla.

’ Anunci Peugeot 2008, 3008, 5008 https://www.youtube.com/watch?v=z4IrDD0Sffc

22



Anunci bolquers “Dodot” (2019)

Anunci bolquers Dodot (2019) 8

Apareix un bebé “barallant-se” amb la seva mare perque ella li ha de posar els bolquers i el
petit no es deixa. Aleshores es presenten els bolquers anunciats, els quals sén amb una
cintura elastica i molt més facils de posar, i la mare aconsegueix posar-li al seu fill sense cap

mena de problema.

En aquest anunci el rol que es transmet és la dona com a mare de familia i en I'ambit

domeéstic, Unica encarregada de cuidar els seus fills.

® Dodot Pants: El combate de cambio de pafial. Digital. https://www.youtube.com/watch?v=MwOQAWSEM5¢
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Anunci nines “Nancy sal6 de trenes” (2015)

Anunci de Nancy sal6 de trenes (2015)°

En I'anunci surten tres nenes jugant amb les nines “Nancy” i fent-los pentinats. Es mostra el

rol tradicional i antiquat de qué jugar a nines és cosa Unicament de nenes.

Anunci cotxes de jugar “Superlooping Lanzador de Mattel” (2018)

Anunci cotxes “Superlooping Lanzador de Mattel”°

A I'anunci surten Unicament nens jugant a cotxes, transmetent que és un fet Unicament de

nens.

°Nancy salén de Trenzas https://www.youtube.com/watch ?v=D5E62IVE3uY

"% Cars: Superlooping Lanzador (Anuncio de Juguetes de Mattel)
https://www.youtube.com/watch?v=r sP61Vz7z8
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b. Tot i que avui en dia tant els homes com les dones treballen fora de casa, les dones sén
destinataries de la majoria de productes de neteja, d’higiene i salut, electrodomestics,

alimentacio familiar... tot i ser tant per ells com per elles.

Anunci detergent “Cillit Bang Call & Brillo” (2015)

Anunci Cillit Bang (2015) 11

A I'anunci de apareix una dona explicant que el producte de neteja “Cillit Bang” és I'Unic que
neteja bé i, gracies a aix0, pot cuidar i passar més temps amb els seus fills. Al final de
I’'anunci es veuen onze videos de dones utilitzant el producte. (Ni un home?). Es transmet
tant la idea que les dones sén les encarregades de les tasques de la llar, com la de qué sén

les Uniques responsables dels fills.

" Cillit Bang Call y Brillo https://www.youtube.com/watch?v=nlammEAXt 0
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¢. Mostra una imatge de la dona associada a uns estandards de bellesa pocreals.

Anunci roba interior “Victoria’s Secret” (2014)

‘ 3

<,\ :
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LONG LINE NEW! PERFECT DEMI  RACERBACK  WIRELESS  MULTI-WAY PERFECT  NEW! PERFECT  PUSH-UP
DEMI UNLIKED  COVERAGE SHAPE COMFORT
DEMI DEMI PUSH-UP

e

12
Anunci Victoria’s Secret (2014)

El que reflecteix I'anunci de Victoria’s Secret son deu noies amb cossos ideals, totes primes,
estilitzades, amb les proporcions perfectes, els cabells impecables i molt guapes, tal com
mostra el claim “The perfect body”. Per0o, aquesta és la realitat de la nostra societat? Som
aixi les dones? De fet, aguesta campanya ha estat molt criticada, inclis la columnista Sarah
Vine a The Daily Mail ha dit: "Pel que fa a I'Us de la paraula"” perfecte", no només és ofensiu
per al 99,9% de la poblacié femenina que no comparteix les proporcions" perfectes "dels
models, sind que també és profundament irresponsable, si no francament cruel." Els

estereotips que es mostren és el de la dona fisicament perfecte.

"2 Victoria’s Secret Sparks Outrage With ‘Perfect Body’ Campaign https://www.businessinsider.com/victorias-
secret-perfect-body-campaign-2014-10
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d. Les dones apareixen en situacions de violéncia o de dominacid per part dels homes, sigui

fisica o psiquica, situant aixi als personatges femenins en una posicié d’inferioritat.

Anunci sald de bellesa “The Edmonton Sun” (2011)

(Aquest és I'anunci no emés en televisions espanyoles).

Look g00d. aw ol uowdo
g

P102 9B16 BY Ave (Dach sntrance) | 780 985 0204 | www.tisid hair.en f"”",l
Voled an one of the Bast salons in the city by Edmontenians in SEE Magazine J Seartd

———.
Anunci “The Edmonton Sun” (2011)3

“The Edmonton Sun” és un salé de bellesa canadenc i, per vendre els seus productes pel

cabell, van presentar aquest anunci.

El lema de la fotografia és “Look good in all you do” (Sentir-se bé en tot el que facis). Es veu
una dona rossa asseguda en un sofa i, darrere seu, un home ben vestit aguantant un collaret
amb les mans. Podria semblar una escena d’amor si no fos per I'ull morat d’ella el qual ens

porta directament a una escena de violéncia i de dominacié per ’lhome envers la dona.

2 Un anuncio publicitario canadiense minimiza la violencia de genero
http://blog.educastur.es/correlavoz/2011/10/07/un-anuncio-publicitario-canadiense-minimiza-la-violencia-de-

genero/
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e. Els homes solen apareixer fisicament forts i musculosos, com una figura atractiva i
seductora, capagos d’obtenir i conquerir tot el que volen i, en la majoria de vegades, sén

dones estereotipades.

Anunci colonia “Invictus” (2015)

Anunci Invictus (2015) *

En un espai ple de focus i cameres, surt un home musculds i atractiu sense samarreta a qui
comencen a fer fotografies. Es transmet la idea que I'home que es posi aquesta colonia,
obtindra tot el que vulgui i sera més seductor.

Els estereotips masculins que es transmeten sén el de I'home segur de si mateix,

dominador, fort, valent, triomfador, alt, musculos...

Y pefume Invictus de Paco Rabanne — 2015 Publicidad Comercial Anuncio
https://www.youtube.com/watch?v=GQ3IRMoro Y
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f. Tot i no ser gaire habitual, hi ha alguns anuncis publicitaris en els quals els homes
apareixen com a figures sotmeses que es deixen emportar per un fisic, normalment dones

estereotipades.

Anunci colonia “Paco Rabanne PURE XS for her” (2018)

Anunci Paco Rabanne PURE XS for her (2018) **

En aquest anunci podem veure dos estereotips i rols, la dona com a objecte sexual i I'home
sotmes a aquesta bellesa només fisica. Apareix una dona fisicament molt atractiva, amb un
vestit brillant i escotat, a la qual segueixen tots els homes que la veuen. Al final entra en una
habitacié on es treu la roba i, com que tots els homes la miren, tanca la porta. Aleshores,
veu que |'estan espiant pel forat del pany; es posa la colonia de Paco Rabanne que s’anuncia
i els homes es desmaien. Es representen els homes com a figures que es deixen emportar
pel fisic i cauen rendits als peus d’'una dona atractiva.

Es mostren els estereotips canviats, dona dominadora, perd sempre atractiva, i home

sotmes a ella.

> Paco Rabanne PURE XS for her — Anuncio Perfume 2018 Completo Spot Publicidad
https://www.youtube.com/watch?v=y9ZccFNSZEA
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g. Utilitzen a la dona o al seu cos com a objectes sexuals, erotics i de desig, amb clares
connotacions sexuals, per incitar el consum i vendre als homes certs productes, marcant

com a benefici del producte la possibilitat d’obtenir dones.

Anunci cervesa “Cristal” (2014)

VOLVIO NUESTRO VERANO
VOLVIO NUESTRA CRISTAL

Anunci cervesa Cristal (2014) 6

Es veu una dona molt atractiva amb banyador sortint del mar de manera seductora. A
mesura que va avangant l'anunci es va veient la dona, amb posicions incitadores,
intercalada amb la de la cervesa “Cristal”. Al final la protagonista fa un glop de la beguda. La
dona apareix com a un objecte de desig pels homes, ja que els incita a comprar la cervesa

mitjangant el seu cos i els seus moviments.

'® comerecial Cristal Verano 2014 https://www.youtube.com/watch?v=dEg-czpR8Uo
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h. En alguns anuncis publicitaris, els homes apareixen com a objectes de desig per part de

les dones, pero sent sempre atractius i musculosos.

Anunci colonia “Paco Rabanne PURE XS for him” (2017)

Anunci Paco Rabanne PURE XS for him (2017)Y’

Aguest anunci és el mateix que I'anterior pero intercanviant els rols. En aquest cas I'home
és I'objecte de desig de les dones. L’home, qui és fisicament musculds i atractiu, esta en una
sala plena de vidres i les dones darrere d’aquests mirant-lo. Elles el poden veure pero ell a
elles no.

Aleshores, es posa la colonia de Paco Rabanne que s’anuncia i les dones es desmaien. Es
mostren els estereotips tradicionals, 'home dominador, fort, musculds i molt atractiu i les

dones joves i també molt atractives.

Y pure XS de Paco Rabanne — anuncio https://www.youtube.com/watch?v=zsCD9cclkY8
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9. ANUNCIS DENUNCIATS O RETIRATS PER SEXISTES

A continuacié veurem quatre anuncis retirats o denunciats per sexistes.

a. Media Markt — 2006
L’anunci de I'any 2006 de Media Markt va estar denunciat per tractar a la dona com un

objecte sexual.

Veras las mej
delarite J,B |

\.,

Anunci Media Markt'8

En un dels anuncis, es veuen tres homes mirant des de baix unes cames obertes d’una dona
amb un text que diu: “Un aio calentando el ambiente”; i a I’altre hi ha dues noies amb un
missatge que diu: “verds las mejores delanteras del mundo”, fent un joc de paraules amb els

pits de les models, ja que esta clar que no ens estan parlant del futbol.

El Govern va imposar una sancio de 6.000 a la companyia per, a part de menysprear i
discriminar les dones, incomplir I'article 77. 3. b) de la Llei per la Igualtat de Dones i Homes.
L'anunci també vulnera I'article 3 de la Llei General de la Publicitat per atemptar contra els
drets reconeguts a la Constitucio. A més, I'article especifica que es prohibiran les campanyes
gue presentin les dones de “forma vexatoria, bé utilitzant particularment i directament el
seu cos o parts del mateix com mers objectes desvinculats al producte que es pretén

promocionar”.

® Media Markt y su publicidad sexista: ¢Ellos no son tontos?
https://mujeresymujeresyviceversa.wordpress.com/2012/04/08/media-markt-y-su-publicidad-sexista-ellos-no- son-

tontos/
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FACUA® també va presentar les seves denuncies a I'Institut Nacional del Consum del
Ministeri de Sanitat i Consum i a l'Institut de la Dona del Ministeri de Treball i Assumptes
Socials per demanar la retirada de I'anunci. La Federacid de Consumidors en Accid ha
advertit que no és la primera vegada que la cadena d’electrodomeéstics utilitza a la dona
com un objecte sexual en la seva publicitat. Alguns dels llocs on també ha estat denunciat

per presentar campanyes sexistes sén Polonia, al Pais Basc, a les llles Canaries i aAlemanya.

b. Dolce & Gabbana - 2007
L'anunci de la marca italiana Dolce&Gabbana, llancat al mercat el febrer del 2007, va ser

retirat per mostrar una escena de violéncia contra la dona.

Anunci Dolce&Gabbana?®

A I'anunci es veu un home amb el tors nu i amb una actitud agressiva i de dominacié
subjectant a una dona pels canells estirada a terra mentre, al voltant, quatre homes

contemplen I'escena.

FACUA és una ONG espanyola fundada I'any 1981 per defensar els drets dels consumidors.

*Dolce & Gabbana retira su controvertido anuncio en todo el mundo
https://elpais.com/sociedad/2007/03/07/actualidad/1173222001 850215.html
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No era la primera vegada que es censurava una campanya publicitaria de Dolce&Gabbana
per mostrar escenes de violéncia o discriminacid excessiva, perd0 aquesta vegada no es

tractava de la violéncia en general, sind de la violéncia contra les dones.

A Espanya, Montserrat Comas, presidenta de I'Observatori contra la violéncia cap a les
dones en aquell moment, tot i defensar la llibertat d’expressid, assegurava que l'espot

publicitari vulnerava contra els drets humans i aixo era impermissible.

L'Institut de la Dona va sol-licitar I'eliminacié de I'anunci, ja que, a més a més d’atemptar
contra els drets de les dones, podia deduir-se que s’admetia I'Us de la forca com un mitja
per poder imposar-se sobre elles. La Federacié de Consumidors en Acciod i el partit dels
Verds?! també van sumar-se a la dentncia de I'anunci per vulnerar I'article 3 de la Llei

General de la Publicitat.

Després de tota aquesta polémica, Dolce & Gabbana va opinar que Espanya estava
endarrerida i que no sabia reconeixer I'art, ja que no tenia res a veure una foto artistica amb
un fet real. Els modistes van assegurar que volien recrear un joc de seduccié en la campanya
i emfatitzar la bellesa de les seves col-leccions, i que en cap moment volien ofendre a ningu

ni promoure la violéncia contra la dona.

Finalment, després que es firmés l'ordre del Comite de Control d’Autodisciplina
Publicitaria?? d’apartar la publicitat a tots els mitjans de difusié italians, Mildn Domenico

Dolce i Stefano Gabbana van anunciar que retirarien el polemic anunci de tot el mén.

*LEl partit estatal dels Verds és un partit politic espanyol, fundat el novembre del 1984, d’ideologia ecologista la
qual esta enfocada a la solucié de problemes ambientals.

**El Comite de Control d’Autodisciplina Publicitaria és un organisme que s’encarrega de vetllar per l'interés dels
ciutadans i els consumidors.
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c. Perlan - 2017
Perlan va retirar I'anunci de detergents I'any 2017 després de ser qualificat de masclista.
A I'anunci mostren cinc detergents diferents relacionats cadascun d’ells amb la imatge d’una

dona.

Anunci Perlan?®

El detergent Perlan “Cuida y Refresca” es mostra juntament amb la imatge d’una dona

vestida amb roba esportiva, ja que és especialment pensat per la roba d’esport.

El detergent Perlan “Cuida y Protege” es presenta amb dues dones; una vestida de vermell,
fent referencia que el producte és pensat per utilitzar-se per la roba de color. L'altre vestida

de negre, pel producte destinat a la roba fosca.

El Perlan “Cuidado 3D” utilitza la imatge d’una dona amb roba de llana, ja que el detergent
és per roba delicada i per ultim, el Perlan “Cuida i Repara”, el qual la seva funcio és eliminar
pelusses i boletes de roba, esta també acompanyat de la imatge d’una dona vestida amb
roba fina.

FACUA va qualificar I'anunci de sexista, ja que considerava que mostrava 'estereotip que

vincula les tasques de la llar amb la dona, i va demanar a 'empresa Henkei Ibérica®* la

> Asi es el comentado anuncio de Perlan que FACUA considera machista, rancio y casposo
https://www.que.es/curiosas/201710241145-polemico-anuncio-perlan-facua-considera.html

35



retirada de la nova campanya publicitaria amb la qual s’anunciava la gamma de detergents
de la marca Perlan. Va denunciar que I'anunci podia vulnerar els principis recollits a la Llei
d’lgualtat i I'article 10 de Llei de Mesures de Proteccié Integral contra la Violéncia de
Genere, la qual diu que “es considera il-licita la publicitat que contingui imatges de les dones

amb un caracter discriminatori o vexatori”.

L'empresa Perlan va assegurar que en cap moment havia volgut ferir les sensibilitats de
ningu i que la campanya va ser realitzada simplement per arribar a un public majoritari, que
representa que en aquest cas son les dones, i no pas per trencar patrons socials de

conducta.

d. Joguines Carrefour — 2018 (Argentina)
L'agost del 2018, Carrefour va llancar una campanya publicitaria a Argentina la qual va ser

ratllada de masclista, ja que s’adrecava a les noies com a cuineres i als nois com a campions.

DiRoejl

19:AROSTR

Campanya publicitaria Carrefour (2018)%

*Henkel és una empresa multinacional alemanya, fundada I'any 1876, activa tant en el sector de consum com
en el sector industrial. Esta organitzada en tres unitats de negoci: servei de llar, cura de la bellesa i tecnologies.
*> Carrefour retira una campafia publicitaria sexista en Argentina: ellos campeones, elles cocineras
https://www.20minutos.es/noticia/3409617/0/retiran-campana-publicitaria-sexita-carrefour-argentina/
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La campanya es va dur a terme amb el motiu del dia del nen. Hi havia una imatge d’un nen
amb un casc i un cotxe per jugar acompanyada de I'eslogan “Con ‘C’ de campedn” i una altra
“Con ‘C’ de Constructor. Al costat d’aquestes, hi havia la imatge d’una nena jugant a

cuinetes amb I'eslogan “Con ‘C’ de cocinera” i una altre “Con ‘C’ de Coqueta”.

D’aquesta manera, reproduia els estereotips i rols de génere tradicionals en els que les
dones sén les encarregades de la cura de la llar. A més a més, ells amb blau i elles amb rosa.
Els usuaris, tant homes com dones, van criticar els cartells totalment sexistes per les xarxes
socials: “Que en ple segle XXI encara aprovin campanyes d’aquest estil, és un pas enrere a la

diversitat que tant ens costa aconseguir”, deien.

Juan Ignacio Azcune @ u 31jul.2018 W

@carrefourarg , por favor, retire esta

campana. Pida disculpas. Repare. No resiste Juan Ignacio Azcune, defensor de la provincia de
ningan analisis ni estandar de derechos

humanos. #Discriminacion,#hipermachismo. Buenos Aires, també va pronunciar-se al

respecte i va demanar la retirada dels cartells.

Després d’aixo0 i davant tota la polémica
generada, lI'empresa, mitjancant Twitter, va

reconeixer el seu error i va demanar disculpes,

assegurant que de cap manera representa els
® Qarrefour Argentina &

ecarrefourarg

ideals de I'empresa i, per tant, va retirar la

Pedimos disculpas por la campana que esta campanya a Argentina.
en algunas de nuestras sucursales. La

misma ha sido un error y de ninguna manera

representa lo que nuestra empresa piensa y

hace en materia de diversidad. Ya estamos

retirando las imagenes de nuestras tiendas.

Saludos.

199 21:29 - 31 jul. 2018 0
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10. CAMPANYES PUBLICITARIES EN CONTRA DE LA PUBLICITAT SEXISTA

Alguns organismes publics i algunes empreses privades han creat campanyes publicitaries
per reivindicar en contra de la publicitat sexista i I'Us de la dona com a objecte sexual. A

continuacio n’exposo set.

10.1 Organismes publics

a. Campanya “We are #WomenNoObjects” - 2015

Madonna Badger, una publicista nord-americana de “Badgers and Winters” ha organitzat i
dirigit una campanya el claim de la qual és “We are women, no objects” (Nosaltres som
dones, no objectes) per denunciar la cosificacié de la dona, I’Us del seu cos com a reclami el

masclisme acceptat amb tota normalitat per la societat.

El 18 de novembre de I'any 2015 va ser quan va comencar tot, tal com s’explica en el video,
el qual va ser visualitat per més d’un milié i mig de persones, en el moment en qué la
fundadora de “Badgers and Winters” va buscar al cercador de Google les paraules

“cosificacio de la dona”.

- — e e - - " -

,o“.

P‘ o L

-

American Apparel’

e

SME ,
F - :

S BUCKS FOR SEX ISN'T NORMAT
Ialmne

Imatge del video?®

26 We are #WomenNotObjects https://youtu.be/5)31AT7viqo
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Al video es veu com un seguit de dones sostenen les imatges de les campanyes que han
inundat les parets i els carrers en els Ultims anys mentre diuen frases ironiques de I'estil
“M’encanta fer una mamada als sandvitxos”, en el moment que es veu I'anunci d’una dona
mossegant seductorament un sandvitx, o “Es clar que si, el meu escot pot vendre el que
sigui”, quan apareix una dona estirada a terra mostrant els seus pits i anunciant una beguda,

o “M’encanta dormir amb nois que no saben ni com em dic”.

El video acaba amb la frase “Sdc la teva mare, filla, germana, amiga, companya de feina,
manager, CEO... No em parlis aixi”. Amb aquesta

ultima frase no es va pretendre demanar el
respecte per ser mare, filla o germana, siné que
la finalitat era fer entendre que la dignitat, tant
la dels homes com la de les dones, és un dret

fonamental i irrenunciable.

Tal com explica Badger, per poder posar un limit 0
a aquesta publicitat sexista, situada en extrems . YOUR MlNDAWAM
per exposar contextos idealitzats i carregats de o

sexualitat, potser és tan senzill com imaginar la

nostra mare, la nostra filla, la nostra germana o

la nostra dona ocupant aquest rol en els anuncis.

Imatge del video?’

27 We are #WomenNotObjects https://youtu.be/5)31AT7vigo

39



b. Campanya “Llibertat per Jugar” - 2017

L'ajuntament de Madrid va llencar una campanya contra les joguines sexistes. El desembre
de 2017, aprofitant que era Nadal i, per tant, 'época de comprar regals, va presentar un
anunci als cinemes, xarxes socials i centres comercials per trencar amb els estereotips i rols

gue associen colors, joguines o activitats a un genere o un altre.

Anunci de la campanya “Llibertat per Jugar” 2

L'anunci comenca amb una nena que, mirant als seus peluixos, els diu “Estimades joguines,
aix0 ha de canviar”. A partir d'aqui, diferents nens i nenes parlen amb les seves joguines i es
rebel-len contra elles cridant “La nostra imaginacio no té limits, ja n’hi ha prou de tan rosa i
blau, aqui no hi ha regles, llibertat per jugar”. El comercial es complementa amb imatges
d’un nen amb guants de boxa, un cullerot, una capa i una corona i d’'una nena amb una

corona i una espasa.

L’Area de Politiques de Génere i Diversitat va afirmar que I'objectiu de la campanya era que
els nens i nenes sentissin que tenen llibertat per decidir a que volen jugar i qui volen ser, ja
que, segons creu I'ajuntament de Madrid, a través de les joguines la societat condiciona que

ha d’agradar als nens i que a les nenes, fomentant aixi la desigualtat entre uns i altres.

*%iLibertad para jugar! https://youtu.be/behvglrsiRO
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¢. Campanya “Neologismo” — 2019

Com que els Reis Mags estaven a punt d’arribar carregats de regals i, moltes vegades, son
una mostra dels estereotips sexistes a I'hora d’escollir les joguines pels més petits,
I’Ajuntament d’Elx va llangar una campanya publicitaria el Gener del 2019 per reivindicar la

importancia de les joguines no sexistes.

La campanya narra la historia de I’Andrea, una nena atrapada a una vida que no va amb ella
i que decideix revelar-se i convertir la taula de planxar de jugar que li regalen per nadal en

un skate.

Video campanya “Neologismo”?°

L’Ajuntament ha volgut desmuntar aquest pensament logic-deductiu que tenim sobretot
guan arriba el Nadal; és una nena li regalo una nina, és un nen, li regalo un cotxe de joguina.
Es precisament per aixd que es titula “Neologismo”, és a dir, la logica de no deduir res a

I’hora d’escollir les joguines dels nens i les nenes.

El nom de la protagonista, Andrea, és un homenatge a Andrea Benitez, I'Gnica skater

espanyola que aspira als Jocs Olimpics de Tokio de I'any 2020.

* “Nologismo”, campafia de juguetes no sexistas https://youtu.be/q1Cxk662che
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10.2 Empreses privades

Al llarg de la historia de la publicitat, les dones hem estat mostrades com a mestresses de
casa, obsessionades per la bellesa i objectes de desig. A mesura que la societat ha anat
evolucionant i ha anat creixent el nombre de dones treballadores, independents
economicament i amb alt nivell adquisitiu, han sorgit nous missatges. Algunes marques
aposten per trencar amb |'estereotip de la dona. Un exemple seria el cas de les "Dones

reals" de Dove.

a. Dove - 2004
La famosa marca de cosmeétics Dove va ser una de les primeres marques a mostrar cossos

reals i de tota mena a la televisié amb la seva campanya “Real Beauty” llangada I’any 2004.

La companyia partia de la hipotesi que, a causa del caracter dels canons de bellesa, la
majoria de dones es compara constantment amb aquestes icones de perfeccié en lloc
d’acceptar les seves possibilitats reals. Per corroborar-la, va fer una analisi sobre el paper
de la bellesa i la percepcid, opinions i inquietuds que tenien les dones sobre si mateixes
entorn d’aquest aspecte.

A partir de les conclusions de la investigacid es va elaborar el qliestionari de “I’enquesta
sobre la Bellesa Real” (Real Truth About Beauty) i a la primavera de I'any 2004 es van
entrevistar a moltes dones d’entre 18 i 64 anys de diferents nacionalitats i estils de vida; la

major part de les enquestades confirmava que els hi agradaria que es mostressin dones de

diversos atractius fisics — edat, forma del cos o pes.

Es aixi com a néixer la “Campanya per la Bellesa Real” de Dove amb els objectius de
glestionar els canons de bellesa, portant a les dones a un missatge positiu sobre la seva
propia imatge, i generar debat deixant pas a noves formes de bellesa obertes. Va llancar-se
el 2004 i apareixien dones somrient i satisfetes que mostraven el seu cos, el qual no estava

dins dels estereotips habituals de bellesa, en roba interior sense cap mena de falsificacié.
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La campanya va ser un exit total i el gener del 2005 es va llancar mundialment.

LONG LIKE NEW! PERFECT DEMI  RACERBACK  WIRELESS ~ MULTI-WAY  PERFECT  NEWIPERFECT  PUSH-UP
DEMI UNLINED  COVERAGE SHAPE COMFORT
DEMI DEMI PUSH-UP

Anunci Victoria’s Secret

Aguest anunci és el mateix format que el de Victoria’s Secret, exposat anteriorment, pero
amb una diferéncia clau: el de Dove mostra la realitat i, en canvi, el de Victoria’s Secret

simplement mostra una perfeccid molt poc realista.

**The Campaign of a Century: Dove’s “Real Beauty” https://stmuhistorymedia.org/the-campaign-of-a-century-
doves-real-beauty/
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b. H&M - 2016
H&M, la famosa multinacional sueca coneguda per vendre moda rapida, va llengar el
Setembre de I'any 2016 un anunci que acaba amb tots els estereotips i rols tradicionals amb

el claim “She’s a lady”.

’‘
‘ 2 L

Anunci H&M temporada tardor 20163!

A I'anunci es veuen dones altes, baixes, primes, gordes, rosses, morenes, pel-roges, de tots
els estils i de diferent procedéncia comportant-se com els hi ve de gust sense seguir els
estereotips i els rols femenins tradicionals, mostrant que seguiran sent noies tant si els
segueixen com si no. Es presenta la dona que no segueix les normes convencionals i no fa el
gue s’espera que faci simplement pel seu sexe. Apareixen dones musculoses, joves, grans,
amb pel a I'axil-la o el cabell rapat o dones menjant patates fregides al llit.

A més, va acompanyat de la cangd “She’s a lady (ella és una noia)” de Lion Babe, la qual el
complementa perfectament.

Per dur a terme el comercial, van comptar amb models, actrius i influencers molt conegudes

a escala mundial.

H&M juntament amb Forsman & Bodensfors3?, I'agéncia que esta també darrere la
campanya comercial, van voler apuntar-se a fer atractiva i desitjable a qualsevol classe de
dona, després d’uns anys en els quals la bellesa es reduis en unes mesures perfectes que, en
cap cas, tenien semblanca amb la realitat, i va redefinir el concepte de com haurien de

pensar, vestir-se, actuar o ser les dones.

*H&M Autumn Season 2016: She’s a lady https://youtu.be/8-RY6fWVrQ0
** Frosman & Bodenfors és una agéncia publicitaria sueca creada I'any 1986.
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c. Pescanova - 2017

La marca pesquera gallega va presentar el desembre del 2017 una campanya nadalenca “El
Missatge de les Reines”, obra de I'agencia LOLA Mullen Lowe, que pretenia conscienciar
sobre la igualtat de genere. Durant aquesta época escoltem mil i una vegades la paraula Rei,

el missatge del Rei... pero on esta la Reina?

7 33

Campanya publicitaria “El Mensaje de las Reinas

La campanya es tracta de 15 discursos de dones de diferents edats i races que plantegen els
problemes que afecten i preocupen al mén femeni; les diferéencies que els separen del
génere masculi en el seu dia a dia. Parlen sobre el problema de la bretxa salarial i la falta de
conciliacio de la vida familiar i laboral a la societat i les institucions amb missatges del tipus:
“Cobrem menys que els homes”, “Si jo fos un home ho tindria més facil, pero no ho séc, aixi

que... a lluitar!” o “podem arribar al mateix nivell que els homes”.

Es transmet un missatge conciliador i d’igualtat, a més a més de ser una crida a que tots
aportem el nostre granet de sorra i a qué les dones també podem expressar-nos, ja que
invitava a totes a gravar un video de 20 segons i penjar-lo a la seva pagina web per opinar
sobre els temes que els havien preocupat durant el 2017 i deixar el seu desig i missatge de

reines pel 2018.

** pescanova presenta: El mensaje de las reinas https://youtu.be/aG0 MSFHHyO
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d. Asevi—2018
Asevi, la marca de productes de neteja i detergents de la fabricant valenciana Pons
Quimicas, va presentar el Maig del 2018 un anunci que reclama la igualtat d’oportunitats

entre homes i dones, presentant llars familiars lliures de prejudicis, estereotips i rols.

TODQ EMPIEZA'EN CASA

Anunci ASEVI 2018 34

“Si te vienen con que las nifias juegan a las cocinitas y los ninos al fatbol, tg, ni caso.
Milongas. Valemos exactamente lo mismo que cualquier hombre o mujer de este planeta”;
aquest és el missatge que diu la mare al seu fill, paraules que podrien semblar dirigides a
una nena pero que cobren un sentit encara més reivindicatiu en veure que al xumet del
bebé posa “David”.

Al final de I'anunci apareixen pares i mares fregant el terra; mostrant aixi que les tasques de
la llar és una feina d’ambdds sexes. També subratllen que el canvi s’ha de construir des de
dins mitjancant la transmissié d’ideals igualitaris de pares i mares a fills, per aixd I'anunci

acaba amb I'eslogan “tot comenca a casa” i “cases amb aire fresc”.

Amb aquest anunci, la marca pretén deixar clar que la construccid d’'una societat més

igualitaria i menys sexista és responsabilitat tant d’homes com de dones.

** ASEVI Casas con aire fresco 60 https://youtu.be/cqcZ2K3GkUO
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11. PART PRACTICA

Tal com he explicat a la introduccid, la part practica del treball consta de dues parts: una

enquesta i la modificacié d’un anunci considerat sexista.

11.1 Enquesta
L’'enquesta consta de 17 preguntes de les quals he volgut analitzar dos temes; el sexisme en
la publicitat (si el detecten, consideren important, a qui afecta més...) i la influencia dels

canons de bellesa.

L'enquesta ha sigut resposta per 142 persones, el 50% de les quals han estat de joves

d’entre 16 i 25 anys.

Un 95,8% dels enquestats creuen que a la societat actual hi ha comportaments sexistes; el
81,7% creuen que afecta més a les dones i un 14,8% consideren que afecta els dos sexes per

igual.

He volgut valorar si la resposta a aquesta pregunta era diferent entre els menors de 25 anys
i els majors. Tal com podem veure, un tant per cent més alt de joves menors de 25,

concretament un 9,3% més, considera que la publicitat sexista afecta als dos sexes perigual.

Grafic corresponent a les persones Grafic corresponent a les persones

de menys de 25 anys: de més de 25 anys:

. N

-25 anys +25 anys

m Als homes = Ales dones Als dos per igual = Als homes = Ales dones Als dos per igual
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La majoria consideren que la publicitat ha influit alguna vegada en les seves decisions de

compraiun 11,3% contesten que mai ha influit.

Per edats les diferencies son en els extrems; un 24% de les persones de menys de 25 anys
responen que gairebé sempre sén influenciats per la publicitat enfront del 10% dels de més
de 25 anys. També veiem que un 15% dels de més edat afirmen que mai sén influenciats en
contra del 9% dels menors. Per tant, dedueixo que els més joves sén més influenciables en

aquest aspecte.

Grafic corresponent a les persones Grafic corresponent a les persones

de menys de 25 anys: de més de 25 anys:

+25 anys
-25 anys

= Gaire bé sempre = Alguna vegada Mai = Nohosé = Gaire bé sempre = Alguna vegada Mai = Nohosé

Gairebé un 98% opinen que a la publicitat actual encara hi ha idees sexistes (i que val la
pena tractar-ho), tot i que d’aquest percentatge només un 61,3% consideren que succeeix

habitualment.

Consideren que els responsables que la publicitat reflecteixi idees sexistes son tant els
venedors com els consumidors en la mateixa proporcid. Tot i aix0, un 45,8% reconeix que
mai ha deixat de comprar productes o serveis per estar promocionats de forma sexista i un
42,3% només els ha deixat de consumir algunes vegades.

Per analitzar aquesta pregunta amb més profunditat he separat les respostes per sexes i,

dins d’aquests grups, per edats.
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La diferencia més gran la trobem entre homes i dones de menys de 25 anys. El 45% de les
dones afirmen que algunes vegades han deixat de comprar productes o serveis per estar
promocionats de forma sexista i només un 26% dels homes respon el mateix. Perd en canvi,

ha estat un 18% dels homes els que ho han deixat de fer bastants vegades enfront del 7% de

les dones.
Grafic corresponent als homes Grafic corresponent a les dones
de menys de 25 anys: de menys de 25 anys:
Homes, -25 anys Dones, -25 anys
= Algunes vegades = Bastantes vegades Mai = Algunes vegades = Bastantes vegades Mai

També veiem una important diferéncia entre les respostes dels homes de menys de 25 anys
i dels de més; un 56% dels de menys de 25 anys contesta que mai ha deixat de comprar
productes o serveis per estar promocionats de forma sexista enfront del 40% dels de més de

25 anys. Passa el mateix amb les dones tot i que la diferéncia és més petita.

Grafic corresponent als homes Grafic corresponent als homes

de menys de 25 anys: de més de 25 anys:

Homes, -25 anys
Homes, +25 anys

= Algunes vegades = Bastantes vegades Mai m Algunes vegades = Bastantes vegades Mai
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Grafic corresponent a les dones Grafic corresponent a les dones

de menys de 25 anys: de més de 25 anys:

Dones, -25 anys
Dones, +25 anys

A

= Algunes vegades = Bastantes vegades Mai = Algunes vegades = Bastantes vegades Mai

Amb aquesta resposta dedueixo que els més grans estan més conscienciats.

Un 87,3% creuen que la publicitat infantil influeix en la creacid d’estereotips i el 90,6%

opinen que no és bo.

Si analitzem les respostes per sexes, la diferencia és important. Un 93% de les dones opinen
que la publicitat infantil influeix en la creacié d’estereotips i ni una sola ha respost el
contrari. Per altra banda un 77% dels homes opina també que influeix pero un 11% opina

que no.

Grafic corresponent als homes: Grafic corresponent a les dones:

Homes
Dones

uSi mNo =~ Nohosé uSi =No " Nohosé
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La meva opinid personal és que en aquests estereotips que es deixen entreveure les dones
sortim més perjudicades. En I'anunci que he exposat a la part tedrica de Carrefour on surten
dos nens amb I'eslogan “Con C de Campedn” i “Con C de Constructor” i per altra banda dues
nenes amb “Con C de Cocinera” i “Con C de Coqueta” (pagina 34), qui creieu que en surt

més perjudicat? Potser per aixd ens afecta més.

Pel que fa als diferents ambits de la publicitat, els enquestats consideren que els ambits on
la publicitat conté més idees sexistes son: el manteniment de la llar (productes de neteja,

estris de cuina...), joguines infantils, colonies i moda.

Moda I 70,4% (100)
Robainterior I 65,5% (93)
Higiene I 49, 3% (70)
Manteniment de 1a |12 r 15— 75, 4% (107)
Automobils I 54,2% (77)
Bancs i assegurances I 17,6% (25)
Telecomunicacions m—m 14,8% (21)
Joguines Infantils T 73,9% (10)
ColOnia |
Joieriairellotgeria —————— 73,9% (10)
Altres mm 3,5% (5)

Els enquestats han visualitzat els seglients 10 anuncis i han hagut de respondre si sén o no

sexistes.

Opcio 1
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Aquestes han estat les respostes (el tant per cent indica la gent que ha respost que si que

els considera sexistes).

Opcié 1 I 86,6% (123)
Opcié 2 I B2,4% (117)
Opcié 3 I 20,3% (114)
Opcid 4 I 73 9% (105)
Opcié 5 I 84, 5% (120)
Opcié 6 I 77,5% (110)
Opcié 7 I 50 9% (85)
Opci6 8 I 73,2% (104)
Opci6 9 m— 14,8% (21)

Opcié 10 I 55,6% (79)

Un dels aspectes que més m’ha sorprés negativament és que en anuncis que, tal com he
exposat a la part teorica, han estat denunciats o retirats oficialment per ser sexistes, encara

hi hagi gent que no els consideri aixi. Aqui n’exposo alguns exemples:

19 persones, que suposen un 13,4% del total, consideren que aquest

anunci no és sexista.

25 persones, que suposen un 17,6% del total, consideren que aquest

anunci no és sexista.
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22 persones, que suposen un 15,5% del total,

consideren que aquest anunci no és sexista.

) eto
1§=AG0NT0

A la segona part de I'enquesta volia veure si els canons de bellesa que veiem a la publicitat
els influien (dones primes i guapes, i homes forts i musculosos). He separat les respostes

segons el sexe dels enquestats i si que es veu una clara diferéncia en la influéncia d’aquests.

Mentre que un 46,8% dels homes consideren que no els influeix, només un 22,1% de les
dones opinen el mateix. També veiem diferencies en I'extrem oposat; tal com podem veure

un 26,3% de les dones considera que els influeixen molt vers el 10% dels homes.

Grafic corresponent als homes: Grafic corresponent a les dones:

Homes Dones

Si,unamica = Si, molt = No Si,unamica =Si, molt =No
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Com ja hem vist a la part teorica, aquests dos anuncis s’assemblen en I'estética conjunta

pero les models escollides son molt diferents.

Opciod 2:

LONG LINE NEW PERFLCT DEMI  RACERBACK  WMELESS  MULT-WAY  PIRFECT  WOWI PERFICT  PUSE-UP
SHA FORT

BW UNUBED  COVERAGE COM
oew

DEw PusKEUP

Un 75,4% dels enquestats prefereixen veure el segon anunci a la televisié (segurament

perqueé s’ajusta més a la realitat i s’hi senten més identificats).

Aguesta resposta ha estat molt diferent segons el sexe de la persona enquestada. Un 55,3%

dels homes prefereixen veure I'anunci de Victoria’s Secret a la televisi6 mentre que un

90,5% de les dones prefereixen el de Dove.

Grafic corresponent als homes: Grafic corresponent a les dones:

Homes

Opcié1 = Opci6 2 Opci61 = Opci62

Tant homes com dones, en una proporcid similar, reconeixen que és I'anunci de Victoria’s

Secret el que faria vendre més el producte.
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Un 71,1% utilitzarien el model de Dove si haguessin de publicitar-lo, una resposta que m’ha

sorpres positivament.

Perd si aquesta resposta I'analitzem en funcid del sexe torna a haver-hi una diferéncia
substancial. Mentre que un 82,1% de les dones utilitzaria el model de Dove, només un

48,9% dels homes prendrien la mateixa decisid.

Grafic corresponent als homes: Grafic corresponent a les dones:+

Homes Donies

Opcié 1 = Opci6 2 Opcié1 = Opcié 2
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11.2 Modificacié d’un anunci sexista per deixar de ser-ho. Procés d’elaboracié de I'anunci

publicitari

La segona activitat de la part practica consisteix a modificar un anunci real considerat

sexista per tal que no ho sigui.

Després d’analitzar I'’enquesta i veure que I'ambit que la gent considera més sexista és el de
manteniment de la llar, he decidit modificar I'anunci de Cillit Bang analitzat préviament a la
part teorica (pagina 23).

Perque no hagim de tornar enrere, el resum de I'anunci real és el seglient: apareix una dona
explicant que el producte de neteja Cillit Bang és I'Ginic que neteja bé i, gracies a aixo, pot
cuidar i passar més temps amb els seus fills. Al final de I'anunci es veuen onze videos de

dones utilitzant el producte.

El que he volgut mostrar amb aquest nou anunci és transmetre la idea que tant el
manteniment de la llar com la cura dels fills és una tasca d’homes i dones. De fet, he utilitzat
les mateixes frases que en I'anunci original perd parlant en primera i tercera persona del

plural i no en primera i tercera persona del singular femeni.

El resum del nou anunci és el seglient: apareix un home i una dona explicant que el
producte de neteja Cillit Bang és I'Ginic que neteja bé i, gracies a aixd, poden cuidar i passar
més temps amb els seus fills. Al final de I'anunci es veuen onze videos d’homes i dones

utilitzant el producte.

He fet signar a totes les persones que apareixen a I'anunci el document de cessid de drets

d’imatge perqué pugui ser reproduit lliurement.
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11.2.1 Guio tecnic

Guiod tecnic de I’'anunci real:

Escena | Temps Lloc Imatge Audio
VEU EN OFF: La eficacia de Cillit
” , La Monica al fons i davant Bang Call & Brillo, nadie lo cuenta
1 3 Passadis
el text. mejor que tu.
MONICA: Hola soy Mdnica. Yo
entre el trabajo y los nifios no
La Monica caminant pel _ .
2 4" Passadis tengo tiempo de pasar el dia
passadis. o
limpiando.
La Monica ensenyant la| MONICA: Mira cudnta cal. Antes
3 4”  |Lavabo cals de la porta de la||3 limpiaba y en nada las gotitas
dutxa. volvian a aparecer.
MONICA: . Un dia prové Cillit
la Mdnica netejant la Bang Call & Brillo. Con su nueva
4 9” Lavabo porta de la dutxa amb el spmE s espese, (s
Gillit Bang. drapito y mira que limpio. Y asi
dura dias y dias.
La Mbodnica agafant el MONICA |Y con Cillit pUEdO mas
5 3” Lavabo ) .
producte. tiempo con los nifios!
Tots els videos un al|VEU EN OFF: Pruébalo, vy
6 2" -
costat de I'altre (dones). [cuéntanos tu misma.
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Guio tecnic del nou anunci:

Escena [ Temps Lloc Imatge Dialeg
VEU EN OFF: L'eficacia de Cillit Bang
La MonicaienJoan al fonsi | Call & Brillo, ningi ho explica millor
1 3” Passadis
davant el text. que tu.
MONICA: Hola, som la Monica i en
Joan.
) La Monica i en Joan
2 5” Passadis ) ) JOAN: Entre el treball i els nens no
caminant pel passadis.
tenim temps de passar el dia
netejant.
MONICA: Mira quanta cals. Abans la
La Monica ensenyant la cals | netejavem i en res les gotes
3 4” Lavabo
de la porta de la dutxa. tornaven a apareixer.
JOAN: Un dia vam provar Cillit Bang
B PR MG 2 e Call & Brillo. Amb la seva espuma
4 12” Lavabo la dutxa amb el Cillit Bang i més espessa, passes el drap i mira
després apareix la Monica. gjuie et Lt
MONICA: | aixi dura dies i dies.
MONICA: | amb Cillit Bang tenim més
La Monica agafant el
5 4” Lavabo temps per nosaltres...
producte i en Joan al costat.
JOAN: i pels nens!
Tots els videos un al costat | VEU EN OFF: Proveu-ho, i expliqueu-
6 3’[ -
de l'altre. (homes i dones) ho vosaltres mateixos.
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11.2.2 Edicié i procés de muntatge

Per editar I'anunci he utilitzat els seglients programes:

e Microsoft Word i Microsoft Excel
A l'inici de I'anunci apareix un text que diu “L’eficacia de Cillit Bang Call & Brillo, ningu ho
explica millor que tu” acompanyat de la imatge del logo de Cillit Bang. Aixd ho he fet a

través de Microsoft Word i Microsoft Excel?®.

NINGU HO }J\Iﬁ
EXPLICA MILLOR
QUETU

Text inici de I'anunci

e Notes de veu
Per gravar I'audio del principi i del final de I’anunci he utilitzat I’aplicacié de Notes de veu
del meu telefon mobil en directe a través del microfon.

Un cop enregistrades, les he compartit al meu ordinador a través de Bluetooth per poder-les

editar.

Aguesta aplicacio també permet reemplacar o eliminar una part de la nota de veu.

Nueva grabacion

O,

Aplicacié Notes de veu

*>Pas a pas a I'annex 2 (pdg. 76)
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e iMovie
El programa iMovie I'he utilitzat per editar i crear I’'anunci. Permet enganxar els videos i els

audios gravats previament i tallar-los, duplicar-los i modificar la velocitat o el volum del so.

Després d’enganxar i ordenar tots els videos
gravats he fet una captura de pantalla del
moment inicial i I’he afegit al principi del video.
A sobre d’aquesta, he posat les tres imatges
realitzades préviament amb Word. També hi he

afegit 'audio gravat amb Notes de veu.

Programa iMovie

iMovie també ofereix una gran varietat de transicions per posar en el canvi de videos; jo he
utilitzat 'anomenada “dissolucié creuada” en els dos primers i en I'dltim.
Per fer I'dltima part del video he necessitat I'ajuda d’un tutorial®®, ja que no sabia com es

feia per posar tants videos junts en una mateixa pantalla®’.

e Convertidor de Youtube
Per descarregar els videos de Youtube he utilitzat dues aplicacions: Online Video
Converter3® per I'efecte de so del final i Youtube Converter.io3 pel video de I'anunci real de

Cillit Bang Call & Brillo.

% https://www.youtube.com/watch?v=phgcil3VODI

*'Pas a pas a I'annex 2 (pag. 77)
B https://www.onlinevideoconverter.com/es

3 https://www.youtubeconverter.io/convert
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11.2.3 Postproduccio: visualitzacié de I’anunci

*L’anunci esta incorporat al pen-drive adjuntat amb aquest treball.

Com que no pot ser visualitzat totalment en el treball escrit, deixo unes imatges de les
diferents escenes de l'anunci en qué es pot veure clarament que és una parella la

protagonista.
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12. CONCLUSIONS

Una vegada analitzat i aprofundit sobre el tema he pogut respondre a les hipotesis inicials.

Hipotesi 1: La gent és conscient de la publicitat sexista?

Puc afirmar que si. Com ja he explicat anteriorment, hi ha hagut anuncis que han estat
retirats i denunciats per sexisme per associacions enteses en la matéria. Pero a més a més, a
I’enquesta que he fet a gent que no esta vinculada en aquest ambit, gaire bé un 98% dels
enquestats han respost que algunes o bastants vegades hi ha idees sexistes a la publicitat.
Tot i aix0, hi ha anuncis en els quals es veu clarament la connotacié sexista i algunes
persones no ho han detectat, segurament perqué hi ha molts aspectes que son sexistes

pero els tenim tan normalitzats i interioritzats que no el detectem.

Un exemple d’aixo és I'anunci numero 10 de I'enquesta (pagina 54); un 45% de la gent no la
vist sexista. En ell apareix el cos d’'una dona esteticament perfecte i en banyador venent
una cervesa, el producte publicitat. A I’estudi inicial d’aquest treball he explicat que un dels
punts que fan que un anunci es pugui considerar sexista és el fet d’utilitzar la dona o el seu
cos com a objectes sexuals, erotics i de desig, amb clares connotacions sexuals, per incitar el

consum i vendre certs productes, i aquest anunci reflecteix exactament aixo.

Un altre exemple n’és I'anunci nimero 7 (pagina 54) en el que un 40% dels enquestats no
I’han considerat sexista. A I'anunci es veu una dona intentant posar els bolquers al seu fill.
Perqué és sexista? Perque entre linies es llegeix que és la dona la responsable de la cura dels

fills.

Imaginem-nos que veiem el mateix anunci on el protagonista és un home. Ells també poden
considerar-lo sexista, pero sabeu quina és la diferéncia? Que la tradicié malentesa ha fet
que la societat consideri que aix0 és feina de dones, i és per aixo que s’ha d’anar visualitzant

i canviant des de tots els ambits, i la publicitat n’és un d’ells.

Es tan facil canviar-ho. He tornat a gravar I'anunci de Cillit Bang amb les mateixes paraules i

les mateixes escenes, simplement canviant la dona per una parella. No seria igual de facil
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posar un home i una dona a I'anunci de Dodot que perseguissin el seu fill per posar-li
bolquers? Crec que la publicitat té una responsabilitat envers la societat i som nosaltres com
a consumidors uns dels agents responsables per poder-la canviar; les nostres decisions de

compra son les que fan que segueixi sent aixi.

Que hagi vist anuncis del segle XXI de joguines “Con la C de cocinera” i “Con la C de
coqueta” dirigit a les nenes i “Con C de campedn” i “Con C de constructor” pels nens és una

cosa tan al-lucinant, per no dir una altra paraula, que ni la comentaré.

Hipotesi 2: Cada vegada hi ha menys publicitat sexista?

Si més no diria que cada vegada és menys explicita i menys extrema.

En el treball he fet un estudi de com ha anat evolucionant aquest sexisme.
L'anunci de “Cofiac Soberano” presentat dels anys 70 (pagina 15) no el torno a descriure
perque ja ho he fet, perd dins la meva visié del segle XXI el trobo aberrant. Com podien

arribar a transmetre aquesta submissié de la dona amb tanta normalitat?

Avancem als anys 80, I'anunci de Centella (pagina 16), dones que comencen a realitzar
activitats de lleure pero continuen sent les responsables de la llar; se’ls venen productes per

facilitar la neteja rapida.

| ara ens nanem als anys 90, on la dona va comencar a mostrar-se com un objecte sexual.
Aquest tipus d’anunci (pagina 18) I’he vist explotat al maxim en anuncis de colonies, cotxes,

roba, cervesa...

Actualment encara utilitzem aquestes formules, perdo més sotilment. Si, dones treballadores
i alliberades, pero segueixen sent les destinataries de la majoria de productes de la llar, tot i
qgue cada vegada hi ha més anuncis on apareixen homes realitzant tasques de la llar, com
I’anunci analitzat d’Asevi (pagina 46).

Mentre feia el treball m’he estat fixant en els anuncis de la televisi6, més com un

complement al treball que com una analisi real, per veure si tot aixd que jo explicava era
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habitual. Un dels anuncis del que vam estar comentant a casa va ser el de pizza de “Casa

Tarradellas”?°,

En aquest anunci una familia es trasllada de casa per acompanyar a la dona perqueé canvia
de feina. Quan arriben a la nova casa estan molt atabalats, la mare obra la nevera i agafa
una pizza per sopar. En un principi, no em va semblar gens sexista, al contrari, vaig pensar
qgue la imatge que donaven de la figura femenina era d’una dona independent, que canvia

de feina per prosperar, treballadora... els rols tradicionals s’intercanviaven.

Pero vaig adonar-me que, en el fons, la pizza es publicita per aquesta dona que no té temps

de cuinar, no per I’home.

Un altre patrd que existeix en la publicitat sexista d’aquest segle és el de la bellesa. Homes i
dones amb cossos perfectes que no s’ajusten gens a la realitat.

Aix0 m’ha fet pensar; si jo vull comprar una crema per la cel-lulitis, perqué me I'esta venent
algd amb una cama perfecta i que ni tan sols en té. No preferiria veure una dona amb

cel-lulitis i que m’ensenyessin que al cap d’'un temps aquesta crema la fa desapareixer?

Si que és veritat que hi ha cada vegada més anuncis que mostren dones amb cossos més
reals pero encara hi ha molt cami a fer en aquest aspecte.
M’ha agradat molt que a I'enquesta I'anunci de Dove agradés en comparacié al de Victoria’s

Secret (d’aqui a 10 anys veurem quin dels dos models perdura).

No vull convertir-me en algl que veu anuncis sexistes constantment i només pel fet
d’apareixer una dona els consideri aixi, perd en una societat on encara hi ha els rols
tradicionals tan arrelats (’home treballa i la dona té cura de la casa), és molt important
treure aquest estigma, i crec que I'Unica manera és intentant que es visualitzi molt el

contrari (homes i dones amb igualtat de drets i deures).

Espero que d’aqui a uns anys, si veig un anunci de dones posant bolquers, no em sembli
gens sexista perqué n’hagi vist molts d’altres d’homes posant rentadores i pugui afirmar que

aquest treball no té gens de sentit.

*Mudanza — Spot Pizza Casa Tarradellas https://www.youtube.com/watch?v=WJgxG1t6das
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Los estereotipos sexistas a través de los anuncios publicitarios en el espacio mediterrdneo

[en linea] [Consulta: abril 2019] Disponible a:

https://www.consejoaudiovisualdeandalucia.es/sites/default/files/informe/pdf/160

7/informe estereotipos de genero en publicidad.pdf

Los estereotipos y los roles de genero [en linea] [Consulta: marg 2019] Disponible a:

http://educacyngnerocom.blogspot.com/2008/04/los-estereotipos-y-los-roles-de-

gnero.html

Media Markt y su publicidad sexista: ¢ Ellos no son tontos? [en linea] [Consulta: maig 2019]
Disponible a:

https://mujeresymujeresyviceversa.wordpress.com/2012/04/08/media-markt-y-su-

publicidad-sexista-ellos-no-son-tontos/

Mujer objeto. El rol de la mujer en la publicidad [en linea] [Consulta: abril 2019] Disponible
a:

https://lakarulina.com/mujer-objeto-rol-mujer-publicidad/

¢éNino “campedn” y nifia “cocinera”? [en linea] [Consulta: juny 2019] Disponible a:

https://cnnespanol.cnn.com/2018/08/02/nino-campeon-y-nina-cocinera-

indignacion-en-argentina-por-polemica-campana-machista-de-carrefour-en-el-dia-

del-nino/

“Nologismo”, la nueva campafa del Ayuntamiento de Elche para promover la eleccion de

juguetes no sexistas en Navidad [en linea] [Consulta: maig 2019] Disponible a:

http://www.elche.es/2018/12/nologismo-la-nueva-campana-del-ayuntamiento-de-

elche-para-promover-la-eleccion-de-juguetes-no-sexistas-en-navidad/

Perlan retira el anuncio de su detergente calificado de “machista” por Facua [en linea]
[Consulta: juny 2019] Disponible a:

https://www.20minutos.es/noticia/3168502/0/facuaretiradaanuncioperlanmachista
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Polémica por el anuncio navidefo contra el machismo de Pescanova que protagonizan
“quince reinas” [en linea] [Consulta: juny 2019] Disponible a:

https://www.abc.es/sociedad/abci-polemica-anuncio-navideno-contra-machismo-

pescanova-protagonizan-quince-reinas-201712211740 noticia.html

Polémico anuncio de Dolce & Gabbana [en linea] [Consulta: maig 2019] Disponible a:

https://www.trendencias.com/publicidad/polemico-anuncio-de-dolce-gabbana

Publicidad [en linea] [Consulta: marg 2019] Disponible a:
https://dle.rae.es/?id=UYYKIUK

Publicidad sexista [en linea] [Consulta: mar¢ 2019] Disponible a:

https://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad sexista

Publicidad que cuida a las mujeres: {El mensaje de las reinas Pescanova! [en linea] [Consulta:
juny 2019] Disponible a:

https://slowmarketing.es/publicidad-mujeres-mensaje-de-las-reinas-pescanova/

cQué es el sexisme? [en linea] [Consulta: mar¢ 2019] Disponible a:

http://puntogenero.inmujeres.gob.mx/madig/sexismo/index.html

¢Qué es una campaiia publicitaria? [en linea] [Consulta: maig 2019] Disponible a:

https://www.youtube.com/watch?v=gTAFfLeOlk4

Qué es una campafa publicitaria y para qué sirve. Elementos principales [en linea]
[Consulta: maig 2019] Disponible a:

https://escuela.marketingandweb.es/campana-publicitaria/

Qué normativa regula la publicidad en Espafia [en linea] [Consulta: abril 2019] Disponible a:

http://alfisabogados.com/internet-2/que-normativa-regula-lapublicidad-en-espana/

Resumen Ley General de la Comunicacidon Audiovisual, Resumenes de Derecho a la
comunicacion [en linea] [Consulta: abril 2019] Disponible a:
https://www.docsity.com/es/resumenleygeneraldelacomunicacionaudiovisual/3001

770/

Sexismo cotidiano: 50 frases que seguro que has dicho o escuchado [en linea] [Consulta:

mar¢ 2019] Disponible a:
https://www.expoknews.com/sexismo-cotidiano-50-frases-que-seguro-has-dicho-o-

escuchado/

Sexismo en la publicidad [en linea] [Consulta: abril 2019] Disponible a:

https://mktadstrategies.wordpress.com/2016/09/21/sexismo-en-la-publicidad/
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Sexo y genero [en linea] [Consulta: mar¢ 2019] Disponible a:

https://igualamos.files.wordpress.com/2013/04/roles-de-gc3a9nero.pdf

Un spot feminista de Asevi, reivindica la educacidn en casa, para hombres y mujeres [en
linea] [Consulta: juny 2019] Disponible a:

http://www.programapublicidad.com/spot-feminista-asevi-reivindica-la-educacion-

casa-hombres-mujeres/

Victoria's Secret Sparks Outrage With 'Perfect Body' Campaign [en linea] [Consulta: abril
2019] Disponible a:

https://www.businessinsider.com/victorias-secret-perfect-body-campaign-2014-10

We are #WomenNoObjects, campafia contra la publicidad sexista [en linea] [Consulta: maig
2019] Disponible a:

https://tribunafeminista.elplural.com/2016/02/we-are-womennoobjects-campana-

contra-la-publicidad-sexista/

#WomenNotObjects: la campaiia viral contra la publicidad sexista [en linea] [Consulta: maig
2019] Disponible a:

https://www.glamour.es/placeres/cultura/articulos/women-not-objects-lacampana-

viral-contra-la-publicidad-sexista/22951

06 Mar. Mujer objeto. El rol de la mujer en la publicidad [en linea] [Consulta: juny 2019]
Disponible a:

https://lakarulina.com/mujer-objeto-rol-mujer-publicidad/

10 campaiias sexistas y alguna reflexion [en linea] [Consulta: abril 2019] Disponible a:_

http://laagujapublicitaria.controlpublicidad.com/2013/06/18/10-campanas-sexistas-

y-alguna-reflexion/

4 clips on one screen iMovie tutorial [en linea] [Consulta: juny 2019] Disponible a:

https://www.youtube.com/watch?v=phgcil3V0ODI

8 actitudes sexistas que hay que erradicar [en linea] [Consulta: marg 2019] Disponible a:_

https://www.fucsia.co/actualidad/personajes/articulo/actitudes-sexistas-en-el-dia-

dia/61532
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15. ANNEXOS

Annex 1. Preguntes de I’enquesta

Numero de respostes: 142 4. A qui creus que afecta més el
sexisme?

1. Edat

4

=150menys = 16-25 =26-35 36-50 «51o0més

mAlesdones = Als homes Als dos per igual

5. Creus que la publicitat actual

influeix en les teves decisions de

2. Sexe
compra?
Home =Dona
= Gaire bé sempre = Alguna vegada Mai = Nohosé
3. Creus que a la societat actual hi ha 6. Creus que a la publicitat actual
comportaments sexistes? encara hi ha idees sexistes?

uSi =No  Nohosé » Si, bastantes vegades = Si, algunes vegades  » No, gaire bé mai
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10. En quins dels segiients ambits de

7. En cas que creguis que Si, creus o . .
la publicitat creus que hi ha idees

gue val la pena tractar-ho? ) ) L,
sexistes? (pots escollir més d’una

opcid)

Moda 70,4% (100)
Roba interior  mm———————— G S,5% (93]
Higiene IE——— o, 3% (70)
Manteniment de 13 112 r /7 5,4% (107)
Automobils I 5,2% (77)
Bancs i assegurances IS 17,6% (25)

Telecomunicacions —m— 14,8% (21)
Joguines Infantils  EEE——— S 73,9% (10}
Col O nia 1
Joieriairellotgeria I 73,9% (10)

«Si =No «Mésindferent

Altres mm 3,5%(s)

8. Creus que la publicitat infantil

influeix en la creacid ) . .
11. Quins dels seglients anuncis

d’estereotips? . . .
consideres sexistes? (pots escollir

més d’una opcid)

Opcid 1 I 36,65 (123)
Opci6 2 I 52,4% (117)
Opcié 3 I 50, 3% (114)
Opci6 4 I 73,9% (105)

OpCiO S 1 5.,5% (120)
Opcid 6 I 77,5% (110)

uSi mNo * Nohosé Opci6 7 I 5, 9% (85)
OpLin B i) 73,27 (104
Opci6 9  m— 14,8% (21)
Opcié 10 55,65 (79)

9. En cas que creguis que Si, penses
que és bo? 12. Qui creus que és responsable que
la publicitat reflecteixi idees

sexistes?

E)s consumidors 96 (67.6%)

Els venedors. 96 (67.6%)

L'Administracid Putibca 70 (49.3%)

«Si =No « Mésindiferent

e
~
-}
)

60 80 100



13. Has deixat de comprar productes o
serveis per estar promocionats de

forma sexista?

= Bastantes vegades = Algunes vegades Mai

14. Els canons de bellesa ideals que
veiem a la televisié t'influeixen?
(dones primes i guapes, i homes

forts i musculosos)

=S molt =S/, unamica - No

15. Quin dels seglients anuncis

prefereixes veure a la televisid?

24,6%

Opcié1 = Opcié 2

16. Quin creus que fa vendre més?

Opcié1 = Opcié 2

17.Si haguessis de publicitar un
producte, quin dels dos models

utilitzaries?

Opcié1 = Opci6 2
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Annex 2. Pas a pas programes utilitzats en el procés d’edicié i muntatge

e Textinici de I'anunci (“L’eficacia de Cillit Bang Call & Brillo, ningu ho explica millor

gue tu” acompanyat de la imatge del logo de Cillit Bang)

Primer de tot, en un document Word, he afegit un rectangle*' de color violeta®?. A sobre
d’aquest he afegit un quadre de text*® amb les lletres de color taronja “L’eficacia de” i he fet
una captura de pantalla, la qual he enganxat posteriorment en un altre document Word.

Abans de guardar-la com a imatge, he posat la transparéncia a un 35%%**.

Com que la imatge del logo de Cillit Bang Call & Brillo I’havia de posar en format PNG, és a
dir, sense fons, ho he fet amb I'ajuda de Microsoft Excel*.
Una vegada convertida la imatge, I'he enganxat al document Word per posar la

transparéncia a 15% i I’'he guardat com a imatge.

Per ultim, he afegit al full un altre quadre de text amb

les lletres de color negre “Ningu ho explica millor que

tu” i he fet una ultima captura de pantalla d’aquest text.

Aguesta I’he enganxat en un full de calcul Excel per

treure-li el fons a les lletres i convertir-la en format s o
3:‘“ || EXPLICA MILLOR
5 QuE TU

PNG, igual que el logo de Cillit Bang. Una vegada fet,
I’'he adjuntat al document Word, li he posat la

transparéncia també a 15% i I’he guardat com a imatge.

Document Word

* Insertar - Formas — Rectangulos

*2panel de formato — Opciones de forma (Relleno — Color / Linea — Color)

* Insertar — Cuadro de texto — Panel de formato — Opciones de forma (Relleno — Sin relleno / Linea — Sin linea) — Opciones
de texto (Relleno de texto — Color)

4 (Seleccionar la imatge) — Formato de imagen — Panel de formato — Transparencia de imagen

* Formato de Imagen — Quitar fondo
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e Multiscreen (videos junts en una mateixa pantalla)

En primer lloc he descarregat I'anunci oficial de Cillit Bang Call & Brillo i I’'he enganxat en una
nova pel-licula d’iMovie. L’he retallat de manera que només quedés el final del video, la part
on surten molts videos amb diferents dones, i li he tret el volum. Aleshores he anat afegint
els meus videos a sobre de les dones del real.

Per acabar, he descarregat el soroll que sona quan apareixen de cop els diferents videos i hi

he afegit el meu audio enregistrat previament.

cllitbang.es

Ultima part del video
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Annex 3. Documents d’autoritzacié dels drets d’imatge
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Autoritzacio cessio gratuita drets d’'imatge

En/Na Dadas, 3

“o 33 43 \§ € autoritzo a la presa

amb DNI ndmero

3
']

[n

.

\\:'J

d’imatges meves per il-lustrar I'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses unicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

Unicament amb caracter gratuit.
Aquesta autoritzacié és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap

compensacié, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb

per a la utilitzacio de les imatges.

12 de__ AW de 2019

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és que,
per exercir els drets de consulta, accés, rectificacio, cancel-lacié i oposicié podeu dirigir-vos a a través del

mail



Autoritzacio cessio gratuita drets d'imatge

En/Na INMA CATA LAN GORDM LD amb DNI nimero
USFSOSHUYSY —F autoritzo a la presa

d’imatges meves per il-lustrar I'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses Gnicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

Unicament amb caracter gratuit.
Aquesta autoritzacié és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap

compensacié, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb

per a la utilitzacié de les imatges.

22 de Aok de 2019

Signatura

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aguestes imatges és que,
per exercir els drets de consulta, accés, rectificacio, cancel-lacio i oposicio podeu dirigir-vos a a traveés del

mail |




Autoritzacio cessio gratuita drets d’imatge

En/Na Ariadna Net Valencia amb DNI nimero 479659392 autoritzo a a

la presa d’imatges meves per il-lustrar I'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses Unicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

Gnicament amb caracter gratuit.
Aquesta autoritzacié és completament gratdita, i em comprometo a no reclamar cap

compensacio, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb

per a la utilitzacié de les imatges

23 d’ AGOST de 2019

Signatura

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és que,
per exercir els drets de consulta, accés, rectificacié, cancel-lacié i oposicié podeu dirigir-vos a < a través del

mail



Autoritzacio cessio gratuita drets d’imatge

En/Na Pau Iglesias Iglesias amb DNI numero 77618176F autoritzo a

la presa d'imatges meves per il-lustrar 'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses Unicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

Gnicament amb caracter gratuit.

Aquesta autoritzacié és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap
compensacié, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb

per a la utilitzacié de les imatges
23 d’ AGOST de 2019

Signatura

A=
£

-

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és i que,
per exercir els drets de consulta, accés, rectificacié, cancel-lacid i oposicié podeu dirigir-vos a a través del

mail



Autoritzacio cessio gratuita drets d’imatge

En/Na mppm Cepyf kal\ﬂ”@g%amb DNl nGmero
}l TZ é / / ‘/ Z: autoritzo a presa

d’imatges meves per il-lustrar I'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses Unicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

unicament amb caracter gratuit.

Aquesta autoritzacié és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap
compensacié, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb

per a la utilitzacié de les imatges

A j’)
de {7 de 2019

Signatura
~ Mooy
</
Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és i que,

per exercir els drets de consulta, accés, rectificacid, cancel-lacié i oposicié podeu dirigir-vos a a través del

mail



Autoritzacio cessio gratuita drets d’imatge

-

En/Na ' ua amb DNI  ndmero
S 2464436 -E autoritzo a la presa

d’imatges meves per il-lustrar I'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses Gnicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

unicament amb caracter gratuit.

Aquesta autoritzacié és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap
compensacio, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb

per a la utilitzacio de les imatges

3 de chlo;F de 2019

Signatura

T——l

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és i que,
per exercir els drets de consulta, accés, rectificacid, cancel-lacié i oposicié podeu dirigir-vos a a través del

mall



Autoritzacio cessio gratuita drets d’imatge

En/Na e Rama ¢ Glda.e  amb DNl namero
3. AL 012 -0 autoritzo a a la presa

d'imatges meves per il-lustrar I'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses Gnicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

unicament amb caracter gratuit.

Aquesta autoritzacié és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap
compensacio, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb

per a la utilitzacié de les imatges

J2 de cua;ﬁm'\‘ de 2019

Signatura

—

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és i que,
per exercir els drets de consulta, accés, rectificacid, cancel-lacié i oposicié podeu dirigir-vos a a través del

mail .



Autoritzacio cessio gratuita drets d’imatge

En/Na %MCTI NET \/ ll Ef amb DNI  nGmero
7 Vf‘ qq, H autoritzo a la presa

d'imatges meves per il lustrar I"'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses Unicament amb aquest fi, i la distribucio podra efectuar-se

Unicament amb caracter gratuit.

Aquesta autoritzacidé és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap
compensacid, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb

per a la utilitzacio de les imatges

de 2019

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és la senyoreta ique, per

exercir els drets de consulta, accés, rectificacié, cancel-lacié i oposicié podeu dirigir-vos a a través del mail



Autoritzacio cessio gratuita drets d’imatge

En/Na MW nizAS amb DNl  ndmero
;l 5 JD 3)'6 % o I\J autoritzo a la a la presa

d’imatges meves per il-lustrar I'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses unicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

Unicament amb caracter gratuit.
Aquesta autoritzacié és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap

compensacio, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb la

per a la utilitzacio de les imatges.

28 de AGDST ™ de2019

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és i que,
per exercir els drets de consulta, accés, rectificacié, cancel-lacié i oposicié podeu dirigir-vos a a través del

mail



Autoritzacio cessio gratuita drets d'imatge

En/Na b LOVERAS AGEEONJ D amb DNI namero

L0O.SYL 9L & autoritzo a | la presa

d’'imatges meves per il-lustrar I'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses unicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

unicament amb caracter gratuit.
Aquesta autoritzacié és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap

compensacié, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb |

t per a la utilitzacié de les imatges.

Jv  de Aoyl de2019

Signatura

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és I que,
per exercir els drets de consulta, accés, rectificacid, cancel-lacié i oposicié podeu dirigir-vos a a través del

mail



Autoritzacio cessio gratuita drets d’imatge

En/Na Dame  Tenk,  Vdoreama amb DNI  ndmero

NC 125 064 M autoritzo a la presa

d’imatges meves per il-lustrar I'anunci del seu Treball de Recerca.

Les imatges podran ser difoses Unicament amb aquest fi, i la distribucié podra efectuar-se

unicament amb caracter gratuit.
Aquesta autoritzacié és completament gratuita, i em comprometo a no reclamar cap

compensacid, pagament, i/o indemnitzacié a canvi del permis acordat amb

per a la utilitzacio de les imatges.

19 de_Angh de 2019

Signatura

Posem en el vostre coneixement que el responsable d’aquestes imatges és I que,
per exercir els drets de consulta, accés, rectificacio, cancel-lacié i oposicié podeu dirigir-vos a a través del

mail






