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1.INTRODUCCIO

Ens trobem en ple segle XXI, una época de constants innovacions que ens
ajuden a veure la vida d’una altra manera. La publicitat i les altres maneres
de difondre la moda sén un factor que igual que molts altres, evoluciona
constantment. La moda també ho fa. El meu treball pretén observar els
canvis que s’han produit en aquests dos camps junts: les formes de difondre
la moda (publicitat, marqueting i comunicacid) partint dels anys 60 del segle
XX fins a centrar-me en l'actualitat, basant-me en els canvis més recents
apareguts des de principis de segle. Aquests canvis es basen
primordialment en dos factors: les xarxes socials i les influencers: persones
encarregades d’influenciar, com molt bé diu la paraula, a la societat en

quant a la moda i al seu consum.

He escollit aquest tema gracies a la meva aficio a les xarxes socials,
sobretot Instagram (xarxa que m’ha fet despertar la curiositat) i sobretot a la

meva passié cap a la moda i el mén que I'envolta.

El meu objectiu és observar com han canviat el marqueting i la publicitat de
la moda al llarg dels anys i de quina manera ho han fet. Vull observar quins
son els factors que més importancia tenen en aquest camp i sobretot, saber
gué hi ha darrere de cada foto que veig a les xarxes socials de les meves
influencers preferides, saber quants diners hi ha darrere de cada foto, quins

procediments segueixen per penjar-la, etc.

La metodologia que he seguit ha estat la recerca a través d’internet, revistes
i sobretot, preguntar a gent del sector. Al ser un tema molt nou i que

constantment evoluciona no hi ha llibres que en parlin.
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2. EVOLUCIO DE LA DIFUSIO DE LA
MODA A PARTIR DELS ANYS 60 FINS AL
NAIXEMENT DE LES XARXES SOCIALS

Per veure quines son les novetats en el camp de la difusio de la moda
(publicitat, marqueting, comunicacio) primer de tot mirarem qué hi havia
abans per difondre-la. Ens situarem a mitjans de segle XX, a partir dels anys
60 fins al naixement de les primeres xarxes socials, finals del segle XX. Ens
centrarem en el territori espanyol que anava a cavall d’Europa i del mon
occidental, tot i que amb una mica de retard. Espanya vivia un moment de
canvis on les protestes eren cada vegada més comunes. A partir dels anys
70" amb la mort del general Franco Espanya obre les portes a noves

tendéncies i moviments socioculturals.

Les encarregades de difondre la moda eren principalment les actrius i les
models, tot i que abans no hi havia gaire diferéncia entre actriu i model ja
que les actrius feien de model i viceversa. Aquestes noies la difonien tant
graficament, per les revistes del cor a les que sortien, i visualment a
pel-licules i televisio on apareixien. Celebritats espanyoles importants durant
aquestes époques van ser Teresa Gimpere, Concha Velasco, Pepa Flores

(Marisol), Rocio Durcal... entre d’altres.
ANYS 60’

Durant els anys 60’ la difusidé de la moda era principalment a través de les
revistes. Es popularitzen gracies a l'aparicio de grans dissenyadors com
Christian Dior i Chanel. Les revistes difusores podien ser exclusivament de
moda o d’altres temes, com del cor i portar-hi anuncis a dins. A les revistes
de moda igual que ara, hi sortien fotos de les noves temporades, de les
celebritats i desfilades del moment. A les revistes del cor també hi sortien
les famoses del moment lluint els Uultims models. Les revistes més
importants durant els anys 60’ a Espanya eren la Hola, la Lecturas, Pronto i

Paris Match. Les revistes de moda s’emmirallen amb les altres revistes



d'Europa, sobretot les d’Anglaterra, Franca, i

Estats Units. Als diaris també hi i B
4 e
stats nits. S laris tamoe I apareixien col’teflel

Los conjuntos de verano

anuncis. En aquell moment els aparadors de les
botigues tenien forca importancia ja que
mostraven la roba des de fora sense la
necessitat d’entrar-hi. Els cartells publicitaris es
trobaven més aviat a les grans ciutats i eren
senzills, amb una imatge normalment
emmarcada per el nom de la marca i el seu

eslogan. Amb petit hi havia més informacio . Los Auractivos

Font: Pinterest

sobre el producte. Els anuncis de radio també
eren freqlents, hi anunciaven les marques i els grans magatzems. El
cinema fa la mateixa funcié que les revistes del cor: les actrius i actors que
hi surten son els models que mostren “el que es porta” (sempre que les
pel-licules facin referéncia a la mateixa época). Per exemple, una cosa tant
simple com fumar era una cosa que es va posar de moda perqué les actrius
americanes fumaven a les pel-licules, i els hi donava un punt “sexy”. A partir
d’aixo la gent va comencar a fumar-ne més. Les agencies publicitaries ja

existien, la primera va ser "Roldos y Cia" Creada a Barcelona el 1857.

Cld pubicdod

== dralon
Sl

Font: exemple d’anunci en una revista del cor, La Gaceta. Foto propia
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ANYS 70’

Durant els anys 70’ la premsa escrita continuava tenint molta importancia,
sobretot en les revistes. Es durant els anys 70’ que a Espanya la televisio
comenga a ser accessible per a tothom i es converteix en un dels principals
motors de la publicitat. La televisio té un paper molt important perqué
mostra imatges en moviment i amb veu de manera directa, fent anuncis
publicitaris de productes. Els anuncis televisius els feien marques prou
grans com per poder permetre’s el luxe de pagar-los. La radio i els
aparadors seguien tenint un paper important. Amb I'aparicio de la televisio

el cinema perd importancia.
ANYS 80’

Als anys 80" Espanya es trobava en la transicio, moment de grans canvis
politics i socials. Un dels fets més destacables dels anys 80 és I'aparicié de
les revistes de moda europees com Vogue i Elle. Es a finals dels anys 80’
gue models catalanes i espanyoles es fan un lloc dins el mdén de la moda a
nivell internacional. Aquestes son Judit Masco i Inés Sastre. Tots els
meétodes per a difondre la moda esmentats anteriorment segueixen tenint el

mateix paper.
ANYS 90’

Es a partir dels anys 90 que comenga l'explosio total de la moda en tots els
ambits. A nivell de difusi6 es mantenen els mitjans que hem anomenat
anteriorment amb la diferéncia de que compten amb un creixement
important. Per exemple, en televisio apareixen les series i programes varis,
que tindrien el mateix paper que el cinema: indirectament ens difonen la
moda del moment. En premsa ja existeix una varietat immensa de revistes
sobre moda. Internet comenca a agafar importancia i a ser accessible a un
public més ampli, gracies a aixd0 a finals dels 90" apareixen les primeres

xarxes socials.
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Les xarxes socials comencen a
apareixer a finals del segle XX i
es desenvolupen durant els
principis del XX| tot i que
evolucionen constantment. Son
aplicacions web que faciliten el

contacte entre individus.



Xarxes socials i influencers: el nou mitja de difusio de la moda

3.1 BLOGGERB

Blogger és un servei creat per PyraLabs I'any 1998, Ilangat el 2000 i adquirit
per Google I'any 2003. Blogger és una plataforma que permet crear i publicar
un blog en linia. Per publicar continguts, I'usuari no ha d’'instal-lar programes
a I'ordinador, és tot online. Un bloc és un lloc web que inclou, a manera de
diari personal del seu autor, tipus de continguts. N’hi ha de molts tipus i per

a totes les edats.

Blogger pot funcionar per a tota mena d’usuaris i pot fer tota mena de
funcions. Serveix com a bloc i pot tenir diverses finalitats: mostrar els
productes d'un negoci, compartir la feina d’'una escola o institut...etc. Els
blocs poden ser de tota mena: de moda, d’alimentacio, de decoracio, de

pensaments, de viatges...etc.
BLOGGER | LA MODA

Els Fashion Blogs (blocs de moda) son blocs on es parla basicament de
moda, entre altres coses. Blogger és la plataforma que permet compartir els
pensaments i sobretot outfits’dels seus usuaris. Actualment Blogger no és la
plataforma més usada ja que n’han aparegut de noves com Wordpress. La
majoria de persones que abans utilitzaven Blogger ara han optat per crear-
se una pagina web amb domini propi, o sigui que ha anat perdent

protagonisme.

LQutfit. De I'anglés, vol dir “roba”. Un outfit és el conjunt de roba, sabates i complements que porta algu.
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3.2 racesookiRd

Una de les xarxes socials més importants del moment i més usada és
Facebook. Compta amb 1350 milions d’usuaris de tot el mén i és traduit a 70
idiomes diferents. Actualment tothom, o quasi tothom, és usuari de
Facebook. Es per aixd que es poden trobar tota mena de perfils de tots els

sexes i de totes les edats.

Aquesta xarxa social va ser creada el 2004 en mans de Mark Zuckerberk
quan només era per els estudiants de la Universitat de Harvard, USA, pero

finalment es va obrir a tothom que tingués un compte de correu electronic.
Actualment Facebook compta amb dos tipus d'usuaris:

Els perfils personals, on cada persona té un perfil, public o privat, i alla hi
pot penjar fotos, videos, compartir imatges d’altres usuaris o escriure-hi
sobre el que vulgui. Tot el que una persona posa al seu mur(perfil) en teoria
nomeés ho poden veure les seves amistats tot i que hi ha opcions que deixen
gue ho vegi tothom. Els perfils personals funcionen “agregant” amistats, és
a dir, demanant l'altra persona si vol ser amiga teva a Facebook per tal de
poder veure el que ell comparteix. No es pot ser amic d’algu si 'altra no

accepta la sol-licitud.
4. Afegir un amic

L'altre tipus d’usuaris son les pagines: perfils creats per informar sobre
coses concretes, no son personals. Aquestes pagines poden ser de
qualsevol cosa com ara, un negoci, un lloc, un producte, un artista, un
col-lectiu, etc. Per veure tot el que penja una pagina al seu perfil només cal

que li posis “m’agrada”.

e M'agrada

11
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FACEBOOK | LA MODA

Les marques tenen pagines a Facebook i el que fan alla és compartir tot el
que pengen a les altres xarxes socials o pagines web. També serveix per
anunciar els esdeveniments que fan i tota altra mena d’informacid
relacionada amb la marca. No només les marques de roba tenen pagina al
Facebook, les bloggers per exemple, també en solen tenir per compartir les
fotos de I'lnstagram o anunciar una nova entrada al bloc. Les celebritats

poden tenir fins i tot “fan pages”, pagines gestionades per un fan.

Les pagines de les marques i de les bloggers tenen un apartat amb un enllag
directe a la seva pagina web. També és normal trobar-hi un petit resum de

la filosofia de la marca en questio.

'Jlri—-m';LJ
"‘g ; ""l‘
A

Elanca Miro es puestra editora imitada

L ]

e
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> Lumes cespues ce come
‘ | —

Font: Facebook Asos, botiga de roba online
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Fa qliestio de mesos, Facebook va crear 'opcié de promocionar els negocis
a través seu. Per poder fer-ho, els negocis cal que tinguin una pagina de
Facebook i automaticament se’ls hi apareix I'opcid de promocionar-se. Es
poden promocionar publicacions concretes o la pagina en general. Quan una
pagina decideix promocionar-se, el seu “anunci” apareixera a l'inici del
Facebook de I'audiéncia que trii. La forma que té 'anunci és la de |la foto de
I'exemple. Promocionar-se té un cost i una duracio concreta que pots triar. A

Instagram han fet el mateix que Facebook i també pots promocionar el teu

negoci alla.
Boost Page
AD CREATIVE # Edita DESKTOP NEWS FEED MOBILE NEWS FEED RIGHT COLUMN
AUDIENCE
Ubicacio T Haizea
Espanya Patrocinat

Soft and delicate by Instagram: @hhaizea

Interessos

Handmade jewelry Joieria Art jewelry Bracalet
Bijuteria

+ Bracaletteixit + Anell (joia) + Beadwork + Fermall

+ Tiara
Edat
18 eimq 16940 Haizea

Joieria/Rellotges /e M'agrada la pagina
A 129 perscnes els agrada

Sexe

Homes Dones
BUDGET AND DURATION

Pressupost diari

5,00 € v

Haizea
Joieria/Rellotges
A 129 persones els agrada

Durada
ifls M'agrada la pagina
14 dies 28 dies

Activa lanuncifinsa  14/1/2016 |cm|
Pagament

Divisa

Euro =

¥ | Terms & Conditions | Centre d'ajuda Cancella

Font: Opcions que et dona Facebook per promocionar la pagina, captura de pantalla
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3.3 YOUTUBEE®

Youtube és una pagina web on els seus usuaris poden penjar-hi videos, els
quals poden ser vistos per tothom a no ser que siguin privats. Els videos que
es troben al Youtube poden ser de tota mena: videoclips musicals,
programes de televisio, pel-licules, video blogs, anuncis i trailers de

pel-licula...etc.

Youtube va ser creat el 2005 per uns antics treballadors de PayPal; Steve
Chen, Chad Hurley i Jawed Karim. ElI 2006 va ser comprat per Google i

actualment és la pagina web més usada en la seva tematica.

Youtube funciona amb canals, cada usuari en té un, que ve a ser una mena
de pagina web on només hi ha videos. El canal té una foto de fons, i
diferents apartats. A sota de la foto principal hi ha tots els videos penjats
per l'usuari i l'activitat que té dins del Youtube, com per exemple a quins

usuaris s’ha subscrit Ultimament.

Youtube funciona amb subscripcions, a diferéncia d’'Instagram i Twitter, per
exemple, que funcionen amb seguidors. Per poder subscriure't a un canal
has de ser usuari de Youtube, i des de que Youtube és de Google és molt
senzill; simplement has de tenir un compte de Gmail i ja directament ets
usuari de Youtube, tot i que aix0 no significa que hagis de tenir un canal.
D’aquesta manera, cada vegada que obres el Youtube et surten els ultims
videos dels usuaris als que estas subscrit o recomanacions que et fa
youtube basant-se en els videos que mires i als canals als que estas

subscrit.

Cada video ha de tenir un titol que és el que ajudara a la gent a trobar-lo, i
normalment és un titol breu. Cada video té la opcié de posar-hi una
descripcio explicant de que va el video, qui I'ha fet, per qui esta
promocionat...etc. Els videos tenen 'opcio de ser comentats i de posar si
t'agrada o si no. Aixd nomeés es pot fer sent usuari de Youtube. També els

videos tenen la opcio de ser compartits a qualsevol altra xarxa social.

14



Xarxes socials i influencers: el nou mitja de difusio de la moda

YOUTUBE | LA MODA

Youtube té diferents tipus d'usuaris que es dediquen a la moda. Hi ha les
marques, que utilitzen youtube per penjar-hi els videos de les col-leccions,
desfilades, etc. i després hi ha les noies que no sén famoses pero fan videos
varis que poden ser promocionats per alguna marca o simplement perqué
elles volen i hi ensenyen tota mena de coses. Aquestes noies s’anomenen
youtubers i sén com les bloggers perd en comptes de tenir un bloc, tenen
una conta de Youtube. En el seu apartat explicaré qué és exactament una

youtuber.

15
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34 TWITTERY

Twitter és una xarxa social amb seu a San Francisco, California. Va ser creat
el mar¢c de 2006 per Jack Dorsey. S'estima que té meés de 500 milions

d'usuaris d’arreu del mon.

La xarxa permet enviar missatges de text de curta longitud, amb un maxim
de 140 caracters. Aixd s’anomena tweet i es mostren a la pagina principal de
l'usuari. Els usuaris funcionen amb seguidors, que poden re-
twittejar(compartir) altres tweets. Els missatges son publics i es poden
difondre publicament o mostrant-los Unicament a uns seguidors

determinats.
TWITTER | LA MODA

El twitter té la mateixa funcio que el Facebook dins la moda: difondre tot el
que apareix a les altres xarxes socials o pagines web. En el cas de les
marques el que fan és ensenyar noves col-leccions, nous productes,

ofertes...etc.

Fotos y vigzos i Eres nuevo en Twitter?

Font: Twitter H&M
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Les influencers?® ho fan servir per anunciar, per exemple, nous posts als seus

blocs, nous videos... o compartir fotos d’Instagram.

3 S K > 2 laguir

Twesis

All that she wants ;Eres nuevoe en Twitter?

FaF Autnaicn: wanic
w Q0K S el o f D%t O Ky

e
ﬁ: Ecfefanis Ruiz
w,* £na Gota

Jaray Martin

" Ax thatehe wantc
M‘ XI5 e ¢ SO o e foak oo L Dok dda o st Care

m-

Foto: TwitterErealouro, blogger (http://www.allthatshewantsblog.com/)

?Influencers. Explicacioé a l'apartat 6
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3.5 INSTAGRAM €]

Instagram és una de les xarxes socials més importants del moment i que
cada vegada va agafant més importancia en el sector del marqueting i
publicitat. Instagram va ser creat el 2010 per Kevin Systrom i Mike Krieger.
Al principi només era per dispositius Apple: iPhones i iPods, fins al 2012 que

es va crear una versié per Android.

Instagram és una aplicacido que es basa en tenir un perfil, public o privat, on
s’hi poden compartir fotos. Les fotos d’Instagram tenen una caracteristica
en concret, son fotos quadrades, format 1:1, en honor a les cameres
Polaroid i Kodak Instamatic. Des del 2014, en la versio 4.0 de l'aplicacio

Instagram pot compartir videos amb la maxima duracio de 15 segons.

Totes les fotos penjades a Instagram tenen la opcid de ser compartides a
altres xarxes socials com ara Facebook, Tumblr, Twitter, Flickr i Foursquare.
A cada foto s’hi pot posar una descripcid, mencionar una persona i fer servir
tots els hashtags®que es vulguin. A més, es pot posar el lloc on va ser feta la

fotografia per tal de que aparegui en un mapa.

Recentment Instagram ha afegit un nou mecanisme anomenat “Direct” amb
el qual pots enviar fotos i un missatge a una o més persones en concret de

manera privada.

Instagram té un inici on apareixen totes les fotos que van penjant els
usuaris que segueixes, perque igual que Twitter, Instagram funciona amb
seguidors. Els usuaris poden ser publics: tothom pot veure les seves fotos
sense necessitat de seguir-lo, o privats: han de demanar sol-licitud per
seguir a tal usuari i si I'altra 'accepta llavors el pot seguir i veure les seves

fotos. Igual que es segueix algu, es pot deixar de seguir.

3Un hashtag és una paraula comencada per un coixinet (#) creant una mena d’enlla¢c que et porta a veure tota la
gent que ha fet servir aquella paraula en una foto. El hashtag no permet expais.

Ex: #treballderecerca
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INSTAGAM | LA MODA

Podriem dir que Instagram és la xarxa social més usada en el camp de la
moda ja que tota mena de personatges relacionats amb la moda el fan

servir: models, fotdgrafs, revistes, bloggers, marques, dissenyadors..etc.

Segons quin sigui el teu paper dins de la moda tindras Instagram per penjar-
hi una cosa o una altra. Les marques utilitzen Instagram de moltes maneres:
tenen el seu perfil on hi pengen fotos dels seus productes, anuncien
descomptes, rebaixes, noves obertures, noves col-leccions...etc. i després
aprofiten Instagram per promocionar-se a través d'altres comptes. Les
models també son bones per promocionar productes ja que tenen molts de
seguidors pel sol fet de ser models. El que fan és penjar fotos de les
sessions de fotos que els hi fan les marques, es mostren a elles mateixes
amb productes o roba d’altres marques. Els fotografs fan una mica igual ja
que pengen fotos de les models perd alhora també promocionen les coses

gue porta posada la model en questio.

Tot aquest reconeixement no seria possible sense les etiquetes. Significa
posar a sobre de la foto una mena d’etiqueta amb el nom de la persona que
senyales, és a dir, etiquetes el seu nom d’Instagram de tal manera que la
gent pugui clicar a sobre i anar al seu perfil. Aixo es fa molt amb la roba
perqué la gent sapiga d'on és aquella jaqueta. S'etiqueta la marca tal a
sobre la jaqueta. Les mencions que son el mateix que una etiqueta pero
sense posar-ho a la foto, sind en un comentari, precedit d’'una “@". Ex:

@LouisVuitton. Tot aix0 és el que fa possible aquest reconeixement.

Cada perfil d’Instagram té possibilitat d’afegir una descripcio. Normalment
les marques hi posen el seu eslogan i a sota un enllag que va directament a
la seva pagina web. A la foto de perfil que tenen tots els usuaris les marques

hi solen posar el seu logotip.
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3.6 SNAPCHAT &2

Snapchat és una aplicacio mobil que es basa en I’enviament de fotos d’entre
un i deu segons que automaticament s’autodestrueixen un cop vistos. Va ser
desenvolupada per Evan Spiegel, Bobby Murphy i Reggie Brown, estudiants
de la universitat de Stanford, als Estats Units I'any 2010.

L'aplicacio permet als usuaris fer fotografies, gravar videos, afegir textos i
dibuixos i enviar-los a una llista de contactes limitada. Aquests videos i
fotografies es coneixen com a "snaps", i els usuaris poden controlar el
temps pel qual aquests seran visibles (d'l a 10 segons de durada), després

d'aixd desapareixen de la pantalla del destinatari i son esborrats.

Snapchat permet enviar fotos a persones en concret o a la “historia” que és
una publicacio que fa que tots els teus contactes la puguin veure durant 24
hores des del moment en que la penges. La duracio maxima de cada foto o

video és també de 10 segons perd amb la opcié de tornar a mirar-la.

Snapchat ha afegit recentment la opcio de veure tot el que passa en un
esdeveniment popular mundial a través de les histories dels seus usuaris. El
nom que rep és “Live” i és mundial, ho veuen tots els usuaris que tenen
Snapchat i el que veus son les histories de la gent que és en I'esdeveniment

en questio.

LIVE

Teen Choice Pebble Beach
Awards Concours

Foto: Captura de pantalla Snapchat 17-08-2015
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SNAPCHAT | LA MODA

Snapchat és la ultima xarxa social en entrar dins del mon de la moda, pero
no per aixd menys important ja que amb poc temps ha agafat molta

importancia dins d’aquest mon i cada dia n’hi té més.

Snapchat és fet servir actualment per quasi totes les personalitats possibles
que envolten el mén de la moda. Des de models fins a totes les influencers.
El que fan aquestes persones és ensenyar als seus amics d’'Snapchat el que
fan i on son. Recentment les marques comencen a demanar als amfitrions
dels seus esdeveniments que comparteixin el que fan via Snapchat per tal

d’arribar a tots els seus seguidors de manera més informal.

Les marques no solen tenir Snapchat propi, tot i que n’hi ha que si que en
tenen i comparteixen el que fan quan hi ha algun esdeveniment important. El
que fan les grans marques és crear Snapchats Live quan hi ha un
esdeveniment molt important per ensenyar als seus seguidors tot el que fan
davant i darrere de les cameres. Snapchat és una manera més familiar
d’accedir als seguidors mostrant el que es fa segon a segon sense passar
per filtres ni ser editat. Es mostra tot tal i com és. Un exemple de Snapchat

Live és la NYC Fashion Week entre molts altres.
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Internet apareix a Estats Units I'any
1969. Es un sistema de xarxes
informatiques interconnectades
mitjancant diferents mitjans de
connexio. Gracies a internet que
existeixen les xarxes socials i tot

tipus de plataformes que fan

possible la difusi¢ de la moda.
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4.1 BOTIGUES ONLINE

Les botigues online sén un fenomen que va aparéixer a la década dels 90’
perd no és fins els darrers anys que ha agafat més protagonisme fent-se
imprescindible per a tot negoci. Cada dia guanya més importancia dins el
mon de la moda. Les botigues online son pagines web des de les quals es
poden comprar productes fent que te'ls enviin directament a casa. Es a dir,

pots anar-te’n de compres amb un sol clic.

Al principi del naixement de les botigues online, ho utilitzaven basicament
les grans empreses que podien permetre’s pagar la gestio que comporta
tenir una botiga online. Pero aix0 ha anat canviant, i amb pocs anys cada
vegada en son més les botigues, tan petites com grans, que s’estan afegint
a aquest moviment ja que s’ha comprovat que és una altra manera de crear
beneficis per a I'empresa. Per exemple: Un dissenyador que té una sola
botiga a Barcelona limita molt els seus clients ja que només poden comprar-
hi si van a Barcelona. Si el dissenyador es crea una botiga online els seus

productes poden arribar a molts més llocs.

Hi ha botigues online que només envien els seus productes nacionalment,
és a dir, al mateix pais on viuen. Perd n’hi ha d’altres que també envien
productes internacionalment. Existeixen convenis entre les empreses de
transport(empreses que han anat naixent a consequéncia de la creixent
demanda)i les botigues, sent les encarregades d’enviar els seus productes.
Un punt en contra, pero totalment logic, de les compres online és que s’han
de pagar uns ports® d’enviament. Hi ha botigues que no et fan pagar ports,
pero triguen més dies en portar-te el paquet. Hi ha empreses que fan
“promocions” amb els ports. També hi ha empreses que dies espontanis no
fan pagar els ports per incrementar les ventes, marqueting. Tot aixd ho solen
fer grans empreses o marques que tenen moltes vendes i els hi surt a

compte.

“Port. Taxa de diners que s’ha de pagar per tal de que t’arribi el producte corresponent a casa. Preu estandard: de
3€ a b€



Les botigues online de moda solen tenir quasi totes la mateixa estructura. A
I'obrir la pagina t'apareixen fotos amb lletres que anuncien els productes
més nous, la nova col-leccid, promocions...etc. Seguidament a la part
superior esquerre(normalment) de la pagina hi ha pestanyes amb els
apartats que té la botiga. A la part superior dreta hi ha el carro de la compra®
i una opcio per entrar al teu perfil o registrar-te. A la part inferior de la
pagina, amb lletres més petites, hi solen haver els aspectes més técnics de
la pagina com ara informaci6 de I'empresa, politiqgues de servei,

contacte...etc.

PULL&BEAR

Font: captura de pantalla www.pullandbear.com

A la part superior de la pagina web hi ha els apartats on trobem la roba que
es sol classificar primer per sexe i després per tipus de roba. Trobem
I'apartat de novetats on també es sub classifica per sexe i ens mostra totes
les novetats, sense classificar per tipus de roba. L’apartat de complements i
sabates(en el cas de botiga de roba) pot estar dins 'apartat principal o com

un apartat independent.

Carro de la compra. Metafora sobre un carro de la compra fisic del super pero virtual. Cada vegada que vulguis un

producte cliques el carro i se t'acumulen els productes.
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PULL&BEAR

RECOMANACIONS COL-LECCIO ACCESSORIS
NOVETATS ABRICS | PARQUES BIJUTERIA
GIFTCARDS BASICS BOSSES DE MA | MOTXILLES
- BERMUDES | SHORTS BUFAMDES | FULARDS
#BEMOREBARRIO BRUSES | CAMISES COMPLEMENTS
BOHO SAMARRETES | TOPS FRAGANCIES
PACIFIC GIRLS JAQUETES MITGES | MITJONS
DENIM COLLECTION FALDILLES -
GYMWEAR QUIMONO SABATES DONA

PANTALONS

PETOS | GRANOTES

PUNT

DESSUADORES

JEANS

VESTITS

Font: captura de pantalla www.pullandbear.com

Una altra manera de classificar la roba, diferent a per tipus de roba, és per

col-leccions o estils.

PULL&BEAR OVETATS DONA HOME SABATES #BEMOREBARRIO

#BEMOREBARRIO

Font: captura de pantalla www.pullandbear.com

L’estructura de botiga del Pull&Bear(exemple de les fotos) sol ser la mateixa
per totes les botigues de multinacionals com Inditex i altres del mateix estil i
poder. L'Unic que canvia és la forma i els colors. Les botigues més petites
solen tenir les pagines en formats forca semblants perd no tant

estandarditzades.

Recentment moltes d’aquestes botigues estan afegint un apartat de “bloc”
on, igual que les bloggers, hi parlen sobre noves tendéncies, sessions
fotografiques, esdeveniments...etc. Aquests blocs, com és evident, a tots els
posts fan referéncia als seus productes i a la seva marca. Aquest apartat el

solen tenir les botigues més grans.
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PULL&BEAR s

CATEGDRIS

ARCHIVO  BUSCAR  RADIO PullTheMetal

AW.15

Budonect

20 o de 100 ciudsdea mée

Font: captura de pantalla www.pullandbear.com
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4.2 REVISTES ONLINE

Les revistes online son una versié digitalitzada de la revista en paper. Van
comengar a apareixer a I'any 2002 amb el grup editorial Hachette Filipacchi.
Aguesta tendéncia de seguida es va estendre per la resta de principals
editorials fins a arribar al punt de que actualment quasi totes les revistes

conten amb una edicio online.

Les revistes online o electroniques es solen publicar a la pagina web de la
revista i apareixen en format TXT, PDF o HTML, generalment amb enllacos
per recorrer a manera d'hipertext. També existeix la possibilitat de comprar
aguesta mena de revistes amb format USB, CD-ROM o DVD al mateix

quiosc, perd no és un metode gaire utilitzat.

Les revistes digitals tenen versions per mobil, ordinador i tauletes. Cada

revista presenta pagines alienes on es venen els seus niimeros.

Version pdl de la revista Vogue para Nook. Version solo para dispositives de
Nook, Samsung Galaxy Tab 1 Nook. 0S8, tablel v smartphones Android y Win8
(solo teablet).

Fdicion de la revista Vogue en Press Reader en pdl disponible en todos los
dispositivos y sistemas operativos. Adems de poder comprar nuestros
ciemplares suellos, gracias a las suscripeiones de algunos de los mis
importantes hoteles. acrolineas v viajes de eruceros podras acceder a Vogue.es
en tus desplazamientos de ocio v negocios.,

Version digital de la revista Vogue en Apple disponible para Ipad v iPhone,

Version de la revista Vogue en Zinio en pdl disponible para PCy Mac. iPad.
Wind v dispositivos tablel v smartphones Android v iPhone,

Version pdf de la revista Vogue en Google Play Kiosco para disposilivos
\ndroid (fabilel v smartphones), 108 (iPad v iPhone) v PC,

Font: http://www.vogue.es/moda/news/articulos/plataformas-dispositivos-donde-esta-a-la-venta-vogue-en-
formato-digital /22390
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Per obtenir una revista online pots fer-ho comprant un nimero en concret o
subscriure’t i tenir per exemple els 12 segients numeros d’aquella revista

pagant un preu tancat i més econdmic que si les compres una per una.

Vogue Espafia

| SUSCRIBIRSE ‘

€ 27.00 €399

{12 Numero(s] £1.86 EUR por numerec)

25% de descuento adicional en su suscripcion.

(clescuento ya reflejado en el precio)

Font: https://es.zinio.com/www/browse/back-
issues.jsp?productld=500658023&WT.mc_id=PUB_WWW_es_500658023_publisher294819&rf=PUB_WWW _es_500
658023&bd=1&pss=1#/backissue

Les versions digitals per iPad o mobils solen tenir més contingut que les
revistes en paper, permeten interactuar amb la revista i poden tenir

continguts especials.
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4.3 CORREU ELECTRONIC

El correu electronic és un sistema que permet redactar, enviar i rebre
missatges mitjancant sistemes de comunicaci¢ electronica. Per tenir accés
al correu és necessaria una connexio a internet. En comparacié al correu
ordinari presenta els avantatges de la rapidesa i econdOmicament és més
barat. Els correus poden ser personals, empresarials o institucionals.
Actualment quasi tothom té un correu ja que és una eina indispensable per
a moltes questions quotidianes com ara buscar feina, comprar online,

comunicar-te, etc.

El correu electronic és anterior a internet. Quan es van crear els ordinadors
ja portaven incorporat el correu(no era necessaria la connexié a internet) i
més tard va aparéixer internet. El primer correu va ser creat el 1961 i fins al

1965 no es va comencar a utilitzar.

El correu dins de la moda té un paper important. Es utilitzat el fenomen
“mailing”. ElI mailing és un métode de marqueting directe que utilitza el
correu electronic com a mitja de comunicacié comercial per enviar
missatges a una audiéncia concreta. El mailing neix amb les botigues online
ja que una vegada t'has registrat, les botigues disposen del teu correu i

t'envien correus cada vegada que tenen noves promocions, col-leccions...etc.

This Seasons MUST HAVE boots! + Military-Inspired Pieces S denrada x &m

Forever 21 <foraver2 1@nawseu foraver21.com» Cance! '3 3 subseripos 7 set. -

catala™ radueix o missstge Desactiva per &: sngiés

FOREVER 21

NEW ARRIVALS WOMEN CONTEMPORARY ~MEN GIRLS PLUS SIZES SALE

Font: captura de pantalla del meu correu
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Un altre metode utilitzat pel mailing és mitjancant subscripcions gratuites,
que de manera automatica, t'ofereixen les pagines cada vegada que hi
entres. Apareix una petita pestanya al mig de la pantalla que et fa
seleccionar el teu pais(per adequar les ofertes a I'idioma) i introduir el teu

correu. Aquesta pestanya es pot obviar per una creueta.

Sign up to the UO newsletter

it's the right thing to do!

m

Font: www.urbanoutfitters.com

El mailing ha arribat a ser tant important i usat per les grans empreses que
actualment hi ha empreses que es dediquen exclusivament a aix0. Les
empreses les contracten perqué elles mateixes s’ocupin de distribuir els
correus automaticament. Evidentment, el mailing és un procés no
personalitzat, els correus sén tots els mateixos per a tothom depenent del

pais.

L'us del mailing és a vegades abusiu en el sentit de que poden arribar a
enviar-te un correu per dia, cosa que el converteix sovint en correu brossa.
Que el mailing sigui abusiu no preocupa a les marques ja que usen aquest
sistema igualment perqué els hi aporta beneficis. L'Us del mailing és molt

usat a l'actualitat, cada vegada més.
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L'aparici¢ d'internet i les
xarxes socials ha comportat
una séerie de conceptes que
fins abans no s’havien sentit

mai a dir
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b.1 COL-LABORACIONS

Les col-laboracions sén un metode que utilitzen negocis poc coneguts per
tal de donar a coneixer el seu producte mitjancant nois i noies amb una
certa popularitat dins del mon de la moda. Al principi era una tendéncia que
només s’utilitzava en el sector de la moda pero actualment esta tenint tant
d’exit que cada vegada son més les empreses, de moda o no, que fan servir

aguest metode per donar a conéixer els seus productes.

Aquestes soén utilitzades per empreses petites, que comencen i volen ser
conegudes. Hi ha empreses no tant petites que també les utilitzen per

mantenir la popularitat que s’han guanyat.

S’utilitzen amb les noies/nois que tenen més seguidors a les xarxes socials,
com a protagonista Instagram. Aquestes noies(majoritariament son noies)
solen ser bloggers, instagrammers i youtubers. Depenent de la grandesa de
la marca ofereixen productes a un tipus de persona o a un altre, perd
normalment no ho fan a persones amb menys de 3000 seguidors. Les
col-laboracions amb persones de pocs seguidors només les fan les marques
meés petites al principi. Les marques una mica més grans fan col-laboracions
a persones amb 10K (10000 seguidors) com a minim. Les noies que estan al

voltant dels 100K solen ser les que cobren per cada foto penjada.

Aquest métode funciona de la seglient manera: una marca concreta es posa
en contacte amb una noia de les caracteristiques anteriors i |li proposa
regalar-li un nombre concret de productes seus a canvi de que ella en faci
publicitat a les seves xarxes socials de manera que els seus seguidors es

familiaritzin amb la marca.

Les noies trien els productes que s’adeqliin més a la seva personalitat i hi
ha noies que cobren per cada foto que pengen a Instagram. Es a dir, els hi
regalen els productes i a més a més els hi paguen perqueé els portin. Hi ha
noies que poden arribar a cobrar 70€ per cada foto que pengen i tenint en
compte que aquest tipus de noia en pengen de mitjana una per dia, els hi

surt molt bé. Cada dia més noies comencen a cobrar per fer col-laboracions
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amb una marca i penjar una foto d’aquesta al seu Instagram. La quota

depén del numero de seguidors.

Les col-laboracions interessen molt a les marques perqué sdén una manera
indirecta d’arribar a molta més gent i ampliar els seus ingressos ja que esta
comprovat que la gent fa cas a les bloggers i instagrammers, els productes
que porten es venen més. Les col-laboracions sén una manera de guanyar
popularitat dins d'un sector concret, i en aquest cas (el de les
col-laboracions) és el sector juvenil, un sector més manipulable i
influenciable. A les marques els hi surt molt a compte regalar productes ja

que el que obtenen a canvi és un benefici molt més ampli.

Les noies pengen la foto al seu Instagram amb un comentari fent referéncia

a la marca que els hi ha regalat el producte i I'etiqueten.

. laurabrunet

5,733 Me gusta

laurabrunet @ohmycroptop total looke
»

xenia_bonfill

emmadelvalle es real???? @albahoms
acarlabraun

josuevargasO @laurabrunet ¥
paulaplanas2305 Guapiii

carolvila_ @ pat99 es esta?

pat99 Si tiaa, pero ella no decia esta
acarolvila

martonavilanova molt guapassallllt
tiritiri123 Guapa
paula3101 Me encanta eres guapisimaaa

ellenroonaayy @claralynch98
@justinneex

annearandiia_ dsofi_domecq la blusa

sofi_domecq Siii @wannearandia 31

Font: Instagram @laurabrunet




b.2 CONCURSOS

Els concursos sén una altra forma que usen les marques per tal de guanyar
popularitat. El metode és semblant al de les col-laboracions ja que utilitza
Instagram com a principal xarxa de difusid. Sovint fan servir bloggers o

instagrammers per crear els concursos i fer que la difusidé sigui més gran.

L’estructura dels concursos sol ser quasi sempre la mateixa. La marca en
questio penja una foto a les seves xarxes socials indicant que es fara un
concurs per guanyar un dels seus productes i els passos que calen seguir.
Els passos a seguir solen ser: fer captura de pantalla de la foto que
anuncien, penjar aquesta foto al teu Instagram etiquetant la pagina i
utilitzant un hashtag concret. També es pot fer d'una altra manera:
comentant la foto que ha penjat la pagina anunciant el concurs i etiquetant
a X amics. El fet d'etiquetar a un numero de persones concretes ho fan

perqueé arribi a més gent.

o

~ arizonavintage

6,672 Me gusta 2 dias

arizonavintage jSORTEO
INTERNACIONAL!*;Quieres estos
zapatos en la puerta de tu casa?

Publica esta foto en tu perfil,
mencionanos en el pie de foto
(@arizonavintage) y etiquétanos "Apto
solo para perfiles publicos. Podéis
participar hasta el domingo a las 00.00
iAnunciaremos el ganador el lunes a las
10:30! El ganador sera elegido
aleatoriamente y se llevara su modelo
favorito.

GOOD LUCK - International GIVEWAY!
We are giving away these shoes! How to
enter: - Repost this picture, mention
@arizonavintage *Public profiles only.
Ends on monday at 00.00! Winner will be
chosen randomly and announced on
monday at 10.00! Good luck everyone!

200 rnmentarins

’\v) Afade un comentario

Font: Instagram @arizonavintage

Els concursos serveixen a les botigues per difondre’s i arribar a molta gent
ja que de manera indirecta tota la gent que participa al concurs en fa

publicitat.
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5.3 APLICACIONS PER A MOBILS |
TAULETES

Un altre dels factors que han arribat a les nostres vides gracies a internet
sén les aplicacions, que tant poden ser per el mobil com per la tauleta o
iPad. Cada dia hi ha més aplicacions i de coses més variades per aixo, el

sector de la moda no podia faltar-hi.

Hi ha aplicacions que fan la funcié de botigues. Les multinacionals, Inditex
(Zara, Pull&Bear...etc.) o Asos, tenen totes una aplicacid propia que permet
fer la mateixa funcio que les botigues online: ensenyar els seus productes i
permetre comprar des del mobil o tauleta. Hi ha altres tipus de botigues que
només existeixen en aplicacions i serveixen per vendre roba o complements
de segona ma. Totes les revistes de moda tenen aplicacio propia i hi ha una

varietat molt gran de diferents tipus d’aplicacio relacionades amb la moda.

Llista segons la revista Vogue de les millors “fashionapps™:

o Transforma les fotos de la teva roba o fotos dels teus
looks en il-lustracions.

o T'informa de totes les novetats en obertures, regals i
descomptes de més de 750 marques.

o Es com el Tinderde la moda, ja que et permet fixar els teus
criteris de recerca personals entre les novetats de més de 100
botigues i comprar directament les teves preferides.

o Aplicacié que envia un missatger a casa teva cada
vegada que vulguis retornar les teves compres online.

. Organitza el teu armari per estils, marques, temporades... i
comparteix els teus conjunts a les xarxes socials.

o App creada per la famosa it girl Alexa Chung. Amb aquesta
app podras crear els teus looks amb roba de marques diferents i

després comprar-ho.

5Tinder. Aplicacid que permet als seus usuaris comunicar-se amb altres persones segons les seves preferéncies

per concretar cites o trobades. Aplicacié per buscar parella.
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Un influencer és una persona que
compta amb certa credibilitat sobre un
tema concret, i per la seva presencia i

influéncia en xarxes socials pot arribar a
convertir-se en un prescriptor

interessant per a una marca
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0.1 BLOGGERS

La paraula “bogger” prové de la paraula “bloc” ja que els/les bloggers son
persones que tenen un bloc i hi escriuen sobre un o varis temes. Hi ha
diferents tipus de bloggers que agrupen temes molt diversos: alimentacio,

esport, DIY' etc. Jo em centraré en les bloggers de moda.

El fenomen blogger no té una data exacta de naixement perd apareix a partir
del segle XXI. Es pot dir que es va iniciar el 2003 amb la primera invitacio

d’'una blogger a la setmana de la moda de Nova York.

El perfil d’'una blogger de moda és el d’'una noia jove, I'edat és forca variable
perd no n’'hi solen haver de menys de setze anys. Solen ser noies guapes,
amb “bon cos”, solen viure en ciutats i solen provenir de families amb un
benestar economic, tot i que no sempre és aixi. El tret més caracteristic
d’una blogger és la seva passio per la moda. Les bloggers son noies que
adoren la moda i basicament es distingeixen de les altres noies per tenir un
estil propi i molta personalitat. Sén les primeres en portar les noves
tendéncies, son atrevides. A part de la moda, solen ser aficionades a la

cultura en general; a I'art, a la gastronomia, al cinema, als viatges, etc.

Als inicis del fenomen, primer es feien el bloc i després les altres xarxes
socials, pero amb el “boom” de les xarxes socials ara sol ser al revés: es té
un Instagram i seguidament es crea el bloc. El que fa que una blogger tingui
meés éexit que una altra és el seu estil i les seves fotos. Les fotos son un
factor molt important ja que és el que atrau a la gent. Una noia pot tenir
molt estil i vestir molt bé perod si les seves fotos no tenen res d’especial no
triomfara. Les fotos han de ser diferents, originals i creatives. L’éxit es troba
també en la constancia, no deixar de penjar fotos. | sobretot, el més
important és tenir molta roba i comprar-ne constantment per ser les
pioneres en les noves tendéncies. Es per aixd que es diu que les bloggers

solen provenir de bones families, tot i que aixo no significa que sempre hagi

'DIY. Do ItYourself, els DIY sén tutorials que t'expliquen com fer qualsevol cosa de manera senzilla i a I'abast de

tothom.
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de ser aixi perqué n’hi ha moltes que la roba que compren és low-cost®.
Actualment la majoria de bloggers porten la roba que els hi regalen les
marques. Quan una blogger aconsegueix tenir molt d’éxit pot acabar

convertint-se en it-girl (el cas de Chiara Ferragni) i si triunfa, en celebritat.

Les bloggers solen ser noies “normals” tot i que també hi ha actrius,
cantants i altres celebritats que se n'han fet i tenen el seu bloc dins d’'un
apartat a la web d’una revista de moda. Es per exemple el cas de Blanca
Suarez, actriu espanyola, que té el seu bloc de moda dins de la revista
online Vogue. O Malena Costa, model espanyola, que té un lloc dins la

revista online Glamour.

Bloggers n’hi ha a tot el mén, de més i de menys conegudes. La que es pot
considerar mes coneguda és I'italiana Chiara Ferragni

(http://www.theblondesalad.com/) amb un estil “fashion”. A Australia n’hi

trobem una altra de les més conegudes i referent per a moltes altres

bloggers: Mimi Elashiry (http://mimielashiry.com/) amb un estil bohemi o

“hippie” . A USA podem trobar LuannaPerez-Garreaud (http://www.le-

happy.com/) amb un estil “grunge”. A Suissa Kristina Bazan

(http://www.kayture.com/) i a Espanya podriem dir que les mes famoses

son la Gala Gonzalez (www.amlul.com) , Aida Domenech, “Dulceida”

(www.dulceida.com), Sara Escudero (www.collagevintage.com) , Alexandra

Pereira (www.lovelypepa.com) i Blanca Suarez (http://blogs.vogue.es/el-

blog-de-blanca-suarez/) entre d’altres.

LES BLOGGERS | LES MARQUES

Les marques han vist en les bloggers la imatge perfecte per promocionar els

seus productes ja que son noies normals, no son celebritats.

Aqguestes marques contacten amb les bloggers i els hi ofereixen els seus
productes a canvi de que elles es facin fotos amb els seus productes, les

pengin a les xarxes socials (basicament a Instagram)ohi dediquin algun

8Low-cost. La roba low-cost, prové de I'anglés i vol dir roba de baix cost i fa referéncia a la roba de marques que

no sén d’alta costura.
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post’ al seu bloc. Depenent del numero de seguidors de la blogger en
questio, aquesta cobra una tarifa per cada foto i post que penja. Les
bloggers trien elles mateixes la roba que més els hi agrada per tal de que no

influeixi en el seu estil i se’ls hi adeqdi.

Al principi les col-laboracions només es feien amb marques de roba i
complements perd cada vegada sén més els negocis que aposten per les
bloggers. Els ultims d’afegir-s’hi ha estat els restaurants i fins i tot algun
hotel. Els restaurants les conviden a sopar o a dinar a canvi de que elles hi
vagin sovint i cada vegada que ho facin pengin les fotos del menjar a

I'Instagram. Recentment també els hi demanen que ho facin a Snapchat.

Les bloggers més famoses també fan de models per a les marques i son la

seva imatge.

BLOGGER COM A PROFESSIO

Durant els ultims tres-quatre anys les bloggers han agafat molt de renom i
per aixdo n'hi ha que fins i tot s’hi poden dedicar. Aquesta no és una tasca
facil d’aconseguir ja que en soén poques, en comparacié al nombre de
bloggers que hi ha, les que s’hi poden dedicar totalment. Per dedicar-se a
ser blogger professionalment es necessita una completa disposicio, tenir

personalitat, talent, saber escriure bé i sobretot atraure a la gent.

La professio de blogger es basa en acudir a esdeveniments de les marques
qgue t’hi convidin, ser la seva imatge, portar els seus looks, fer viatges, crear
entrades al bloc amb una certa continuitat i sobretot penjar fotos de tot el

que fan a Instagram.

Per tot aix0 les marques els hi paguen. Per acudir a un esdeveniment d’una
marca, les bloggers poden arribar a cobrar de 500 a 1000 euros. També
viatgen arreu del mdén per acudir a tots els esdeveniments als que les

conviden, amb totes les despeses pagades.

9Post: Tambése'n pot dir “entrada” i éscadanoutext que penjen les bloggersalsseus blocs.

39



Xarxes socials i influencers: el nou mitja de difusio de la moda

Una altra sortida per tal de guanyar diners a través dels seus blocs és
GoogleAdSense. GoogleAdSense consisteix en posar anuncis al teu bloc i
guanyar diners per cada “clic” que la persona fa a I'anunci. Els anuncis que
apareixen al bloc, tenen a veure amb el contingut d’aquest. Es a dir, tu tens
un bloc i per guanyar diners amb ell deixes que hi apareguin anuncis de
temes relacionats amb I'estil del teu bloc i cada vegada que algu que estigui
visitant el teu bloc i cliqui sobre d'un d’aquests anuncis tu hi guanyaras
diners. Cal tenir en compte que no és molt el que es guanya per cada “clic”,

son céntims.

Les bloggers sén el que sén gracies a les xarxes socials. Aqui veurem de
quina manera fan us les bloggers de cada una de les xarxes socials utilitzant
I'exemple la blogger Aida Domenech (@dulceida), blogger que compta amb

totes les xarxes socials possibles.

<> Es d’on prové el nom dels “blocs”. Lloc on les bloggers hi

escriuen els seus posts, que aquests poden ser de temes molt variats.

. HOME  ABOUTME  CONTACT  PRESS WAGENOT  FMSHIONVIDEOS  ART  FAVORTES  FRIENDS

Font: Bloc Aida Domenech www.dulceida.com
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Diariament, o quasi diariament, les bloggers hi pengen
fotos dels seus outfits i basicament de tot el que fan: els
esdeveniments als que van, els viatges que fan, les col-laboracions
que fan, on sopen, etc. L'Instagram és també on anuncien les noves

entrades als seus blocs. Es la xarxa social més important.

dulceida [=su |

Aida Domernach L Fashios Divgees G Stapcha aouceics! @ Dulkcedaty @

Byrort Bay, Austraa B www.dulce

4,666 putlliptivnes 595k sedudine, F46 seguiccs

Font: Instagram @dulceida
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Cada vegada son meés les bloggers que en tenen i el fan
servir per ensenyar el que estan fent a cada moment, de manera més
informal que amb Instagram. Des de Snapchat ensenyen als seus
seguidors com son realment, ja que al ser de manera informal fan
videos fent tonteries amb els seus amics, parlen explicant el que
fan...etc. i aixdo fa que les vegis d’'una manera més familiar i que

puguis saber com son.

Le encanta que tenga la habitacian asi

Font: Snapchat dulceial
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Apart d’aquestes tres xarxes socials, que son les tres imprescindibles per

una blogger, podem trobar:

Usat per algunes bloggers, perd no per totes. Les bloggers

ensenyant la roba nova

fan videos al youtube de coses molt variades

fent tutorials de

aventures,

que s’han comprat, explicant viatges i

qualsevol cosa...etc.
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<> Solen tenir el seu privat i si son forca famoses tenen una
pagina per fans on hi comparteixen el que pengen a les altres xarxes

socials.

" AFalaazsm ozreonz 14 Putiicacic Fotoivideo

Sonvid3 amistats 313 03373

— 5 ==

ﬁ Dulceida
it

= i —

Font: Facebook fan page Dulceida
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Es el menys usat per les bloggers pero té la mateixa funcio
que el Facebook: difondre el que pengen a les altres xarxes socials i

informar del que fan.

N 12 K 21K "7 a3
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Aida Domenech Twests  Twests y respusstas Foros y videos ¢ Eres nuevo en Twitter?
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Font: Twitter @AldaDomenech
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0.2 INSTAGRAMMER

Es denomina Instagramer a aquella persona que fa un Us massiu de
I'aplicacidé Instagram. Hi ha tot tipus d’'instagramers, o també denominats
igers, perd jo em centraré en els/les instagramers de moda. Les
instagrammers son noies que tenen molts seguidors a Instagram, quants
meés seguidors, més reputacio i més ofertes reben per part de les

marques.

Una instagramer és el mateix que una blogger perd sense tenir un bloc.
Unicament fan servir Instagram com a eina. La funcié que fan és la
mateixa que la d’'una blogger i tenen el mateix perfil de noia. Tenen molts
de seguidors a les xarxes socials, sén guapes, vesteixen d’acord a la
moda del moment i estan a la Ultima amb tendéncies. També sén molt
sol-licitades per promocionar les marques, com més seguidors tinguin,
més interessen a les marques. Igual que les bloggers, les instagramers
fan col-laboracions amb les marques, assisteixen als seus esdeveniments
i poden arribar a fer de models per les seves campanyes. A les marques
més petites els hi interessen molt les instagramers ja que son noies
“mones” amb un paper influenciador dins de la societat juvenil i una
sessio de fotos amb elles els hi pot aportar molts beneficis ja que les
instagramers pengen fotos de tot el que fan i com a tal, pengen fotos
amb les sessions que els hi fan les determinades marques. | aixi,

indirectament les marques es guanyen un paper dins del mon.

El que crea fama a una instagrammer és tenir un estil propi que les
identifiqui, fotos ben fetes i originals i la constancia. Tot i que ultimament
com que és un sector que creix desmesuradament trobem moltes “males
instagrammers”. S’ha creat un model de noia que totes volen aconseguir
ser i el que aconsegueixen és ser totes iguals, amb el mateix estil de

fotos i de vestir.

No hem d’associar una instagrammer com una persona “inferior” a una
blogger. Hi ha instagrammers molt més famoses que bloggers. Les

instagrammers son noies a les que simplement no els hi agrada escriure
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0 no tenen temps ni ganes per fer un bloc, és el cami més facil.

Font (d’esquerra a dreta): @ninauc, @martalozanop, @belenhostalet, @andreabelver

Aquestes podrien ser un exemple de les instagrammers més famoses

d’Espanya en el sector de la moda.
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0.3 YOUTUBER

Una youtuber és una noia o noi (tot i que normalment en el mon de la moda
son noies) que fa videos explicant o fent alguna cosa concreta, segons la
seva tematica. Els youtubers es classifiquen segons la tematica dels seus

videos, per tant n’hi ha que es dediquen a la moda.

El perfil d’'una youtuber del mon de la moda sol ser el mateix que el d'una
blogger i instagrammer. Hi ha dos casos de youtuber: les que sén bloggers o
instagrammers i sén youtubers com un més a més i les que son youtubers
com a factor principal i a més a més tenen Instagram i les altres xarxes
socials, perd el Youtube és el més important. La diferéncia que hi ha entre
aquests dos casos és la constancia en cada xarxa social, i sobretot, I'ordre
en que s’han fet aquella xarxa social. Es a dir, hi ha la gent que primer era
youtuber i a consequéncia d’aix0 es va fer Instagram, i els seus seguidors de
Youtube la segueixen a Instagram. | al revés, una instagrammer que té éxit i
decideix fer-se un canal de Youtube. Aquest ultim cas és el que s’esta

posant més de moda.

Dins del mdén youtuber de la moda hi solen haver uns models de video a

seguir, videos amb una tematica i noms concrets. Els videos més tipics son:

X Haul prové de I'anglés i significa molta quantitat d’alguna cosa i
en aquest cas és de roba. Els videos Haul sén videos on la youtuber
ensenya tota la roba que s’ha comprat Ultimament i explica d’on és i
perquée li agrada. A part de roba també ensenyen maquillatge, sabates
i complements.
https://www.youtube.com/watch?v=SiK3WVOrUwg

X De l'anglés, rutina de magquillatge. Video on es

graben repetint el procés que fan servir per maquillar-se cada dia,
ensenyen com fer-ho i els productes que fan servir. Hi ha variacions
d’aquest tema on s’explica com maquillar-se per sortir de festa, per
anar a un casament...etc.

https://www.youtube.com/watch?v=3zN_Dv3NgaY
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De I'anglés, rutina del mati. Video on expliquen tot el
que fan cada mati quan es desperten. Es graben imitant el procés que
segueixen cada dia. Com es vesteixen, qué esmorzen...etc.
https://www.youtube.com/watch?v=rWVLS3XW7gQ

Es un video molt utilitzat en el qual les youtubers
expliquen com son, les seves manies, gustos...etc. Es un video que
t'ajuda a coneéixer a la persona. Poden ser 50 coses o un altre numero,
perd 50 son les més normals.
https://www.youtube.com/watch?v=MgGdFBv23UM

Un altre video molt utilitzat on les
youtubers expliquen quée és el que porten sempre a sobre,
maquillatge, xiclets, coses inutils...etc. Ens apropa a la seva vida més
intima.

https://www.youtube.com/watch?v=KlavgMk_9rg

Video on les youtubers ens ensenyen com és
el seu mobil tant per fora com per dins. Per fora ensenyen les fundes
que hi porten i el mobil que és tot i que normalment totes tenen
iPhone. | per dins ens ensenyen quines son les aplicacions que més
fan servir al seu dia a dia i com les utilitzen. També poden ensenyar
quins programes fan servir per retocar les fotos i els efectes que fan
servir, ja que €s una pregunta molt freqlent per part dels seus
seguidors.

https://www.youtube.com/watch?v=NcLilJljlEvs

La gent que mira els videos de les youtubers és gent normal, noies

aficionades a la moda a les que els hi interessa saber com és la vida de les

seves bloggers/instagrammerspreferides(en el cas que ho siguin) o de les

seves youtubers.
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7y

Al mén de la moda hi ha persones
amb nous papers que no havien
existit abans o la seva manera

d’'actuar era diferent
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7.1 AMBAIXADOR/A D'UNA MARCA

La figura d’'un ambaixador, o ambaixadora, que és el cas més comu en
moda, és la d’'una persona contractada per una marca que durant un periode
determinat de temps s’encarrega de ser la imatge de la marca. El que fa la
marca és buscar una noia o noi, depenent de la marca, que s’avingui amb
les caracteristiques de la seva filosofia i sobretot que sigui una persona
coneguda pel seu public. Normalment, solen triar a influencers o celebritats

(actrius, models, cantants).

El que ha de fer 'ambaixador d’'una marca és promocionar-la, ser la seva
imatge. La marca en questido s’encarrega de proporcionar a la seva nova
ambaixadora un numero de looks (en el cas de marca de roba)perqué
aquesta persona els porti durant el temps que duri el contracte. Els looks
son triats no només per la marca, sin6 també per I'ambaixadora per tal de

que li agradi i encaixi amb el seu propi estil.

Les propies marques solen fer sessions de fotos als seus ambaixadors si
parlem de marques grans i no només ho promocionen amb les xarxes
socials, sind que també utilitzen recursos més costosos com ara les revistes
i cartells. Els ambaixadors de les grans firmes solen ser famosos. Les
marques més petites es limiten a fer-ho amb influencers conegudes en

I'’entorn de la marca.

El temps de duracié d’'una ambaixadora dins d’'una marca sol ser breu. Una
persona sol ser ambaixadora d'una marca durant uns dos mesos en els
quals ha de promocionar els looks que |i ha proporcionat la marca

mitjancant les xarxes socials, sobretot Instagram.

Els ambaixadors/es pengen les fotos a les seves xarxes socials utilitzant
hashtag si etiquetes referents a la marca. Algunes bloggers pengen posts
als seus blocs parlant de les seves col-laboracions amb les marques. Les

youtubers ho fan amb videos als seus canals.
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Els ambaixadors cobren per ser la imatge en qlestio de la marca i n’hi ha
fins i tot que fan viatges pagats per tal de promocionar millor la marca, i

donar una imatge d’exclusivitat.

o> Actriu de la saga Crepuscle, va ser la imatge de

Chanel, marca d’alta costura, durant la temporada 2013-2014.

Font: Google

Font: Google
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o> Blogger catalana va ser ambaixadora de Ron Barceld i va
anar a diferents llocs del Carib com a ambaixadora. Dulceida és de les

bloggers més famoses d’Espanya. Durant I'any 2014.

Font: Blog Dulceida www.dulceida.com

——

Font: Blog Dulceida www.dulceida.com
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K/
A X4

Ambaixadora de Double Agent durant el mes de novembre
de 2014. Gigi és una blogger famosa a Barcelona.

@ gigi_vives

® 2.425 likes

gigi_vives At @doubleagentusa HQ filming
"A day with Gigi" #todaysfun #shooting
Follow me on Snapchat &/

A Q@ Qa 2

Font: Instagram @gigi_vives

b4



Xarxes socials i influencers: el nou mitja de difusio de la moda

7.2 1T GIRL

Una it girl és una noia que normalment ja prové del mén de la moda i que
gracies el seu estil aconsegueix esdevenir una icona. Les itgirl, com la

majoria de les noies del sector, son guapes, amb “bon cos”, etc.

"Soc presentadora de televisio, escric per Vogue UK, dissenyo texans, de
vegades col-laboro amb gent per dissenyar roba, soc DJ, i vaig a festes lluint

looks". Aixi es defineix la britanica it girl Alexa Chung.

El terme itgirlva aparéixer el 1927 amb la pel-licula /¢t protagonitzada per
Clara Bow, inspirada en una novel-la de la britanica Elinor Glyn. Aixo

significa que el terme itgirl és molt més antic del que ens podem imaginar.

Les itgirl son imatge de marques que les contracten per, per exemple, ser
protagonistes de campanyes o ser amfitriones d'esdeveniments. El seu
paper com a ambaixadores d'aquestes marques és el que més ingressos
economics els proporciona. Les itgirl poden sortir de molts costats, per
exemple filles de personatges importants en el sector(és el cas de Charlotte
Casiraghi, filla de la princesa de Mdnaco), presentadores de televisié (és el
cas de Alexa Chung), poden ser models (és el cas de PoppyDelevigne),
poden ser bloggers que han aconseguit tant d’éxit que han arribat a ser

icones (és el cas de Chiara Ferragni) o actrius (és el cas d’Olivia Palermo).

Les it girls es guanyen la vida assistint a desfilades (poden arribar a cobrar
75.000 dolars per seure a primera fila i mostrar interés),publiquen llibres,
llancen linies de bellesa, escriuen blocs per a revistes... Fent aixd poden

arribar a guanyar xifres inesperades.

Mantenir la fama com it girl no és una tasca facil. Suposa renovar-se
continuament, sense perdre la seva esséncia ni trair el seu estil. Vicente
Gallart, autor del llibre /rresistibles. 100 anys d’ it girls’ en la moda explica
les diferéncies entre les it girls originals i les que regnen avui a Instagram:
"Anteriorment les it girls eren molt més espontanies i autéentiques, no
estaven tan monitoritzades com ara. En l'actualitat, el marqueting fa d'elles

productes per vendre'ns aixo i allo altre ". Aquest es un fet molt criticat per
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la societat, noies que sense fer gaire res guanyen milions al cap de 'any i

una persona normal treballant 8 hores al dia guanya molt menys.

Font: AlexaChung, Pinterest

Font: Chiara Ferragni, Pinterest
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7.3 PERSONAL SHOPPER

La definicid literal de personal shopper és “comprador personal”. Aquesta
professid va néixer a Nova York durant els anys 80 per aquella gent que
tenia I'agenda molt justa i no tenia temps per anar a comprar. El personal
shopper és una persona que ajuda als seus clients a comprar roba, establint
unes rutes concretes de botigues o si el client no té temps, el personal

shopper és I'encarregat de comprar-ho.

Els ultims anys pero, aquesta feina s’ha associat també a configurar la
imatge global del client, ajudar-lo a trobar la seva propia imatge, tot i que
aqui ja estariem parlant d’'un assessor d’'imatge, dos conceptes que es solen

confondre i que cal diferenciar.

La gent que contracta els serveis d'un/a personal shopper sol ser gent

benestant o gent del mén de la moda i I'espectacle que tenen poc temps.

Existeixen convenis entre marques o botigues amb personal shoppers per
gué portin els clients a la seva botiga abonant un percentatge dels guanys al
personal shopper. Normalment sol ser un 10% de comissio. Els personal
shoppers préeviament fan una entrevista amb el client per decidir els
objectius i abans d’anar a fer les compres el personal shopper en qulestio
visita les botigues i tria les peces que s’adeqliin més als objectius del client

per tal d’agilitzar les compres.

Hi ha molts tipus de personal shoppers, perdo els de més categoria poden
arribar a cobrar 125€ per hora. Els personal shoppers normals cobren uns
50€ per hora. Els preus poden variar molt i sovint els personal shoppers
ofereixen packs amb altres serveis i amb un preu tancat. Un altre servei que
ofereixen és el de revisar I'armari per analitzar-lo i organitzar-lo i a partir
d’aqui fer les compres necessaries. Les compres es fan establint previament

un pressupost, un estil concret i un recorregut segons el que es busca.
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Per exemple:

O Ruta De compras:

» RUTA DE LUJO, recorrido donde encontraras laz mejoras marcas.

» RUTA FASHION, recorrido por las mejores tiendas de disefio y tendencias en los rincones mas
asombrosos de Barcelona.

» RUTA OUTLET, donde encontraras las mejores ofertas del momento.
» RUTA BOHEMIA, Las tiendas hippies y bohemias en el barrio mas multicultural de Barcelona.

» RUTA ECONOMICA, recorrido por las tiendas econdémicas por la zona
céntrica de la ciudad

Font: Diferents tipus de recorreguts

http://www.andreavilallonga.com/particulares/personal-shopper-2/
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Els esdeveniments s’han convertit en
un factor molt important i fins i tot
imprescindible per a la imatge d'una
marca. La varietat d'esdeveniments
és molt mes gran que abans ja que

n'han sortit nous tipus
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5.1 DESFILADES DE MODA

La data exacta de la primera desfilada de moda no se sap, pero si que se
sap quan van comencar a apareixer. A partir del segle XIX als salons d’alta
costura de Paris es van comencar a celebrar les “fashion parades” (festivals
de moda) i aqui va ser on van néixer les passarel-les. A Espanya I'empresa
pionera en fer una passarel-la va ser Santa Eulalia, creada el 1843. Santa
Eulalia és I'empresa dedicada a la moda més antiga de Barcelona i

actualment encara existeix (http://www.santaeulalia.com/es/). La primera

desfilada es va fer el 1926 a la planta superior de la botiga, a Barcelona, en
mans del director creatiu de 'empresa fins el 1970, Pedro Farmosa. Degut al
gran éxit que va tenir la primera desfilada, totes les celebrades durant els
anys posteriors van requerir una invitacié personal. Pel que fa a les
desfilades d’altres paisos: la primera desfilada americana es va fer a Nova
York I'any 1903 a la botiga Ehrlich Brothers, a ltalia la primera va ser el 1951

a Floréncia, organitzada per “The Marquis Gian Battista Giorgini".

Actualment les desfilades de moda sén un dels factors més importants per a
les marques a I'hora de difondre els seus productes. Les desfilades es solen
fer al principi de cada temporada per anunciar les noves peces i les noves
tendéncies. Les desfilades més importants mundialment son les Fashion
Week, realitzades a les capitals més importants dins el mdn de la moda, on
els dissenyadors més importants i prestigiosos ensenyen les seves noves
col-leccions i deixen a veure el que seran les noves tendéncies de cada
temporada. Les Fashion Week son semi anuals: col-leccio tardor-hivern i
col-leccié primavera-estiu. Aquestes desfilades comencen a Nova York i
segueixen Londres, Madrid, Milan i s’acaba a Paris. Aquests esdeveniments
son vistos arreu del moén i tenen molta importancia per a les marques i per a
la moda en general ja que les marques petites segueixen les tendéncies que
anuncien les grans firmes. En aquests esdeveniments hi van les celebritats
més famoses i amb aixd s’ha ideat una altra manera d’atraure clients; és

I'anomenat “street style”.
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STREET STYLE

L" “streetstyle”, de l'anglés “estil de carrer”, és un tipus de roba més
“senzilla” que la que es veu a les passarel-les, pero feta igualment per les
grans marques. Seria la roba de carrer, com diu el nom, la roba que es pot
portar dia a dia. Les marques han trobat una bona manera de difondre
aquesta roba sense la necessitat de fer una desfilada: als voltants de les
grans desfilades hi trobem les celebritats i it girls que acudeixen a veure les
passarel-les. Son les més buscades i fotografiades per la premsa. El que fan
les marques és crear contractes amb les it girls més famoses perqué es
posin la seva roba i fer, d’aquesta manera, que arribi a la gent. Elles
mateixes son les encarregades de penjar cada foto a I'lnstagram perque tots
els seus seguidors les vegin. Una de les it girls més desitjades per les
marques és la italiana Chiara Ferragni, que conta amb 4,5 milions de
seguidors a Instagram. Chiara Ferragni ha arribat a canviar-se de roba sis
vegades en un dia, el que significa sis contractes diferents amb sis marques

diferents.

Les itgirls poden arribar a cobrar des de 500 a 5.000 dolars per cada foto
gue pengen a Instagram fent mencid de la marca. Aixo és el famds “tap for

"9 Si la persona contractada té milions, en contes de milers, de

credits
seguidors a les xarxes socials la xifra canvia. Per exemple, una conta amb 6
milions de seguidors pot cobrar entre 20.000 i 100.000 dodlars cada vegada
gue menciona la marca a les xarxes socials. Els fotografs que fan les fotos
per a les revistes de |” street style poden arribar a cobrar entre 6.000 i 30.000
dolars per cobrir tota una setmana de la moda, i entre 250 i 1.200 dolars per

la publicacié de cada foto.

Als inicis de les Fashion Week les celebritats que hi acudien es vestien de
maneres atrevides, mostrant el seu estil i la seva propia personalitat, pero
actualment tot s’ha convertit en una estratéegia de marqueting. Es pot
comprovar que el fenomen street style és una mica fals ja que esta tot

pactat i és per aix0 que és forca criticat per personalitats de dins el mateix

Tap for crédits. Es un comentari que fan servir les bloggers, instagrammers i itgirls als seus Instagrams per
comunicar als seus seguidors que si cliquen a sobre la foto veuran d’on és cada peca que porten posada.

Ex: pantalons-Channel
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mon, com per exemple per el dissenyador Marc Jacobs. Hi ha factors que
demostren la falsedat de les itgirls envers la roba que porten, com per

exemple la contradiccié de portar looks d’estiu a I'hivern.

COL-LECCIONS CREUER

Actualment les desfilades de moda estan molt més pensades que abans,
compten amb la tecnologia actual i amb idees molt innovadores. Es el cas de
les col-leccions creuer. Es diuen col-leccions creuer perqué la passarel-la es

fa en llocs exotics, allunyats i originals.

El concepte col-leccio creuer va ser creat el 1919 per Coco Chanel sent
primera en utilitzar-lo. A la década dels cinquanta va ser quan es va
comengar a usar més aquest concepte, dedicat a aquells clients exclusius
que decidien viatjar a llocs calids mentre als seus paisos feia fred. Per
exemple, Lilly Pulitzer va utilitzar la idea per satisfer les seves clientes
neoyorquines que passaven els nadals a les Bahames. Perd no és fins al
2007 que esclata el “boom” de les col-leccions creuer i totes les firmes

comencen a fer-ne us.

Aquestes col-leccions son les que més guanys aporten a les firmes perqueé
sén col-leccions amb roba més facil de portar, s’allunyen de les
extravagancies de les col-leccions de temporada, son més assequibles
economicament i estan més temps a la botiga: de novembre a juny.
Actualment el 20% del que es compra a les marques de luxe pertany a les
col-leccions creuer. Les firmes asseguren que entre un 60% i un 90% de les

seves vendes pertanyen a les col-leccions creuer.
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8  .*

Font: col-leccio creuer Jacquemus

http://www.vogue.es/desfiles/crucero-2016-paris-jacquemus/11349/galeria/pasarela-9020/19654

DESFILADES MES IMPORTANTS A ESPANYA

Les desfilades més importants a Espanya son:

Anteriorment s’anomenava Cibeles
Madrid Fashion Week pero al 2011 la marca alemanya va firmar un
acord col-locant-se com a patrocinadora principal de I'esdeveniment.
Es celebra des del 1985 a Madrid i és la setmana de la moda de la
capital espanyola on els millors dissenyadors espanyols ensenyen les
seves capacitats en forma de dissenys.

Es la setmana de la moda de la capital
catalana, Barcelona. Se celebren dues edicions durant l'any i cada
vegada a un espai de Barcelona diferent. En la passarel-la hi
participen dissenyadors/es catalans mostrant la seva col-leccid
d’aquella temporada. A més a més, la 080 conta amb exposicions,
concursos, tallers, mostres...etc. Tot relacionat amb el disseny.
Actualment la 080 ha fet 16 edicions.
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8.2 SHOWROOM

Showroom prové de I'anglés i significa “sala d’exhibicié”. El showroom és un
esdeveniment privat on una firma téxtil presenta la seva nova col-leccio
davant d'un seguit de propietaris de diverses botigues que compraran els
productes que més els hi agradin per vendre a les seves respectives

botigues. Es a dir, els fabricants exposen les novetats als compradors.

El showroom va néixer com a lloc on exposar la mercaderia que creaven les
empreses en un temps determinat. Els showrooms poden ser temporals o
permanents, depenent de la firma, perd normalment son esdeveniments
d'un dia. Els espais on es fan els showrooms poden ser molt variats: la
marca té el seu propi espai dedicat a aixo, es lloga un local o es poden

trobar en desfilades i fires de moda.

Actualment els showrooms estan molt pensats i conten amb un catering
present durant tot I'esdeveniment, musica i a vegades es fan presentacions
de campanyes publicitaries mitjancant suports audiovisuals. A més a més
d’empresaris, als showrooms s’hi conviden personalitats del mdén de la
moda: bloggers i instagrammers que trien lliurement les peces que més els
hi agraden per a portar durant la temporada i promocionar-ho mitjancant
Instagram, igual que una col-laboracid. També hi acuden celebritats per triar
els models que portaran a presentacions o gales. El tipus de persona que hi

va depen molt del tipus de firma que sigui.
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Foto

a moda

T ines_arroyo
. Y

7.076 Me gusta

ines_arroyo Afternoon meeting @hm
showroom discovering their
#HMstudioS516 % Wearing biker and
shirt from the collection | Felt in love with
the fabrics, colors and their travelling
inspiration #rightnow

xstjopax B¢

fashiontwinstinct Ohh £2@2

ovsiy.an Cute sweaterif

weargc @@ ®
elmosquitoglamuroso Ese jersey es@®@
normcoregirl vr

ejercicioymoda ¥¥

andreapertusa %

saritaod +/ %

arasime El jersey me encanta !

Foto: Instagram @ines_arroyo

1

& holacuore

1,367 Me gusta

holacuore Hoy he conocido de fondo a
una super marca @adidas_es , pero
sobre todo he podido conocer a todas
esas personas que hacen que una marca
sea especiall Gracias a todas por tantas
cosas bonitas y de las buenas que nos
hemos aportado!! 3

lulandco Yo quierocoo que guay amor
montse_b ¥
vicentahidalgo Ohhhhh que wayyy
heidicolourvibes ¥ /|4
go_miriam &30

cristinabarea Me encanta!!®
albanewbo Bombon!

criisrb Espectacular la chaqueta! Esta en
tiendas adidas? @holacuore

totorestaurante Muy guapa Marta!!!

sosann Tia he estado alli! Q pena no

: Instagram @holacuore. ShowroomAdidas
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8.3 MARKETS

Els markets son un tipus de mercats que van néixer als paisos del nord i
d’alla en prové la idea. Els markets son fires organitzades amb parades que
agrupen diferents sectors com ara moda, complements, decoracio i
gastronomia. Les parades que formen els markets son de petits negocis
amb una filosofia concreta. Aquestes parades a vegades tenen botiga

propia, van de market en market o tenen placa fixa en un market periodic.

Els markets es fan en llocs concrets i pensats, no es fan en places de poble
com les fires d’artesania. Depenent del tipus de market es fa a un lloc 0 a un
altre, pero el lloc predilecte per fer un market és en una masia antiga,
préviament restaurada, que actua com a hotel o restaurant. Les parades es
solen agrupar a dins de la masia, si és hivern i hi ha una sala prou gran per
agrupar-hi totes les parades, o als voltants de la masia, al mig d’'un camp.
Aquest és l'estil de markets que hi ha aqui a 'Emporda, per exemple. A
Barcelona els markets es solen fer en grans locals o edificis concrets. El cas
de Palo Alto Market (market que es fa periodicament un cap de setmana al
mes) es fa en els patis i sales interiors d’'una fabrica vella que ha estat
adaptada per aquesta mena d’esdeveniments. Els markets es poden fer a
llocs molts diversos, perd sempre es busca originalitat i crear una estética
determinada. Aquests esdeveniments poden contar amb musica en directe
per atraure al public i ofereixen una amplia gama de parades
gastronomiques perque tal de que puguis passar el dia alla sense haver de
moure’t per menjar. Tot el market sol estar decorat amb la mateixa estética,
és I'exemple del WhiteSummerMarket de Pals on totes les parades estan
decorades de color blanc i aix0 és el que el caracteritza. Un altre exemple de
market, una mica diferent és el Lost&Found Market, celebrat a Barcelona
cada tres mesos. En aquest market es ven roba vintage i s’organitzen

esdeveniments conservant I'estil vintage.
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MARKETS ORGANITZATS PER BLOGGERS

Hi ha un altre tipus de market organitzat per bloggers i instagrammers on
aqguestes venen la seva roba, perquée és d'una temporada anterior o bé
perqué no els hi cap a I'armari. Normalment s’ajunten unes quantes noies
que siguin amigues i fan el market conjuntament. El market el fan en locals
que lloguen o directament fan convenis amb els propietaris del local, als
quals ja els hi interessa que facin el market alla per donar a conéixer el lloc.
Hi ha bloggers que tenen market amb nom propi i que el celebren

anualment, és el cas de la blogger Dulceida amb el Sweet Market.

@ gigi_vives LE SIGUE!

1,756 Me gusta

gigi_vives ATENCION! = | Vuelvo a THE
MARKET!!!! Estare vendiendo cositas
molonas con @blancamiro @ines_arroyo
& @ariviere este 27 de Noviembre en
Calle Santalo 45 de 16:30h a 20:00h ¢
#savethedate OS ESPERAMOS!

nadiiasanz @&, pero hay @y
apaularosello24

nfontova @albacaballeroo @acortiella

alexandra_pumarola @nicolebroder
@ori_zek

nicolebroder Vamoooos
aalexandra PLI‘\\'ZF[HZ’

alexandra_pumarola @andreapumarola
andreapumarola @monizaldua nem???

ihuerts clai

wyals @judtomas

laiavinyals WOW judtomas

Aihnrte -

Font: Instagram @gigi_vives

WEET HARKET

AGE FARKET & SECOND fIAND

> o ) oz/em

SWEET MARKET - DULCEIDA

et Dulceida

&Y i 119761

Font: canal de YoutubeDulceida. Video on explica el market
https://www.youtube.com/watch?v=HKt4i_kldpc
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8.4 ESDEVENIMENTS
ORGANITZATS PER UNA MARCA

Cada dia son més les marques i botigues que opten per crear
esdeveniments per tal d’apropar-se al public. Els esdeveniments son molt
variats i varien molt depenent del tipus de marca. Les marques que creen
esdeveniments son marques minoritaries, marques petites que no participen
a les grans passarel-les del mon de la moda i han de buscar altres métodes
per atreure clients. Les firmes d’alta costura rarament creen esdeveniments,
i si ho fan son per a un public molt concret. Actualment es busca la
originalitat i hi ha molta competéncia per veure qui crea I'esdeveniment més
divertit, original i creatiu. Un altre factor important per als esdeveniments
sén les influencers, no hi ha esdeveniment sense influencer. Existeixen
molts tipus d’esdeveniments i seria impossible classificar-los tots, per tant

em centraré en els més utilitzats i importants per a les marques minoritaries.

X Prové de I'anglés i significa “després de treballar”. | com be
diu la paraula, els afterworks son esdeveniments que transcorren un
dia normal, entre setmana, a la tarda. Als afterworks es fan en locals
llogats o de la mateixa marca des de les 19h fins a les 22h. Conten
amb servei de catering i musica ambient, que pot ser en directe o no.
La funcié dels afterworks és donar a conéixer una marca, fer la
presentacié d’'un producte nou, ensenyar una nova col-leccio o
simplement apropar-se al seu public. Els afterworks engloben molts
esdeveniments diferents, cada marca es crea el seu propi afterwork i
el fa a la seva manera. Evidentment, els afterworks conten amb la
preséncia d’influencers que soén obsequiades amb els productes
d’aquesta marca a canvi de penjar fotos dels productes o de
I'esdeveniment a Instagram. Recentment les marques també els hi

demanen que pengin fotos i videos a Snapchat.

Per exemple, la marca Double Agent fa berenars amb influencers de renom i

sorteja poder anar a berenar amb elles entre les seves seguidores. Una
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vegada alla les conviden a un berenar idil-lic, tot ben posat i ben decorat per
fer-li una foto i penjar-la a Instagram. També les solen obsequiar amb algun

producte, i a les influencers els hi paguen perqué hi vagin.

A doubleagentusa SEGUIR

5.182 Me gusta

doubleagentuss #Barcelona! This
Thursday. who wants to enjoy a sweet
snack with @emitaz & @carlotabruna ?
17.00. Send a DM with your name, age
and email and you can win a special
pass! pic by alile
#DoubleagentHQ # eagentusa
#doubleagent #oarty #yummy

lilethmania There are in a blogger party
in Huelva. @holeahuelva @ithuelva

cristi_na23 No se siirna x la comida..jaj
ajab @paula nd3

ivetdelatorre Estaven bons els
donuts... jajajaja ‘@laur

mariarost22 aca
marttsanau «

claudia.prat am S
probamoaos!? +

Font: Instagram @doubleagentusa

X Les marques organitzen festes per celebrar o un
aniversari de la botiga, o un aniversari de I'empresa en general. A
aquests esdeveniments hi sén convidades les influencers i altres
personalitats del mén de la moda. Depenent de la marca que es tracti
hi aniran unes personalitats o unes altres, pero a les de firmes d’alta
costura hi van models i actors famosos.

X En aquest cas I'esdeveniment no és ben bé creat per
la marca. Es tracta d'un esdeveniment organitzat per I'ajuntament de
la ciutat més les botigues participants i col-laboradors. La shopping
night obra les portes dels comercos en hores no comercials, dura des
de les 20h fins a la 1h.

Per exemple, a Barcelona la Shopping Night es celebra una setmana

després del Black Friday', abans de nadal, i conta amb ofertes especials

"Black Friday. El “divendres negre” és el dia que inaugura la temporada de nadal per a les botigues fent grans

descomptes. Es celebra el dia després del quart dijous de novembre. Es d’origen america.



Xarxes socials i influencers: el nou mitja de difusio de la moda

que inciten al consumisme. Aquest any a Barcelona s’ha celebrat el dia 3 de
desembre i I'esdeveniment s’ha creat al voltant del Passeig de Gracia, amb
una tematica dedicada a Sheakspeare. Les shopping nights no només es
basen en botigues que fan ofertes, sind que al voltant de tot aixd s’hi
organitzen una seérie d’espectacles. Recentment les botigues han creat un
meétode per atreure els seus clients: convidar a influencers perqué passin

tota la nit a la seva botiga.

goicoechea22 Mafana nos vemos en la
Shopping Night en la tienda de
adoubleagentusa de Roselld. Os espero
a partir de las 20h 9%

Font: Instagram @goicoechea?2?2

andreabelverf Pequeno avance del que
no me he podido resistir! & Marfiana
estaré en la tienda de
whershkacollection de Paseo de Gracia,
7 de 21:00 a 00:00 para celebrar la
Shopping Might de Barcelona!! Os dejo
aqui mi look y como podéis wver mi libro
no faltaral! Habran sorteas, comida y
mucho mas, miles de sorpresas al caer

807 seeyale e ld
Font: Instagram @andreabelverf

dulceida Hola de nuevo #Barcelona ! Os
espero hoy de 20h a 22h en la tienda de
atousjewelry (Paseo de Gracia 99) para
celebrar la Shopping Might con muchas
sorpresas! |

Font: Instagram @dulceida

Un altre tipus de festes son les que organitzen les grans firmes amb motius
especials en les quals hi acudeixen tota mena de personalitats famoses.
Poso com a exemple la festa de Louis Vuitton I'any 2014 amb honor al seu

“monogram”*?.

2Monogram. El monogram de Louis Vuitton és el seu logotip.
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Louis Vuillon en
Nueva York

1.2 hlngeer Chiars
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Font: La blogger Chiara Ferragni

galerias/la-fiesta-de-louis-vuitton-en-nueva-york-noviembre-
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w.vogue

2014/11400/image/920085

[
VOGUE
Cindy
Sherman
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Nueva York
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Font: La fotografa CindySherman

lerias/la-fiesta-de-louis-vuitton-en-nueva-york-noviembre-

celebrit

http://www.vogue

2014/11400/image/920099

VOGUE
Frank Gehry
La gran fiesta de

Louis Vuitton en
Nueva York

£1 PORTADA DE LA GALERIA

R A CELEBRITIES

Font: L’arquitecte Frank Gehry

http://www.vogue.es/celebrities/galerias/la-fiesta-de-louis-vuitton-en-nueva-york-noviembre-

2014/11400/image/920094
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8.5 ESDEVENIMENTS
ORGANITZATS PER UNA AGENCIA

Les agéncies publicitaries especialitzades en el mon de la moda també
creen esdeveniments patrocinats per marques. Aquests esdeveniments
poden ser molt diversos i amb tematiques molt diferents, perd normalment

sén organitzats per fer passar una bona estona als seus convidats.

Posaré com a exemple l'agéncia Influence Code i un dels seus
esdeveniments amb més éxit. Segons la propia agéncia, el seu

esdeveniment The Mermaid Pool Party es resumiria aixi:

#TheMermaidPoolParty va ser la primera de moltes #TheHashtagParties
organitzades per Influence Code. El passat 19 de Juliol va ser un dia de sol,
piscina, sirenes | per descomptat, influencers a la terrassa de TOC Hostels a

Barcelona.

Els nostres patrocinadors ens van ajudar a crear una experiencia vunica per
comencgar la temporada d'estiu de la millor manera. Amb un tractament de
bellesa de Foreo Spain i unes ulleres de sol de Liu-Jo acompanyades d'una
Estrella Damm ben freda, les nostres influencers i els seus seguidors van

passar una tarda de diumenge ideal.

La col-laboracio de Havaianas i Fujifilm van afegir encara més color i
diversio. El catering de 21 de Marg estava tant bo com es veia i juntament

amb les begudes Coco Wilson I'ambient de Pool Party es sentia.

Gracies per acompanyar-nos [ ens veiem a la propera edicio de
#TheHashtagParties!

#MoreToCome #Stay Tuned

Video de I'esdeveniment: https://www.youtube.com/watch?v=J6S473A-W1A
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Font: Instagram @viewsbylaura

/3



Xarxes socials i influencers: el nou mitja de difusio de la moda

BCN MEET UP MELIA SKY

Un dels esdeveniments més importants pel que fa a influencers és el Bcn
Meet Up Melia Sky. El Bcn Meet Up és un esdeveniment que dura dos dies i
es celebra a I'hotel Melia Sky, a Barcelona. Es un esdeveniment creat per
I'agencia The Rocking House i consisteix en una “reuni¢” estatal de moltes
influencers espanyoles per tal de posar-se al dia de noves tendéncies i

coneixer noves marques.

Aguest esdeveniment conta amb dues edicions: la primera
es va celebrar el passat mes d’abril, i la segona a principis

d’aquest novembre. Em centraré en la ultima edicio.

El primer dia va comencar amb una taula rodona formada
per grans professionals del sector de la comunicacio
online, influencers, representants de marques i
coolhunters®® on van debatre i van donar a conéixer noves
formes d’estratégia del mdén de la moda. Els altres
esdeveniments dels dos dies es van basar en conéixer les
marques que participaven a l'esdeveniment, provar els
seus productes, fer-se sessions de fotos amb aquests
productes i compartir-ho a les xarxes socials. Tot el que
portaven i feien era amb fins publicitaris. Per exemple, van
fer una classe de ioga i totes anaven vestides amb roba
d’'una de les marques patrocinadores. Si bevien aigua, o
menjaven qualsevol cosa, també ho estaven patrocinant. Al
cap de pocs dies, totes les bloggers que hi van participar
van fer un post al seu bloc explicant en qué havia consistit
I'esdeveniment, i indirectament feien publicitat de les
marques. La majoria dels posts sén molt semblants i amb

les mateixes fotos.

Video de 'esdeveniment: https://vimeo.com/146377030

13Cool Hunter. De Ianglés, caca de tendéncies. Feina que consisteix en fer prediccions sobre canvis o nous

sorgiments referents a la cultura del consumisme i la moda .
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9. EMPRESES RELACIONADES AMB EL MON
DEL MARQUETING/PUBLICITAT DE MODA

Empreses dedicades a la publicitat en el camp de la moda n’hi ha hagut des
de mitjans de segle XX pero durant el segle XXI, al aparéixer les noves
tecnologies i amb elles les xarxes socials, han aparegut un nou tipus

d’agéncies.

“La forma de consumir publicitat, moda i tendencies ha canviat
radicalment. El public d'avui és més jove i exigent, i l'oferta

infinita. Avui, una imatge ho diu tot.” — GoTalens

Aqguestes agencies es diferencien de les tradicionals en el fet que utilitzen
les xarxes socials per treballar i elaborar el seu producte. Dins aquest sector
hi ha les agéencies que tracten tots els aspectes del mdén de les xarxes
socials i les agéncies que es centren en un sol aspecte com ara els/les
influencers. Les agéncies que es basen en el sector dels influencers actuen
com a mitja entre un/a influencer i una marca. Aquestes agéncies ajuden a
popularitzar una marca mitjancant un/a influencer. Una altra innovacio que
aporten aquestes agéncies és que com a marca et permeten crear tot el

procés de la campanya publicitaria des d’internet mateix.

A Espanya comencen a apareixer empreses que es dediquin al sector dels

influencers. Actualment hi ha aquestes:

<> ‘A Go Talents trobaras els millors trendsetters del
moment. El seu talent es respira en els seus blocs, comptes
d’Instagram i xarxes socials, igual que es respira a cada minut de les
seves vides. Per aixo son creadors de tendencies, i per aixo son el
millor canal per a la publicitat del segle XXI. Tant si ets una marca i
busques sobresortir entre el nou public, o si ets un talent | vols

representacio, aguest és el teu lloc. http://go-talents.com/
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*

“La creativitat, el compromis, la naturalitat i la
passio son els valors que es reflecteixen en cadascuna de les
persones que formen part de la nostra agencia i de les campanyes

que desenvolupem. http://www.ifcagency.com/es

“Som wuna boutique de la comunicacio i
relacions publiques. Els nostres clients ens defineixen com uns
sastres artesans que confeccionem a mida les seves estrategies de
comunicacio global (online i offline). Som l'aparador i la veu de les
marques de moda, bellesa i lifestyle que representem. Una agéencia
que aporta a les marques una nova visio de les relacions amb els
mitjians de comunicacio, influencers, comunitat /

clients. "http://socialinfluencers.es/index.html#

“Som innovadors. Som story tellers. Som un
equip persuasiu que crea estrategies penetrants, evoca converses a
través de tot el social media i mes enlla. Creem idees, temes que
posen, que impulsen el consumidor. Activem exércits d'editors,
escriptors, influents, super-stars digitals, influencers i liders

socials. 'http://www.therockinghouse.es/

“El blogging és un veritable dialeg entre I'editor i els
seus lectors. Les bloggers son les veus de la nostra generacio,
autentiques influencers que tenen el poder de crear i inspirar. Okiko
Talents és un observador del mon "online " amb una perspectiva
Unica que ajuda a les marques a connectar amb consumidors reals.
Unim el coneixement sobre el marqueting tradicional, xarxes socials,
mitjians digitals i PR. Guiem als nostres clients a través del paisatge
en linia / transformem a bloggers en

marques. http://www.okikotalents.com/es

76



Xarxes socials i influencers: el nou mitja de difusio de la moda

10. EL SEXE MASCUL]

Com hem pogut comprovar durant tot el treball, el mén de la publicitat de
moda esta clarament influenciat i regit pel sexe femeni perqué normalment
és el sector que més el consumeix. La moda cada vegada agafa més
importancia en el sector masculi, sector que abans no s’hi tenia tant
d'interés i per aixd0 mateix també hi ha influencers nois. Els influencers
masculins sén una minoria molt petita comparada amb les noies, pero tot i
aixi n’hi ha. El fet de que n’hi hagi pocs és degut basicament a les
convencions socials, molta gent associa al fet de que un noi sigui blogger,
per exemple, a que sigui homosexual ja que es considera una aficio/feina
femenina. Del sector influencers el que més abunda son els instagrammers.
Molts dels influencers que existeixen ja provenen del mén de la moda, bé

com a dissenyadors o com a models, que és el més normal.

Els nois influencers tenen el mateix paper que les noies, ser la imatge i els

difusors de les marques.

A escala mundial, com a bloggers, podem destacar I'alemany Marcel Floruss

(http://onedapperstreet.com/) [ I'italia Mariano Di Vaio

(http://www.mdvstyle.com/). Com a youtuber i intagrammer alhora, cal

destacar el hawaia Jay Alvarrez (3 milions de seguidors a Instagram) el qual
no publica videos com els ensenyats anteriorment, sind que publica videos
dels seus viatges per llocs paradisiacs als quals hi va amb la seva novia
(@alexisren). Aquest cas és important perqué juntament amb la seva novia
han creat una imatge perfecte per a productes relacionats amb la platja i
I'estiu. S’ha arribat a dir que la parella és ficticia, creada com una imatge de

marqueting.

Video del seu canal: https://www.youtube.com/watch?v=P22gcb4YHso
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.‘;

Font: Instagram @jayalvarrez

A Espanya, un dels Dbloggers meés famosos és Pelayo Diaz

(http://www.katelovesme.net/). També es pot destacar el catala Marc Forné

(http://marcforne.com/). Com a instagrammers Arnau Marin (@arnaumarin),

Alex Domenech (@alexdomenech) i Albert Mullor (@albertmullor). Com a
youtubers n’hi ha molt més pocs, perd n’hi ha. Per exemple, Alex Puértolas i

The Tripletz (tres nois).
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CONCLUSIO

Amb aquest treball he pogut descobrir totes les curiositats que tenia sobre
el tema i coneéixer exactament qué hi ha darrere de cada foto que veiem a

les xarxes.

Per a l'elaboracio del meu treball he tingut forces dificultats a I'hora
d’aconseguir la informacié ja que al ser un tema molt nou hi ha molt poca
documentacid que en parli directament. De fet, no he trobat ni un sol llibre
que ho faci, tot i haver buscat a les biblioteques de la xarxa catalana i a les
d’universitats. Tota la informacié I’he tret d’investigacio personal, preguntant
i llegint articles recents de diaris i revistes. Un dels llocs del qual he tret
forga informacio és de la revista Vogue on hi he trobat articles que m’han
ajudat a entendre millor conceptes i aprendre coses noves. Un altre
problema que he tingut a I'hora de voler fer entrevistes o demanar
informacid a gent del sector ha estat que al fer-ho, la majoria de gent no

m’ha respos als correus enviats.

Com a conclusio objectiva del treball he observat que avui en dia un negoci
dificilment pot tirar endavant sense 'ajuda de les xarxes socials i, depenent
del target, d’influencers. El camp dels influencers s’utilitza sobretot amb
marques que busquen un public juvenil i adolescent ja que és el public més
influenciable i manipulable. La xarxa social més important del moment en
aquest camp és Instagram, Facebook és utilitzat per un public més gran que

el public adolescent.

De manera més subjectiva i des d'un punt de vista més critic he arribat a la
conclusio de que la publicitat actual, en tots els seus camps, ha canviat molt
respecte el segle anterior gracies sobretot a les xarxes socials i internet. He
observat que el mon dels influencers és un mén molt fals i estereotipat.
Personalment he pogut comprovar que és un mon que involuntariament i
inconscientment t'incita al consumisme constant, et fa crear necessitats que
no tens i t'incita a voler ser com les noies que segueixes a les xarxes socials.
He tingut la sort de ser-ne conscient i adonar-me’n compte, pero la majoria

de gent no ho veu i per tant, podem aplaudir a aquest nou sistema publicitari
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perqué funciona, i aconsegueix el que pretén. La moda és vista des d'una
altra manera, és vista a través de les xarxes socials, i com que tothom hi té
accés, tothom creu que pot ser igual que les influencers que basicament en
fan un Us publicitari. Aquestes influencers a través de les seves fotos ens
mostren una vida perfecta: parelles perfectes que ens fan sentir sols, cossos
perfectes que ens fan acomplexar, roba perfecta que ens crea la necessitat
de comprar-ne per ser com elles, cases i viatges perfectes, sopars i amics
idil-lics. Tot aix0 és el que la gent veu en les fotos, pero el que la gent no veu
és que darrere de cada foto d'un viatge, aquell ha estat pagat per una marca
que vol ser promocionada, que no han gaudit del viatge perque se I’han
passat fent fotos del perfecte que se suposa que ha estat el viatge. El
mateix passa amb tots els esdeveniments: les fotos que pengen ens fan
pensar que s’ho han passat d'alldo més bé, que I'esdeveniment ha sigut
fantastic i que han gaudit de la companyia de molta gent quan en realitat
s’han passat tota I'estona fent-se fotos mostrant lo be que suposadament
s’ho estan passant i penjant-les a les xarxes socials des del mobil. Un altre
factor important a observar és que en el mon de la moda la gent que
s’encarrega de publicitar-lo, principalment, sén dones. El sexe femeni
sempre ha estat el sexe més debil en aquest camp ja que des sempre ens
han imposat uns estereotips a seguir i molts complexes a agafar. Des de
sempre s’ha volgut menysprear a la dona creant-li necessitats que no té per
assemblar-se als models que ens imposen. Es veritat que cada vegada aixo
s’esta aplicant més al sexe masculi, perd tot i aixi amb el treball he pogut
comprovar que dins del mén de la moda el sexe masculi té un paper molt
petit en comparacido al femeni. El mdén de les influencers i de les xarxes
socials pot ser molt atractiu i interessant, perd se n’ha de fer un Us ha
conscient i raonable, intentant que no influencii gaire a les nostres vides ja

que pot arribar a fer-nos crear complexes innecessaris.

Com a conclusidé final haig de dir que m’ha agradat molt fer aquest treball ja
gue m’ha fet adonar de coses que fins abans no havia vist i tot i les parts
negatives que hi he trobat és un tema que m’agrada molt, m’he sentit molt

comoda fent-lo.
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ESTUDIS RELACIONATS AMB EL
MARKETING/PUBLICITAT MODA

Actualment existeixen les carreres de publicitat i marqueting individualment,
perd cada vegada apareixen més variants que s’especifiquen en un camp
concret. Explicaré totes les variants que s’ocupen de la moda. La majoria

sén masters no carreres, ja que és una cosa molt concreta i especifica.

% Titol superior en disseny de moda, estilisme i comunicacio (IED)

% Fashion marketing and comunication (IED)

s Master en direccidé i administracié d’empreses: especialitat moda
(IMF)

% Master en comunicacié de moda i bellesa Vogue(Universidad Carlos
I, Madrid)

% Master en comunicacié de moda (Blanquerna)

% Master en direccio d’empreses de moda (Esden)

«» Master Oficial en Comunicacio de Moda i Bellesa Telva&Yo Dona

(Escola de periodisme i comunicacio)

3/



Xarxes socials i influencers: el nou mitja de difusio de la moda

PROGRAMES TELEVISIUS

La influéncia de les xarxes socials i de les personalitats que han nascut amb
elles(influencers) és evident en la nostra societat i és per aixd que s’han

dedicat varis programes i noticies a aix0. Programes a I'estat espanyol:

K/

<> Noticia breu al telenoticies de TV3 on
parlen amb instagrammers i expliquen tot el que hi ha darrere cada

foto que pengen. http://www.ccma.cat/tv3/alacarta/telenoticies/la-

cara-oculta-dinstagram/video/5564837/

<> Programa 7inc una idea de rtv.es

on la blogger Aida Domenech (Dulceida) explica en qué consisteix la
seva feina. També apareix en el video una professora de la UOC
explicant el fenomen de les bloggers.

http://www.rtve.es/m/alacarta/videos/tinc-una-idea/tinc-idea-

persones-aida-domenech-moda-les-xarxes/3295464/?media=tve

<> El programa d'Antena3 dirigit per Risto Mejide
va entrevistar als influencers del moment, dos influencers de
videojocs i dues influencers de moda. Les de moda son les que ens
interessen, son les bloggers Aida Domenech (Dulceida) i Alejandra
Pereira (Lovelypepa).

http://www.atresplayer.com/television/programas/al-

rincon/temporada-1/capitulo-11-wismichu-dulceida-alexbyl1l-lovely-
pepa_2015113000509.html
< Programa de TV3 dirigit per lvana Mino que

tracta d’ensenyar els racons de Catalunya a influencers d’altres
paisos provinents dels cinc continents. Conta amb 12 capitols.
Exemple d'un a un instagrammer:

http://www.ccma.cat/tv3/catalunya-experience/allan/fitxa/109407/
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LLIBRES

Moltes influencers i altres personalitats dins el mon de la moda han

aprofitat la seva popularitat per crear un llibre sobre elles, perd no es tracta

d’'una biografia. Es tracta d’un llibre on solen parlar sobretot d’estilisme, estil

de vida, viatges...etc. A continuacié en veurem uns quants:

*0

o%

De la /it girl Alexa Chung. El llibre conté pagines

d'esbossos, fotografies i escrits que detallen els seus ;‘”&WV}
consells sobre moda i reflecteixen les seves
inspiracions. Es un dels llibres més coneguts en "
I'ambit de la moda.

BRRIESRECE i1

Llibre de la blogger
Alexandra Pereira. El llibre conté histories sobre viatges, looks, trucs
de bellesa, salut y un analisi personal sobre el fenomen dels blocs de

moda.

Es el segon llibre de la blogger :
SIMPLY
Lovely
pepal

Alexandra Pereira. Aquest llibre t'ensenya a treure
el maxim partit a les peces del teu armari i a lluir el
millor look en cada ocasiod.

De la blogger Silvia Navarro.

Es una guia de consells i idees per aprendre a

Isillaparamibolso &

Siliia Nwane

combinar la roba i saber com afrontar situacions
com ara una entrevista de treball, una primera cita,
una festa o un casament.

De la
blogger Leandra Medine. Llibre que mostra
diferents estils elegantment ofensius per allunyar el
sexe contrari. Barreja humor amb cultura.

Consells de bellesa i estil de la

instagrammer Andrea Belver.
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ENTREVISTA CELIA VELA

Celia Vela

Figueres

Dissenyadora de moda

Entrevista feta a la botiga de Figueres

http://celiavela.com/ca

Em dedico a la moda des de fa 20 anys. Quan vaig acabar els estudis em
vaig posar directament a la creacid de la meva firma. Mai he treballat per
altres marques com han fet alguns dels meus companys. La veritat és
que crec que la moda n’ha fet molts de canvis, perd un dels més grans jo
crec que és el de la tecnologia. La tecnologia ens ha ajudat molt tot i que
en el meu cas és més a nivell de difusié que a nivell creatiu. A nivell de
difusio les xarxes socials ens han obert un ventall de possibilitats molt
gran que abans molts dissenyadors com jo no tenien ja que la difusio es
feia sobretot a través de la premsa escrita i només ho podien pagar les
grans empreses. Les xarxes socials han fet que la gent tingui molta més

informacio sobre dissenyadors com jo.

Si, crec que actualment tenen molta importancia en el mon que envolta
la moda. Un dels problemes que ha sortit amb les xarxes socials és que
tothom hi té accés i qualsevol pot opinar de qualsevol cosa sense tenir
cap coneixement del que diu, hi ha molt de contorsionisme. A vegades
poden arribar a fer mal perqué parlen de coses que no entenen, i aixo
que amb mi normalment s’han portat bé! Es una petita part negativa que
sol afectar més a les marques grans que a les petites com la meva, ja
que solen valorar més la part artistica. En faig un us professional, a nivell
personal no tinc res perqué la gent acabaria opinant de coses que no

s’ha d’opinar i perdria la llibertat que tinc. Fa més o menys tres anys que
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estic a les xarxes socials Facebook i Instagram i amb qui més hem
crescut en aquest aspecte és amb gent de la vostra edat i a mi aixd em

flipa.

Les desfilades de moda i les xarxes socials. Les passarel-les son una
formula que no ha canviat. Si que pots fer una exposicio, una festa privada,
un esdeveniment privat, etc. perd el més fort és que el que continua
mobilitzant a la gent és una desfilada, la de tota la vida. Respecte quan vaig
comencar la diferencia més important és en les xarxes socials. A les
passarel-les mateix, si un dels models que tens et penja una foto a les seves
xarxes socials, automaticament els nostres seguidors augmenten. La forga
de la televisio per exemple, encara és molt forta, perd sobretot en la gent

gran ja que son els que no solen fer us de les xarxes.

Si, de fet hi col-laborem sovint. Hi ha gent amb la que col-laborem més
perque ens coneixem més, per la confianca, perqué se senten identificats
amb el que jo faig, etc. Aqui el “feeling” és super important, el feeling que
pugui tenir el blogger amb tu és essencial. Abans es regalava la roba a
presentadores de televisido o a actrius i ara es fa a bloggers, perd jo mai
he entrat en aixd de pagar perqué portin la meva roba: jo regalo la meva
roba perque vull, no és un pagament, ho faig perqué jo he volgut. A totes
les persones que he vestit han estat persones que m’agraden i ho he fet
perqué he volgut, inclus m’han volgut pagar i he dit que no perque em
venia de gust fer-ho. En canvi també m’ha vingut a buscar gent perqué
els hi regalés roba per ser son qui sén i els hi he dit que no perqué no
m’agradaven, actrius com la Penélope Cruz. Les col-laboracions amb
aquestes noies aporten reconeixement i popularitat de la marca perd no

beneficis directes.
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No, la 080 sincerament t'ajuda en difusio, a que la gent se’n recordi de tu. Es
tenir una desfilada d’un nivell altissim, de gran firma europea a la teva
disposicid. Si que t'aporta a coneéixer gent, si que t'aporta coses com ara a
gue et coneixin, perd no clients com passava abans, aixo €és una altra part

que s’ha de treballar més.

Font: Desfilada Celia Vela 080 juliol 2015, foto feta per mi
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ENTREVISTA PAU ESTEVE

Pau Esteve

Barcelona

Dissenyador de moda

Entrevista feta al market Palo Alto, Barcelona

http://www.pauesteve.net/

Fa tres anys

Tinc botiga online, no crec en la botiga fisica com a marca propia sind
com a punts de venda en diferents botigues. Tinc botiga online des de fa
un any i mig i venc més a la botiga online que als markets on vaig, tot i

gue no hi ha gaire diferéncia.

Aquesta es la quarta edicié en la que participo a Palo Alto. Els markets
d’aqui a Barcelona, i a Espanya en general, tenen molt dificil accés i la
oportunitat per accedir-hi és minima. Son molt cars i invertir per pagar
nomeés un market en una marca emergent com jo és complicat. A la resta
d’Europa estan molt més bé perqué son molt més barats i la oportunitat

és real.
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Utilitzo sobretot Facebook i Instagram. La que més utilitzo és
Instagram perque és el que arriba més a la gent i la que meés

m’agrada.

No he col-laborat mai amb cap influencer perqué no he trobat
I'influencer que m’agradi prou i que pugui transmetre bé la meva
marca. Tampoc ho he fet perque és un tema forca nou, que no he

tingut temps d’estudiar el que em pot aportar en quant a beneficis.

Font: Pau Esteve, Google
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ENTREVISTA ARETHA FUSTE

Aretha Fusté (@arethalagalleta)
Barcelona

Blogger

Entrevista feta per correu

119K seguidors a Instagram

http://www.arethalagalleta.com/

Es un hobbie que ha passat a ser la meva segona feina

Tot va comencar per casualitat, vaig comencar a penjar fotos dels
meus looks i quan vaig veure que agradaven vaig decidir dedicar-hi
meés temps. El que més costa és ser constant i alternar la feina amb el

bloc i Instagram.

Qualsevol noia pot ser-ho, simplement has d’ensenyar alguna cosa

diferent i que agradi a la gent.

No, jo no ho soc. Els meus pares sén molt humils i treballadors.

Les faig servir totes, pero la que més Instagram. Utilitzo Snapchat, el

bloc, Facebook i Pinterest.

Si i passo molta vergonya. Encara que no ho sembli sé¢c molt timida

en aquests aspectes.
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Si, a molts. Em semblen una gran oportunitat per coneixer cara a cara

a la gent, una cosa primordial.

La moda és passatgera, I'estil que li donem no s’oblida.

Conéixer a gent.

Treballo en una agéncia de comunicacio, m’encanta!

FE s e

Font: Aretha, www.arethalagalleta.com
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ANALIS
BLOC

http://www.marcforne.com/

/ Apartats del bloc

ABOUT  EVENTS  TRAVEL  OUTFITS  FACES  STREET STYLE WORK  VIDEO  CONTACT

MARC FORNE

photography & lifestyle

St

oo

Outfits
ABOUT BLACK AND A TRENCH COAT COLOR BLOCK

OUTFITS

CHRISTMAS WISHLIST

Do <R iy

Enllac a les altres

xarxes socials

> Titol del bloc

—» Ultims posts

JULY 2015: AMONTH LOST IN THAILAND #1

Ultim post, a sota segueixen els

|- . ) .
P altres. Apareixen cronologicament,

sense classificar
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Nom de I'usuari que ha penjat la foto Numero de “m'agrada” que té la foto

&& monicanoz ~OLLOWIN
{ |

Temps que fa que I'usuari ha penjat
7,028 likes > ps 4 q penj

la foto. 1w és one week, una setmana

monicanoz % My Puma creepers are
better than yours ||| thank you &puma
apumasportstyle #THECREEPER Comentari de l'usuari sobre la foto.

: 2 : T—— >

# | =" ™ . . .

SFENTYXPUMA [ Utilitzacio de hashatgs i mencions a la
marca que li ha proporcionat el

omercanakcit Get me one pair of thesee

abuenovalerodepalmapaula producte de la foto

lorena_albir | like it! ® @maria__ tafur
(sin las cuerdas)

paulaacarrera @ainadal

ainnadal apaulaacarrera horriiiiibles

juuls_1999 d@ropebal3 se admite como
regalo de Navidad @

maria__tafur Me molan mon

alorena_ albir e e 2 Comentaris dels seguidors
eliyxz Omg & @delia we
buenovalerodepalmapaula @ferran.albe
i

Etiqueta a que porta directament

ANALISI FOTO INSTAGRAM

@monicanoz



ANALIS|
VIDEO

YOUTUBE

Gigi Vives

T @ mEem

WITH GIGI VIVES

I'COMU EDITO MIS FOTOS? | GIGI VIVES

B i Wves

| pors ol oo O0AC EDFTO TN

S0 Eeh Frooss

000 TG0 PaTR NOGRanGs

Titol del video i nom del canal

Numero de visites del video. A sota

numero de “m’agrada” i “no m’'agrada”

Informacio sobre el video:

TOODS LOS COMENTARIGS (171

Wi crmmrianas

westigandn & ver s o algin pesibio sobcshaa! S Aal oue yshui por aste video’y

Freeio Mok BF 000 o FI00 A3 o5 dlena U hesitned

B
»

2
o<

v

Dia de la publicacio del video
Descripcio del video

Nom de les cancons que sonen de fons
Credits a la persona que grava i edita el
video

Enllac a les altres xarxes socials de la

youtuber

Comentaris dels seguidors
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INTRODUCCIO

Com hem observat durant tot el treball hi ha una série de novetats que han
estat incorporades en els negocis de I'ambit de la moda. Aquestes novetats
es basen en la utilitzacié de les xarxes socials com a mitja per a difondre els
productes de cada determinada marca, la col-laboracio amb influencers per
tal de crear una popularitat a la marca i la creacié d’'una pagina web com a

substitucio d’'una botiga fisica i per a poder vendre a un mercat més ampli.

Aquestes novetats sén aplicables a tots els ambits de la moda, no només a
roba, sind que també s’utilitzen per a complements, sabateries...etc. i en el

meu cas, bijuteria.



Aplicacio de la part tedrica a un negoci de moda

EL MEU NEGOCI

Com he esmentat anteriorment, I'aplicacio de les novetats en el camp de la
publicitat de la moda també accepta els negocis de bijuteria i aprofitaré el

meu per al treball.

La meva marca es diu Haizea. Haizea significa “vent” en eusquera i vaig
trobar que era un bon nom per la situacio del lloc on visc, a 'Emporda, on hi
abunda el vent, la tramuntana. La meva marca es basa en la creacié de
bracgalets i collarets a partir de peces ja creades, jo en penso els dissenys i

les ajunto. Les peces que faig servir no les he creat jo, les compro fetes.

Haizea ha existit des de que jo tenia set anys i anava a les fires anuals del
meu poble amb una taula i dos cavallets per vendre les coses que feia. Cap
any he deixat de participar en les dues fires que es fan al meu poble,
introduint cada any innovacions, fins a arribar a I'estiu del 2014 on, animada
per les amigues, vaig decidir a fer-me una pagina d’Instagram per penjar-hi
fotos dels meus bracalets i collarets. Alla va ser on va néixer oficialment el
nom de Haizea. A partir de la creaci¢ de I'lnstagram vaig comencgar a vendre
els meus productes a gent dels voltants de Figueres que veien les fotos a

I'Instagram i me’ls demanaven.

La filosofia de Haizea es troba en la compensacié de la natura amb la
delicadesa. Pretenc donar una imatge d’amor cap a la natura i aixo més que
en els productes es veu reflectit en les fotografies. Podriem definir Haizea
amb I'eslogan “Soft and delicate”, que amb catala significa: Suau i delicat.
Son dues paraules que es complementen molt bé i defineixen a la perfeccié
la meva marca, tant pels seus productes com per les seves fotos i el seu

estil general.

Els meus productes estan ambientats per a un public femeni i més aviat

juvenil tot i que son portables per a gent de totes les edats.

He elaborat un logotip per a la marca i una targeta de contacte per donar a
les parades i a I’hora d’enviar productes per correu. La targeta conté el nom

de la pagina web i el de les xarxes socials, el logo amb gros i el meu nom

w
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envoltant el logo. La targeta I’he imprés amb paper organic de color marrd
perqué crec que li dona un toc més original i s’adequa molt bé a la imatge

de la marca.

Font: logotip

Font: targetes de Haizea, foto meva
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XARXES SOCIALS

Un dels passos primordials per al bon funcionament d’'una marca actual és
contar amb xarxes socials i utilitzar-les de manera constant. Jo utilitzo
principalment Instagram, perqué crec que és la que arriba més a un public
juvenil i aquesta xarxa és la més utilitzada per aquest sector. Com he
esmentat abans, Instagram és la xarxa social que primer vaig crear-me i la
que més servei m’ha fet. Facebook me I'he creat expressament per al treball
perqué no havia tingut la necessitat de fer-ho abans. Facebook serveix per

arribar a un public d’edat més avancada que el public d'Instagram.

INSTAGRAM

El nhom a Instagram és @hhaizea (amb dues H perqué amb una estava
ocupat) i actualment conto amb més de 500 seguidors. Es important a
Instagram tenir un perfil harmonic, amb bones fotos i amb una coheréncia
estilistica concreta que et diferencii de la resta de negocis. Per aconseguir
una harmonia de colors concreta he optat per utilitzar sempre el mateix filtre
a I’hora d’editar les fotos (amb I'aplicaci6 VSCOcam) i crear una tematica
concreta. En el meu cas la tematica utilitzada és la natura, les plantes i una
gamma de colors verds i marrons. Per crear un perfil més original cada dues
fotos normals, en penjo una amb el fons blanc del producte sol i aixi es va

creant una linia blanca en tot el perfil.

A la biografia' de I'Instagram en primer terme hi ha el nom de la marca en
majuscula, a sota del titol, la definicié de la marca i la mencié a la meva
persona per explicar qui fa el que apareix a la pagina. A baix, el correu del
negoci i per ultim un enllag directe a la pagina web. De foto de perfil hi ha el

logotip de la marca.

! Biografia Instagram. Apartat superior on hi apareix la informacié de la pagina
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35 524 434

EDIT YOUR PROFILE

HAIZEA
Soft and delicate by
<haizeahandmade@gmail.com

Font: captura de pantalla, biografia Instagram

Font: captura de pantalla Instagram
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FACEBOOK

La pagina de Facebook va ser creada a principis de desembre del 2015, fa
relativament molt poc. Actualment la pagina conta amb 130 likes i 'utilitzo
penjant-hi fotos de les dues sessions que he fet, sempre amb els meus

productes.

Com a foto de perfil he posat el logo, mantenint la forma rodona. Aquesta
foto de perfil no la canviaré, sera permanent. La foto de portada és una de
les fotos que més m’agrada de la sessid de fotos que vam fer amb la model
Ariadna Tapia. Aquesta foto si que pot anar variant. Com podeu veure a la
imatge, hi ha un botd on posa: compra ara. Aquest botd és un enllag directe
a la pagina web. Facebook classifica les pagines segons la categoria i la

meva és la de joieria/rellotges.

Haizea
Joieria/Rellotges

Cronologia About Fotos M'agrada Més v

A 129 els agrada +3 aquesta setman: {44 Estat Fotolvideo [/ Offer, Event + (-Bg

309 post reach @ |

Font: portada i foto de perfil, captura de pantalla
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MES INFORMACIO >

Soft and delicate by
Instagram: @hhaizea
http:/ihhaizea.jimdo.com/

Declaracio de propietat i autoria

FOTOS >

Font: costat esquerre de Facebook, captura de pantalla

Al costat esquerre de la pagina, igual que a totes les pagines de Facebook hi
apareix la informacio de la pagina. A la informacié jo hi he posat I'eslogan, el
nom d’Instagram i l'enllag a la pagina web. A sota la informacié s’hi

observen totes les fotos, en petit, penjades a la pagina.

& Haizea
Magrada aquesta pagina 2

NOVETATS A LA WEB!
Ja podeu trobar els collarets de la foto a
hhaizea jimdo.com

Foto: Quim Palmada

Models: Emma Riera, Sandra Mont. Martina
Pujolras ma RA, Sandra Mont Bartroli
Martina Pujolras Aguasca

@ Etiqueta lafoto = 9 Afegeix una ubicacié = #Edita

&~

olanda Saguer Puigmal, Mo
liol i 8 més els agrada

Font: exemple d’una foto penjada, captura de pantalla

L’estructura que segueixo per penjar una foto és sempre la mateixa: en
primer lloc hi ha una noticia o una frase, seguidament l'enllag a la pagina
web i tot seguit, separat amb una linia de guions, la informacié sobre la foto:

qui I'ha fet i qui hi apareix.
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PAGINA WEB

La creacio d’'una pagina web és essencial per a I'evolucid d’'una marca. Les
pagines web d'una marca poden permetre comprar directament des de la
pagina o només mostrar els productes. En el meu cas he creat una pagina
web on només es mostren els productes perqué no he vist necessari crear
una botiga online ja que no se si m’aportaria beneficis i una botiga online té
un cost elevat. Existeixen moltes plataformes diverses a internet que
permeten crear una botiga online de manera facil i senzilla. Aquestes
plataformes et permeten crear una pagina web gratis amb unes limitacions
concretes, com per exemple no tenir un domini propi de la pagina web. El
nom de la pagina web gratuita acabara amb el nom de la plataforma, de la
mateixa manera que passa amb els blocs (exemple: haizea.blogspot.com). Si
es volen aconseguir més funcions, privilegis a I’hora de modificar la web i un
domini propi s’ha de pagar una quota que pot ser mensual o anual. Vaig
buscar diverses plataformes per a la creacio de la meva pagina web i la que
s’adequava més bé a la meva idea de disseny i em permetia fer-hi més
modificacions sense haver de pagar va ser Jimdo. Per aquest motiu la meva

pagina web es diu www.hhaizea.jimdo.com

He triat un disseny senzill perd delicat alhora. La meva pagina web és en
anglés perquée no tinc la opcio de poder canviar I'idioma i crec que d’aquesta
manera pot arribar a més gent que si la pagina és en catala o castella. El

fons és completament blanc i la pagina es pot dividir en quatre parts:

1. El titol de la pagina és el logotip en forma rodona i es situa al centre

superior

Font: captura de pantalla
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2. Una linia fina horitzontal classifica els diferents apartats de la pagina

Font: captura de pantalla

3. La tercera part de la pagina web és variable segons cada apartat. A
I'apartat Home hi ha I'eslogan, una presentacié de fotografies que
van passant soles i a sota dos botons d’enllac a Facebook i

Instagram.

Font: captura de pantalla

Seguidament hi ha l'apartat de MNecklaces on hi ha totes les fotos dels

collarets, classificats segons I'estil i amb el seu preu corresponent a sota.
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eddeey fewk oty
LG QU0
y 1 Q000
QY osoee

Font: captura de pantalla
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A l'apartat de Bracelets hi ha el mateix que als collarets.

El penultim apartat que trobem és el de How to buy? (Com comprar?) On
s’explica de manera concisa els passos a seguir per poder comprar un dels

productes.

To buy any product follow the next steps:

1. Send a mail to: haizeahandmade@gmail.com with a photo from the product
2. Once the mail is answered, there will be given a bank account to make the bank transfer
3. The product will be delivered by mail between 3-5 days, and the shopping costs are 2€

Font: captura de pantalla

L’ultim apartat és el de Questions (Dubtes) on hi ha I'opcié d’escriure un
missatge amb qualsevol dubte que es tingui. Aquest missatge jo el rebo
directament per correu electronic i puc posar-me amb contacte amb qui

I'hagi escrit.
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Name *

Email *

Menssage *

Send
Font: captura de pantalla

4. Al final de la pagina hi ha un apartat petit amb informacié de

contacte

Contact

haizeahandmade®@gmail.com

— o

Font: captura de pantalla

La solucié que he trobat per a poder vendre els productes sense haver de
crear una botiga online és enviar els productes per correu. El comprador es
posa en contacte amb mi mitjancant un correu electronic on em facilita la
seva adreca i el producte que vol. Jo li responc un correu amb el nimero de
compte on haura de fer la transferéncia bancaria de I'import del producte

més el cost d’enviament.
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SESSIO DE FOTOS MODEL

Com he esmentat anteriorment, les fotos que es pengen a les xarxes socials
son un factor molt important a I'’hora de crear la imatge d’una marca. Es per
aixo que les marques busquen a models per a ser les imatges de les seves
marques, son un factor molt important per al seu desenvolupament. Les
grans marques contracten a models famoses i les marques més petites a

models menys conegudes.

Des d'un bon principi tenia la idea de fer una sessio de fotos a una noia amb
els meus productes per al treball, tenia pensar fer-les a qualsevol amiga
meva. Perdo un dia mirant I'Instagram vaig veure el perfil d’'una noia de
Barcelona que és model i vaig decidir atrevir-me a demanar-Ili si em faria de
model per al meu treball. Em va respondre que si, perd que cobrava la seva
tarifa com a professional i jo li vaig respondre que no podia pagar-li, perod es
va oferir a fer-ho igualment sense cobrar perque li havia agradat la idea. Aixi
doncs, el 7 de desembre jo i en ... (ell va fer les fotos) vam anar a Barcelona
a fer les fotos. Les fotos van ser realitzades a un dels jardins interiors del
parc de la Ciutadella. A les fotografies hi surt tant ella com jo, que també
vaig voler sortir-hi. La model es diu Ariadna Tapia, viu a Barcelona, té 18
anys i estudia psicologia a la UB. Vaig triar una varietat diferent de

productes a I’hora de fer les fotos.

Recull d’algunes de les fotografies fetes:
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COL-LABORACIONS AMB
INFLUENCERS

Les influencers sén persones amb un paper primordial actualment a I'hora
de difondre els nostres productes. Un altre dels punts a seguir per tal de
guanyar popularitat era col-laborar amb influencers, la majoria d’elles
Instagrammers. Fins el moment he fet quatre col-laboracions i totes elles
m’han aportat nous seguidors a la pagina d’'Instagram i alguna venda, tot i

que son minimes. El que es guanya amb les col-laboracions és popularitat.

Captures de pantalla de I'Instagram de les instagrammers amb les quals he

col-laborat:

lunagorriz
@ susanalos ‘ carlalinde_ ‘ = ik )
73
4 f ’

® 599 likes
© 930 likes L
| t ol
susanalos | just recived this sw ackage from carlalinde_A little present Amewsl Lovely
@haizea_hm s ® Thats the n ble ecklace @haizea_hm send me this nice necklace | & Go ® 459 likes
I've ever seen & Don't forget t zea_hm for check out their IG & their tumblr .~ #thanks & lunagorriz Thanks!!! Mas que #ready con @hhaizea +
more handmade luxury! @haizea_hm # @brakinis_official @ <2 {3 amonoooo que no
0 jmuchelas
. Lol N Ak ans
- | A RS s ]
L e 2

T 4

® 2.307 likes

jmuchelas Pulsera @haizea_hm M '@ A& {1
#frilidaaaay

Font: Instagram @susanalos @carlalinde_ @jmuchelas, @lunagorriz

Les fotos anteriors son de les col-laboracions que vaig fer al principi de tenir

I'Instagram i realment, no tenen cap interés per mi ja que les persones amb
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les que vaig col-laborar no tenen un perfil que lligui amb el meu estil, no vaig
tenir-ho en compte. En canvi, les col-laboracions que si que el tenen son les

dues ultimes que he fet.

1. Instagrammer espanyola que viu a Alemanya i el que
m'agrada d’ella sén les seves fotos. Son diferents a les tipiques que
solen fer les influencers, tenen un estil molt personal que lliga molt bé

amb el de Haizea. Conta amb 17k a Instagram.

ﬂ clararad_ E SIC

328 Me gusta

clararad_ soft and delicate, @hhaizeay
sus maravillas #\%

alisagrom13 Precioso colgante y lo luces
con tanta belleza

maloverie Wunderschon! Und die Kette
ist extrem sUR + %M

opoline 10¥

saskiaschrijer Nooo, we should have
totally met when | was in madrid!!@

Font: captura de pantalla de la seva publicaci¢ a Instagram

2. Blogger gallega que també em va agradar per les seves
fotos i el seu estil. Vaig contactar amb ella i va accedir a crear un post
al seu bloc exclusivament per a mi aixi que vaig enviar-li tres
productes en contes d'un. A més a més, va penjar una foto a
Instagram. No té molts seguidors en comparacio a altres bloggers
per0 no em va semblar cap impediment. Enllagc del post:
http://www.barbarities.es/2016/01/haizea-soft-and-delicate.html

e barbara.cea

579 Me gusta

barbara.cea jNUEVA ENTRADA! 4’
#newpost #necklaces #blogger

nailsbydavi Precioso

Font: captura de pantalla de la seva publicaci¢ a Instagram
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PARTICIPACIO D'UN
ESDEVENIMENT

Els negocis que no tenen botiga fisica solen optar per participar en markets
o fires de poble. Haizea ha participat al market Estiu Market Alt Emporda i a

les fires de poble:

-Fira de I'’Anec, El Far

-Fira de 'artesania, La Vajol

-Fira d’estiu, Llanga

-Fira d’artesania, Maganet de Cabrenys

-Fira de la castanya, Maganet de Cabrenys

L'Estiu Market Alt Emporda es va celebrar els dies 26 i 27 de juny del 2015
al Mas Falgarona, Avinyonet de Puigventds. Van ser uns dies molt calorosos
i per aquest motiu hi va venir poca gent durant el dia, va ser als vespres
quan es va animar una mica més la cosa. No va ser un market gaire
beneficids tenint en compte la quota que es va haver de pagar (80€) i la
poca gent. Perd tot i aixi I'experiéncia va ser maca i I'ambient era molt

agradable.

Font: la meva parada, foto propia
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Font: detall de la meva parada, foto propia
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