El Perfum

INTRODUCCIO

Que és un perfum? Des d'un punt de vista perceptiu, el perfum es pot descriure com
“una mescla de materials amb caracteristiques oloroses amb identitat propia, Unica i
esteticament adequada”. Perd un perfum és molt més. Desperta sensacions, provoca
emocions, et porta a situacions... Es I'obra d’'un artista “el perfumista o nas”, que és el
principal responsable de les fragancies, per tant del meu treball, ja que sense ell no hi
hauria perfums.

L'olfacte és una part molt important del nostre cos, molta gent no hi déna importancia,
pero la inspiracié flueix del que els nostres sentits sén capacgos de captar, aquesta
estimulacié procedeix, entre d'altres sentits, de l'olfacte, per tant un perfumista ha de
tenir imaginacio, passio, paciencia i amor.

Actualment un perfum constitueix una proposta estética completa, que s'agrupa al
voltant d’'un estil, una imatge que ha de ser potenciada i transmesa al public.

Per aix0, existeix aquesta estreta relacié entre perfum, disseny, marketing... El mén de
la perfumeria moderna és complex i universal; el producte necessita un procés molt

extens i elaborat per arribar a les mans del consumidor.

L’objectiu d’aquest treball, doncs, és investigar sobre el perfum, en alguns camps més
gue en altres, ja que és un tema molt extens.

Trobareu una petita introduccié a la fisiologia olfactiva, ja que, sense el funcionament
d’aquesta, no podriem olorar cap perfum; parlaré també sobre la historia del perfum i
sobretot de I'elaboracié d’aquest i dels seus materials.

Per finalitzar el treball, elaboraré el projecte propi d’'un perfum, en el qual faré tot el
seguiment establert durant tot el treball; també constara d’una part practica en la qual

elaboraré dues essencies.

L'argument del meu treball va sorgir a través de l'interés familiar sobre aquest, interés
gque m’ha estat transmes i d’aqui la idea. Crec que el perfum és un tema interessant i
original per treballar. També el fet que la meva mare estigui lligada a aquest mon de la

perfumeria.  m’afavoreix a I'hora  d'obtenir la informaci6 necessaria.
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1. HISTORIA

L'origen dels perfums es remunta a la prehistoria; en cremar algun material van
descobrir que s’obtenien certes olors molt agradables. Aquest va ser el primer sistema
olfactiu utilitzat per I'esser huma, pero no és fins a I'’Antic Egipte que trobem els primers
perfums tal i com els coneixem avui dia.

Al llarg de la historia els perfums han estat utilitzats amb finalitats molt diverses, podem
definir dos usos molt clars, el primer per a fins religiosos, ofrenes als deus i als morts, i
l'altre amb fins profans, sobretot per raons estetiques, majoritariament per les dones.
Cal tenir en compte que s’associaven també al perfum unes qualitats/fins terapeutiques
que tant podien ser degudes a l'origen de la seva composiciéo com al fet d’establir uns

habits higienics associats al seu consum.

1.1. El perfum en I'Edat Antiga

Antic Egipte

Es en aquest periode on neix realment el perfum, i és un element molt important dins la
societat.

Tot i no tenir un gran coneixement sobre sistemes d’elaboracié de fragancies florals,
s’han trobat indicis que indiquen la utilitzaci6é de la destil-laci6 com a métode per a la
seva fabricacio.

La utilitzaci6 dels perfums en [|'Antic
Egipte es concentrava majoritariament en
I'ambit religios; aquest interés era degut a
les grans inquietuds espirituals de la
societat; eren  utilitzats en un gran
nombre de cerimonies religioses, entre

les quals la més important era la

momificacid. Consistia a embolcallar tot

Fresc d’un banquet egipci on podem veure que el cadaver amb compreses impregnades
les dones porten conos al cap amb substancies
aromatiques. de resines perfumades, i cremar durant el

trajecte cap a la tomba grans quantitats
de substancies aromatiques. Es en aquest context on es trobaren per primera vegada
recipients destinats exclusivament a I'emmagatzematge de perfums i resines
aromatiques, aquests recipients eren dipositats com a ofrenes dins les tombes. També
eren utilitzats en altres celebracions i rituals religiosos, com el que duien a terme els
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sacerdots dels temples en fer tres ofrenes aromatiques diaries. Els més antics daten del
s. 4000 a.C.

En I'ambit profa el perfum era un element molt important sobretot a I'alta societat, on les
dones s’aplicaven el perfum en el rostre, o bé es penjaven del coll bosses amb grans
aromatics.

Com a curiositat sabem que Cleopatra utilitzava grans quantitats de perfum per a la

seduir els homes.

Gréecia

La societat grega creia que el perfum va néixer de la ma de Venus, deessa de I'amor,
quan una gota de la seva sang va caure sobre un pétal de rosa i va produir un
agradable color i aroma quan el seu fill Cupido va besar-li la ma.

Els grecs tenien un coneixement més elevat que els egipcis a I'hora d’elaborar perfums
i esséncies. El métode de fabricacio era meés laborids i el duien a terme els artesans
anomenats myrepsos; consistia a barrejar les espécies originals amb olis i, mitjancant
un sistema d’ebullicié similar al bany maria, es condensava en refredar-se i obtenien
una esséncia bastant densa i perfumada.

Per conservar els perfums utilitzaven recipients de plom, plata i or. S’han trobat molts

recipients, balsamaris, ja que eren resistents i facils de transportar per totes les polis.

Atenes

A la polis grega d’Atenes la gent amb un nivell social més elevat frequientava les
botigues de perfums, no només per estar a la moda en perfumeria sin6 també en els
teixits i tinys,... En consequencia, els perfumistes gaudien d’'un posicionament i un
poder elevat dins la societat i esdevenien uns personatges molt importants considerats
els arbitres de la moda i I'elegancia.. Per poder oferir als seus compradors un millor
servei i aixi no veure minvar 'agenda de clients selectes, havien d’estar al dia de les
noves tendéncies i de les noves importacions de mateéries primeres que es realitzaven.

Aquesta moda no estava ben vista per les polis més tradicionals com per exemple,
Tebas o Esparta. Pero fins i tot grans pensadors, com Socrates, van manifestar el seu
desgrat envers els perfums, ja que creia que quan dos es perfumaven, no podies
distingir un home lliure d'un esclau; va arribar a I'extrem que fins i tot, per primera

vegada, un tira va crear lleis sobre I'is del perfum.

Malgrat la polémica creada, el gust dels grecs per les aromes es va imposar a les

critiques i el seu Us no es va veure afectat. Es necessari ressaltar la gran aficié als
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banys dels atenesos, que va ajudar a la seva popularitzacio; finalitzaven tots els banys
aplicant-se olis i fragancies especifics per a cada part del cos.

En aquella época les epidémies eren molt comunes; Hipocrates de Cos, metge celebre
de la antiguitat, en va combatre una que amenagava tot Atenes cremant plantes
aromatiques per tota la ciutat i untant amb olis de rosa el nas dels infectats. D’aquesta

manera la poblacié va associar la bona olor a la profilaxi, ajudant aixi al seu Us.

Roma
El gust dels romans per la perfumeria té el seu origen en les tradicions dels pobles
conquistats, tot i aixi, segons Plini el Jove, el negoci dels perfums movia a finals del s. Il
d.C. grans quantitats de diners, sobretot en concepte dimportacions d'Orient, i en
concret de I'Arabia i I'india.
Podem classificar els perfums utilitzats en tres
grups: els solids ( pastilles o pols ), unglents
basats en una sola fragancia (rosa ,poma) i
unguents liquids amb una base d’oli d’'oliva.
Els perfumistes dominaven la técnica
d'impregnar resines amb esséncies per fixar

aixi la seva aroma, un procés no gaire diferent

a l'utilitzat actualment. fresc roma del s.lll d.C.; jove introduint oli
Els perfumistes, eren com a Atenes molt perfumat dins un recipient

respectats i els seus clients destacats

personatges de l'alta societat; fins i tot a Capua, el centre productor de perfums de

I'Imperi, posseien un barri propi.

L'india

La font inesgotable de matéries primeres, i la terra promesa respecte a les aromes i a
les olors. Ja a I'Antic Egipte, totes les aromes que provenien d’Africa eren abans
importats de I'india.

La llista de substancies i especies que posseeixen €s molt extensa, a causa sobretot de
ser utilitzades tant com a condiment en el menjar com per a receptes olfactives.

A la societat de I'epoca el perfum era molt preuat dins I'ambit religios, ja que s'utilitzava
per allunyar els mals esperits, associats a les malalties. En aquests cas podem trobar

de nou una clara relacié d’aquesta creenca i la profilaxi.
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A I'ambit profa, I'Us dels perfums era reservat per a la més alta societat; s'impregnaven
els cabells amb oli de nous, préviament macerat amb flors. Els hindds s’inclinaven

sempre per 'aroma del sandal en la majoria d’'ungients.

Islam

Una de les altres regions on abundaven les matéries primeres, i exportador de la
majoria de les cultures de la conca del mediterrani. Cal adjudicar-los també la invencio i
el perfeccionament de la destil-lacié, metode de fabricacio sense el qual I'elaboracié de
perfums avui en dia seria impensable.

Segons la tradicio, va ser Avicena qui al s.V, va introduir en el mén islamic l'aigua de
roses, aroma que juntament amb l'almesc i I'ambar constitueixen, encara avui en dia,
els elements basics de la perfumeria oriental. La rosa en la cultura islamica és una flor
molt preuada, ja que es el simbol de la puresa i de la saviesa d’Ala. Per aguest motiu
I'Us de l'aigua de roses era molt massificat, tant per a la higiene personal com per

perfumar les cases, la roba, ...

Edat Mitjana
Rebutjat en un primer moment a causa de l'austeritat cristiana, fins que un canvi en la
situacid economica va permetre que s’iniciés un prosper comer¢c amb l'orient d'on
provenien la major part de les materies primeres. Procedien basicament de dos grans
escenaris; de les Creuades i de les relacions comercials amb els diferents regnes
veins.
El poder naval de les ciutats-estat d’ltalia, i en particular de Venecia, va convertir-la en
la ciutat centre de difusi6 de noves espécies i substancies provinents dels regnes
Islamics, i de llocs fins i tot més llunyans com l'india i Xina.
Tot i que normalment relacionem I'Edat Mitjana amb una gran falta d’higiene, aix0 no
era aixi. A la Peninsula Ibérica es comencava a difondre, per mitja dels musulmans, el
costum del bany on s'utilitzaven esséncies i olis perfumats
A finals del s. XII a Franca es creava el gremi dels especiers-apotecaris, que més tard
dins les seves principals activitats inclouran I'elaboracié de perfums.
Les aromes més populars eren la rosa, la violeta, la lavanda, I'aigua de tarongina (o flor
de taronger) i fragancies orientals com el sandal. Els perfums liquids, molt dificils
d’obtenir eren guardats en unes espéecies de barrils de cristall o materials preciosos,
molt costosos i només accessibles per a gent adinerada, com el rei francés Carles V.
Les cultures europees es van veure beneficiades pels coneixements cientifics, com per

exemple els relacionats amb la destil-lacié. Al 1130, un metge italia anomenat Salemus
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va deixar constancia per primera vegada del procés de destil-laci6 amb alcohol, en el
seu tractat Antidotarium Magnum, procés que va ser recollit més tard també per Alberto

Magno, Ramon Llull i altres alquimistes.

1.2. El perfum en 'Edat Moderna

Gracies al descobriment d’América el perfumistes de tot Europa varen poder gaudir de
noves substancies com el coco, la vainilla i el balsam, entre moltes altres.

Durant el segle XVI, els experts van preferir destil-lar per precipitacié o mitjancant I'is
dels vasos florentins. Perd una veu ja comengava a reivindicar I'avangada técnica que
el segle seglent Leonardo da Vinci, un dels grans fans de la perfumeria, imposaria;
I'alcohol com a dissolvent; sens dubte, el major descobriment relatiu al perfum.

En el Renaixement, Florencia es va convertir en el centre europeu del perfum. Una
figura de gran rellevancia dins la historia moderna del perfum va ser Catalina de
Médicis; era una dama a qui encantaven els perfums i tenia un gust exquisit per ells,
sempre la seguien dos monjos encarregats d’elaborar-li els seus cosmétics. Quan es va
prometre amb Enric I, rei de Franca, els monjos es preguntaven com li seguirien fent
les fragancies, pero resulta que varen descobrir que en una ciutat francesa, Grasse,
creixien grans esplanades de roses, lliris i murtres. Aix0 va provocar que els monjos es
traslladessin a Grasse on van posar la primera pedra del que més tard seria la ciutat
dels perfums.

Catalina, una vegada instal-lada a la cort Francesa, va anar expandint les seves
inquietuds estetiques per tota la cort. Va ser una figura clau perque Franca agafés el
relleu d’'ltdlia en el lideratge de la perfumeria.

L’habit del bany es trobava en plena crisi; 'aigua estava contaminada per les epidemies
i 'is del bany estava prohibit. En aquest context el perfum va recuperar un important
paper com a profilactic; molt experts varen recomanar fumigar les cases infectades amb
mescles de diferents substancies, i el famds astroleg francés Nostradamus va inventar

unes pastilles que protegien de les infeccions.

Franca agafa el relleu de la industria del perfum
Com ja hem dit, Catalina va portar el perfum a Franca, i en el s. XVIIl Franca es va
convertir en el lider de la perfumeria en tots els seus ambits fins als nostres dies.
Els origens d’aquesta supremacia es deuen al fet que Jean Baptiste Colbert, el 1656 va
regular la professio, i va garantir 'accés a la importacié de matéries primeres per la

Companyia de les Indies.
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La ciutat de Grasse, despres de sofrir les guerres de religio i especialment la Reforma,
va ser alliberada el 1601 per Enric IV, i es va convertir en la proveidora de les més
importants corts europees. Gracies a la seva privilegiada localitzacié, va poder
esdevenir I'inica localitzacio de cultius de varietats florals exotiques, com el gessami o
el narcis. Només va haver de fer front a la veina ciutat de Montpellier.

Les dames varen convertir-se en expertes perfumistes ja que destil-laven elles
mateixes les esséncies i les espécies amb el fi d’obtenir la fragancia més personificada.
Les que s’ho podien permetre, desponien d’una toilette, gran tela on hi guardaven tots
els perfums i caixetes d’herbes 0 esséncies..

Madame de Pompadour va rellevar Catalina com a difusora dels principis estétics dins
de la cort de Lluis XV, fins a l'extrem de ser
coneguda amb el nom de “cort perfumada”.

La seva fragancia preferida provenia d’Alemanya i
s'anomenava Kolnischwasser, que podem traduir
literalment com a aigua de colonia. Consistia en una
barreja de bergamota, lavanda, romani i alcohol. Va
ser creada per Giovanni Paolo Feminis, la recepta
va anar passant per diferents mans fins que en el
s. XIX va assentar-se amb el hom de Roger &
Gallet, marca de perfumeria i cosmética amb la qual

encara la coneixem avui en dia.

Els perfumistes més important de I'época eren Jean-

Madame de Pompadour, per

Louis Fargeon, proveidor oficial de la casa real, i
Maureice Quentin de la Tour, amant . . . .
Jean-Francois Houbigant; el primer a obrir una

de la cosmeética i perfumeria
botiga especialitzada només en productes olorosos
liquids i a exportar els seus productes al creixent mercat america.
En arribar la Revolucié Francesa, la demanda dels perfums es va veure interrompuda ja
gue els burgesos no volien fer ostentacié de la seva condicié. Passats els temps més
critics, es va produir un canvi, el gust de les fragancies havia canviat d'un gust floral a
un gust més contundent i aspre ( almesc i citrics ).
Amb Napole6 al poder una nova oligarquia cobri el buit deixat per l'antiga cort. Es
desenvoluparen uns nous suports anomenats bergamottes, caixetes de fusta o cartrd
decorades que portaves a sobre on s’hi guardaven especies, normalment bergamota,
d'aqui el seu nom. També varen canviar les habituals toilettes per necessers fets de

cartr6 o fusta.
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Napoleo era un client habitual de I'Eau de Cologne, molt aficionat també als banys, que
prenia amb una pastilla aromatitzada.

El mén de la neteja personal i en conseqiiéncia de la perfumeria comencgava a créixer i
a desenvolupar-se creant nous productes: sals de banys, o llets aromatitzades per a les
dones,...

Mentrestant, Grasse vivia un moment de maxima esplendor de la ma de I'expansio de
la destil-lacié industrial com a métode més eficag per a I'extraccid de les esséncies
assentat per Nicolas LeBlanc i Michel-Eugéne Chevreul, i la creacié del Tractat de

Quimica aplicada a les Arts de Jean-Baptiste André Dumas.

El naixement del perfum modern
El retorn de la monarquia amb Lluis XVII va coincidir amb el neoclassicisme, moviment
molt auster en contraposicié als anteriors. La popularitat de “'Eau de Cologne” es va
estendre per tot Europa, crearen moltes imitacions, a causa sobretot de la senzillesa i
frescor de la seva olor.
A I'época de Carles X la burgesia va comencar a créixer i a imposar la seva estética
continguda. Tot i aixi I'estética romantica adorava els perfums, i juntament amb els

simbolistes, van portar el perfum a una categoria quasi edéenica.

Despres de la revolucio del 1884, el segon imperi es va voler reconstruir mitjancant el
refinament, d’aquesta época hi ha dades del registre comercial oficial segons les quals
es mostra un augment molt elevat de la xifra de francs que movia el comer¢ de
perfums, uns quaranta milions (més del doble que trenta anys endarrere).

En I'época de Napoleo Il el perfum de moda era I'Aigua imperial de Pierre-Francois
Guerlain, Guerlain és una marca que avui dia encara conservem. Aquest perfum fou tan
famoOs que encara ara se’n fabrica en quantitats limitades. L'aroma combinava notes
citrigues amb tocs innovadors per a I'epoca com el romani i la lavanda; essencialment
idéntic als perfums unisex actuals.

Com ja havia comentat, tot i que els productes cosmetics s’estaven posant de moda,

paral-lelament, fins i tot el segle XVIII, hi havia lleis que prohibien I'Us a les dones.

( Qualsevol dona, de qualsevol edat, estatus social i condicio, verge soltera o viuda, que enganyi, sedueixi i
arrossegui al matrimoni alguns dels subdits de Sa Graciosa Majestat amb I'ajuda de perfums, falsos cabells
0 altres cosmeétics, sera jutjada per la llei contra la bruixeria o altres maniobres, i el matrimoni sera declarat

nul i sense efecte)

Banda del Parlament anglés de 1770, per protegir els homes dels encants ficticis.
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Avancos quimics, les essencies sintetiques
A la segona meitat del s. XIX van aparéixer les esséncies sintétiques que van
revolucionar el mon del perfum i n'abaratiren els costos; importants avencos en la
mecanica manipuladora de la matéria primera, com els agitadors i mescladors al 1860 i
guatre anys meés tard els assecadors automatics.
Es comencaven a introduir els aldehids, substancies potenciadores de I'aroma natural,
essent Chanel N°5 creat per Ernest Beaux, el primer perfum comercial a incloure’ls en
la seva composicio.
Al segle XX, la creixent demanda va provocar un augment de venedors dins el mercat,
les grans empreses tradicionals parisenques ja no eren les Gniques a crear i vendre
perfums, sin6 que altres margues contractaven professionals procedents de la localitat
de Grasse per tal que creessin els seus perfums i, aprofitant la seva imatge comercial,
vendre’ls. Els primers a utilitzar aquest sistema de produccié i comercialitzacio, foren
els modistes Poiret i Chanel.
Grans empreses com Borsari i la britanica Atkinsons, s’encarregaren d’apropar al
consumidor centenars de fragancies molt més assequibles. Aquesta massificacié fou
possible en diluir les esséncies en alcohol, creant fragancies meés subtils i sobretot amb
un menor cost de produccid, naixien aixi les versions modernes de eau de toilette, eau
de Cologne i eau fraiche.
La casa francesa Coty va inventar els “vials”, avui dia molt importants per el negoci dels
perfums; petites botelletes que es donen de regal perque la gent provi si la fragancia li
agrada. Practica que va contribuir a la difusié d’aquest mén en la societat.
L’aparicio de la fragancia unisex ha permes obrir una nova franja de mercat, la dels

joves masculins, fins ara molt dificil d’'introduir al mercat.
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2. FISIOLOGIA OLFACTIVA

2.1 Les molecules olfactives i les seves formes

Totes les olors son transportades per molécules, particules microscopiques que es
barregen amb l'aire. Aquest conjunt d’atoms presenten una disposicid que es pot
determinar mitjancant els raigs X i diverses espectroscopies, tot i aixd cada molécula
pot tenir multiples formes de representacio.

Les molecules organiques estan formades per un cicle o una cadena, on els
components principals dels dos s6n els atoms de carboni. Per exemple, considerem 3

atoms de C, els quals poden estar en cadena o en cicle C-C-C,
A
c—C

La distincié entre cadena o cicle és important ja que els cicles normalment tenen una
forma més rigida i definida que les cadenes; és el cas dels cicles petits de 3-5 o dels
mitjans 6-10 (atoms de C). Els cicles grans, perd, tenen una mobilitat que pot
assemblar-se a la de les cadenes.
Una de les propietats de les molécules organiques és la seva quiralitat. Es la capacitat
de no poder sobreposar-se a la seva imatge especular, de la mateixa manera que la ma
dreta no se sobreposa a I'esquerra. En quimica organica, parlem de la forma levo i
dextro. Aquestes dues formes, es diferencien també per la seva olor, augmentant aixi el
nombre de molécules olfactives i enriquint el mén de la perfumeria, un exemple és el
limoneno levo te olor de llimona, i el dextro de mandarina.
Les molecules aromatiques sén molécules organiques que tenen propietats olfactives i
posseeixen les seglents caracteristiques:

» Sobn volatils (pressio de vapor alta)

e Tenen baixa polaritat.

« Tenen moment bipolar.

« Presenten certa activitat superficial.

! Moment bipolar quimic (u) és la mesura de la intensitat de la forga d'atracci6 entre dos atoms, es I'expressié de
I'asimetria de la carrega eléctrica. Esta definit com el producte entre la distancia d que separa les carregues (longitud de
I'enllag) i el valor de les carregues iguals i oposades en I'enllag quimic. Es la suma vectorial dels moments dipolars del
enllagos.

p=q-d

1C
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e So0n parcialment solubles en aigua i en gasos per poder penetrar en la mucosa
aquosa de la membrana olfactiva i en la capa de lipids de les membranes de les
cel-lules nervioses.

* Posseeixen un pes molecular inferior a 300u.

Un exemple, és el benzé, conjunt ciclic de sis molécules idéntiques H

C-H (C¢He), situat als sis angles d’'un hexagon. En ser una molécula

plana, té la forma d’un disc (veure figura). H H
Entre els components dels perfums existeixen molts derivats del

benze. Una estructura que te un nucli benzénic sén les olors de H H

vainilla i de clau, son cicles benzenics portadors de tres grups més
d'atoms. H

Representacié molecula del benze
Altres molecules aromatiques tenen un cicle aromatic diferent (o nucli aromatic) definit per una
sola cadena, son els constituents principals de les olors de canyella, mel, jacint i rosa.
Els objectes moleculars poden presentar moltes formes, com
hem vist en I'exemple anterior, pot tenir forma de disc pla, pero
també forma esférica.
Un exemple de molécula que presenta aquesta forma esférica o

globular es la camfora (C1oH160).

Representacié molecula camfora.

Per norma general, les molecules que presentin una forma semblant a I'esférica poden
tenir olors camforades. Aixi, I'hexacloroeta C,Cls i el ciclocta CgHis s6n molécules
guimicament molt diferents, pero totes dues son globulars, i totes dues presenten olors
camforades similars.

Les molécules de cadenes llargues o cicles grans tenen una gran importancia en el
moén de la perfumeria, com és el cas de les olors animals, molt apreciades en aquest

camp.
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2.2 L'aparell olfactiu

L'olfacte és el medi de llenguatge de la majoria d’animals del mon; gracies a ell es
comuniquen i poden sobreviure; és el moment en que s’inhalen les molécules gasoses
pel nas i es determina en el cervell I'olor corresponent.

El nas és el principal organ de l'olfacte, i els nervis olfactius que trobem en el seu
interior sén essencials per a diferenciar el gust de les substancies que dipositem dins
de la boca, és a dir moltes de les sensacions que percebem com a sensacions
gustatives, tenen el seu origen en el sentit de l'olfacte.

També és important definir que la percepcio de les olors esta estretament lligada a la
memoria, determinades aromes sén capaces d'evocar situacions de la infancia, llocs
visitats 0 persones estimades.

El nas forma part del sentit de I'olfacte, de I'aparell respiratori i del vocal. Es pot dividir
en una regié externa , I'apendix nasal, i una regio interna constituida per dues cavitats
principals ( les dues fosses nasals), separades entre si pel tabic vertical. Els laterals
dels orificis nasals estan recoberts per pels forts que travessen les obertures i serveixen
per impedir el pas de substancies o particules estranyes.

Les cavitats nasals sén altes i profundes, i s'obren en la part frontal pels orificis nasals i,
en el fons acaben en una obertura a cada una de les parts superiors de la laringe.
Estan cobertes per una complexa barreja de mucopolisacarids, és a dir, de polimers de
sucres molt viscosos, de proteines i dels cations de sodi i potassi, en un medi aquos.
Aquest mucus, a la vegada, esta cobert per un epiteli vibratil, els cilis, on es sedimenta
la pols i és expulsada després a I'exterior gracies a la seva vibracid. Es un teixit mol ric
en capil-lars venosos, que regulen la temperatura de l'aire que passa pel nas, regio
coneguda com a regio respiratoria.

En la part superior de la cavitat nasal hi ha un dispositiu per al control de l'aire inspirat,
les molecules aromatiques estan incloses en aquest aire (matriu o medi ) a partir del
gual entren en contacte amb I'epiteli olfactiu; regié coneguda com a regio olfactiva. En
ella hi trobem ramificacions nervioses provinents del bulb olfactiu formades per céel-lules
olfactives bipolars que travessen l'os etmoide i s’introdueixen en la membrana
coneguda amb el nom de Pituitaria Groga. Les cél-lules olfactives constitueixen el
receptor de l'aparell olfactiu; les molécules aromatiques queden solubilitzades en la
mucosa olfactiva on es produeix una reaccid quimica que excita les cél-lules

nervioses.! Aquestes recullen les impressions olfactives convertides en senyals

! Aquesta primera identificacié en basa en I'existéncia de cadenes moleculars especifiques que es lliguen a certes
substancies quimiques.
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eléctrics que a traves de I'ax6 prolongat (fibres del nervi olfactiu) transmeten els senyals
electrics que recull el bulb olfactiu, i aquest elabora una reproduccié topografica dels
senyals rebuts en estructures esfériques on convergeix simultaniament la informacio.

El processament del senyal és complex i €s enviat a diverses zones del cortex i a
'amigdala del sistema limbic, estructures del sistema nervids central que relacionen
aquesta percepcio d’'una olor a la conducta i a la memoria

La intensa carrega emotiva dels records provocats en olorar un perfum s’explica per les
connexions del Iobul temporal del cervell amb el sistema limbic, encarregat de controlar
la conducta emocional.

En bulb olfactiu és on es fa la primera “lectura” del missatge i es desencadena la
\ . R 4 F
) 14 [
- \ .
/ . 'y -
Oltactory

Offactory

percepcio de l'olor.

Offactory
epithelium bulb cortex

Esquema que mostra la codificaci6 olfactiva.

La funcié principal doncs de I'aparell olfactiu és, a partir de I'estructura quimica de les
molecules aromatiques, descodificar la informacié que aquestes li proporcionen per
tornar-la a codificar posteriorment en el cortex cerebral. El resultat d’aquesta
reconstruccio son les sensacions olfactives.

Richard Axel i Linda Buck * caracteritzaren 18 membres diferenciats d’una familia de
gens que codifiguen proteines que actuen com a receptors olfactius. Els gens dels
receptors olfactius es troben en el cromosoma 17. Aquesta identificacié d’Axel i Buck
del funcionament de les moléecules receptores olfactives va ser un punt clau per
comprendre més a fons el seu funcionament i iniciar el llarg cami per arribar a

comprendre el complex sistema de I'estructuracié de la informacio olfactiva

! Membres de la Universidad Columbia de Nueva York al 1991 publicaren en la revista Cell un article en qué
identificaren els receptors olfactius. L'any 2004 reberen el Premi Nobel de Medicina i Fisiologia per aquest treball.
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2.3 La sensibhilitat de I'olfacte

A cada cavitat receptora les proteines del receptor adopten diverses conformacions
moleculars; aquesta multiplicitat és deguda a la capacitat de la proteina de fixar només
les molécules aromatiques que més bé s’hi ajustin; aixi, en presentar tantes formes,
s’amplia la gamma d’olors que es poden detectar; el cervell en canvi detecta cada olor
com a especifica. Aquesta multiplicitat és una resposta a la capacitat que tenen els
receptors a respondre a una amplia gamma de molécules aromatiques i en
conseqiiéncia fa que miltiples receptors puguin reconeixer una aroma especifica. *
Algun dels factors que influeixen en la determinaci6é de la gamma d’aromes a les quals
respon el receptor son:

* La mida de la molecula

« Presencia de grups substitutius

« Presencia de grups funcionals polars (cetones, aldehids,...)
En alguns casos les molécules aromatiques actuen com a inhibidors; a causa de certes
similituds estructurals competeixen entre si en la seva unié a un determinat receptor.
Linda Buck i col-laboradors comprovaren també que lleugers canvis en l'estructura
guimica activaven diferents classes de receptors i en consequencia l'olor d'una
molecula varia considerablement.
També observaren que un grup elevat de molécules s’'uneixen a un gran grup de
receptors diferents; en canvi les mateixes molécules en concentracions baixes
s’uneixen a un numero menor d’ells. Aquest fet demostra per qué algunes molecules
mostren olors diferents en funcié de la concentracié, com per exemple I'indol (passa
d’un olor de podrit a o un olor floral).
L'olfacte té la capacitat de detectar petites quantitats de gasos que puguin resultar
perillosos per a la salut (SO,, etc.), en canvi no necessita detectar els gasos que es

troben habitualment a I'entorn en gran quantitats (oxigen, nitrogen).

' R.C. Araneda, A.D. Kini y S. Firestein (Universidad de Columbia) mostraren que un receptor olfactiu

determinat posseeix un ventall d’acceptacio de diferents molécules odorants.
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Observaren també que barreges de dues molecules aromatiques simples activen
noves neurones del cortex cerebral que no eren activades pels seus components
individualment; rad per la qual els humans tenim una capacitat limitada per a detectar

aromes individuals en una barreja d’aquestes aromes.

2.3.1 Mapes olfactius.

La frequéencia dels impulsos de cada molécula aromatica produeix variacions
significatives en els mapes sensorials olfactius que s’originen cada instant en el bulb
olfactiu.

Una millor capacitat molecular per activar un nimero de receptors de la mateixa classe
per unitat de temps ens donara com a resultat una major intensitat olfactiva ja que el

cervell captara més impulsos en una determinada fraccié de temps.*

2.3.2 Teoria del cadenat combinatori

Existeixen moltes teories que descriuen el funcionament del sistema olfactiu, pero
actualment es creu que la teoria estereoquimica (model del cadenat combinatori) és la
meés encertada: la molecula aromatica s'uneix a la proteina per una atraccio
electrostatica (forces de Van der Waals), formant un complex de molecula aromatica/A
+ proteina/B = AB

! The physiology of perception, Walter J. Freeman.
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Existeix un llindar per sota del qual aquest enllag no es pot produir; la constant

d’equilibri ens defineix I'extensio en que es produeix la reacci6 i I'afinitat de la molecula

pel seu substrat. A major valor numeric de la constant d’equilibri, major eficiéncia de la

reaccio i per tant el llindar de percepci6é sera menor.

L’aroma interacciona amb la proteina provocant un canvi de conformacié que produeix

la alliberacié de una proteina G.

Aguest mecanisme mostra com algunes molecules, com ja he dit abans, actuen com a

inhibidors bloquejant els centres actius dels receptors olfactius; a més a més certes

especies posseeixen propietats inhibidores de I'olor davant d’olors indesitjades, actuant

com a bloquejadors dels centres actius dels receptors olfactius (inhibicié directa).

En els mapes topografics del bulb olfactiu, olis essencials de fonoll i de clau activen

clusters de gloméruls localitzats a prop d’altres activats per alquilamides responsables

de la mala olor del peix, inhibint aquestes olors indesitjades (inhibici6 indirecta).

Cada glomérul recull la informacié d'una part de les aromes que comparteixen

caracteristiques moleculars similars, i es dipositen uns al costat dels altres formant

clusters.

MORI, TAKAHASHI, IGARASHI, AND YAMAGUCHI
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En aquest procés biologic hi intervenen centenars de milers d’anclatges antre aromes i
receptors. Per tant, si en algun moment es produis algun error en el reconeixement, a
nivell estadistic no tindria rellevancia; el sistema compta amb milers d’alternatives.

Tot i aixi, es necessari establir mapes del bulb olfactiu en qué es pugui comprovar el
rang de molécules olfactives acceptades per cada glomerul, i establir bases de dades
que ens permetin realitzar abstraccions a partir de les quals es puguin obtenir les regles

del joc del sistema olfactiu.
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3. EL PERFUM
3.1. Definicio

Un perfum és la barreja de substancies d’olor agradable incorporades a un vehicle
adequat; la paraula perfum deriva del llati per-fummum, que significa fum, vapor. Al
principi, tots els productes utilitzats per la seva producci6 eren d’origen natural, i quan
’'home va comencar a sintetitzar materials intentava també imitar I'olor de la natura.
Actualment, els productes moderns més valorats son els que no estan totalment

formats per substancies naturals o sintetiques.

3.2. Composicio

Al principi, tots els productes utilitzats eren d’origen natural; quan ’'home va comencar a
sintetitzar materials, intentava imitar I'olor de la natura. Tot i que, actualment, s’han
posat de moda els perfums que no corresponen totalment a I'aroma del regne vegetal.
Per tant, els productes moderns més fins son els que no s6n ni sintetics ni naturals
completament. Aquesta combinacio de productes és la més encertada, ja que les
propietats del perfum natural augmenten gracies als productes sintétics, i aquests fan
baixar el cost del producte considerablement.

Els components d’un perfum son els vehicles, els fixadors i les substancies olfactives.

3.2.1. Vehicles:

L’actual dissolvent és I'alcohol etilic, refinat i mesclat amb una certa quantitat d’aigua
gue va d’acord amb la solubilitat dels olis utilitzats. L’alcohol isopropilic no acostuma a
ser utilitzat per motius sanitaris, pero en alguns productes cosmetics han demostrat
donar un bon resultat.

Una caracteristica que han de complir tots els dissolvents, pero, és que han de tenir un
grau de puresa molt elevat; per aix0 han de ser tractats i aixd comporta I'encariment del
producte.

Hi ha una variant poc comuna de perfumeria, en qué els productes no contenen
alcohol: slanomena Water Perfume o Without Alcohol. Per evitar I'envelliment del

perfum s’afegeix un 0,2% d’acid salicilic.
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3.2.2. Fixadors

So6n productes que impedeixen que les substancies oloroses s’evaporin rapidament.
Son poc volatils i tenen un elevat poder de dissolucié.

Aquests productes contenen substancies resinoides com el mesc, I'ambre i artificials
entre molts altres. En perfumeria fina és molt comu I's de la glicerina, en petites
gquantitats.

Els fixadors poden ser inodors o amb una olor caracteristica que contribueixi a la

construccio del perfum.

3.2.3. Substancies oloroses

Quan parlem de substancies oloroses ens referim a aquells elements amb unes
caracteristiques olfactives concretes que han set tractats per ser utilitzats com a base
en I'elaboracié d’'una fragancia.
Segons els metodes tractats i els materials utilitzats en distingim els quatre tipus
seguents:

Absoluts (0 esséncies absolutes)
Producte d’una forta olor i consistéencia viscosa, que s’obté a partir del concret de la
matéeria primera per I'eliminacié de la massa cerosa mitjancant una neteja amb alcohol i
despres concentracio per eliminar I'alcohol. S'utilitza en els millors perfums, ja que esta
molt ben considerat gracies a la riguesa de la seva olor i la seva persistencia; no
obstant aixo és molt costos.

Oli essencial (esséncia)
Com que és la més comuna de les esséencies, ja ha agafat el mateix nom.
Es la forma oliosa dels principals components olorosos d’una matéria primera vegetal.
S’obté generalment mitjancant la destil-lacié de pétals, fulles o branques; o bé
'espremuda de la pela dels fruits.

Concret
Es una substancia pastosa, d’olor forta, composta per oli essencial i cera. S’extreu de
diverses materies primeres (rosa, gessami...) mitjancant I'is de dissolvents volatils,
com el ciclohexa, i després es concentra el producte obtingut, per eliminar el dissolvent.

Resinoide
Es I'equivalent del concret que s’obté de substancies com les fulles, la fusta, les peles,

els balsams o les resines.
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Compostos sintéetics
Son els compostos quimics que es produeixen mitjangant una sintesi quimica absoluta
sense l'intervencid de cap producte natural.
Aquests compostos poden derivar de qualsevol dels tipus de components anteriors
(fixadors, esséncies...)
Dins d’aquestes substancies sintetiques trobem les que imiten I'olor natural i les que en

difereixen.

3.3. Variables gque intervenen en la perfumeria

3.3.1. Estructura quimica

La perfumeria s’ocupa casi exclusivament dels anomenats materials organics, és a dir,
d’aquells els seus components dels quals estan fets d’elements de carboni i d’hidrogen,
generalment amb oxigen, algunes vegades amb nitrogen i rarament amb sofre i clor.
Els compostos, o molecules, basats exclusivament en atoms de carboni i d’hidrogen,
sbn els hidrocarburs. A aquesta categoria pertanyen gran part dels terpens com el
piné, i el limoné que es troben en els olis essencials. Els materials que contenen oxigen
pertanyen a grups com el dels alcohols, aldehids, cetones, lactones, acids i ésters;
mentre que els que contenen nitrogen inclouen els nitroalmescs, antranilats, nitrils,

quinolines i indol.

3.3.2. Bases fisiques de la perfumeria:

Les propietats dels materials de la perfumeria estan intimament relacionades amb la
seva composicié quimica; pero els mecanismes a partir dels quals I'estructura quimica
porta a terme la percepcio de I'olor implica un fenomen fisic: les forces d’atraccié mutua
entre les molécules. Aquestes forces determinen I'index d’evaporacié dels materials
aromatics en solucions o superficies, son la base de la fixacié i expliquen per que la
gualitat aromatica de les barreges varia segons el dissolvent o base on han estat
incorporades. També estan implicades en el mateix procés de percepcié de I'olor; en el
contacte entre la molécula aromatica i la cél-lula receptora.
En distingim les segients:

Evaporacié dels compostos quimics
Acostumem a barrejar, pesar, i incorporar als productes els materials de perfumeria en
forma liquida i, ocasionalment, en pastes o sdlids. | els productes sobre els quals els

incorporem solen ser liquids, emulsions, gels o solids. La percepcié de l'olor es
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produeix només quan las molécules del material aromatic entren en la cavitat nasal i
toguen fisicament els receptors olfactius alla localitzats, aixo significa que han de
passar a la fase de vapor per a poder esser percebuts. El procés d’evaporacio és
indispensable en la perfumeria, i la volatilitat dels seus materials és una propietat
indispensable.

Volatilitat dels compostos quimics
Per poder sentir I'olor d’'una substancia, I'aire que respirem ha de contenir una quantitat
apreciable de molécules oloroses. Ara bé, en una mescla de gasos, el que determina la
concentracié de molécules d’'una substancia qualsevol és la pressio de vapor a una

determinada pressioé atmosférica.

Pressié de vapor en micrometres um (de mercuri) a temperatura ambient (20°C)

Muscona 0,001
Vainillina 0,12
Cumarina 3,4
Eugenol 9,85
a —lonona 10,00
Citronelol 163
Aldehid benzoic 800
Limoné 800
a— Piné 290

Aqui es poden veure les xifres de volatilitat d’algunes de les molécules que formen part
d’olors utilitzades en perfumeria. La pressié de vapor d’'una substancia qualsevol és
molt més elevada com menys s’atrauen les molecules entre si (en estat liquid, solid i
gasos).

La volatilitat també es veu determinada per la mida de les molécules; com més gran és
la molecular, es a dir, com més gran sigui el nimero d’atoms de carboni, menor sera la
volatilitat del compost.

La presencia d’'una molécula amb un grup funcional que contingui oxigen pot provocar
una reduccio significativa de la volatilitat. Aquets grups funcionals, a causa de la
polaritzacié de la carrega electrica, fan disminuir la volatilitat.

Es pot definir, doncs, que les molécules grans tendeixen a ser més persistents que les
petites, tot i que aixo pugui veure’s modificat per la presencia de grups funcionals que

causen polaritzacions i enllagos de ponts d’hidrogen.
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Solubilitat dels compostos quimics
La solubilitat de les substancies en diferents dissolvents esta determinada per la relacié
entre les forces d’atraccio que existeixen entre les molécules de la substancia i les
forces d’atraccié que existeixen entre les molécules del dissolvent. Si les dues son
similars en forca i tipus, la solubilitat és alta. Si sén molt diferents la solubilitat és baixa.
Els principals grups funcionals i dissolvents, ordenats en polaritat decreixent, es

detallen a la segient taula:

Grup funcional Dissolvents

Acids Aigua

Fenols Alcohols, baix pes molecular

Alcohols Sulfactants (detergents liquids, xampus, etc.)
Aldehids Alcohols, alt pes molecular

Esters Grassa i olis (vegetals, animals i sintétics)
Cetones Ceres (vegetals i sintétiques)

Eters Olis minerals, ceres

Hidrocarburs insaturats

3.3.3. Caracteristiques aromatiques necessaries

Una condici6é necessaria perqué una molecula sigui aromatica, i per tant, que pugui
formar part d’'un perfum, és que el numero de molécules idéntiques, en forma solida
pura o liquid pur, tingui una volatilitat suficient, perqué I'aire contingui un nimero
apreciable (superior a 10" mol-L?, llindar per els mamifers, d’aquestes molécules).
Aquesta condicio, pero, no és suficient per poder percebre I'olor d’aquestes molécules.
Aquestes han d’arribar fins a la proteina receptora; per aixo calen dues condicions: han
de passar en solucio a l'interior del mucus i han de ser hidrofils cosa que assegura que
s’introdueixen en la membrana, que és de naturalesa lipida.

Aixi, encara que es tracti d'una forma molt poc subtil d’avaluar I'aptitud de les molécules
per ser oloroses, la solubilitat en aigua, que és una mesura del caracter hidrofil,

constitueix una dada pertinent.

Solubilitat en aigua, en parts per milié (ppm) de diverses molécules oloroses d’'ls comu en perfumeria:

Mucosa <1 Citronelol 450
Vainillina 10.000 Aldehid benzoic 3300
Cumarina 1900 Limoné 50
Eugenol 2200 a — Piné 2

A — lonona 190
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La pressi6 és un altre parametre fisic que pot dotar un compost quimic d’olor. Per
exemple, els submarinistes, que és submergeixen a grans profunditats, saben que un
gas com I'heli, que es troba en la barreja gasosa que respiren per evitar ofegar-se,
adquireix una olor caracteristica a gran pressié, mentre que a la pressio atmosferica
I'heli és inodor. L’augment de la pressio parcial exercida per les molecules d’heli,
permet que aquestes arribin al nostre nas, fins als seus receptors olfactius.

Per tant, podem dir que tots els gasos tenen una olor potencial, sempre que el nostre

nas disposi d’'un receptor olfactiu capac¢ de reconeixer-la.

3.3.4. Complexitat de la barreja aromatica

Podriem creure que les olors que trobem a la naturalesa sén imputables a una sola
molécula caracteristica de cada organisme: la violeta tindria la seva molécula
caracteristica, diferent a la de la rosa o a la del gessami.

El nimero total de molécules organiques que conté una massa molecular es inferior a
750, en el cas de la majoria dels nostres medicaments i perfums, esta al voltant de
10°®°. Sj sostenim la hipotesi que de totes aquestes molécules, una sola entre un mili6,
té una pressié de vapor suficient perqué I'olfacte la detecti, arribariem a tenir 10*%
molecules diferents. Per altra banda, sense arribar a xifres tan astronomiques, la
naturalesa produeix nimeros molt respectables de molécules oloroses. Cada esséncia
floral conté, doncs, centenars de components. El raim, per exemple, té també
centenars de moléecules oloroses, que podem trobar en el vi, aportades per cada soca,
la terra, i cada collita.

Una altre cas és al de 'aroma de maduixa, aquest conté menys de 324 ingredients, €s
a dir 324 molecules de tipus diferents coexisteixen en la barreja gasosa que inhalem en

preséncia d’aquest fruits.

3.3.5. Estructura d’un perfum

En un perfum intervenen molts components amb procedéncies molt diverses, per
aquest motiu el perfumista enumera tots els components que utilitzara en un ordre
estrictament marcat per I'estructura del perfum, la seva identitat.

Pero ha de complir també una série de requisits tecnics. Ha de ser suficientment
intens, persistent, i retenir el seu caracter essencial durant tot el periode d’evaporacio.
Un aroma ben construit ha de ser reconeixible i perceptible moltes hores despres

d’haver estat aplicat a la pell; i el producte final ha de ser també quimicament estable.
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Per arribar a crear un perfum es necessiten, doncs, anys d’experiencia i dedicacio. Cap
perfumista elabora de la mateixa manera un perfum; per aixd mai no es treballa en
grup, i com en la resta de les arts I'estil de cada perfumista es Unic. El fet de treballar
independentment ha donat lloc a I'elaboracié de tecniques i estils diferents a I'hora de
realitzar el perfum.

D’aquestes técniques, en els Ultims cent anys, en destaquem tres grans blocs:

1. A inicis del segle XX, encara es mantenia I'estructura tradicional  dels perfums
del passat. Els materials naturals frescos, com la bergamota i la llimona, combinats
amb altres olis essencials, constituien el gruix de la composicié, ajudats per fixadors
balsamics i animals.

A finals de segle s’hi afegeixen materials sintetics recentment descoberts i materials
derivats com la vainillina, la cumarina, I'hidroxicitronelal, I'acetat de veriviril, la

metilionona, juntament amb absoluts florals creats també en aquest periode.

2. Poc a poc, aquests productes derivats van anar obtenint cada vegada major
rellevancia, convertint-se en la inspiracio primordial per a la creacié d’altres tipus
d’aromes. Aquesta linea de treball va desembocar a una nova tecnica perfumista que
va canviar I'estructura dels perfums. La coneixem com |'estructura de Jean Carles ,
autor de la técnica. Carles construia els seus perfums sobre una base d’acords
seleccionats cuidadosament. Aquesta estructura de bases, anava precedida per una
nota de cap, que incloia materials poc volatils, una nota de cor, formada per materials
de volatilitat mitjana, i per ultim una nota de fons, amb la preséncia de materials de
volatilitat maxima. Perfums actuals que reflecteixen perfectament aquest tipus

d’estructura, sén: Canoe, Ma Criffe, L’Air du Temps i Cabochard.

3. Durant els dltims 20 anys, s’ha aparcat una mica I'estructura de Jean Carles, tot
i que encara s'utilitza, per donar lloc als perfums anomenats monolitics , per la seva
forma estructural. Creada per la perfumista Sophia Crosjman, es basa en la utilitzacio
de pocs materials, a vegades homés quatre o cinc; aquests son combinats i formen
I'acord principal que representa el 80% de la férmula. Els perfums monolitics no tenen
la qualitat estéetica que tenien els de Carles, pero tenen I'avantatge de mantenir 'aroma
més temps, des del primer contacte amb la pell fins que comenca a disminuir poden

passar unes quantes hores.
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Un exemple molt clar d’aquest tipus d’estructura és la del perfum Trésor, en qué el 80%
de la formula pertany només a quatre dels seus ingredients que formen I'acord: meril-
iona, Iso E super, Hedione i Calaxolido.

No és facil descriure com els materials que actuen conjuntament en un acord d’equilibri
semblen produir una olor determinada.

Podem considerar que un perfum és un acord entre tots els seus ingredients, que
s’uneixen per produir una identitat Gnica. Per arribar a aquest punt, el perfumista ha de
trobar una composicié idonia a partir de la qual comencar a treballar, i anar ajuntant
acords menors com si fossin peces d’un “puzzle” per obtenir una composicio final.

En la majoria dels perfums d’exit, la base sol estar formada per un acord estructural
principal que és el que defineix el caracter essencial de 'aroma, un monolitic. Es en
aquest marc on s’afegeixen els materials modificadors i els altres acords.

Tot es disposa per formar una estructura fortament encaixada que resulta ser el

producte final.

Els materials utilitzats en la perfumeria tenen volatilitats molt variades; n’hi ha que es
mantenen tan sols durant uns minuts en el paper utilitzat per la mostra, i d’altres que
poden persistir-hi diverses setmanes.

Per tant, és habitual dividir els materials en tres grups per raé de la seva volatilitat:

Les notes de cap : Sén les que en olorar sentim primer, per tant, son les que
primer s’evaporen, les notes més volatils.

Els components més utilitzats son els citrics (llimona, taronja, bergamota, mandarina i
pomelo); olis essencials agrestas (lavanda, el lavandin, I'espigol, el romani, la farigola, i
la sabia); les notes afruitades de facil evaporacié (poma, fruita de la passio, platan,
pera, cireres, maduixes i pinya); i també notes verdes (el galban, molecules quimiques,
gue donen sensacions d’herbes, fulles...).

Alguns dels components sintéetics que formen part d’aquest grup sén I'eugenol, aldehids
cinamics d’hexili i d’amili, etc.

Les notes de cor : apareixen més tard, s’evaporen més tard, i per tant, sén
menys volatils. Aquestes notes aporten el caracter al perfum, i li proporcionen la duracio
necessaria per passar a les notes de fons. Per aix0, les notes del cor, s6n conegudes
com a anima del perfum. Hi intervenen basicament les materies primeres florals (rosa,
gessami, muguet, liles, flor de taronger, nard, ilang-ilang, iris i violetes); notes més
anisades (I'alfabrega, I'anis, la badiana i I'estrag0); i notes especiades (pebre, canella,

gingebre, comi, nhou moscada).
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Alguns dels productes quimics que pertanyen a aquest grup son els terpinols, els
alcohols de rosa, etc.

Les notes de fons : sdn les Ultimes notes del perfum, sén constituides per
elements molt poc volatils i tenen una particularitat especial: fan la funcié de fixadors.
En aquesta part es finalitza la creacio; per tant, son olors més fortes i intenses, que
tarden més a evaporar-se. Podem trobar: notes de fusta (patxuli, sandal, cedre, vetiver,
molsa d’alzina o de roure), resinoides (encens, mirra, benjui, laudan, vainilla, tonka,
balsam del Peru), i per ultim les notes animals (almesc, civeta, castor, i I'ambar gris);
aquest ultims, avui dia acostumen a ser substancies sintétiques.

Algunes de les notes aportades per productes sintetics son el linalol, I'acetat de

lianaliol, el dihidromircenol i la rosa oxid.

L'equilibri entre aquests tres grups de materials té molta importancia per a la difusié del
perfum durant I'evaporacié. Carles va representar I'estructura d’'un perfum en un
diagrama triangular dividit en tres franges horitzontals que simbolitzen les notes de cap
de cor i de fons, i les seves proporcions:

M
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., £ yerda
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]
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+HINTENHTAT = VOLATILITAT

A4

Hi ha molts productes naturals que son dificils de situar a causa de la gran diversitat de
graus de volatilitat que presenten els seus components. Normalment, en aquets es sol

agafar com a referéncia la tenacitat de la nota més caracteristica del producte.
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En un perfum de bona qualitat i que estigui ben construit, el centre aromatic ha d’estar
situat en la part del cap de la composicio, ja que és en aquesta part on estara més
hores sobre la pell. Una gran part d’aquests materials de llarga duracio, tenen una olor
desagradable quan es perceben per primera vegada, pero es suavitzen gracies a les

notes de cor i de fons que s’encarreguen de buscar I'equilibri final.

Encara que un perfum necessiti estar constituit al voltant d’un acord fort i molt simple,
és la presencia dels altres materials el que completa el caracter final de I'aroma; d’aqui
I'equilibri entre simplicitat i complexitat.

La complexitat d'un perfum ha d’estar relacionada amb la seva estructura global, sense
que cap material s’hi hagi afegit expressament per donar complexitat. Cada material,

per tant, esta afegit per un proposit concret i té una funcié.

3.4. Tipus de perfums

Les fragancies es poden classificar en funcié de la proporcié de la concentracio
d’esséncia barrejada amb alcohol.

Extracte o perfum : Aroma on la concentracio es situa entre el 20 i el 30% (pot
arribar a un 40% si I'alcohol és d’alta graduacio). Es el producte més intens que es pot
trobar dins d’'una linia d’articles, motiu pel qual és presentat en petits pots i €s el més
car. L’aroma és molt intensa, i només unes petites gotes sén suficients. Es recomana
aplicar-lo amb el tap i no amb els dits, aixi no es contamina (pot arribar a tacar la roba a
causa de la seva alta concentracio en olis essencials). Acostuma a tenir una duracié de
7 a 10 hores.

Eau de perfum : Segueix la mateixa forma que el perfum pero

conté un percentatge menor d'alcohol, 'aroma té una concentracié

d’entre el 10 i el 20%. S’acostuma a utilitzar diariament i en majors
gquantitats que I'anterior. Dura aproximadament de 4 a 6 hores.
Eau de toilette : versido més lleugera del perfum. La concentracié no supera el
10% i I'alcohol utilitzat en la seva dissolucié és de 85°. Us diari en grans quantitats i
dura de 4 a 6 hores.
Eau de Cologne : Presenta una concentracié que no supera el 5% .

l

i en la barreja I'alcohol utilitzat és de 70° i s’hi afegeix també I'aigua. El

seu aroma no dura més de 3 hores. ;j?,)
Eau Fraiche : Més lleugera que I'anterior s’acostuma a utilitzar en F,gu“;,-, L ‘\\
nens petits. El percentatge de la concentracio esta entre 1 i el 3%, com -
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que gairebé no conté essencia, evita taques a la pell.
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20%-40%

Eau de Perfum

10%-20%

Eau de toilette

< 10%

Aigua de colonia

< 5% (citrics)

Eau fraiche

1%-3%
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4. FABRICACIO D'UN PERFUM

4.1 Matéries primeres

Les materies primeres utilitzades en perfumeria es divideixen, segons els seu origen,
en naturals o sintetiques.

Naturals
La natura constitueix la major part de la reserva olorosa, per tant és on trobarem la
major part de materies primeres.
Anomenem naturals a totes aquelles matéries primeres que s’obtenen de fonts
naturals mitjancant I'aplicacio de tecniques fisiques de separacié com per exemple la
destil-lacié o I'extraccid. Els productes naturals han estat utilitzats durant mil-lennis
com a matéries primeres en perfumeries. De matéries naturals n’hi ha dos tipus: les
animals i les vegetals.

Sintéetiques
Awui dia, hi ha diversos milers de productes quimics aromatics fabricats de forma
sintética que poden ser d'utilitat per al perfumista. Molts d’ells, per exemple, la
vainillina, la rosa oxid i les damascones van ser primer descobertes a la naturalesa i
llavors sintetitzades; aquests s’Tanomenen aillats. Altres, no obstant, sén purament fruit
de la imaginaci6 dels quimics i no han estat mai trobats a la natura. Per suposat, els
seus valors varien molt per a un perfumista; per aixo, tot i que hi ha milers de

productes, tan sols se n'utilitzen centenars.

4.1.1 Naturals. Tipus.

Vegetals
El mén vegetal constitueix la major reserva odorifera que existeix des de I'Antiguitat.
Com que hi ha tants tipus, estan subclassificats segons la seva part utilitzada a I'’hora
de sotmetre’ls a fer 'essencia aromatica, en:

Flors

Rosa, gessami, gerani, iris, lavanda, jacint, narcis, tarongina o flor de taronger, violeta, cananga ( ilang

ilang ), mimosa, nard, muguet, acacia de Farnesio...
Fulles, talls, branques i herba

Gerani, patxuli, menta, violeta, murta, artemisa, alfabrega, melissa, farigola, romani, estragé, eucaliptus,

pi, salcia, ginesta, citronella...
Fustes, escorces i molses

Sandal, bedoll o bedul, canyella, xiprer, gaico, cedre, tuia, molsa d’'alzina i de roure...
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Fruites, baies, escorces i granes

Taronja amarga, llimona, llima, pomelo, mandarina, bergamota, avet, clau, pebre, anis, badiana (anis

estrellat), vainilla, nou moscada, ametlla, pruner, albercoc, préssec...

Arrels i rizomes

Lliri, gingebre, levitic, valeriana, costos, vetiver,(espinacado)...

Resines, gomorresines i balsams

Benjui, estorac, estepa de cadam, encens, galban, mirra, opopanax, told...

Utilitzen tota la planta:

+ Citonel-la

Cymbonpogon martini

PRODUCTE: esséncia de geraniol
ZONA DE CULTIU: india
OBTENCIO: Destil-lacié al vapor

US: substituent de les notes de rosa

L’essencia s’obté per destil-lacié al vapor de la planta integra, i déna lloc a la fabricacio

d’esséncia de geraniol d’ excel-lent qualitat, extret de la varietat “Motia”. Presenta una

coloracié groguenca que en entrar en contacte amb I'aire obté un to verdos.

El geraniol s'utilitza com a substituent de I'esséncia de rosa en I'elaboraci6 de perfums.

*  Marduix

Origanum Marjorana

PRODUCTE: esséncia de marduix

ZONA DE CULTIU: Egipte, Franca, Italia, Marroc,
Tunisia i Espanya.

OBTENCIO: destil-lacié al vapor de la planta fresca.
US: S'utilitza en perfums herbacis de tipus falguera i

en notes masculines i especiades.
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Es originaria de I'Asia Occidental i del nord d’Africa. El principal pais productor és
Egipte. Es troba també a Franga, Italia, Marroc, Tunisia i Espanya.
L’essencia de marduix s’extreu de la destil-lacié al vapor de la planta fresca.

S'utilitza en perfums herbacis de tipus falguera i en notes masculines i especiades.
Utilitzen les flors:
La flor és la part més utilitzada de tots els vegetals. La seva riquesa aromatica ha estat

utilitzada des de fa milers d’anys i en tota la diversitat de cultures.

* Rosa

Rosa centifolia, Rosa damascena

PRODUCTE: Oli essencial de rosa; Absolut de
rosa

ZONA DE CULTIU: Franga, ltalia, Marroc,
Bulgaria, Turquia

OBTENCIO: Destil-lacié al vapor dels pétals;
Extraccié amb dissolvents dels pétals

Us: S'utilitza en fragancies florals de gamma
alta

Entre les flors és la més apreciada, ja que significa sensualitat i bellesa des de fa
milers d’anys. Existeixen centenars d’ especies i moltes varietats, pero no totes
s'utilitzen en perfumeria. Les primeres a utilitzar-se van ser la Rosa Gallica i la Rosa
Canina, originari d’Orient Proxim, més tard van introduir una varietat anomenada Rosa
alba. Tot i que actualment les més utilitzades son la Rosa Damascena i la Rosa
Centifolia, procedents de Bulgaria.

La forma d’extraccio de les esséncies és a partir de la destil-lacié al vapor, que
produeix oli essencial; i també a partir de I'extracciéo amb dissolvents volatils, d’'on
s’obté absolut de rosa.

Amb 4000 kg de flors només es pot obtenir 1kg d’esséncia, aixo ha portat a moltes
empreses a utilitzar esséncies sintétiques equivalents, malgrat no ser tan perfectes

com l'aroma natural.
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« Lavanda

Lavandula officinalis

PRODUCTE: Oli essencial de lavanda

ZONA DE CULTIU: Conca mediterrania, Paisos balcanics,
Regne Unit

OBTENCIO: Destil-lacié al vapor de les flors i les branques
Us: S'utilitza per a molts tipus de perfums, pero el grup en
gué predomina és en els Fougére

Malgrat no tenir el prestigi que té la rosa, la lavanda també és molt important.
S’acostumen a cultivar a zones muntanyoses, Pirineus o als Alps, i també a les zones
planeres com Franca. L’aroma de la lavanda és persistent i dura molt; d’aqui el costum
de les bossetes de lavanda als armaris, perque duren i la seva persistencia aromatitza
la roba.

L’ oli de lavanda és produeix a partir de la destil-laci6 al vapor de les fulles i les

branques.

* Violeta

Viola odorata

PRODUCTE: Absolut i concret d'oli de violeta

ZONA DE CULTIU: Italia i al Sud de Franca
OBTENCIO: Extraccié amb dissolvents volatils

Us: S'utilitza en extractes sobretot florals i herbacis

L’olor de la violeta és delicada i suau, pero aporta un to molt diferenciat de la resta.
Existeixen unes 450 varietats, la més coneguda en perfumeria és la Viola odorata.
L'obtencio de la seva esséncia és molt cara, ja que per crear-la se’n necessita una
gran quantitat. Per aixo els quimics van realitzar la “ironia”, nom que se lidona a la
substancia sintética que substitueix la violeta en molts perfums.

L'absolut i el concret de violeta es creen a partir de I'extraccié amb dissolvents volatils.
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«  Gerani

Pelargonium graveolens

PRODUCTE: Oli essencial de gerani

ZONA DE CULTIU: Entre altres, els més
importants, Marroc, Egipte, Franca i Espanya
OBTENCIO: Destil-lacié al vapor de les flors i dels
brots verds

Us: S'utilitza per a tot tipus de perfums

El gerani, també anomenat herba de Sant Robert, té una propietat molt especial, ja
gque segons la varietat de gerani produeixen notes olfactives molt diferents. Hi ha un
gerani molt famas, utilitzat tant en perfumeria com en jardineria, ja que despren molta
olor tan sols en tocar-lo o trencant els petals, és el Pelargonium. Un altre gerani molt
utilitzat és el gerani rosa o Pelargonium graveloens; es caracteritza perque la seva olor
s'acostuma a falsificar per a I'esséncia de rosa; té una olor suau i molt agradable. Els
altres geranis utilitzats son: el gerani malva o Pelargonium odoratissimum, que fa una
olor suau similar a la de la poma; el gerani perfumat o Pelargonium fragrans, amb
notes de pi; i el “Pince of orange” o Pelargonium crispum, anomenat aixi per la
semblancga a la taronja.

L’oli essencial de gerani s’obté a partir de la destil-lacié al vapor de les flors i les
branques.

« Gessami

Jasminum grandiflorum

PRODUCTE: Absolut de gessami

ZONA DE CULTIU: Sud de Franca, Espanya,
Egipte, Marroc

OBTENCIO: Per extraccié amb dissolvents de les
flors

Us: Perfums florals de gamma alta

Originari de I'india, és una flor de gessami que produeix I'absolut de Gessami,
essencia que qualsevol perfumista posaria en un perfum floral, ja que si no no es
considera un bon perfum. També creix a I'Asia i és cultiva en alguns llocs d’Europa, ja

que els arabs van introduir-lo. A Franca, sobretot a Grasse la ciutat del perfum, el
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gessami esta tan ben considerat que I'anomenen “la flor”. Els gessamins utilitzats en
perfumeria s6n Jasminum officinale, Jasminum sambac i Jasminum humile. La flor de
gessami és molt delicada i es recull a I'alba ja que és el moment en que I'olor esta més
desenvolupada. En ser una flor tan delicada, només se n’obté I'essencia a través de
I'enflorat i per extraccié amb dissolvents volatils. Per aconseguir 1 kg d’absolut, és
necessiten 700 kg de flors que equivalen a uns sis milions d’unitats.

* llang llang

Cananga odorata

PRODUCTE: Oli essencial de cananga

ZONA DE CULTIU: Madagascar, Filipines, llles Comores
OBTENCIO: Destil-lacié al vapor de les flors

Us: Sutilitza per a les fragancies florals, aporta qualitat
i exotisme

La cananga o, en perfumeria, coneguda com ilang ilang, que significa flor de les flors,
és originaria del sud-est asiatic tot i que creix també a Filipines, I'india i Madagascar.
Els seus ramets, amb les petites flors delicades i grogues, fan una olor que evoca el
gessami i I'ametlla. Produeixen un oli essencial, extret per destil-lacio que és fa

immediatament després de tallar les flors per no perdre les propietats.

* Flor de taronger o Tarongina

Citrus aurantinum amara

PRODUCTE: Oli essencial de tarongina i absolut de neroli
ZONA DE CULTIU: Sud de Franca, Espanya, Marroc, Algalia
i Egipte

OBTENCIO: Destil-lacié de les flors; extraccié amb
dissolvents de les flors

Us: Els dos s'utilitzen per perfums florals ja que tenen una
nota amarga
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Tarongina és el nom que es dbna a la taronja amarga, Citrus aurantium. Originari
d'Asia, els romans el van introduir en la costa mediterrania.

L’aigua de tarongina és la destil-laci6 dels pétals de la taronja amarga.

A part de l'aigua de tarongina pero, podem obtenir un producte ben diferent utilitzant
I'extraccid amb dissolvents volatils, un oli essencial anomenat neroli en homenatge a la
princesa de Nerola, aficionada a aquesta esséncia.

Per obtenir 1 kg d’esséencia de neroli, necessitaven 1000 kg de flors.

Es la base de totes les Colonies, que tenen gracies a ella notes calides i animals.

La taronja amarga aporta molt a la industria de la perfumeria perqué, a part de les
flors, de les seves fulles i branques, se n’obté un oli anomenat petigrain, i de la pela de

la taronja s’obté I'esséncia bigarrada.

« Mimosa

Acaica Decurrens

PRODUCTE: Absolut de mimosa

ZONA DE CULTIU: sud de Franca, I'india, Egipte i
Marroc

OBTENCIO: Extraccié amb dissolvents volatils, éter

de petroli

US: en perfums predominantment florals.

La mimosa és un arbust que creix al sud de Franca, a I'india, a Egipte i al Marroc; tot i
ser originaria d’Australia, va ser introduida a Europa el 1820
L'extraccié amb eter de petroli s’efectua directament a partir de les flors recollides.

S'utilitza en perfums predominantment florals.

* Narcis

Narcissus Poeticus

PRODUCTE: Esséncia absoluta de narcis

ZONA DE CULTIU: Franca, Marroc i Egipte.
OBTENCIO: Destil-lacio de les flors; extraccié amb
dissolvents volatils

UsS: S'utilitza especialment en perfumeria de prestigi,

concretament en perfums amb notes florals i xiprers.

Els principals paisos productors de narcis son Franca, Marroc i Egipte.
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L'esséncia absoluta de narcis s’obté per extraccié de les flors amb dissolvents volatils,
llavors netejades amb alcohol.
S'utilitza especialment en perfumeria de prestigi per a certs perfums amb notes florals i

xiprers.

* Tuberosa

Tuberosa Poianthes

PRODUCTE: Oli essencial i esséncia absoluta de
Tuberosa

ZONA DE CULTIU: lindia, Egipte i Franca.
OBTENCIO: Destil-lacié al vapor i dissolvents volatils

US: S'utilitza en perfums de caracter floral i oriental.

Es originaria de I'india i de Méxic. Avui dia, es cultiva principalment a I'india, i menys
extensament a Egipte i Franca.

L'esséncia de les flors s’obté destil-lant-les al vapor; i 'esséncia absoluta s’extreu amb
dissolvents volatils.

S'utilitza en perfums de qualitat, de caracter floral i oriental.

+ Jacint

Hyacyntus Orientalis

PRODUCTE: esséncia absoluta de jacint

ZONA DE CULTIU: Asia Menor i dels Balcans.
OBTENCIO: extraccié amb dissolvents volatils.
US: S'utilitza com a fixador, sobretot en fragancies

sintétiques.

El jacint és originari d’Asia Menor i dels Balcans.

La seva esseéencia absoluta, s'obté per extracciéo amb dissolvents volatils. Aquesta
essencia és molt dificil de trobar; per tant s’han fet moltes recreacions sintetiques.
S'utilitza com a fixador, sobretot en fragancies sintetiques.
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S'utilitzen les fulles, herbes, branques i tiges:
Moltes de les plantes que aporten les seves flors a I'hora de fer esséncies, també
aporten fulles, branques...

» Estrago

Artemisa Dracunculus

PRODUCTE: Oli essencial d'estrag6
ZONA DE CULTIU: Paisos europeus
OBTENCIO: destil-lacio al vapor

US: Productes masculins

L’esséncia s'obté mitjancant una destil-laci6 al vapor de les flors, fulles i tiges.

S’acostuma a utilitzar en productes masculins als que dona frescor i intensitat.

e Eucaliptus

Eucalyptus Globulus

PRODUCTE: Esséncia d'Eucaliptus

ZONA DE CULTIU: Australia, Europa, Africa i América
Llatina

OBTENCIO: Destil-lacié al vapor

US: en fragancies fresques i fortes, aportant intensitat

Es un arbre originari d’Australia (Tanzania). Actualment es troba també a Europa,
Africa i Ameérica llatina.

Les fulles i les branques son destil-lades al vapor per obtenir I'esséncia.

L’esséncia presenta un to descolorit que amb el pas del temps es va tornant

groguenc.
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*  Patxuli

Pogostemon pachouli

PRODUCTE Oli essencial de patxuli

ZONA DE CULTIU Indonésia, Xina i Madagascar
OBTENCIO Destil-lacié al vapor de les fulles
seques i fermentades

Us S'utilitza en molts tipus de composicions, té

un toc de fusta i herba fresca

El patxuli, Pogostemon pachouli, és originari de I’Asia o d’Oceania, i és cultivat a
Indonesia.

L’ olor del patxuli és penetrant i camforada, recorda la de I'almesc.

Dels seus talls i fulles seques s’obté, per destil-lacié o per extraccié amb dissolvents
volatils, I'oli essencial de patxuli que és un dels fixadors més fins per a fragancies
denses.

A Orient les fulles del patxuli, una vegada seques, es redueixen a pols i s’utilitzen per
perfumar teles i pells; també les protegeixen dels insectes; en canvi a Occident, aquest
procés el fan amb la lavanda.

« Menta

‘ Mentha piperita

PRODUCTE: Oli essencial de menta

ZONA DE CULTIU: A tot el mén

OBTENCIO: Destil-lacié al vapor de les branques
una mica seques

Us: En tonalitats herbacies, majoritariament en

fragancies masculines

La menta és la planta aromatica més fresca de totes. La menta és utilitzada en molts
camps; gastronomia, farmacia, i per descomptat, en perfumeria. La menta, com totes
les altres plantes, té moltes varietats utilitzades en perfumeria, pero les més

apreciades son, la Mentha piperita, amb un aroma fresc i delicat, i la Mentha spicata.
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L'esséncia corresponent d'aquesta planta s'anomena mentol i, dins la gran quantitat de

perfums existents, en el més utilitzat és en colonies masculines esportives.

S'utilitza I'escorca, fusta i molsa:
També es crean aromes amb fustes, escorces i molses, és una de les formes més
primitives que s’hagin pogut utilitzar, ja que antigament cremant aquestes rendien

homenatge a déus i creaven sacrilegis.

* Sandal

Santalum album

PRODUCTE: Oli essencial de sandal

ZONA DE CULTIU: Sud-est asiatic

OBTENCIO: Destil-lacié al vapor d’encenalls de fusta.
Us: S'utilitza en fragancies orientals i xiprers de gamma

alta.

El sud-est asiatic és la zona de maxim cultiu del sandal; I'india, I'Asia i América en son
també altres zones. La planta original de I'india és la que millor oli essencial produeix.
Fa una olor seca; aix0 fa que s’acostumin a utilitzar per a perfums masculins.

A partir de la destil-lacio de les estelles de fusta del sandal blanc, Santalum album,
s'obté I'oli essencial de sandal, pero també de les arrels, fulles, branques, flors i

llavors, tot i que llavors no és de tanta bona qualitat.

e Canyella

Cinnamomum ceylanicum

PRODUCTE Oli essencial de canyella
ZONA DE CULTIU Sud-est Asiatic, india,
Ameérica del Sud

OBTENCIO Destil-lacié al vapor

US Sutilitza per donar un toc de canyella a

les composicions orientals
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La canyella, Cinnamomum zeylanicum, és originaria de Sri Lanka tot
s i que també es cultiva a I'india, i en altres zones de I'’América del
e Sud. Esta considerat arbust, del qual, de la seva escorga interior
s’obté la canyella.
La canyella fa una olor de fusta dolga molt agradable, perd que sempre es troba en
poca quantitat en els productes ja que produeix al-lergies en molts casos.
Les seves fulles i branques es destil-len per obtenir olis essencials. Aquests olis
acostumen a formar part de les composicions orientals.

De I'essencia de la canyella se’n poden obtenir derivats quimics que reben el nom de

cinamics.

*+ Molsa d’'alzina

Evernia prunastri

PRODUCTE: Absolut i concret de molsa
d’alzina

ZONA DE CULTIU: lugoslavia, Franca i Marroc
OBTENCIO: Extraccié amb dissolvents de la

molsa

Us: Fixador de moltes composicions

Hi ha diverses molses de les quals en treuen esséncies aromatiques a partir
d’extraccié amb dissolvents, pero la més important el la molsa d’alzina. La seva funcio
és de fixador natural i és imprescindible en aromes calides, la seva combinacié amb

essencies de violeta, xiprer, bergamota, vainilla o patxuli €és molt bona.

S'utilitzen els fruits, peles i baies:
D’aquestes parts dels vegetals en surten totes les esséncies denominades hespérids.
La majoria s6n espremuts en fred, i la seva acidesa va perfecte per les fragancies

citriques.

 Clau dolor

Eugenia Caryophyllata

PRODUCTE: Esséncia de clau

ZONA DE CULTIU: Madagascar, Indonésia, las Filipines
i Tanzania

OBTENCIO: Destil-lacié al vapor

US: Perfumeria en general 4C
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Es un arbre tropical originari de les llles Molucas i es cultiva actualment a Madagascar,
Indonesia, les Filipines i Tanzania.

Se n’extreu esséncia a partir de la destil-lacié al vapor dels capolls florals (anomenats
claus) secs. També s’extreu essencia de la destil-lacié de les fulles de 'arbre clauer i
de larrel.

S'utilitza en tota la perfumeria, sobretot en fragancies masculines, ambrades o bé

especiades.

e Llima

Citrus Aurantifolia

PRODUCTE: Esséncia de llima
ZONA DE CULTIU: Africa, América del Sud (Pert)
OBTENCIO: Destil-lacié al vapor

US: Aplicacions generals grup d’hespérids

L’oli essencial de llima s’obté per la destil-laci6 de la fruita. Es la tnica esséncia de
citrics que s’obté mitjancant la destil-lacio; les altres s’obtenen per I'espremuda en fred
de les cascares.

L’essencia s'utilitza en notes sobretot hespeérids.

¢ Llimona

Citrus Limomum

PRODUCTE: Oli essencial de llimona
ZONA DE CULTIU: California, Argentina, Sicilia, Brasil i
Espanya

OBTENCIO: espremuda de les clofolles o bé destil-lacié de

fulles i branques
US: Sobretot en citriques (hespérids).

La llimona es troba principalment a California, Argentina, Sicilia, Brasil i Espanya.
L'esséencia s’extreu esprement-ne fred les clofolles. Les fulles i les branques es
destil-len també per obtenir essencia de llimona.

So6n necessaris 1200 llimones per produir 1kg d’essencia.
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* Bergamonta

Citrus Bergamia

PRODUCTE: Esséncia de bergamota

ZONA DE CULTIU: lItalia, Guinea i Brasil

OBTENCIO: espremuda de les clafolles

US: en les aigiies de colonia i sobretot hespérids i perfums

de tipus xiprer

La bergamota la podem trobar a Italia (Sicilia i Calbria), en les Costes de Marfil, a
Guinea i Brasil.

La seva essencia, que s'obté mitjancant 'espremuda en fred de les clafolles de la
fruita, té una caracteristica olor fresca perd molt marcada. S'utilitza sobretot en els

perfums citrics (hesperids), perd també en els xiprers i en les aiglies de colonia.

S'utilitzen arrels i rizomes:

No s’han limitat a extreure aromes de les parts externes de les plantes i dels arbres,
sind que també n’extreuen les arrels i rizomes, que sén les parts de la planta o de
I'arbre per on els minerals de la terra és transformen en el seu aliment. Per tant és la

part on es troben les seves peculiars caracteristiques.

e Lliri

Iris florentina

PRODUCTE: Oli essencial de lliri
ZONA DE CULTIU: Nord d'ltalia i Marroc
OBTENCIO: A partir de maceracié en
aigua destil-lada i destil-lacio

Us: Sobretot en fragancies florals

El lliri és la més important entre aquestes plantes. Les utilitzades en perfumeria, son el
Iris florentina i Iris pallida, cultivades al nord d’ltalia i al Marroc.

El procés d’elaboracio de I'oli essencial és llarg, ja que no és el mateix utilitzat en les
parts externes de la planta. Es tracta d’esperar que els rizomes creixin tres anys, s’han
de deixar assecar durant tres anys més, i llavors, triturar-los, macerar-los en aigua

42

Treball de Recerca Batxillerat 2008 — 2010




El Perfum

destil-lada i destil-lar la mescla; s’obtindra un di essencial d’exquisida fragancia, pero
molt car a causa del seu procés i també perqué per obtenir 1kg d’ esséncia, es

necessiten cinc-cents rizomes de la planta.

S'utilitzen les resines, gomes i balsams:
Les resines, gomes, gomoresines i balsams son secrecions, naturals o provocades per

inserci6 en el tronc de certes plantes.

e Galban

Ferula Galbanifula

PRODUCTE: esséncia de galban; resinoide de galban
ZONA DE CULTIU: Iran i Afganistan

OBTENCIO: destil-lacio6 al vapor; extraccié amb dissolvents
volatils

US: xiprer i herbacies

El galban creix a I'lran i a Afganistan.
La goma del galban s’extreu fent insercions a 'arrel de la planta, i després es destil-la
per obtenir esséncia o tractada amb dissolvents per produir un resinoide.

S'usa particularment en tonalitats verdes, de tipus Xiprer i Herbacies.

* Benjui

Styrax benzoin

PRODUCTE: oli essencial de benjui
ZONA DE CULTIU: sud-est asiatic
OBTENCIO: inserci6 en I'escorga i tronc

US: en tot tipus de perfums

El benjui prové del sud-est asiatic. Trobem diverses varietats; les més utilitzades en
perfumeria son les resines del benjui, Styrax benzoin, i del benjui de Siam Styrax
tonkinensis, obtingudes mitjancant la insercié a I'escorca i tronc; s’elaboren els seus
olis essencials. Els seus olis son tan forts que s'utilitzen com a fixadors o en els
perfums més volatils, s’utilitzen per donar persisténcia. Una altra espéecia de benjui
Styrax officinalis és un balsam molt fosc i olords, que no s'utilitza gaire en perfumeria,

pero n'apareixen notes en perfums de gran distincio.
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e Encens

Broswellia carterii

PRODUCTE: Oli essencial i resinoide d’encens
ZONA DE CULTIU: nord-est d’Africa
OBTENCIO: destil-laciod i extraccid amb dissolvents

volatils

US: perfums orientals

L’encens, Broswellia carterii és un arbust que creix a Arabia i al nord-est d’Africa.
Mitjancant la destil-laci6 de la seva exsudacié, s'obté oli essencial, que aporta notes

caracteristiques a moltes combinacions.
També es pot extreure amb dissolvents, i se n'obté un resinoide utilitzat en notes de

fons de perfums orientals.
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Mapa amb les principals zones de cultiu de les matéries primeres vegetals:
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Llegenda: zona de cultiu dels diferents vegetals

1- rosa

2- gerani

3- gessami

4- tuberosa

5- flor de taronger
6- iris

7- ilang ilang
8- mimosa

9- taronja

10- citronella
11- bergamota
12- llimona
13- sandal

14- patxuli

15- cedre

16- vetiver

17- molsa d’alzina

Treball de Recerca

18- farigola
19- lavanda
20- galban
21- violeta

22- badiana
23- alfabrega
24- menta

25- canyella
26- clau d'olor
27- almesc
28- pebre negre
29- cardamom
30- coriandre
31- vainilla
32- benjui

33- fava tonka

34- balsam del Peru

Batxillerat 2008 — 2010
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Animals
En general, les materies primeres naturals animals sén molt escasses en perfumeria,
tracten de secrecions que desprenen alguns animals. Aquestes substancies que
normalment fan molt mala olor i tenen molt mal aspecte, quan es tracten amb diversos
processos donen lloc a productes de gran finor. Contrariament a les vegetals, les
naturals son molt escasses ja que només se n'utilitzen quatre: I'ambar girs, I'almesc, el

castor, i la civeta.

e Ambar Gris

Physeter Marcocephallus

ORIGEN: secreci6 poc corrent de I'ambar gris
OBTENCIO: extraccié amb solvents de les masses de

I"ambar.

US: perfums de gamma alta ambarada i balsamics

L’ambar gris és la concrecié intestinal d’alguns cetacis. Cada cert temps, I'animal
excreta aquesta substancia junt amb altres bruticies estomacals, aquesta massa
gueda flotant al mar, on la recullen per utilitzar-la. També és pot obtenir, quan es mor,
després que Il'alliberi I'animal una vegada descompost el seu cadaver.

L’ambar gris es recull a Nova Caledonia, on es diposita a les platges.

Les notes ambarines son calides, suaus i sensuals.

El producte és extret mitjangant una extraccio per solvents de les masses de I'ambar.
S'utilitza sobretot en la perfumeria de luxe. Se solen utilitzar altres materials similars

sintetics al seu lloc, ja que escasseja i €s molt car.

 Castor

Castor fiber

ORIGEN: secreci6 glandular del castor
OBTENCIO: extraccié amb dissolvents de la bossa entera

US: s'utilitza en dosis petites per donar un toc calid
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Son les secrecions oloroses de les glandules del castor mascle o femella. La secrecio
es troba dins una bossa glandular que produeix una substancia olorosa amb la qual el
castor es recobreix per impermeabilitzar la seva pell i marcar el seu territori.

Per obtenir el producte desitjat, es fa I'extraccio amb dissolvents de la secrecio.
Produeix un absolut amb un matis animal intens que s’utilitza en perfums de gamma
alta.

Acostuma a ser utilitzat en notes de tipus xiprer, cuir, oriental, ambar o enfustat.

* Vivirrea Civetta

Noxlattoyen Algalia

ORIGEN: Secrecié glandular de la civeta.
OBTENCIO: Extraccié amb dissolvents de la secrecié

US: perfums de gamma alta

Es tracte de una secrecio glandular olorosa del gat d’Algalia (Vivirrea Civetta), mascle
o femella, originari d’Abissinia. Tot i que, actualment Etiopia n'és el major proveidor.
La secrecidé que s’extreu una vegada per setmana, es purifica mitjangant I'extraccio
amb dissolvents.

S'utilitza en perfumeria fina de prestigi com a fixador, pero cada vegada més s’utilitzen

equivalents sintetics.

Mimulus inoschalus

ORIGEN: secreci6 olorosa de les glandules sexuals
del cérvol mascle almesc.
OBTENCIO: filtracié de la massa glanular dissolta en

alcohol

US: s'utilitza en perfums de gamma alta

En I'obtencié del perfum originari que dona el nom a aquesta esséncia, es matava
'animal i s’extreia la seva glandula. ElI 1979 van fer-la especie protegida, i va ser
substituit per la una versié sintética (muscona, ve de musk, paraula amb que es
denomina l'almesc ). De tota manera, encara actualment s'utilitza I'almesc natural, una
de les esséncies més apreciades de la perfumeria. Per obtenir-la, una vegada extreta
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la glandula, es deixa assecar al sol, 0 es submergeix en oli calent; es posa a dissoldre

en alcohol i llavors es filtra.

4.1.2. Sintetics

Hi ha molts tipus de perfums sintétics; es classifiquen segons els seus origens:
Hidrocarburs
Difenilmeta, di-p-tolilmeta, B-bromoestiré.
Alcohols
Alcohol n-hexilic, alcohol n-nonilic, alcohol n-decidic, geraniol,
nerol, esteres de nerol, linalol, citronelol, dimetil-octan-8-ol, farnesol, nerolidol, mentol,
a-terpineol, alcohol benzilic, alcohol B-feniletilic, alcohol y-fenil-n-propilic, alcohol y-
fenil-n-butilic, alcohol e-fein il-n-amilic, alcohol cinamic, esteres de 'alcohol cinamic,
feniletilenglicol, alcohol animic i acetat d’anisil, carbinols olorosos.
Aldehids
Aldehid n-heptilic, aldehid n-octilic, aldehid n-nonilic, aldehid
n-decilic, aldehid n-undecilic, aldehid n-dodecilic, aldehid n.undecilic, aldehid
metil-n-nonilacétic, aldehids superiores, citral, aldehid citrilidenacétic, citronelal,
hidroxicitronelal, aldehid benzoic, aldehid p-metilbenzoic, aldehid cinamic,
aldehid hidrocinamic, aldehid cuminic, aldehid animic, aldehid fenilaceétic,
aldehid p-metilfenilacétic, aldehid p-metoxifenilacétic, vainillina, etilvainillina,
homovainillina, heliotropina, aldehid a-n-amilcinamic,aldehid p-isopropil-a-
metilhidrocinamic.
Cetones i lactones
Metil-n-amil-cetona, etil-n-amil-cetona,metil-n-hexil-cetona,
jasmona, acetofenona, p-metoxiacetofenona, p-iso-propilacetofenona, benzilacetona,
benzoilacetona, benzilidenacetona, benzoilacetona, a- y f-ionona, metiliononas, irona,
cetones i lactones macrociclicas, civetona, muscona i exaltona, ambretdlido, exaltélido
i lactones similars, y-n-amilbutirolactona, y-n-heptilbutirolactona, cumarina, 6-
metilcumarina, cetones i lactones macrociclicas, olis essencials de les fulles i flores de
les violetes.
Eters
Eter metil-p-cresilic, isosafrol, éter metil-B-naftilic, éter etil- B-
naftilic, eter isobutil- B-naftilic, éter dibenzilic, eter benziletilic, eter benzilisoamilic,

eter difenilic.
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Esters
Propinat d’etil, altres esters d’acid propidnic, esters dels acids butilic i isobutilic, esters
de l'alcohol amilic, valerianats i iso-valerianats, hexanoat d’al-lil, piruvat d’etil, esters
d’acids acetilé-carboxilics, esters d’acids grassos amb alcohols terpénics, acetat de
linalil, acetat de terpenil, acetat de bornil, benzoat de metil, benzoat d’etil, benzoat de
benzil, formiat de benzil, acetat de benzil, propionat de benzil, isovalerianat de benazil,
salicilat de benzil, cinamat de benzil, monocloracetat de benzil, salicilat de metil,
cinamat d'etil, altres esters d’'acid cinamic, acid fenilacétic i els seus esters, B-metil-p-
fenilglicidat d’etil.

Fenols
Eugenol, acetat de augenil, iso-eugenol, metilisoeugenol,
benzilisoeugenol, timol, fenols amb olor de pell de Russia.

Compostos nitrogenats
Antranilat de metil, antranilat d’etil, N-metilantrannilat de metil, acid N-metilantranilic,
altres esters de l'acid antranilic, almescs artificials, damascenina, derivats de la

quinoleina, indol, escatol.

4.2. Processos d’elaboracio

Els processos d’elaboracié depenen dels tipus de productes que s’obtenen.

4.2.1. Productes naturals. Métodes de fabricacid

La fabricacio de les esséncies de materials naturals és una part més en el mén de la
produccié d’'un perfum. Els principals metodes de fabricacié d’esséncies per un
perfum, sén els seglents: la destil-1acid, I'enflorat, I'extraccié amb dissolvents volatils,
'extraccid amb CO..

La majoria dels olis essencials s’elaboren a partir de la destil-lacié al vapor, perdo molts
es fan malbé a temperatures tan altes. Els olis citrics s6n d’una qualitat molt baixa, per
aixo s'obtenen esprement-los. Per a les altres plantes que no es poden destil-lar, ja
gue I'esséncia es deteriora, s'utilitzen els altres metodes; extraccié amb dissolvents
volatils i enfleurage.

L’extraccié amb dissolvents volatils és el métode més recent i és la substitucié de

I'enfleurage.

50

Treball de Recerca Batxillerat 2008 — 2010




El Perfum

La destil-lacio
Es un dels métodes més antics, al s. IV ja s'utilitzava per extreure esséncies de
resines i diferents materials vegetals i animals.
La destil-lacio és un métode de separacio de dissolucions liquides, que consisteix en
dos canvis d’estat consecutius: primer, I'evaporacio de la substancia que té un menor
punt d’ebullicio, i després, la condensacio d’aquest vapor en un recipient separat. En la
separacio de liquids és preferible la destil-lacio fraccionada.
Des dels seus inicis en aquest métode s’ha utilitzat I'alambi.
L’alambi esta constituit per una caldera i una cubeta de
doble fons que serveix per separar el dissolvent del solut
mitjancant unes plaques perforades. Per escalfar el
dissolvent és necessaria I'aplicacié d’escalfor; aquesta

s'aplica per sota del recipient a foc directe, fet a partir dels

materials secs extrets d’altres destil-lacions. De la cubeta, ' Alambi

en surt un tub anomenat “coll de cigne”, aquest esta connectat a un refrigerador que
consisteix en un serpenti submergit en un recipient que conté aigua freda o be un altre
liquid refrigerant. Es disposen de diferents tipus de condensadors, dels quals els
tubulars son els més eficients. Els alambics utilitzats actualment son de coure, coure
estanyat o acer inoxidable, amb una capacitat mitjana de 2300 L.

El procés:

Per extreure olis aromatics de qualsevol producte natural a partir de vapor d’aigua,
primer de tot, col-loquem la materia que volem destil-lar a la cubeta. Les flors, herbes,
arrels toves, es tallen a trossos petits. Els materials secs es trinxen i es polvoritzen.
Les arrels fortes i les fustes es tallen amb petits trossets o es trituren mecanicament.

Les llavors i glans és trenquen mitjangant uns

1 Alambi
.':.'I.

™ estat natural ja que la calor de la destil-lacio és

corrons. Les baies s'introdueixen en el seu

suficient per desfer-les.

i

(& S’escalfa tot al bany Maria; quan esta bullint, el

vapor que produeix, passa pel coll de cigne

/ amb tots els elements odorifers, i va a parar al

—

el —— / ' refrigerador on és torna a condensar en forma
de liquid. Llavors es recull tot el liquid en un

recipient, i després, se separa l'aigua dels olis extrets; a causa de les seves densitats,

l'aigua queda al fons i els olis queden a dalt de tot; es separen i amb una part de

l'aigua que ha sobrat, depenent de les matéries que s’estan fent servir, com per

51

Treball de Recerca Batxillerat 2008 — 2010




El Perfum

exemple les roses i el taronger, es guarda aguesta aigua i €s aix0 'anomenada aigua
de rosa o aigua de tarongina (flor de taronger).
Més endavant, es va utilitzar I'alcohol en la destil-lacié per a la creacié d’essencies;

aixo va suposar un gran avang en la perfumeria, com ja he comentat en la historia.

Esprémer
Amb maquines es pot produir un oli gairebé identic que espremut a ma. Per produir
olis essencials a base d’esprémer, s'utilitza el procés anomenat esponja. Es el que
produeix I'oli de més bona qualitat.
Procés:
La fruita es parteix per la meitat i la pell es pela i submergeix en el dissolvent durant
diverses hores. Llavors, les peles es premsen amb una esponja, que queda empapada
de I'oli, que seguidament s’esprem periodicament en un recipient. Aquest metode no

és gaire efectiu ja que permet molt poca produccioé d'oli essencial.

L’enflourage (enflorat)
Des del s. XVIII, ha estat un dels metodes més utilitzats en perfumeria. Consisteix en
el tractament entre materies aromatiques naturals i grasses de bou amb greix i un 0,6
% de benzoina com a conservador, tant en calent com en fred.
L'enflorat en calor:
L'enflorat en calor consisteix a macerar les flors en grasses animals i llavors, escalfar-
ho tot, tant pot ser al bany Maria com deixant-ho al sol. Quan les grasses s’han
impregnat de les olors és filtren amb teles de lli o de cot6, aixi s’aconsegueix un
unguent impregnat de fragancia. Aquest ungiient es mescla amb alcohol i llavors es
destil-la I'alcohol i el producte que s’obté és 'anomenat absolut. La grassa animal va
ser substituida per vaselina, i més tard per olis, en qué per potenciar I'olor de la
substancia resultant es posaven especies.
L'enflorat en fred consisteix a estendre sobre un vidre subjectat per unes fustes una
capa de grassa amb greix de porc amb benjui, on es col-loquen les flors fresques, es
deixa reposar entre un i tres dies sobre la grassa; els dies van en funcio de la fragilitat
de la flor. Aquestes flors son tretes de la grassa diverses vegades i es repeteix
I'operacio més vegades fins que la grassa estigui ben impregnada de l'olor, llavors
neteges la grassa amb alcohol i es destil-la aquest fins que es té I'absolut. Aquest
procés és tan elevat en cost com en eficacia, per aixo actualment tan sols s'utilitza en

casos especials.
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Extraccié amb dissolvents volatils
Aquest procés va ser possible gracies a I'evolucio dels procediments quimics
relacionats amb el petroli que va permetre utilitzar dissolvents segurs per obtenir
essencies.
El métode consisteix a posar les matéries vegetals dins uns grans recipients on es
posen sobre unes reixes perforades que estan unes sobre les altres; s’introdueix per
un sistema de comportes el dissolvent i llavors fa la maceracio. Es netejaunes quantes
vegades amb el dissolvent, depenent sempre de les qualitats de la planta i també del
dissolvent utilitzat. Aquet dissolvent aromatitzat es porta a un decantador on elimina
tota la humitat, i d’aqui a un concentrador al buit on es destil-la per eliminar tot el
dissolvent.
La pasta resultant s'Tanomena concret, perd0 nomeés quan les materies vegetals sén
flors; quan soén resines, gomes 0 balsams s’anomenen resinoides. Quan es té el
concret, es tracta amb alcohol per treure tots les restes de cera i deixar el que
m’'interessa, llavors es té I'absolut. En el cas dels resinoides, per norma general son
utilitzats directament, sense haver de ser sotmesos a cap tractament especial com en
el cas dels concrets.
Amb l'avanc tecnic aquest procés ha permés I'aparicié dels productes decolorats i els
olis concentrats, ja que tant els sistemes d’extraccié de dissolvents i de destil-lacio
s’han perfeccionat amb els métodes de codestil-lacid i destil-laci6 molecular al buit,

que permeten aquests nous productes.

L'extraccié amb CO , supercritic 0 softact :
Es un dels Ultims métodes introduit; i aquest procés es basa com diu el seu nom en les
propietats del gas CO, quan esta a una pressio i una temperatura concretes.
Exactament quan és tractat a 31°C de temperatura i a una pressio molt elevada; diem
gue el CO, esta en estat supercritic, entremig de I'estat liquid i del gasos. En aquestes
condicions és on té les propietats de dissoldre moltes substancies organiques. Aquest
procés d’extraccio en fred és de molt d’'interés ja que la substancia obtinguda no conté
dissolvent residual, perd també cal dir que tot i tenir aquests avantatges el resultat final
obtingut no és tan bo com amb els altres métodes.
El métode consisteix a introduir els productes vegetals dins d’'un extractor que conté
gas CO, en les condicions de pressio i temperatura establertes tot i que depenent del
producte pot variar una mica. Una vegada ja ha passat el temps suficient perqué els

components desitjats s’hagin desintegrat en el gas, la barreja es passa a un vas
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d’extensio, on el CO, recupera la seva forma habitual i és eliminat per deixar I'esséncia

vegetal obtinguda apatrt.

Amb aquests métodes podem concloure que els productes naturals, ja siguin vegetals

0 animals, tractats amb tecniques de destil-lacio, produeixen olis i aiglies aromatiques,

mentre que quan s’'apliquen tecniques amb dissolvents volatils, s'obtenen esséncies

concretes, essencies absolutes o bé resinoides.

Llistat de tots els productes naturals existents:

Absolut de violeta
Absolut de gessami
Absolut de mimosa
Absolut de molsa de roure
Absolut de nard
Absolut de rosa
Absolut de fava tonka
Absolut de vainilla
Alfabrega

Algalia

Artemisa

Benzoina de Siam
Bergamota

Botons de Casis
Brea de Betuna
Brots de clau
Camamilla romana
Caranga extra
Cardamom

Castor

Comi

Coriandre

Costo

Escorca de canyella
Estrago

Extracte de llaurer
Extracte d’oliban
Extracte d’opopanax

Farigola

Treball de Recerca

Fulla de canyella

Fusta de cedre de Virginia
Fusta de Guayaco
Fusta de sandal india Oriental
Gerani bourbon

Herba de llimona
Llaurer

Lavanda

Lavandina

Llavor d’api

Llima d’india Occidental
Llimona

Mandarina

Neroli

Nou moscada

Oli de balsam de Peru
Oli d’estorac

Oli de galban

Oli d’estepa de cadam
Oli de rosa

Patxuli

Palo de rosa

Pasta de lliri

Petigrén de Paraguai
Pebre

Romani

Salvia

Taronja dol¢ca

Vetiver bourbon
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4.2.2. Productes sintetics. Metodes de fabricacio.

Com ja he anat remarcant, per diverses causes, els principals components dels
perfums son cada vegada més sintetics.
En les composicions en que participen predominen amb més del 50% de la composicid
del perfum.
Els components poden ser sintetitzats quimicament a partir d'un altre aillat,
s'anomenen semisintétics, aillats o obtinguts mitjancant una sintesi quimica absoluta.
Métodes de fabricacio
1. Processos de condensacio:
1.1 La cumarina: es troba en la fava tonka i en altres 65 plantes, pero la seva
font comercial és la via sintetica. S'utilitza com a fixador i també com a agent
dissimulant de les olors desagradables de productes industrials. Es pot preparar de

diverses maneres. Un dels métodes utilitza la reaccié de Pekin:

CHO g o0 CH=CHCOOM: __ CH“CIH
OH (L0 OH g D

Salcialdehid, anhidrid acétic i acetat de sodi es posen en remull a 135°-155°. La
mescla de reaccions es refreda i es neteja. La cumarina s’'obté per extraccio de

dissolvents o destil-lacio.

1.2 Eter fenilic: és utilitzat per moltes de les industries de sabo i de perfums per
la seva forta olor de gerani. S’obté com a subproducte de la manufactura de fenol a

partir de clorbenzé i sosa caustica.
206H5OH = C6H5OCGH5 + Hgo

1.3 La ionona: fa una olor molt caracteristica de violeta, molt utilitzada en els
perfums més delicats, molt pocs sén els que no contenen una petita quantitat de
ionones. Es produeixen uns 225000 kg de ionones a I'any, a causa de I'alt preu dels
olis naturals de la violeta, per aixd és un dels olis essencials sintetitzats més d’hora.
Les propietats oloroses de la ionona es deuen a la preséncia de d - iononai 3 -
ionona.

La producci6 de la ionona es fa en dos passos: primer la pseudo — ionona que es
prepara a partir de la condensacié de citral que prové d'olis d’herbes de llimona; per

ultim s’hi adhereix un acid, i es purifica per destil-lacié la ionona comercial.
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1.4 L'aldehid cinamic: la seva olor recorda la canyella. Encara que aquest aldehid
s’obté d'oli de cassia xines, també es sintetitza per accié d’'un alcali en una mescla de

benzaldehid i acetaldehid. Se’'n produeixen aproximadament 365000 kg per any.

MadH
I
CsHsCHO + CH;CHO CsHsCH + CHCHO + H,0
Agua, disolvente, Condensador
benzaldehido
_cataliz'ador
Acetaidehido ) -
1 | 1 ——l
j ] _“ Aldehido
JQ . cindmico
] -
it B R ‘ - | Precursores
I L l L RECIBIDORES FORMADORES
DE MASA
L» ‘ Desecho  Desecho ; .

Desecho (pollmeros mayores)

REACTOR  NEUTRAL- SEPARA-  LAVADO  DESTILACION
ZACION  CION.. FRACCIONADA

Fig. 27.2. Diagrama de flujo para layprod.uccién de aldehido cindmico pér condensacién aldoica. (Fritz-
sche Bros., inc.)

.

2. Processos d’esterificacio:

2.1 El benzoat de benze: és un fixador que bull entre 323° i 324°, s'utilitza com
a fixador i té una lleugera olor aromatica.
Es prepara naturalment en balsams, pero es fabrica de manera comercial per

I'esterificacio de lI'acid benzoic amb alcohol benzilic:
C6H5COOH + C6H5OH —> C6H5COOC6H5 + Hzo

2.2 El salicilat d’amil: per la seva qualitat i baix preu se n'utilitzen
aproximadament 160000 kg a I'any en gran quantitats de perfums. Aquest ester es
prepara a partir de I'acid i I'alcohol corresponents a baixa pressio i escalfament entre

120° i 150° seguit d'un procés d’isomeritzacio de la sal.

2.3 L’acetat de benzil: és un altre dels famosos ésters utilitzats per la seva olor
floral i el seu cost tan baix. Es prepara per la esterificacié d’alcohol benzilic, o per

escalfament amb anhidrid acétic o acid aceétic i acids minerals. Llavors el producte es
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purifica per mitja d'un tractament amb acid boric i es destil-la, resultant amb una

puresa del 98%.

3. Processos de Grignard:
Els anomenats reactius de Grignard compostos organometal-lics que reaccionen amb
els derivats dels acids mitjangant un atac grup carbonil per a formar enllacos de
carboni — carboni ) reaccionen amb els ésters per donar alcohols terciaris.

3.1 L’alcohol feniletilic: té olor de roses, es troba en I'oli de roses, flors de
taronja i altres. Es un liquid oliés que s'utilitza molt en formulacio de perfums; se’n
vendran més de 450000 kg a I'any. L’alcohol feniletilic es pot preparar per diversos

procediments; s'utilitza en general la reacci6é de Grignard.

4. Processos diversos:

4.1 Els terpinols: és un dels productes sintétics més economics i s'utilitza
sobretot per fragancies enfustades i florals. Abans, el terpinol és fabricava a partir de
I'oli de trementina, que es compon de A -pineno en la seva major part, pero ultimament
I'oli de pi ha estat una font important.

Es poden obtenir de manera directa en un procés de només un pas a partir de una
reaccié de piné amb acid sulfdric i acetona durant 6h. Entre 35° i 45°. Llavors el
producte és purificat a partir de la destil-lacié fraccionada.

També es poden obtenir per un metode de dos passos, presenta un avantatge, en
que, la purificacié del producte intermedi, hidrat de terpina, és més facil que la del
terpinol. L'hidrat de terpina es forma en fer reaccionar piné amb acid sulfuric diluit i un
agent emulsificant. L’hidrat purificat es deshidrata per convertir-lo en terpinol amb

acids carboxilics oxigenats. Els terpinols es separen de I'oli de pi per destil-lacio.
4.2 Els acetals d’aldehids: tenen una olor que difereix molt poc dels aldehids,
pero tenen una forta resisténcia als alcalis. D’aqui que els acetals siguin utilitzats molt

per a sabons, molt dificils de perfumar.

Llistat de tots els productes sintétics existents:

Acetat de benzil Acetat de estiralil
Acetat de cedril Acetat de feniletil
Acetat de cis-3hexenilo Acetat de geraniol
Acetat de citronel-lol Acetat de greenil
Acetat dimetil-bencil-carbinil Acetat de isobornil
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Acetat de linalil
Acetat de paracresil
Acetat de vetiveril
Acetofenona

Acid fenilacétic
Alcohol cinamic
Alcohol fenilétilic
Alcohol fenilpropilic
Alcohol C10

Alcohol C11 undecilénic

Alcohol C12 lauric
Alcohol C12 MNA
Aldehid C14
Aldehid C16
Citronel-lol
Cumarina

Dihidromircenol

Dimetilacetal fenilacetalaldehid

Etil-vainilla

Eugenol

Evernyl
Fenilacetaldehid
Fenilacetat d'etil
Fenilacetat de feniletil
Feniletildimetilcarbinol
Formiat de geraniol
Frambinone
Gamma-galaxolid
Gamma-decalactona
Gamma-metil-ionona
Geranilnitril

Geraniol

Hedione

Helional

Heliotropina

Hidroxicitronelal

Treball de Recerca

Hivertal

Indol

Iso e super

Aldehid C 18

Aldehid amil-cinamic
Aldehid ciclamic
Aldehid hexil-cinamic
Alfa-ionona

Almesc T

Ambroxan
Anisaldehid
Antranilat de metil
Aurantiol

B -damascona
Benzaldehid

Benzoat de metil
Brahmanol

Calone

Carbonat de metil-octi
Cashmeran
Cedramber

Cetona d’almesc
3-ciclohexilpropinato de alil
Ciclopentadecanolida
Cinamat de metil
Cis-jasmona

Citral

Citronelal
Isobutil-quinolina
Isobutirat de fenoxietil
Isoeugenol
Isogalbanat

Lilial

Linalol

Lyral

Maltol
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Metil-chavicol
Metil-naftil cetona
Oxid de difenil
Rosa oxid
Rosalva

Rosatol

Salicilat d’amil
Salicilat de benzil

Salicilat de cis-3-hexenil

Treball de Recerca

Salicilat d’hexil
Salicilat de metil
Sandela
Terpineol
Tonalid
Vainillina
Vertacetal
Vertenex

Vertofix
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4.3. Elaboracio del perfum

Un perfumista, per elaborar les formules, disposa de l'anomenada paleta del
perfumista, aguesta pot estar composta per unes 6000 referéncies, de les quals només
unes 2000 formen part del vocabulari actiu del perfumista.

Una formula de perfumeria sol estar integrada per unes 40 o 100 referéncies. En
moltes ocasions els components d’'una férmula no estan ben dosificats i, en olorar el
perfum, ens podem adonar d’'un desequilibri o, utilitzant I'argot perfumista, podem dir
gue “no es rodd”. Es poden emprar també materies primeres “de farciment” per
complicar la férmula, perd0 no aporten res nou al producte final. Per aix0, si una
materia primera es retira de la férmula, i no es percep la seva abséencia, poca
influencia deuria exercir en I'acord del perfum, i, per tant, es qliestionable que en formi
part. Per aix0, poc a poc s’esta imposant la tendéncia de crear formules simples i
equilibrades.

Els perfumistes artesanals i les grans cases de perfums que fins a mitjans del segle
XIX havien satisfet les demandes d’'un mercat més o menys restringit, es van veure
obligats a recérrer a laboratoris quimics on es desenvolupaven les investigacions de
noves substancies, i posseien el personal i els mitjans adequats per provar noves i
originals férmules. Un exemple d’aquest nou sistema és Chanel N°5, creat per Ernest
Beaux, treballador de la societat Rallet, amb seu a Grasse. Les societats de
composicio i les cases de perfumeria no tenen una relacié d’exclusivitat, per aixd no és
d’estranyar que els perfums d’una casa, siguin confeccionats per diverses societats,
pero si que existeix una gran confianca sobre la confidencialitat dels projectes.

Les majors societats de composicié del moén son: les suisses Firmenich i Givaudan-
Roure; les alemanyes Dragoco i Drom Fragances Internacional; la internacional
Haarmann & Reimer (H&R), Florasynth i Créations aromatiques; les franceses Mane i
Robertet; la britanica Bush Boake Allen (BBA); les nord-americanes International
Flavors and Fragrances (IFF) i Fragrance Resources; I'angloholandesa Quest, i la

japonesa Takasago.

Els perfumistes, els departaments de marketing, els publicistes, i els dissenyadors
d’envasos, entre altres, s’han d’unir per a un mateix objectiu: la creacié6 d'un nou
perfum. Perqué el resultat del projecte sigui un éxit, les cases de perfumeria estudien
minuciosament les tendencies del mercat, la posici6 dels seus competidors, la
segmentacio del public objectiu i els seus desitjos i motivacions, tota la informacié que

puguin obtenir per incitar els anhels de compra del public envers el perfum.
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El perfum es ven sota el nom de la marca d’'una casa de perfumeria, creador de
moda, personalitat coneguda, o fins i tot amb el nom d’algun actor o actriu. D’aquesta
manera tots els artistes que han treballat per crear els seus elements, un a un,
desapareixen a la vista del public, i només ens queda la marca amb la seva imatge.
Quan una firma de perfumeria té una idea atractiva i realitzable, es defineix el
concepte entorn del qual girara el projecte i es calculara la seva possible rendibilitat.
Aquest pot sorgir, entorn a la moda, la naturalesa, un nom, un valor... Si es crea una
coheréncia entre el concepte i la imatge, I'éxit esta gairebé assegurat.

La casa de perfumeria defineix el seu target, public objectiu a qui va destinat el
producte, obtenint aixi els primers patrons per buscar l'estil i la imatge que tindra el
nou perfum. Despres d’'un test que garanteixi la seva comprensio i eficacia, es plasma
aquest resultat en el briefing d’inici, aquest és un document de condicions, en el qual
es basaran tots el que intervindran en la creacié del nou llancament: 'empresa que
creara la fragancia, els dissenyadors del packaging, de la botella, de la publicitat...

Es llavors quan la casa de perfumeria envia aquest briefing a diverses empreses de
creacio de perfums, on el creador o perfumista elabora diverses fragancies que, un
cop han superat una preseleccié duta a terme per la mateixa empresa de composicio,
es mostren a la casa de perfumeria. Aquesta selecciona les fragancies que més
s’'apropen a l'objectiu establert en el briefing i sobre les quals s'anira treballant i
modificant.

Per al creador de la fragancia, el briefing en primer lloc a
de definir els objectius del projecte. Aqui és on ha de
guedar determinat si la fragancia sera masculina,
femenina, unisex, infantil; aixi com el segment del
mercat al qual anira dirigit. EI perfum, com a producte
destinat al consum, es dissenya en funcié del grup
d’edat al qual anira destinat. Posteriorment, aquest grup

es dimensiona sobre la base de la seva capacitat

adquisitiva, obtenint aixi el segment de mercat potencial | perfum D&G rose the one,
de compra definitiu. pretén adrecar-se a un public

En segon lloc, sha de fer una analisi dels futurs Potencial, sofisticat. Com

. . . , .. , . demostren amb la campanya

consumidors. Es necessari no només coneixer I'edat i el o
publicitaria.

sexe, sind detalls sobre la seva personalitat, estil de

vida... No té les mateixes preferéncies olfactives un home a qui li agrada I'aventura i la

naturalesa, que un home urba, a qui li agrada llegir, anar al cine, i assistir a concerts

de musica.
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En tercer lloc, s’ha de fer una analisi exhaustiva de la fragancia, ja que aquesta ha
d’identificar-se amb els valors basics de la personalitat del consumidor. En el briefing
ha de quedar clar el grau d’innovacio que admet el nou projecte, si el perfum és per a
us diari 0 si només s'utilitzara ocasionalment, si és aconsellable que sigui intens o, al
contrari, és preferible que sigui lleuger. En algunes ocasions, s’especifica la familia
olfactiva que es prefereix per al projecte, si ha de ser floral, fresca, afruitada...

En quart lloc, s’ha de considerar el tipus de concentraci6 que desitjara el client:
extractes, eau de parfum, eau de toilette. Aquesta eleccié dependra també del tipus de
mercat al qual va destinat el producte final, ja que un abstracte d’olor més pronunciada
i preu alt dificilment estara pensat per a un public jove.

Referent al preu, el perfumista ha de conéixer les pautes en les quals es mou el
segment del mercat al qual va dirigit.

S’ha de tenir en compte també una altra part molt important del briefing de perfumeria,
el calendari d'execucié6 o timing. Des que el responsable del departament de
perfumeria, entrega el briefing als perfumistes fins que aguests en donen una primera
resposta amb una interpretacié, poden passar entre 15 dies i un parell de mesos.
Llavors la casa de perfumeria fa la seva primera seleccid, i indica als perfumistes
quines fragancies han estat ben posicionades perque aquests millorin les seves
creacions. Després d’'aguestes modificacions, només tres o quatre fragancies superen
la segona selecci6. En un parell de mesos, Unicament dues seran les escollides; sobre
aquestes s’anira treballant paulatinament fins arribar al test final, que es realitza
juntament amb una tercera fragancia ja existent en el mercat. Només en el cas que hi

hagi una acceptacié majoritaria, la firma perfumista llancara el nou producte.
BRIEF PUBLICITARIO
Fachin!

Producto:
Praparado por

| Campafia

Actividad de Ia

Pagicionamiento
deseado

| Objetiva de la

Comunicaeidn
COMO LD
COMNVENZD

| Orden del tamafio |

del Producto

Treball de Recerca

[ Compalia de que?
Deferipoidd sipeclfics o I Corpeiends, feipscho & L5 sctividad imiar & Mrrer,

tﬂmpﬂlﬁ'ﬂ:bﬂ S ST, Juad Mae, contsd o Aleg? |, pditrmus e wn couTiadnalive dal Ml dig
! | Marketig
Descripeién del PO LT
Producto RECIC:
PLATH
EEEMOCION,

Ung descripoin espeoiics del Medie Ma,

| Grupo Objetive | A guwer ko gueremos Vegar, quien es)
Objetivo de Que esgera LA EMPRESA del preducto, serwiclo /o promacidn se debe irabajar en @
Hercadeo esiradegy comonkaasional,

| QJE QUIERD

Come Eatrvnod gue o coviumidor pevcihe rueiire areducle & e

[ s EIpSrEmMiE O IS OO O

Tavriare Jdel Mercadd obifelivg,

Exemple de I'esquema de briefing publicitari

62

Batxillerat 2008 — 2010




El Perfum

Mitjancant les grafiques seguents relacionades amb el marqueting de la perfumeria,
es pot observar la quantitat de fragancies que existeixen i els diners que promouen,

reflectint la importancia d’aquest mercat dins la societat.

Fragancies del mercat espanyol de la perfumeria alc  ohdlica de I'any 2009

2
T T T T T T T T T
0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000
B Fragancies femenines B Fragancies masculines OFragancies infantils O Total
Percentatge del nimero de fragancies de I'any 2009
4,30%
36,50%
59,20%

O Fragancies femenines O Fragancies masculines O Fragancies infantils
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Percentatge del numero de fragancies femenines sego  ns el seu P.V.P

15,73% 6,32%

11,63% 30%

36,32%

‘I 108,01€ - 230,00€ W 81,01€ - 108,00€ O 54,01€ - 81,00€ @27,01€ - 54,00€ @ 3,01€ - 27,00€ ‘

Percentatge del nimero de fragancies masculines seg  ons el seu P.V.P

19,47% 4,96%

7,59% 33,66%

14,19%

20,13%

077,01€ - 120,00€ B64,01€- 77,00€ 050,01€ - 64,00€ O 34,01€ - 50,00€ W20,01€ - 34,00€ @5,01€ - 20,00€
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Percentatge del nimero de fragancies infantils segons el seu PV.P

03M%

21.8r%

D2 ME-44 008 B200NE 32008 EN401€-20008 OB01E - 1400
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5. CLASSIFICACIO DELS PERFUMS

Tots els perfums tenen un concepte olfactiu essencial, que els defineix i ens permet
classificar-los. Aquest concepte olfactiu variara segons les matéries primeres naturals
utilitzades.

En obrir un pot de perfum, s’inicia una sequencia de sensacions. Les notes fresques
de cap son la primera impressio de la fragancia; de forma breu volen cridar la nostre
atencid. Aquestes soén efimeres i corresponen als materials més volatils.

A continuacio, a través de les notes de cor, ens transmeten la historia que ens volen
explicar. Abocant-se a sensacions florals que harmonitzen el conjunt i perduren per
més temps.

Durant les seguents hores el perfum deixa el seu record. Aquestes ultimes sbn les
anomenades la base odorifica, que es percebra al llarg del dia i correspon a les notes
més denses.

Es dificil establir una separacio clara entre els materials que intervenen en un perfum,
tot i aixi, aquesta divisid en tres grups és la més utilitzada a I'hora de separar les

materies primeres naturals.

Per tal de facilitar la comprensié entre la firma fabricant i el consumidor a I'hora de
descriure cada tipus de fragancia, és necessaria la classificaci6 dels perfums per
families. A més a més d'ordenar d'una manera racional les fragancies, aquesta
classificacio per families facilita la creacio i eleccié dels perfums. Si es prefereix una
colonia fresca i citrica, hem de buscar-la dins de la familia hespérid; si és desitja un

perfum amb cos, olor intens i persistent, hem de pensar en un ambar...

Al llarg de d’historia, davant d’una varietat de materials cada vegada més creixent,
amb I'objectiu d’aconseguir una interpretacio sistematitzada dels conceptes olfactius,
s’ha intentat classificar els perfums des de diversos punts de vista.

Un dels primers sistemes és el genealogic: relaciona els diferents perfums amb una
harmonia de composicié basica similar. Fins a I'arribada de la cromatografia de gasos,
aquesta classificacié no hagués pogut ser gaire rigorosa, ja que la formula exacta de
cada perfum continua essent un secret molt ben guardat pel seu creador i les cases de
perfums. Aquest sistema és especialment interessant des del punt de vista tecnic i

com a metode d'estudi, ja que ens proporciona l'estructura principal d’'un aroma i la

67

Treball de Recerca Batxillerat 2008 — 2010




El Perfum

majoria dels seus components, permetent reflectir la pauta evolutiva en el
desenvolupament de la perfumeria.

L’altre sistema de classificacié s’anomena H&R. Creat per els fabricants de fragancies
Haarman & Reimer aquesta classificacio es basa en la premissa que tots els perfums
estan definits per un concepte olfactiu basic, i aquest a la vagada és divideix en
subfamilies basant-se en els elements que s’afegeixen al concepte principal. Es
divideixen també en dos blocs, un per a les fragancies femenines i un altre per a les
masculines. Basant-se en aquesta classificacio es publica periodicament un Atles de
fragancies olfactives, on s'inclouen les caracteristiques de quasi totes les fragancies
olfactives del mercat.

Una classificacié similar és la que adopta la Societé Francaise des Perfumeus, amb
I'excepcio de la separacid entre fragancies masculines i femenines.

Hem de tenir present l'existencia de fragancies unisex a partir del segle XX,
estretament lligada a la moda homodnima: CK One de Calvin Klein, és una de les
fragancies més emblematiques d’aquesta tendéncia.

Aquest sistema de classificacio esta dividit en set families: Hespérids, Floral, Xiprer,
Fusta, Ambar o Oriental i Cuir. Segons la importancia del concepte olfactiu, cada
familia té un namero variable de subfamilies. La classificacié no és rigida, sind que
s'adapta a les fragancies que van sortint al mercat. Per exemple, després de I'éxit de
les aromes oceaniques a partir de la creacié de Scape de Calvin Klein el 1991, s’ha

incorporat la subfamilia marina a la familia floral.

Mitjancant diferents fragancies actuals, les he classificat amb la seva familia pertanyent, i n’he fet la

piramide olfactiva corresponent. Exemple:

Fragancia Fragancia
femenina BASE masculina BASE
(imatge) (imatge)
COR COR
FONS FONS
Hesperids

Aquestes, també anomenades Citriques o Verdes per la seva frescor i I'olor a llimona
com a base, es diuen aixi fent honor a les nimfes mitologiques gregues Hespérids, que

posseien un arbre que donava pomes d’or, molt acides i citriques segons la llegenda.
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Es una de les families més antigues, les Aigiies de Colonia ja formaven part d’ella des
de fa molts anys. Les hespérids son indiscutiblement les estrelles de I'estiu ja que son
fragancies relacionades amb I'alegria la vivacitat i sobretot son molt estimulants.

Els components més basics que formen part de la seva base son els olis essencials
extrets per espremuda de les peles de bergamota, llimona, taronja, llima o mandarina,
gue normalment es combinen amb tarongina o flor de taronger.

Aguesta familia acostuma a tenir molts fixadors ja que els productes que la componen

sén molt volatils.

CACHAREL POUR HOMME

Cacharel

Hespeérid especiat és la subfamilia
que conté notes d’espécies de
pebre, clau, nou moscada,
A canyella... s'afegeixen a la base de
— la fragancia i li donen un toc alegre i

= = 9 9

e—— xispejant.

gerani, geesam, clawel, hni
ciclamen
/ molsa, dmianr, eimiscle, velver, code \

ESCALE A PORTOFINO

Dior

S’anomenen hespérid
aromatic les que
contenen herbes oloroses;
herbes com per exemple, _

bergamonta,

limona iflor
dazhar

-

\*M\\

la menta, el romani... Que

=

combinen a la perfeccio
nou moscada, gerani,

amb la bergamota o la xiprer

|I|ma, donant-los un toc de i vetiveria, molsa d'alzina, faba
Va tonca

senzillesa.

v ————

6S
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O DE LANCOME

Lancome

il

T
(o

bergamota, cirics,
alahaca

ros@, 16 180G, gassami, claval

Hespérid florals xiprer , son les
fragancies que en la seva sortida
recorden la classica Aigua de
Colonia, ja que s'’hi afegeixen
molts components florals, sobretot
el gessami. En les notes de fons,

els perfums hespérids floral

yetesar, mandal, malsa d'sizing, Bmbar

xiprer, com diu el nom, conté

notes de xiprer per donar un toc

final profund i misterios.

ARMANI POUR HOMME
Armani

Hespeérid enfustat . Sense perdre les
notes fresques dels productes citrics,
I'hesperid enfustat, té un fons de fusta
i una mica dolg, molt discret perd
perfectament identificable.

limona, albahacs,
bergamonts

calvell, jazsmi, nou moscada

pachuli, vetiver, molsa

CK ONE (unisex)

Calvin Klein

bergamotai
C: citrics

L'’hesperid enfustat floral , es
denomina aixi perqué després
de les notes hespérids a la
sortida van seguides d'un toc

floral, matisat

amb diverses

clavell, gessamiinou
moscada

notes enfustades.

cedre, sandal i ambar

Treball de Recerca
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Floral
L’aroma floral és un complement basic dins I'orgue del perfumista; ja que entra com a
aroma principal o complement de la majoria de perfums que es comercialitzen avui dia.
L’olor de les flors naturals és una de les més destacades per els homes dins de la
percepcio d’olors naturals. Els perfumistes, en els inicis van tenir dificultats a I'hora de
transformar les olors en esséncies per poder produir el perfum, aixo els va portar molt
temps, pero ara a més a més, també saben imitar-les quimicament.
L’aroma de la flor en 'ambient natural és molt efimer, ja que al poc temps de ser
tallada, la flor per les seves propietats, i sobretot, també a I'hora de fer I'extraccid
pateix molts canvis quimics que alteren 'aroma natural. El métode del headspace
permet captar I'aroma en la naturalesa, just quan la planta 'allibera.
Per altra banda, els materials sintetics actuals permeten obtenir aromes florals
diferents de les que existeixen en la naturalesa, pero que evoquen el record d’algunes,
i d'altres senzillament faran una olor agradable i no faran pensar en res.
L'aroma floral, doncs, no podia faltar dins un dels grans grups de families. Es poden
aconseguir infinites variacions , des del més senzill al més complicat, combinacions
molt complexes o una sola flor.
Els primers perfums florals donen nom a una de les seves subfamilies, anomenades
soliflor, es caracteritzen per estar compostes per tan sols una flor. Per exemple, Rose,
de Molinard del 1860, només formada per rosa.
Una altra subfamilia és 'anomenada bouquet, que es va crear despres de la soliflor, i
és la que esta formada per més d’'un sol component floral. Més tard varen apareixer
tota la resta de subfamilies.
La familia Floral és la més amplia, i la que més produccié de perfums conté, ¥ parts

de la produccio dels ultims anys pertanyen a aquest grup.

BVLGARI POUR FEMME
Bvlgari

3 Com ja he comentat, la floral soliflor ,
e i ' § : és la primera familia que va sorgir.
\ OiESENNES, . ., .
i ﬂ 'Ljeregsmﬁ.rj.ﬁs Capta tota la impressié olfactiva, en

1NV 1 Eh A Ee 1

una sola flor. Actualment no sén gaire

lliri, lila | gessami apreciades, ja que es prefereixen

fragancies més elaborades.
sandal i viverreo
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ANAIS ANAIS
Cacharel
Les floral bouquet, son les que
agrupen més d’'un producte floral,
és una composici6  més
sofisticada que la de la soliflor. - T
, . |ITmcmaiflan
S6n denominades per notes de i & detamnge!
muguet, rosa, gessami, nard... = - .
P ¥ I'-IISG.QESSC-.IIHI.
Reagrupades en wuna sola narde’, orquidea
fragancia. sandal, molsa d'alzina, faba
tonca, ambari “civeta

CHANEL N°5
Chanel

Floral aldehid . Els aldehids
sintétics, fan ressaltar tota la riquesa
olfactiva de les flors, donen a la

hergamota, fragancia notes animals i boscoses.
[aldhelds

gessami, ilang-ilang,
flor detaronger

vetiver”, sandal i vainilla

CHANEL N°19
Chanel

Floral verd . Uneixen les notes
fresques del jacint, el galban i la
gardenia, amb un bouquet floral.

En olorar aquests perfums es té Jacint.
) BEGamota.
la sensaci6 que s’olora herba CHANEL neralill galban

BAU 08 PARFUM

recent tallada. |
rosa, gessami, i ilang-ilang

cuir, “vetiver” i meolsa d'alzina

12
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XS

Paco Rabanne

Floral enfustat afruitat. Es una

gran combinacié de notes florals

Y amb notes afruitades, a les quals
A\L’ £ hengamota, se'ls afegeixen notes de vetiver,

citniiimotes N s
stk sandal, cedre... D'aguesta manera
| s’aconsegueix una fragancia més
e . . lleugera.
L gerani, rosa, gessami

pachuli”, ambar, “almizcle

BOSS
Hugo Boss
Floral afruitat . Aquesta ha estat
I'dltima incorporacié a la familia "
. 22
Floral, que ajunta els florals amb )
notes afruitades de préssec,
bergamata.
poma, pinya, maduixa... El Ilimanal
i Joleta
resultat és una tendéncia molt
. . f
actual, romantica i juvenil. i L
iri, rosa i ciclamen
ambar, cedre, "almizcle
JASMIN NOIR
Bvlgari
Floral enfustada . La base floral
acostuma a estar formada de notes
de violeta, jazmi o bé muguet,
bengamaota, afegint notes enfustades que donen
\limamna. . g
mandarina un toc més fort a la composicio.

lliri, resaiilang-ilang

sandal, “almizcle” i Ambar
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ACQUA DI GIO
Giorgio Armani
Floral mari . Es un nou concepte ‘
olfactiu que evoca el mar, recrea u
fragancies oceaniques i aquoses.
La base floral acostuma a estar
. . ACQUA DI
composta per violetes i notes ( 1 ( )
) |
verdes. GIORGIOARMANI

fulles
werdes |
wialets

gessami, “nardao”irosa

ambar, “almizcle”, “vetiver” i
sandal

Fougere (Falguera)

Encara que la traduccié de fougére sigui falguera, els perfumistes no espanyols no

volen utilitzar la traduccio, ja que la planta a que fa referéncia, no fa cap olor

especifica, 1 per tant no esta relacionat amb el nom. El nom doncs, ve d’'un perfum

creat anomenat Fougére Royale, que va tenir tant éxit que la base d’aquell perfum la

van adoptar molts altres.

La base de les fragancies fougére esta composta per notes de lavanda, molsa, alzina,

bergamota i més tard la cumarina.

Es una tradicional familia masculina, tot i que conté algunes poques fragancies

femenines.

Les fragancies fougere, son calides i elegants, son olors molt masculines.

EAU D'ISSEY MIAKEY
Issey Miakey

e £ hergamota,
llimona.,
anis

gerani, rosa, i clavell

ambar, fabatonca i molsa
d'alzina

Treball de Recerca

Fougére floral ambarat . Es un
conjunt amb molta personalitat,
format per notes de flor de
taronger, muguet, juntament amb

lavanda i ambar.

74

Batxillerat 2008 — 2010




El Perfum

Fougére ambarat dolg . Es
un contrast molt harmoniés
entre notes de base molt
fortes, i notes més calides i
Els

suggerents d'ambar.

acords florals apareixen amb

GENTLEMAN
Givenchy

salvia,
lavandainou
mascada

GIVENCHY
GENTLEMAN

elegancia al final del perfum. €
takac, gerani, i anis
- ——
faha tonca, “vetiver”, i ambar
TOMMY
Tommy Hilfiger
Fougére especiat . Notes de base
de Fougéere amb gerani i es
realcen amb notes d’espécies que
« - . .
taranja, li donen un toc xispejant com el
Clu | pebre, clau...
aldehids

clavell i canyella

almizcle”, vainilla i "benjui

Fougére aromatic . L'aroma

basic caracteristic de la

familia, associat amb un
conjunt citric on predominen
de

notes aromatiques

romani, farigola i corianda.

Treball de Recerca

EGOISTE PLATINUM
Chanel

. ——
bergamaota.
neralii
lavanda

PLATINUM
EGOISTE

CHANEL
e canyellaifalguera
EAU DE TOILETTE

malsa d'alzina, ambar, sandal i
pachuli
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Xiprer

El nom prové del gran éxit agua de Chipre creat per 'empresa Coty que va introduir

'aroma Chypre portat pels cavallers de les Creuades des de Jerusalem, quan va

introduir-se en Europa la composicio ja era formada per molsa, alzina, estorac, patxuli,

laudan i estepa de cadam.

Totes les altres composicions que van agafar la base d’aquest perfum, afegint notes

de diferents tipus, tant podien ser florals com enfustades...Sempre amb el mateix

encant misterios.

RUSH

Gucci

citrics, menali,
rmamndEnna
[rESSen

gessami, rosa de maig i
clau d'alar

molsa d'alzina, benjui, mirra, canyella i
sandal

Xiprer floral aldehid
aquesta
xiprers, s'afegeix a
tradicional base, un toc de

notes sintétiques florals.

Treball de Recerca

A

subfamilia  dels

la

INFUSION D’IRIS
Prada

Xiprer afruitat . A la base xiprer,
se li afegeix un toc afruitat de
préssec, pruna i altres fruites
exotiques.

coranda,
© bergamotali
aldehids

rosa, gerani, ilang-ilang

amnbar, “civeta”, “vetiver
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FAHRENHEIT
Dior

gessami, rosaimeld

sandal, ambar i fusta de cedre

Xiprer aromatic. La farigola,
el coriandre i el ginebrer,
associats amb una base
xiprer que aconsegueixen
sensacions molt naturals i

sofisticades.

POLO
Ralph Lauren

AROMATIC ELIXIR

Xiprer cuir . Combinen les notes
seques amb notes fresques de
tipus citriques, que hi afegeixen
una base de molsa d'alzina,

estorac o bé patxuli.

EIALE

carianda.
bergamantarl
anemisa

gessami, ciclamen | sandal

cuir, molsa ifaba tonca

aldheids,
bergamonta,
ilgalban

pi, gessamii lliri

malsa, cuiri“pachuli

Treball de Recerca

Xiprer verd . Sobre el fons calid
de la base xiprer, dinamiques
notes verdes que proporcionen al
perfum un aire fresc perd amb
picardia.

77

Batxillerat 2008 — 2010




El Perfum

Xiprer floral . A la base
tipica del xiprer, s'afegeixen
tocs florals de notes de

muguet, rosa, gessami...

Fusta

Es d’origen indomalasic, la fusta exotica del sandal ha estat una aroma basica en la
perfumeria de I'india. Juntament amb I'escorga o els fruits d'altres arbres, com el pi o
bé el xiprer, formen part de la base dels perfums enfustats associats, gairebé sempre,
amb el patxuli o el vetiver. Quan ens referim a la familia de la Fusta, parlem de

composicions en qué aquestes notes es troben al cor del perfum, i fins i tot

FUEL

Diesel

FOR LIFE COLOGNE

bergamata.
tarznjall
aldehids

clavell i canyella

sandal, faba tonca, vainilla i “benjul

s'identifiquen ja en les notes de sortida.

Les notes de patxuli i de fusta de sandal aporten calidesa, mentre que les notes de
cedre i de vetiver sbn més fresques. Totes aquestes formen part dels principals
components d'aquesta gran familia principalment masculina, tot i que les poques
aportacions femenines d’aquesta familia, han ofert la incorporacié de subfamilies en

que s’afegeixen notes florals i afruitades a la base enfustada.

Fusta conifera hesperid.
Es el concepte més classic
d’aquesta familia de
perfums. Una perfecta
combinacié que juntament
amb acords de pi, conté
unes notes citriques a la

sortida.

Treball de Recerca

BVLGARI POUR HOMME
Bvlgari

< hergamonta,
lavandai
llimamna

xiprer, fulles de pii
orenga

pachuli”, vetiver i sandal
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ALLURE HOMME SPORT
Chanel

Fusta especiat . Sobre una base

molt enfustada de sandal,

s'afegeixen espécies com el

bergamaota,
aldheid.
lavanda

A DENER E
o

pebre, la nou moscada, el clau o

la canella, formen una fragancia

molt harmoniosa.

canyella, pi i clavell

pachuli’, sandal i cedre

LACOSTE
Lacoste

Fusta ambrat . Sobre el fons

|lavanda.
anis,
bergamaota

calid de cumarina, laudan,

patxuli o sandal, és projecten

notes de cor de vainilla.
gerani, salvia ivainilla

sandal, pachulii cedre

GUCCI POUR HOMME
Gucci

Fusta aromatic . Aquesta
subfamilia és composta sobre la
base enfustada per les plantes

aromathues silvestres que creixen
bergamata,
lavandai
albhaca

en lloc solejats , com la lavanda,

I'artemisa, el murta, la farigola o la

gerani, clavell i “pachuli salvia. Per completar aquestes

notes aromatiques hi acostuma a

malsa, fabatonca i dmbar

haver acords verds per aquestes

composicions.
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JOHN VARVATOS
Vintage

Fusta especiat cuir . Les

tradicionals notes enfustades

bergamaota i
naL

moscada

es ressalten amb notes

especiades i també amb

notes animals com les del clavell, gessami|i rosa

castori, el vivirreo... -
molsa dalzina, ambar i cuir

HUGO

Hugo Boss

Fusta marina . Per sobre de

pergamaota
notesverdes i
artemisa

I'enfustada aromatica, s’hi

afegeixen notes marines.

pi, gerani, notes marines i
gessami

sandal, cuiri dmbar

Ambar o Oriental

Els perfums ambrats, també denominats orientals per la seva habitual relaci6 amb les
intenses aromes dels paisos orientals, inclouen tots aquells que estiguin basats en les
vainilles, resinoides, esséncies balsamiques i notes d’animals molt marcades. El seu
nom prové d'una secrecié dels cachalote, anomenada ambar gris, que flota pel mar i
es recollida pels pescadors a Madagascar i a les Molucas, o també es pot trobar
inesperadament al especejar (fer a peces) algun cetaci.

Tot i que les modes també afecten la perfumeria, aquests sén els tipics classics
incondicionals. S6n perfums intensos, dolcos i per aix0 poden arribar a resultar
sufocants amb la calor durant el dia i en ambients tancats. Per tant, son utilitzats
sobretot a I'hivern i a la tardor, quan poden mostrar totes les seves facetes sensuals.

Son fragancies fortes indicades per a ocasions especials.
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AIGUA DE SANDAL
Adolfo Dominguez

Ambar dolg. Es el més classic
dels orientals; la base esta
formada pels components basics

de la familia Ambar, vainilla, notes
© bergamota,
neralii

animals i resinoides. Aguestes
coniandra

proporcionen al perfum un aroma

clau, ilang-ilang, gessami
i narcis

intens que envolta la persona, tot i

B ) gue la vainilla sempre déna un toc
pachuli”, cedro, “vetiver”, sandal — - i
suau al conjunt.

LE MALE
Jean Paul Gaultier

Semiambar floral. Té la
base ambar, amb un toc
floral que el fa molt subtil. bergamota,

llimaona nerall
[ lavanda

Les notes florals son suaus i

discretes ja que no vol

. . , vainillla, gessami cidlamen
intensificar més I'aroma.

fabatonca i ambar

CHANCE
Chanel
Ambar floral especiat . Les notes
ambrades de fons, es matisen
amb acords florals. Mentre que
et \ les lleugeres notes de nou
L \ .. .
FERTE . ‘ moscada, canyella, vainilla i clau
\ ' aporten un caracter més alegre.
gessami, orquidia, clau i \ 4
ilang-ilang \\
2 ”
sandal, “henjui” i vainilla e
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GUCCI

Gucci

Ambar hespérid . Les notes
verdes de la bergamota o la
llima, per exemple, aporten a
la calidesa del fons una

frescor que contrasta.

llimana,
bergamonta |
053

canyella, sandal i clavell

vainilla, ambari cedre

ALLURE
Chanel

w1
-

ALLURE £ hergamota,
Citrics |
réssec

gessami gerani, rosali
ilang-ilang

vainilla, “vetiver”, faba tonca, “benjul

BURBERRY
Burberry

Ambar floral enfustat. Notes
florals de sortida, perdo amb un toc
de fusta molt marcat, fa que la
fragancia sigui misteriosa.
Sempre amb les notes ambar a la

base de la composicio.

Ambar floral afruitat . Un

contrast suau de notes molt

vitals com les afruitades,
amb les florals, i amb un BURBERRY

fons dol¢ de vainilla.

grosella;

presseci
mela

flor de taronger, gessemi
ilang-lang, clavell

sandal, ambar ivainilla

Treball de Recerca
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Cuir

Les fragancies d’aquesta familia sén discretes, elegants i originals. Es basen en notes

molt seques, que intenten reproduir 'olor caracteristica del cuir; d’aqui el nom. Sén

notes enfustades, olors fumades, i de tabac ros, a més a més d’introduir notes

primaries florals.

Es una familia molt masculina, que acostumen a portar homes a qui agraden els

perfums i que el consideren com un complement de la seva higiene personal.

Tots ells son fragancies realitzades amb una base molt caracteristica, ja que les notes

gue porten acostumen a ser molt variades, i precisament aixd0 é€s el que els

proporciona un matis molt diferenciador.

DUNE POUR HOMME

Dior

¥

DUNE

Cuir floral. A una base de
components de la familia del cuir,
se li afegeixen notes refinades de
jardineria  (florals), les més
utilitzades sén les de violeta i la

d’iris.

gerani, fusta de cedre i
canyella

cuiri “almizcle

Cuir tabac . Es caracteritzen
per la preséncia discreta
perd inconfusible de tabac
ros, que van adornades amb

un toc de molsa.

Treball de Recerca

CUIR DE RUSSIE
Chanel

(N J
S}

o

I

‘ cum on aussie

CHANEL
s

- Y molsa, cuiri “vetiver

FARFUM

gessami, clavell i cedre
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6. ACTIVITATS
6.1. Visites

Per poder fer el treball, vaig documentar-me anant a Grasse, capital de la Provenga
Oriental; destacava la seva importancia mundial com a centre d’elaboracié de
fragancies i de perfums; s’anomena també capital del perfum de Franca. Alla també es
va rodar la major part de la pel-licula “El Perfum” de I'adaptacié de la famosa novel-la

anomenada també “El Perfum” de Patrick Stskind.

Vaig disposar-me, doncs, a anar-hi per recollir informacié ja que m’ha estat bastant
complicat de trobar-ne.
Alla vaig poder visitar molts llocs en els quals em vaig documentar. Aquesta informacié

ha estat introduida a tot el treball.

A Grasse vaig visitar museus, una fabrica i vaig poder veure molts camps de flors, ja
gue tota la ciutat n’esta envoltada.

Vaig visitar el museu de Fragonard, Molinard, el Museu Internacional del Perfum i
també vaig anar a 'empresa de Fragonard on vaig poder veure a gran escala com
creaven moltes de les substancies per la creacié de perfums.

En el museu de Molinard vaig tenir I'oportunitat que em deixessin crear un perfum

propi a partir d'un orgue perfumista.

1
| 7S
,@]ﬁrl.;n« \

Orgue perfumista de Molinard

Adjunto també el perfum creat a Molinard dins del treball.
Vaig anar també a parlar amb un quimic, Francesc Martinez, que treballa en una
empresa de Barcelona anomenada Bach, especifica en productes de perfumeria. El

senyor Martinez em va donar informacié sobre com anaven estructurats els perfums i
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també em va explicar una mica el funcionament de la fabrica i com creaven els
productes sintetics, que era el que m’interessava més, ja que no n’havia trobat
informacio.

L’anic que no he pogut aconseguir ha estat la composicio exacta de tots els perfums i
les seves proporcions, aix0 es deu al fet que tots aquests documents sén secrets ja
gue si no es podrien plagiar les obres.

Algunes de les fotos de Grasse:

Recipients on guardaven les diferents
essencies

Alambi per destil-laci6 dels Egipcis

“Cubas” del s. XIX
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Alambins de finals del s. XIX :

Estanteria de colonies famoses des dels
inicis

Vista de tot Grasse des de dalt.

Fotos de I'elaboracié del perfum a Grasse:

Treball de Recerca
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6.2. Part practica

El meu treball esta compost per un treball practic que consisteix en I'elaboracié d’'un

producte sintétic i un de natural.

En I'experiencia numero 1 he creat un oli essencial anomenat "limoné” per les seves
caracteristiques olfactives.
En I'experiéncia numero 2 he fabricat un ester que té una olor molt semblant al

pegament Imedio.

Els dos productes obtinguts van adjuntats amb el treball.
Els productes creats son un exemple “casola” de com es creen totes les substancies

gque es necessiten per fer un perfum.

6.1.1. Experiéncia 1: Extracci6 d’un oli essencial (limoné) a partir de

la destil-lacid

Material utilitzat:
Balo de fons rod6 de 500cm?3
Kit de destil-lacid
Termometre
Vas de precipitat de 500cm?
Ganivet
Ampolla transparent
Reixeta
Trespeus
Sis taronges
500cm?3 d'aigua destil-lada
Vidre de rellotge
Pedra porosa
Minipimer i el seu recipient de plastic

Cremador
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Procés d’elaboracio:

Pelem les taronges intentant que la pell blanca quedi
separada de la pela. Seguidament tallem la pela a trossets
petits; mentrestant hem escalfat amb el cremador 500cm?3
d’aigua destil-lada dins un vas de precipitats; una vegada ha
estat bullint, hi hem afegqit trossets de pell de taronja, hem

tapat el recipient amb un vidre de rellotge i hem deixat que
s’escalfi durant 5 minuts, d’aquesta manera les peles han
després la seva olor.

Passats els 5 minuts, posem la mescla dins el pot de plastic del
minipimer, i el triturem amb aquest, fins que quedi com una
mena de puré, com més triturat millor ja que d’aquesta manera
es destil-lara millor.

Introduim el “puré” dins un bal6é de

fons rod6 de 500cm?3 juntament amb

una mica de pedra porosa per evitar que la destil-lacié sigui

brusca.

Seguiament destil-lem la mescla amb el kit de destil-lacié durant 1 hora i 30 minuts,

aixi podem observar que la mescla comenca a
destil-lar a una temperatura de 100°C.

Finalitzada la destil-lacié obtenim un liquid incolor
amb una olor caracteristica a taronges molt
amargues, per aixo s’anomena “limoné”. Podem

observar que hi ha una capa molt fina a la part

superior del pot : AR B
transparent d'oli, aquest es l'oli corresponent al
“limoné”.

Podem veure com de sis taronges utilitzades només

n’obtenim aproximadament 3cm3 d’oli essencial.
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6.1.2. Experiéncia 2: Fabricaci6 d'un ester

La sintesi d'un ester es produeix combinant un alcohol amb un acid organic. Aquesta

reaccio esta catalitzada per acid sulfdric concentrat.

R-OH + R’-COOH=R-O0C-R + H,0

Material utilitzat:

- Acid sulfuric

- Acetat de sodi

- Alcohol etilic

- Ampolla transparent

- 1espatula

- Ulleres protectores

- Matras de fons pla de 100 cm?3

Procés d’elaboracio:

Primer de tot introduim dues puntes d'espatula d’acetat de sodi
dins del matras de fons pla, llavors afegim 10 ml d’alcohol etilic
agitem el matras fins que tot el solid quedi dissolt i a continuacioé
afegim una mica d'acid sulfdric concentrat, lentament, perque
reacciona violentament i es poden produir esquitxos. Agitem el
matras i veiem com s’escalfa, aixd es dona perqué es una reaccio

molt exotérmica i allibera molta calor. Veiem que déna una olor
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/. PROJECTE DEL MEU PROPI PERFUM

La creaci6 d’'un perfum. De laidea... al producte fin  al

El treball t¢ com a objectiu final la creacié d’'un perfum, elaborant d’aquesta manera

una part practica que englobara tot allo aprés fins ara.

Aquesta creacio es realitzara seguint estrictament tots els passos establerts
actualment per les marques i empreses de perfumeria. Un perfum pot tenir molts
origens diferents, pero en aquest suposit inventaré una marca de cosmetica que vol
introduir-se en el moén de la perfumeria, llancant una nova fragancia femenina al
mercat. Per realitzar aquest llangament contractaré una societat de composicié que
elaborara la fragancia seguint la idea establerta en el briefing inicial desenvolupat per

la marca de cosmetica.

NOM MARCA DE COSMETICA: Kitawa
SOCIETAT DE COMPOSICIO SELECCIONADA: Servis perfum.

inici del projecte:
23/09/2009

Marketing :

La casa de cosmetica realitza el briefing inicial amb totes les dades necessaries per
comencar a elaborar el projecte. Aquestes dades s’obtenen en dur a terme un estudi
de mercat realitzat per la seccié de marketing de 'empresa, que ens permet identificar
les tendéncies actuals. Un cop finalitzat aquest estudi es defineix el target entre 16 i 35
anys, es decideix que la fragancia ha de ser fresca, delicada i expressiva, i destinada
a una franja de la societat amb una capacitat economica mitja/alta.

Amb aquestes dades i la imatge de la casa, es busca el nom; I'escolli't és Green Light,
recordant d’aquesta manera el color d’una de les linees de cosmetica Kitawa

destinada a aquest mateix target.

Finalitzacié del procés d’elaboracié del  briefing inicial i presentacio a la societat
de composicié: 03/10/2009
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Societat de composicio
El perfumista:
A partir del briefing es decideix que la fragancia formara part del grup hespeérid; tindra

doncs tocs citrics que li aportaran frescor i brillantor.

Elabora diferents pistes olfactives:

1) Carbopol Aqua — SF1 4%

Ethomen C/25 5%

Aigua 7%

Composicié del perfum 24 %
Bergamota 5
Llimona 7
llang-llang 3
Gardenia 3> 24%
Narcis 3
Benjui 3

Etanol 60 %

2) Aigua 16 %

Composicié del perfum 24 %
Bergamota 5
Llimona 7
llang-llang 3
Gardenia 3> 24%
Narcis 3
Benjui 3

Etanol 60 %

Per la concentracio que té d’alcohol podem dir que sera un perfum o extracte.

Un cop definides les dues creacions es realitzen proves per avaluar la fragancia,
control de qualitat: analisi sensorial’, I'estabilitat, la volatilitat, la tenacitat, i el seu
aspecte. Aguestes proves es realitzen en dues fases: primer la fragancia és avaluada

per persones on s’observa mitjancant les capacitats humanes, basicament I'olfaccio i

! Difusié olfactiva adequada. Escrit en apartatatetrol de qualitat.
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el seu aspecte (el tacte i el color); i despres s’avalua mitjancant instruments
tecnologics en el laboratori, on es defineixen quimicament les seves caracteristiques.
En la majoria de perfums la coloracio es proporciona mitjangant colorants i la densitat
en la majoria dels casos pels fixadors.

S’ha de tenir present que la formula no presenti cap substancia no permesa per la llei i

gue els seus components no siguin propensos a desenvolupar reaccions al-lergiques.

La resolucio de les proves és positiva:

1) estabilitat formula del 98%, tenacitat acord primari 32’ i acord secundari 196’,
difusio olfactiva adequada, volatilitat baixa i una coloracié quasi transparent.

2) estabilitat del 98%, tenacitat acord primari 68’ i acord secundari 240’, difusié
olfactiva adequada tot i la gran tenacitat de I'acord primari, volatilitat baixa i una
coloracié lleugerament ocre.

- Cap de les dues no provoca reaccions en el contacte amb la pell o a la membrana

olfactiva.

Aquests resultats tan positius sén deguts a la baixa volatilitat de la fragancia en haver
estat realitzada amb substancies amb un pes molecular elevat i a la incorporacio de
ES 2 285 457 T3 Aquest ingredient actiu s'afegeix a la solucio per tal de modificar
una propietat fisica del liquid, la capacitat d’extensié en una superficie en concret
sobre la pell. Aquesta area d’extensié correspon a l'area de contacte que existeix entre
la gota liquida resultant de I'evaporacio del producte i la superficie solida.

L'ES 2 285 457 T3, un cop evaporat I'etanol, fa que el perfum es concentri en una
superficie més petita i per tant la seva evaporacio sigui més lenta que en una
composicio classica. En veure’s reduida I'area d’extensio la tenacitat de la fragancia es
veu influenciada, sobretot la dels components més volatils, i millorada en tots els seus

acords.?

- Es decideix tirar endavant la segona prova olfactiva.

! Producte descobert recentment, annex 1
2 Resum basic extret de 'annex 1 es presenta icaxatjuesta substancia.

92

Treball de Recerca Batxillerat 2008 — 2010




El Perfum

Piramide olfactiva de la fragancia:
El narcis i el benjui, que sén les bases del grup hespeérids juntament amb altres aromes

totes definides en la piramide seglent, podran formar part de la fragancia final.

bergamaota |
llimaona

ilang-ilang | gardenia

narcis i benjui

Societat de composicio:
Un cop realitzat I'estudi i observat que els resultats de les dues mostres sén positius, la
societat de composicié es decanta per la primera proposta, ja que representa més

fideIment I'objectiu marcat pel briefing.

Es du a terme la realitzacié de proves als consumidors  per observar la percepcié
qualitativa i la intencidé de compra d’aquets. Aquestes proves es realitzen a cegues, és
a dir, a part de les mostres elaborades, es seleccionen altres fragancies ja existents en
el mercat, algunes d’elles amb una imatge similar a la que es vol representar amb
aquesta nova fragancia. Es realitza un questionari on els consumidors defineixen les
diferents fragancies a partir de colors, situacions, etc. i seleccionen la que més els ha

agradat.

Resum del gliestionari , on es mostren els resultats obtinguts per la fragancia creada:

Consumidor 1)
La fragancia creada “Green light”, ha estat definida com una fragancia alegre, fresca,
molt estiuenca i sobretot neta.

Situacié: la situa en un entorn juvenil perd delicat i calorés.
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Color: verd
Estat d’anim: alegre i divertit

Perfil de persona que representi la fragancia: Una persona extrovertida i divertida.

Consumidor 2)

El consumidor 2 I'ha descrita com una fragancia molt femenina i juvenil, també alegre i
fresca.

Situacid: la situa en un entorn estiuenc, com un sopar a l'aire lliure pero delicat.

Color: groc i blau.

Estat d’anim: transmet tranquil- litat

Perfil de persona que representi la fragancia: una persona que no vulgui cridar gaire

I'atencid i que sigui molt delicada.

Consumidor 3)

Descriu la fragancia com a lleugera, fresca i delicada.

Situacio: en una platja amb una posta de sol i brisa que transporta I'aroma del mar
Color: taronja clar

Estat d’anim: relaxacio i frescor

Perfil de la persona que representi la fragancia: una persona alegre i divertida i en

alguns aspectes introvertida.

Consumidor 4)

Per a aquest consumidor la fragancia és fresca, dinamica i divertida

Situacio: li recorda les tardes d’estiu en una terrassa prenent café amb els amics.
Color: groc i taronja

Estat d’anim: alegre i relaxat

Perfil de la persona que representi la fragancia: una persona extrovertida pero que

necessita els seus moments introspectius per reflexionar i trobar la pau espiritual

A partir de totes les respostes s’observa que la fragancia creada i preseleccionada per
la casa de composicio defineix perfectament el concepte esperat i evoca en els

consumidors guestionats la resposta desitjada.

Presentacio de la fragancia al client —Kitawa- :
20/01/10
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Un cop finalitzades les proves s'inicia la primera presentacié als responsables de la
marca de les mostres realitzades. La marca decideix que tot i que la primera mostra
presenta unes notes olfactives molt diferenciades de la resta, entra dins el concepte
inicial i pot aportar un caracter innovador al projecte, esdevenint aquest fet molt positiu
per la marca ja que es crearia una consonancia perfecta entre la novetat de la fragancia

i la incorporacio de la marca al mercat.

Disseny:

Per dur-lo a terme primer de tot el dissenyador ha de donar forma al concepte (iniciat
en el briefing inicial), per poder comencar a crear la imatge del producte. Un escultor i
enginyer ergonom s’encarreguen d’elaborar aquesta imatge seguint les pautes i
supervisio del dissenyador. El simbolisme escollit per la fragancia es una imatge
estiuenca i fresca; i el color principal ve marcat pel nom escollit, el verd. El grafisme
sera simple, jugant amb el blanc per aportar frescor, i el negre que ens permetra definir
la silueta i aportara un punt de delicadesa i sofisticacio. En ésser una fragancia estival
la textura sera fina, lluminosa i delicada.

Aquestes idees permeten desenvolupar el pakaging i la botella . S’escull un cartré amb
una superficie setinada mat per a la caixa com ens marca la textura; es selecciona una
paisatge de platja com a imatge principal; i un sol, amb grans franges representant els
seus rajos de color verd maragda fosc i acabat brillant per aportar lluminositat, i ésser el
simbol de la colonia.

La botella es dissenya arrodonida, amb un vidre auster de color verd maragda i gruix de

3mm.

Disseny pakaging i botella que s’entrega a les empreses de produccio:

Botella:
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Caixa:

Simbologia de la marca:
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Disseny portada caixa:

Fabricaci6 fragancia:
15/02/10
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Fabricacio:
Es realitzen proves de produccio i el corresponent pressupost i condicions de

contracte per part de les empreses seleccionades.

Fertev perfums S.A., realitzara la produccié del perfum, ja que la societat de composicio
escollida per a la seva creacio, tot i tenir un departament especialitzat en produccio no
pot fer front a una produccié a gran escala. Pressupost és de: 18.000.000 € per a
4.000.000 unitats en un periode de 2 mesos per la seva realitzacié. Empresa permet
una produccié continuada de 2.000 unitats per setmana, sempre i quan es notifiqui
aguesta amb una antelacié de 5 dies.

Aquestes xifres poden variar segons I'exit de la fragancia en el mercat.

Transparente S.A., un cop estudiada la proposta de disseny, accepta I'encarrec
d’elaborar 4.000.000 unitats i inicia I'elaboracié del pressupost : ampolla de vidre
arrodonida amb acabat mat excepte en els laterals i grafisme de color en la part
davantera: green light. Amb un cost de 1,05 € cada unitat i total de 4200.000 €.
Pressupost acceptat, tot i la impossibilitat de fer front a una nova demanda en els dos

mesos seglents de I'entrega del material.

Cartonflex S.L., presenta un pressupost de 520.000€ per a 4.000.000 unitats, amb un
cost de 0,13€ cada una d’elles. El producte s’elabora segons disseny presentat afegint-
hi cartré intern ondulat de color verd pal-lid, per reforcar la estabilitat de la caixa i
protegir millor el producte. Timing de la realitzacio: unitats inicials, és de 28 dies. Amb
una demanda prevista cada dos mesos de 2.000 unitats les tes primeres comandes.
Aquesta planificaci6, pero, no es podra veure augmentada en unitats pero si en la

temporalitat.

De tres en tres, S.A. empresa distribuidora, sera I'encarregada de dur a terme I'Gltima
part del procés. Les empreses envien a aquesta el material fabricat, i s’encarrega de
preparar el producte per a la seva venda al public. Mitjiancant cadena de muntatge
finalitza el producte i el prepara per a la seva distribucié.

Kitawa no disposa de recursos suficients per dur a terme la classificacio i distribucio del

nou producte.

Condicions acceptades i elaborades amb el consentiment i la corresponent acceptacio

de Kitawa.
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Producte finalitzat;
30/04/10

Comunicacio:

L’'Agencia de publicitat escollida és PortalCom. Aguesta elabora un estudi de mercat,
i seguint el briefing entregat per 'empresa i les dades obtingudes de I'estudi de mercat
elaborat per la mateixa empresa, es concreta el periode de llangament i s’elabora un
organigrama per definir I'evolucio i punts clau de la campanya publicitaria. El
pressupost amb el qual es treballa és molt elevat, i s’escull un personatge public per la
realitzacié de la campanya; generant d’aquesta manera un ress6 mediatic més
important i atorgant el producte un significat preestablert pel personatge escollit, un

caracter sofisticat, elegant i actual, aportat per I'actriu Sienna Miller.

Proposar una idea concreta i Unica al consumidor permet diferenciar el producte de la
competéncia amb més facilitat, i posicionar-lo en el sector seleccionat; €s un gran
avantatge competitiu i la condici6 més important en escollir aguest concepte de

campanya, el més adient en el mén de la perfumeria.

El llancament/publicitat  es realitzara tant en suports de comunicacié massius (ATL-
Above the Line), mitjancant les accions de marqueting , patrocini i promocions; com en
punts de venda (BTL — Below the Line), a finals de primavera del 2011 a nivell
centreeuropeu i asiatic.

En tots el suports la idea principal girara al voltant de I'actriu Sienna Miller, ella
escenificara una escena en qué es veu afectada pel raig de sol i la nocié que té de la
realitat canvia a una millor. Esta situada en una barca al mar on tot és blanc i negre fins
gue un raig de sol la il-lumina i tot comenca a adquirir color (canvi que comenca en ella
i que es va expandint a la resta de I'escena, primer adquireix un color verd i
seguidament passa als colors reals de la imatge. L'escena es repeteix també en
localitzacions diferents: I'actriu es troba estirada en una tovallola i I'accio es
desencadena de la mateixa manera, i en un canviador (caseta de fusta de la platja) on
l'actriu entra per canviar-se i un raig de sol il-lumina la caseta i tot comenca a adquirir

color abans que ella surti del canviador.

Suports de comunicacié massius:

Totes les taules de programacié mostren el llancament del producte a nivell nacional.
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« Taules de programacio dels suports visuals"
Timing spot de llangament — 30"

Timing Infomarcials de llancament — 90"

« Taules de programacio dels suports escrits®
Es realitzara en revistes comercials destinades a un public femeni i en

publicacions setmanals, magazines dels diferents diaris nacionals de cada pais.

No es realitzara publicitat exterior o via publica.

Suports de comunicacié en punts de venda:

La presentacié en el punt de venda és molt important ja que €s on el consumidor entra
en contacte amb el producte directament, 'empresa ha decidit dur a terme una
campanya massiva en els grans centres comercials en el seu llancament,

La seva difusio es realitza mitjancant displays o expositors en els mobles, cartells o
posters, etc.

Relacions publiques:

Les dura a terme la mateixa marca kitawa, en disposar ja d’una infraestructura mundial

adequada. Tot i aix0 la marca crea un departament especific per al nou producte.

Programa comunicatiu finalitzat i materials elabora  ts:
03/09/10
Llancament:
La distribucié dels productes la realitzara 'empresa De tres en tres, S.A., ja que Kitawa

no disposa de prou capacitat en les seves infraestructures per a realitzar-ho.

Pressupost de venda al public:

Mida de la colonia Preu
Extract o Perfum de 30ml vaporitzador 45,00 €
Extract o Perfum de 50ml vaporitzador 60,00 €

Estract o Perfum de 100ml vaporitzador 98,50 €
Extract o Perfum de 50ml| 58,00 €

Llangcament i Inici de la campanya de publicitat:
04/05/11

! Veure annex 2
2 \Veure annex 3
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CONCLUSIONS

Cada vegada més tenim aficions a la cosmeética, perdo només el perfum ens transmet
sensacions; per aixo aquest ha desenvolupat una area de mercat amb nom propi, la
perfumeria, dins del camp de la cosmetica.

La importancia actual d'aquesta area de mercat és inimaginable; I'accié de comprar un
perfum és el resultat final de I'activitat realitzada per milers de persones, destinades a
assolir un objectiu coma.

Actualment és una de les fonts d'ingressos meés importants mundialment per a les
industries dedicades a aquest ambit.

Moltes empreses externes a aquest mon, per exemple la marca Tommy Hilfiger,
decideixen crear un perfum, en aquest cas Tommy, introduint-se aixi en el mon de la
perfumeria, mostrant que no només és un mercat que mou molts diners, sind que té un

alt benefici.

Crec que he complert I'objectiu principal del treball, ja que amb aquest, he investigat
sobre el perfum i tot el que comporta; la seva historia, la fisiologia olfactiva, els metodes
d’elaboracid, la influéncia dels productes sintétics actualment...

També he fet el projecte i les activitats assignades, on he pogut crear un perfum i dues
essencies, una de natural i una de sintética.

Tot i aix0, en la realitzaci6 dels objectius s’han iniciat punts que no havia contemplat en
l'inici del treball, aguests per exemple sén les molecules olfactives, com a resultat de la

importancia que tenen en el funcionament de la fisiologia olfactiva.

Com a conclusi6 final, dir que el mon de la perfumeria és molt extens i abarca molts

ambits, tan cientifics com socials, unint-los i complementant-se uns amb els altres.

Personalment, crec que tot i els inconvenients que han sorgit, m’ha omplert molt i he
assolit el meu proposit, gaudint i aprenent en dur-lo a terme. A més a més m’ha permeés

gaudir de certs avantatges a I'’hora de cercar informacio.
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GLOSSARI

Acord
Terme que designa I'harmonia olfactiva de les matéeries primeres utilitzades en

I'elaboracié d’'un perfum.

Base
Estructura olfactiva que forma el matis del perfum. Reben també aquest nom la nota o

les notes aromatiques que, subministrades pels fabricants de les matéries primeres,
sén sotmeses a un procés de desenvolupament pels perfumistes. Igualment,
s’anomenen bases les reconstruccions de productes naturals d’'un Us desaconsellat,
com l'almesc o la civeta, i les composicions que faciliten I'is equilibrat de nous

productes quimics.

Bouquet
Paraula francesa que designa una composicié aromatica floral, sense que destaqui

'aroma de cap flor en particular.

Cap
S'anomena cap a la nota de maxima volatilitat. Es la primera en apargixer i també és la

primera impressio d’'un perfum. Acostuma a estar composta per aromes de lavanda,

citrics i bergamota. Al cap d’uns minuts, es difumina dins de les notes mitges.

Caracter
Taranna olfactiu d'una nota, acord o perfum.

Composicié
Mescla acabada d'un conjunt d’ingredients naturals o sintétics.

Terme que s'utilitza per designar el producte obtingut en el treball de la creacid del

perfum.

Concentrat
Designa tant el conjunt dels components aromatics com la seva composicié, depenen

de les proporcions en que el presenta el perfumista, i després de ser mesclats, donen

lloc a diferents formes de perfums (eau de parfum, eau de toilette...).

Conservant
Agent quimic que, a vegades, s’afegeix a un perfum per retardar els efectes de

I'oxidacio. Es essencial en els preparats que no contenen alcohol.
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Cor
Nota de volatilitat mitjana que acostuma a aparéixer uns deu minuts mes tard de les de

cap, i va abans de les notes base. Les notes de cor solen estar compostes per aromes
de flors intensos, com el gessami, la rosa, el nard i, en alguns casos, per aromes verds

o enfustats.
Difusio

Terme amb qué es designa el mode en qué un perfum desenvolupa les seves notes

aromatiques.

Dilucié
Disminucié de la concentracié d’un producte oloros.

Dissonancia
Abséncia d’harmonia olfactiva en una composicié o perfum.

Dominant
Component o nota aromatica d'un perfum que manté la seva presencia al llarg de la

seva difusio.

Dosificar
En el curs de la creacié d'una nova fragancia, determinar la quantitat exacta de cada

component per obtenir I'acord olfactiu desitjat.

Filtrat
Procés utilitzat per retenir les particules insolubles suspeses en un liquid. En

perfumeria, el filtrat es sol fer amb grans embuts recoberts de paper o d'un teixit

especial.

Fons
Conjunt de notes que es manifesten en I'Gltima fase de I'evaporacio del perfum, estan

constituits per aromes pesats i forts, com els d’origen animal.

Fragancia

Impressié olfactiva agradable. En perfumeria, s’utilitza com a sinonim de perfum.
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Monolitic
Terme per designhar un perfum que presenta unes caracteristiques olfactives semblants

des del principi de la seva evaporacio fins al final. Per tant, no segueix el tipic esquema

de notes de cap, cor i fons.

Notes
Caracteristica olfactiva que modifica una matéria primera o una composicio.

Olor
Sensacié produida en I'drgan de I'olfacte per les emanacions de certs c0ssos.

Paleta
Terme procedent de la pintura, en perfumeria designa el conjunt de productes utilitzats

per cada creador perfumista.

Sintesi
Obtencié d’'un compost quimic a partir dels seus elements.

Subfamilia
Cada una de les subdivisions que fan més descriptiva la classificacié per families.

Tema
Acord dominant d'un perfum, utilitzat com a guia constant per al desenvolupament del

producte final.

Tenacitat
Grau de persisténcia d’'una 0 més notes.

Volatil
Que s’evapora. En perfumeria, diem que és volatil 'aroma que desapareix en pocs

minuts.

Glomérul
Aglomeracié de corpuscles de la mateixa natura, existents a I'organisme.

Edenica
Relatiu o pertanyent a 'Edén (paradis terrenal).
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Maceracio
Ablaniment i descomposici6 dels teixits o organs en l'aigua o en un altre liquid.
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ANNEXOS
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