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“Dono gracies a lexistencia del periodisme,

tot i la seva imperfeccio”

Lldcia Oliva, de la Fundacio Consell de la

Informacié de Catalunya

“Els poders puiblics tenen la responsabilitat

de promoure les condicions per garantir el dret a la informacio i

a rebre del mitjans de comunicacio una informacio verag i

uns continguts que respectin la dignitat de les persones,

el pluralisme social cultural i religios.”
Punt 1 de I'Article 52

de I'Estatut d’Autonomia.
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1. INTRODUGCCIC

El treball que he realitzat tracta sobre si hi ha o no pluralitat en els mitjans de

comunicacié d’'una societat democratica. A partir d’aqui, em vaig plantejar els

objectius seguents:
ELS OBJECTIUS

Conéixer el concepte de pluralitat i aquest en els mitjans de

1.1.
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Saber si es deu al genere, als clubs, al nombre de federats, la
proximitat d’aquest esport amb la central de les comunicacions,..
Esbrinar si es dedica més temps a un esport o a un altre.
Relacionar la pluralitat amb el tipus de govern (democratic, etc.).

Estudiar un mitja de comunicacié com és la radio i fer una recerca sobre

els avantatges que té envers altres mitjans de comunicacio.

Estudiar les caracteristiques dels textos radiofonics.

Analitzar I'estructura de les noticies i entendre la rellevancia que tenen

les entrevistes en els informatius.

Aprofundir en el concepte de llengua, no Unicament com a mitja de

comunicacié entre humans, siné també com a mitja de manipulacio i

també com a mitja per a condicionar.

Esbrinar en quins criteris es basen els periodistes a I'hora d’escollir els

diferents fets per fer-los noticia.

Comparar els criteris periodistics de dues emissores de radio: una de

privada, Racl; amb una de publica, Catalunya Radio.

Cercar els moments esportius més importants dels 2013.

Realitzar un seguiment de diversos informatius esportius radiofonics:

(o]

Analitzar els noticiaris del posterior dia als esdeveniments
remarcables del 2013 i
Comprovar si al ser moments historics se’ls hi dona la importancia

que mereixen en l'ordre de transmissio de les noticies.

Distingir el nombre de federats a Catalunya entre els diferents esports.

Comprovar si el nombre de practicants d’'un esport influeix a I'hora de ser

tractat a nivell informatiu.
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1.2.  JUSTIFICACIO DEL TREBALL

Aquesta oportunitat ha estat possible gracies a la participacié dins el Programa

NG

El tema del treball, la pluralitat en els mitjans de

comunicacié, va ser facilitat pel propi programa.

Perd, la manera d’acarrerar la metodologia ha

estat dirigida pels dos tutors.

PROGRAMA El treball escollit és degut al gran interés que tinc

pel periodisme. Vaig considerar que formant part

ARGO del programa em comencgava a familiaritzar amb el

mon de la comunicacio i els seus mitjans.

El treball que he realitzat ha estat supervisat i

Programa Argo

encarrilat per una tutora de I'escola. A part també, ha
rebut 'assessorament i suport d’un professor especialitzat en aquesta matéria

de la Universitat Autonoma de Barcelona.

1.3. METODOLOGIA

N’estem sequrs de la pluralitat en els mitjans de comunicacié? Aquesta és la

guestié que dbna lloc al titol del treball de recerca.

Es diu que la pluralitat €s quelcom propi del serveis public i privat. Ara bé, és
veritat aixo?

Amb I'elaboracié d’aquest treball esbrinaré, d’entre altres coses, si la pluralitat
és quelcom que forma part dels mitjans.

a) Primerament, comencaré aportant els coneixements necessaris per tal
d’entendre qué és la pluralitat i quina relacio hi té amb I'Estat. A partir de
les dades extretes d’'una conferéncia d’experts en el tema entendrem
aguest concepte que coneixem com a pluralitat.

b) Faré una reduccié cientifica tot acotant el meu pla de treball en els
informatius esportius. Per poder analitzar la pluralitat amb deteniment,

centraré el meu estudi en la radio, estudiant les caracteristiques propies

' El programa Argé és una iniciativa per part de la Universitat Autdnoma de Barcelona que
ofereix “'assessorament i el suport als alumnes de Batxillerat en el seu pas a la universitat”,
<http://blogs.uab.cat/argo/ >
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de la radio i els criteris que han de seguir els periodistes a I'hora
d’emetre els informatius. Aixi també, entendre el paper de l'audiéncia,
els talls de veu, les entrevistes, etc.

Analitzo els butlletins esportius de dues emissores de radio; Rac 1 i
Catalunya Radio, la primera privada i I'altra publica. El fet que una sigui
privada i laltra publica, influeix d’alguna manera en els noticiaris?
Aquesta pregunta i moltes més soén les que formen els objectius que
hauré d’assolir.

Per saber de primera ma els trets propis de RAC1 i Catalunya Radio,
vaig considerar que el més adient era demanar una entrevista amb un
periodista representant del esports.

Raul Llimés, cap de seccido d’esports de Rac1; i Robert Prat, de
Catalunya Radio, sén els dos periodistes que em van facilitar una
entrevista per analitzar els criteris periodistics de les dues emissores de
radio en les que treballen.

A posteriori, passarem a I'analisi de diferents dates esportives importants
del 2013. Una altra de les meves hipotesis és que, pel fet de ser un
moment esportiu rellevant, el dia seguent s’obre linformatiu parlant
d’aquest. El contingut extret de les entrevistes i els coneixements
estudiats donen lloc a entendre i interpretar els resultats obtinguts en
'analisi dels informatius. Escoltant els audios de les respectives
emissores vaig poder extreure’n uns resultats.

He estudiat els noticiaris esportius del mati i de la tarda i he elaborat els
respectius grafics.

Per tal d’entendre també els resultats aconseguits, vaig enviar un correu
a les diferents federacions catalanes d’esport perqué em facilitessin el
nombre de federats en aquell esport i també el nombre d’aficionats. Al
final vaig optar per aferrar-me només en el nombre de federats.

Podrieu pensar: “i per a qué ens son utils aquestes dades?”. Doncs per
esbrinar si el fet de tenir més nombre de federats influeix en els

informatius.
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Gracies als diferents apartats estudiats podrem arribar a respondre la pregunta

que ens formula el titol: N'estem segurs de la pluralitat en els mitjans de

comunicacio?

1.4. EL PERQUE DE LA PORTADA, EL TiTOL | LES CITES

1.4.1. La portada®

La portada escollida pel treball té una explicacié clara.

Si comencem analitzant la imatge inferior
interpretem que els organs suprems son
els qui dominen els mitans de
comunicacié, i per tant doéna pas a
entendre que la pluralitat no existeix. La
segona i tercera imatge ens donen a
entendre que la societat no ha d’estar
arrelada a tot el que ens proporcionen els
mitjans de comunicacié i hem de ser
capacos de desfer-nos d’aquests lligams i
ser una societat critica i capac de raonar i
contrastar les informacions que ens

proporcionen.

1.4.2. El titol

]

l

Portada: N'estem sequrs de la pluralitat en

els mitjans de comunicaci6?

El titol escollit, N'estem sequrs de la pluralitat en els mitians de comunicaci6?,

dona peu a replantejar-nos si s’aplica el criteri de pluralitat en aquests. Podem

pensar que si, o bé que no, perd el principal objectiu d’aquest treball és

respondre a aguesta pregunta a partir de diversos estudis.

1.4.3. Les cites

“Dono gracies a l'existencia del periodisme, tot i la seva imperfeccio”,

Llucia Oliva, de la Fundacié Consell de la Informacié de Catalunya

? Imatge extreta de <http://portalcomunicacion.com/monograficos_det.asp?id=229>

Pagina | 8


http://portalcomunicacion.com/monograficos_det.asp?id=229

TREBALL DE RECERCA- N’ESTEM SEGURS DE LA PLURALITAT ENS ELS MITJANS DE COMUNICACIO?

Aquesta cita em va cridar I'atencié ja que ens dona a entendre que en el
periodisme la perfeccidé no hi predomina. Podem entendre la “imperfeccié” com
a manca de pluralisme, tot i que també es podria relacionar amb algun altre

aspecte.

La seguent cita és:

“Els poders publics tenen la responsabilitat de promoure les condicions
per garantir el dret a la informacio i a rebre del mitjans de
comunicacio una informacié verag¢ i uns continguts que respectin la

dignitat de les persones, el pluralisme social cultural i religiés.”, Punt 1
de I'Article 52 de I'Estatut d’Autonomia.

Tal com mana I'Estatut d’Autonomia, els mitjans de comunicacié han d’emetre

continguts étics i de qualitat, tot tractant també el criteri de pluralisme.

Es per aixd, que he considerat idoni introduir aquestes dues cites abans

d’iniciar la lectura del treball.
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2. PART TEORIC

2.1. LA PLURALITAT EN ELS MITJANS DE COMUNICACIO®

!
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i
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Abans de passar a parlar de la pluralitat, hauriem de comencar per entendre
alguns conceptes:

» La comunicaci6 massiva son “les institucions mitjangant les quals
grups especialitzats utilitzen instruments técnics per difondre un
contingut simbolic a audiéncies amplies, heterogénies i disseminades.”
Les repercussions de la comunicacié en massa son les seguents:

X> S’ha ampliat en numero de canals a través dels quals els
individus i les comunitats reben informacio.

X> Les fonts d’informacié s’han ampliat ja que la comunicacio
s’ha democratitzat i pluralitzat.

X> La comunicacié massiva ho nhomés organitza el consum,
sin6 que fabrica noves necessitats.

X> S’han uniformat els comportaments al marge de les seves
fronteres materials i espirituals aconseguint la integracio
social de les masses en un aparell industrial dotat d’'un nou
sistema de valors i jerarquies.

L’audiéncia és heterogénia, andonima i dispersa, tot i que la mateixa
informacié tendeix a reforcar la cohesié social i a uniformitzar gustos,
actituds i valors.

» EIl pluralisme, segons [llInstitut d’Estudis Catalans®, és “la doctrina
politica que defensa el respecte a les tendencies diferents que es donen
en una societat o organitzacié. “

» Ladiversitat consisteix en tractar multiples aspectes.

*Els mitjans de comunicacié al servei de la democracia: present i futur, Taula rodona:
<<Els valors afins al servei public: El valor de pluralisme, la qualitat dels continguts, l'accés i la
participacio de la ciutadania>>: <http://blogs.iec.cat/scc/2014/02/24/els-mitjans-de-comunicacio-
al-servei-de-la-democracia-present-i-futur/ > . Els ponents de la taula sén: Josep Gifreu,
catedratic de la UPF; Llucia Oliva, Fundacio Consell de la Informacié de Catalunya; Emili
Prado, catedratic de la UAB; Roberto Suarez, Media Intelligence Service — UER; Monica
Terribas, periodista i professora de la UPF; Moderador: Josep M. Casasus, catedratic de la
UPF i membre de I'EC

4 JANOWITS, Morris (socidleg nord-america (1919-1988)).
<http://html.rincondelvago.com/influencias-y-efectos-de-los-medios-de-comunicacion.html| >

® <http://dic.iec.cat/results.asp?txtEntrada=pluralisme&operEntrada=0 >
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2.1.1. Lafigura de I’Estat en els mitjans de comunicacioé
El servei public de radio i televisié és una institucio comunicativa canviant en el
temps que en definitiva depén d’una institucié fonamental: I'Estat. Si tenim
servei public de radio i televisid6 és perque hi ha hagut unes delimitades
decisions politiques, algunes en democracia i d’altres no, de I'Estat espanyol.
La legitimacié del servei public de radiotelevisi6 s’'emmarca en un context
narratiu més ampli que son la Unié Europea (UE) i 'Organitzacié Mundial del
Comerg (OMC).
Si a Europa podem mantenir un model mixt public-privat és perque hi ha una
situacié excepcional que és “I'excepcié cultural europea®. Aquesta és una
situacio especifica dels béns i serveis culturals en les negociacions
internacionals d’acords comercials. Tant en la negociacié dels acords GATT
(acronim de General Agreement on Tariffs and Trade) i GATS (acronim de
General Agreement on Trade in Services) en la Ronda Uruguai(1986-1994), es
va explicar la posici6 d’'una serie d’estats (principalment la Unié Europea-
liderada per Franca i Belgica- i Canada) respecte a la seva negativa a incloure
com un bé/servei més al sector cultural en les negociacions de lliure comerg.
La Comissié Europea ha precisat recentment l'abast i la interpretacié del
protocol d’Amsterdam, que subvenciona el servei public.
El serveis publics de radiodifusido no sébn comparables als altres serveis publics
de cap sector economic perque:

1. Cap no té accés tan ampli simultani a la poblacio.

2. Cap no proporciona tal quantitat d’informacio i continguts.

3. Cap no exerceix una influencia tan gran en les opinions individuals i

en 'opinié publica.

Els serveis de radiodifusié son considerats una font d’informacié fiable i, fins i
tot, la principal per una part de la poblacié. La importancia de la independéncia
de la radiodifusié en consonancia amb el principi general de llibertat d’expressio
genera un pluralisme i una diversitat de continguts.
Els mitjans de comunicacié fan possibles unes formes d’interacci6 amb els

ciutadans, i entre els ciutadans, que es poden considerar superiors en benefici

6< http://www.sgae.es/bruselas-deja-fuera-del-comercio-con-estados-unidos-el-negocio-del-
cine/>
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0 benestar socials respecte a les formes d’interaccid que faciliten els privats.

Per tal de crear una esfera publica, critica, participativa i creativa de comunitat,

el servei public es centra en 5 ambits:

1.

Ambit de la responsabilitat editorial: El servei public obliga a plantejar i a

decidir com fer participar la societat civil i fer operatius els valors de
pluralisme, diversitat i igualtat en decisions estructurals d’execucio i de
rendiment de comptes del servei.

Ambit de la creativitat i la creacié: La finalitat del servei public no és

assegurar rendiments immediats. Pot ajudar en I'encontre i intercanvi
saludable entre les dues cultures: la cientifica i la humanistica.

Ambit de I'estatus de I'espectador: El servei public sempre es planteja, a

diferencia dels mitjans privats, una prioritat en la relacié entre operador i
public. Fer de l'espectador un ciutada critic, responsable capag¢ de
discutir i negociar les propostes de I'operador o dels professionals.

Ambit dels continguts de qualitat: El servei public de comunicacio tindra

el valor en la mesura que relati i mostri tot allo que és rellevant per al
seu public.

Ambit de la creacié del la_comunitat: El servei pablic té la missio de

crear sentit per al comu de la comunitat i de proporcionar-hi elements

d’identificacié: llengua, simbols, referents i elements de cohesio social.

2.1.2. LaFCIC’ i el CAC®en els mitjans de comunicacié

La Fundaci®6 Consell de la Informaci6 de

Catalunya (FCIC) és un organ d’arbitratge privat i FUNDACIO
independent. Exerceix les seves funcions sobre FC | C
els professionals i mitjans de comunicacié que S S

desenvolupin les seves activitats informatives a

Catalunya. El seu objectiu és aconseguir que la llibertat de L090 FCIC

premsa sigui compatible amb els principis étics de la professio, combinant la

maxima informacié amb la maxima responsabilitat dels periodistes.

’ Fundaci6 del Consell de la Informacié de Catalunya,
<http://www.periodistes.org/ca’/lhome/periodisme/consell-informacio-catalunya.html >

® Consell de 'Audiovisual de Catalunya
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A través dels elements d’apropament, com sén els consells de la informacio,
els ciutadans poden demanar comptes als mitjans quan aquests vulneren els
principis étics de la professio i poden obtenir una resposta institucionalitzada.
Catalunya és I'uinic lloc de I'Estat espanyol que té un consell de la informacio.
Els ciutadans ja no estan sols davant els mitjans perque tenen el dret
d’expressar les seves queixes envers aquests.
Algunes de les queixes son:

1. En contra la discriminacié de persones, sobretot en tema de la

immigracio.

2. La falta de rigor, d’honestedat o de veracitat en les informacions.

3. La manca de rectificacié dels mitjans

4. Invasio de la intimitat.

Segons Llucia Oliva®, “els consells protegeixen els més vulnerables i combinen
la salvaguarda dels principis étics amb una premsa lliure, tret fonamental en la
nostra societat democratica. Els canvis de politica publica afecten les coses
que estan passant, tot i que no ens n‘adonem. La Unica manera de salvar els
mitjans d’informacio és apostant per un periodisme étic i de qualitat.”
Els drets i deures dels Consells de la Informacié son informar la poblacié dels
temes que son d’interes general i que poden ajudar a entendre el que passai a
prendre decisions raonades.
Per altra banda, trobem la preséncia del Consell de [I'’Audiovisual de
Catalunya®® (CAC). Es l'autoritat independent de regulacié de la comunicacié
audiovisual de Catalunya. Vetlla pel compliment de la normativa aplicable als
prestadors de serveis de comunicacié audiovisual, tant els publics com els
privats. Defensa la llibertat d’expressid i d’informacid, del pluralisme, de la
neutralitat i 'honestedat informatives. Altres dels seus objectius soén:

v Vetllar pel compliment del pluralisme lingiistic i pel compliment de la

normativa sobre el catala i 'aranés.

? Llucia Oliva, presidenta del Consell de la Informacié de Catalunya,
<http://periodistesentempsdificils.adpc.cat/?p=96 >
1% http://www.cac.cat/ >
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v Vetllar pel compliment de la normativa reguladora de l'audiovisual, en
particular dels principis del pluralisme politic, social, religios, cultural i de
pensament.

v" Vetllar pel compliment de la legislacié sobre proteccio dels infants i els
adolescents.

v Vetllar pel compliment de la legislacié sobre publicitat.

v Garantir el compliment de les missions de servei public assignades als

mitjans publics.

2.1.3. El pluralisme i el domini del negoci en els mitjans
Ens trobem en un cercle en qué el domini del negoci esta per sobre del domini
de la concepcié social de la comunicacié. “La idea que tot torna a ser
propaganda reflecteix molt bé el que esta passant”, segons Emili Prado™!
Un dels valors afins al servei public és el pluralisme. Aquest tret s’entén a partir
del pas de l'analdogic al digital. Gracies a la multiplicacié de canals va ser
possible la pluralitat i la diversitat.
Ara bé, amb condicions de mercat, aquest optimitza el rendiment de les seves
inversions i en el cas de I' oferta de comunicacié demostra clarament que:
1. La multiplicitat de canals no és igual a diversitat de continguts,
independentment que hi hagi intervencié empresarial o no.
2. La multiplicacié de canals no garanteix el pluralisme. S’han de reunir
dues altres condicions:

a. Els continguts que son diferents han de ser accessibles en
igualtat de condicions i per tant, si hi ha concentracio
d’audiéncia en 2 o 3 canals no estem garantint el pluralisme.

b. La suma de sectes no déna pluralisme.

DIVERSITAT EE PLURALITAT

La multiplicitat de canals no garanteix ni la diversitat ni el

pluralisme. “La unica manera de garantir el pluralisme en la

societat democratica és trencant la possibilitat que algt pugui

viure en una secta”, segons el catedratic Emili Prado.

" Emili Prado, catedratic UAB
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Només el servei public plural, neutral i professionalment garantit

crea espais de comunicacio, espais publics compartits en els que

el flux d’idees sigui realment plural i per tant, que hi hagi interaccio

social sobre el debat de les idees.

* La qualitat:

La idea d’audiéncia massiva és indestriable de les funcions de servei
public si parlem de qualitat. EI que fa que siguin continguts de qualitat
és el com, no el que, és a dir, el tractament del tema. Les televisions
publiques no han d'utilitzar els generes que els garanteixen una
penetracié per a complir amb els seus objectius, a diferencia de les
privades.

3. Parlariem d’un tercer element: 'accés i la participacié. No cal que els
serveis publics obrin finestres a la participacié organitzada de la
societat en els seus continguts. La majoria dels sistemes de
participaci6 acaben també inclosos en la dinamica de la
comercialitzacio.

Els desafiaments sén molts, les possibilitats de transformar I'escenari
dominant per logiques de mercat son moltes, perd només la
importancia de la consciéncia ha de sostenir aquesta finestra en la
que sigui possible.

El pluralisme dona al servei public, també, la possibilitat d’educar al
gust en temes de comunicacio i de cultura. En garantird que els
mitjans de comunicacié puguin continuar complint amb aquesta triple

dimensié d’aportar recursos per garantir el pluralisme.

2.1.4. Factors condicionants dels valors i la consciéencia social
Hi ha una série de factors determinants que condicionen que els valors de
pluralisme i de qualitat siguin una realitat ens els mitjans de servei public.
Espanya aviat fara 40 anys des que va deixar enrere la dictadura del general
Franco. Pero, aquest fet no significa que va deixar enrere aquest periode,
perqué no hi ha hagut un procés de reflexio, de regeneracié democratica. El

govern dels mitjans ha quedat endarrerit, donant aixi una concepcié i articulacio
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del servei public. Per tal d’actualitzar aquest endarreriment, trobem I'ajuda de
'EBU.

L’ EBU (European Broadcasting Union)*? va adoptar una

série de valors fonamentals que els seus usuaris han de E BU
prendre. Aquests son la universalitat, la transparencia, la ;a1 06 cUROVISION
participaci6 de la ciutadania, pluralisme, diversitat i Logo de I'EBU
representativitat social.

Hi ha una série d’obstacles que no ens permeten mirar el futur i que
condicionen el present. Aquests son:

< La cultura politica: Es imprescindible que hi hagi un sistema de

separacié entre I'Estat i el servei public. Fins que no s’accepti la
preséncia d’aquesta separacio no hi haura servei public, sind mitjans
estatals. Ho podem observar a partir de com es nomenen els
membres dels consells d’administracidé, o per exemple, com prenen
aquests certes decisions.

% La cultura professional: Passa per la qualitat dels professionals, la

seva formacio i les seves responsabilitats; i les condicions laborals.
Ens els mitjans publics s’haurien de garantir unes condicions
professionals que permetin el desenvolupament de productes de

gualitat. Invertir en que els professionals facin menys, pero millor.

R/

% La cultura civica: Acceptem molt i glestionem poc. La qualitat de la

democracia s’ha de treballar.
Els mitjans publics no promouen de manera correcta el que fan, i la
manera de fer entendre a la gent el que fan.
Si els mitjans publics no es dirigeixen a la ciutadania de manera
explicita, els ciutadans no entenen que és el servei public.

Si aquestes tres cultures no evolucionen de manera paral-lela, si hi ha uns

desequilibris molt grans, és impossible que els serveis publics de mitjans

2 Uni6 Europea de Radiodifusié: Es la principal organitzaci6 plblica de mitjans de
comunicacié del mén, amb membres de 56 paisos, tant a Europa com fora d’aquesta. No es
tracta d’'un organisme propi de la Unié Europea. Vetllen per la salvaguarda dels seus
representats junt amb la promoci6 de la importancia de la radiotelevisio en la societat.
<http://queaprendemoshoy.com/la-union-europea-de-radiodifusion/ >
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satisfacin les seves funcions i ofereixin a la societat productes culturals que
continguin els valors citats anteriorment.

Aquests valors com son la universalitat, la transparéencia, la participacié de la
ciutadania, entre d’altres, no han de ser un objectiu, han de ser la base.

Si no existeix un marc regulador que marqui I'especificitat dels mitjans publics i
que determini certes proteccions, és impossible que els mitjans publics puguin
complir les seves funcions. Els mitjans publics son els Unics que poden complir
aguestes funcions i satisfer els seus valors perqué no es regeixen Unicament
per la rendibilitat economica, sind per la rendibilitat social.

Els mitjans publics s6n una eina per governar productes culturals.

2.1.5. Altres observacions complementaries
2.1.5.1. La concentracié empresarial
Espanya no té un model de mitjans de comunicacio diferent a la resta d’Europa.
Aquest model és la concentracié empresarial en molt poques mans malgrat la

multiplicacio de finestres.

2.1.5.2. Les quotes politiques
A Catalunya tenim unes lleis que emanen del Parlament que en principi, en
'esperit d’aquestes lleis, contemplen la independéncia dels mitjans. Pero,
llavors, en l'aplicacid, ens n‘adonem que els politics no renuncien a les seves
quotes de preséncia en els organs executius i directius, de consellers...
Conceptualitzem i entenem el pluralisme en funcié de les quotes, que es
calculen per quantificacié de temps de preséncia d’antena. Perd sabem que

realment és d’aquesta manera:

Quotes: Quantificacié

Pluralisme EE de temps de preséncia en EE Diversitat

antena

Pel fet que sigui el mitja més vist, per exemple, no vol dir que sigui el millor.
Cal una inversio economica per saber quina és l'eficiéncia dels missatges que

es transmeten a través dels mitjans de comunicacio.
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2.1.5.3. Lainfluéncia dels mitjans en 'opinié publica

“La classe politica continua enganyada pensant que funcionem per agulla

hipodérmica’®”, segons Méonica Terribas™.

J\‘

Hauriem de diferenciar entre pluralitat i diversitat. Es cert que

tenim molta diversitat de missatges, per0 aixd no ens

assegura una pluralitat en el sentit qualitatiu. Tenim la

capacitat de molta expansi6 de missatges, perd0 moltes

vegades és en la repeticid de missatges de determinats , o
Teoria de I'agulla hipodérmica

perfils que acaben configurant 'opinié publica. Hi ha una

dimissié per part de la intel-lectualitat de I'is de I'escena publica precisament

per la seva incapacitat d’aprofundir en les questions.

2.1.5.4. Lainfluéncia dels partits politics en I'opinié publica

Ens hem quedat en un terreny molt epidérmic pel que fa la creacié d’opinio
publica, ja que a més a més ha quedat contaminada perqué els partits han vist
en aquesta creacié un mecanisme d’influéencia.

La concentracio mediatica s’ha produit a tot arreu. Paisos on hi ha més tradicio,
i no han patit 40 anys de dictadura, com és el cas d’Espanya, tenen més
resisténcia en la invasié del model nord-america. Aquest model parteix de la
base que totes les activitats dels grups poden considerar-se com a
comportament col-lectiu i que l'activitat de grup significa que l'individu sempre

esta d’'una manera o d’una altra amb la resta.

2.1.5.5. El model america versus el model europeu
Europa actualment esta construint aquest model, el que passa és que amb un
cert endarreriment respecte Nord Ameérica. Per I'europeu, és essencial analitzar
el sistema de principis amb la vista posada en la unitat conceptual, en els

nivells d’abstraccid i de concrecid. A diferencia, pel nord-america és essencial

¥ Teoria de I’agulla hipodérmica: “Parteix de la base que les persones es troben aillades i
desconnectades dels altres i que reben missatges “injectats” sense posar resisténcia, fent
referéncia al concepte de public de masses. Segons aquesta teoria, aquests missatges son
capagos de modelar I'opinié del public i aconseguir que aquest adopti el punt de vista proposat
pel comunicador”. < https://agendatematica.wordpress.com/2012/06/02/diferencia-amb-el-
model-dagulla-hipodermica/ >

 Monica Terribas, periodista catalana, professora titular de la Universitat Pompeu Fabra.
<http://ca.wikipedia.org/wiki/M%C3%B2nica Terribas i Sala >
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descobrir mitjangant la técnica de I'analisi empirica de factors, els faedors
d’'idees que tenen lloc. Un oligopoli de mitjans privats que acaben influint sobre
el poder politic.

Europa no s’enfronta amb el poder mediatic, amb els grans grups mediatics ni
amb la incidéncia del marc regulador.

La proteccio del servei public que ha d’aixoplugar-se sota el paraigles dels
valors que n’anomenem la identitat europea o els valors compartits, no es

produeix.

2.1.5.6. La fidelitat a la professio

Entenem els mitjans com a maquines de comunicar, d’informar, i els
professionals s’han de comprometre fins a I'extrem amb aquest ofici malgrat les
dificultats. Tot i els déficits democratics, tenim un servei public que fa continguts
de qualitat amb uns recursos adequats a les circumstancies que tenen. La unid
economica que ens governa no serveixen per defensar els valors democratics.

Tot i aixi, hi ha diverses organitzacions ciutadanes que vetllen pel pluralisme i
per la frenada de les grans concentracions dels mitjans de comunicacié. > Tot
i aixi, hi ha periodistes que s’autocensuren perque tenen por de perdre la feina.
El poder de propietat ha despullat el poder dels professionals. Apostar per
I'entreteniment és, molts cops, vendre el producte, com és, per exemple, el

programa de Sélvame.

B<http://www.sindicatperiodistes.cat/es/content/iniciativa-europea-pel-pluralisme-dels-mitjans-
de-comunicaci%C3%B3 >
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2.2. LARADIO
Els termes radiodifusié i radiocomunicacio, tot i semblar que tenen una mateixa
definicio no sén termes iguals.

La radiodifusié és la transmissié a distancia, mitjancant ones hertzianes, del so,
especialment la veu humana i la muasica, en forma de programes a l'abast d'un
nombre practicament il-limitat d'oidors.
Aquesta definicio ens serveix per extreure dues conclusions a grans trets:

> Es transmissio a distancia: fet que permet abastir un territori molt

ampli

> Nombre il-limitat d’ oients: que abasta un gran public
En canvi, la radiocomunicacié té la mateixa funcié que la radiodifusio, pero la
principal diferéncia és que el missatge
arriba només a un receptor. *’
Quan la radio va apareixer, era considerada
com un sistema de comunicaci6’®, perd
aviat es va convertir en un mitja de
comunicacié®®. Un mitja de comunicaci6
caracteritzat per la flexibiltat i la

instantaneitat en la transmissié dels

missatges.

Estudi de Catalunya Radio

Es un mitja de comunicaci6 que sempre esta

despert. Passi el que passi en qualsevol indret del mon, les noticies arriben
amb rapidesa gracies a les noves tecnologies i d’aquesta manera el fet
noticiable pot estar transmeés a l'instant.

Marshal McLuhan, un socioleg canadenc, va relacionar el concepte d’
instantaneitat tot dient que la radio era com un poble global ja que qualsevol

persona pot assabentar-se rapidament de qualsevol fet que hagi tingut lloc en

'*Gran Enciclopédia Catalana. < http://www.diccionari.cat/lexicx.jsp?GECART=0113232>

" Dossier sobre la radio. <http://www.iesramonberenguer.org/tecnologia/docs/la_radio.pdf >
¥sistema de comunicacié: “Qualsevol sistema electronic la funcié del qual és generar, captar,
transmetre i recuperar una informacié determinada intentant que el missatge rebut sigui una
estimacié el més semblant possible al missatge original.”.

<http://ca.wikipedia.org/wiki/Sistema de comunicacions >

¥ Mitja de comunicacié: “Sistema de transmissié d’informacié dirigida a un gran public, com la
premsa, la radio, la televisio, etc.”. <http://www.diccionari.cat/lexicx.jsp? GECART=0090252 >
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qualsevol part del mén. Dit aix0, considerava la radio com la més instantania
dels mitjans.

En els altres mitjans de comunicacio, I'oient ha d’adoptar una postura passiva
a I'hora de rebre la informacid, en canvi, en la radio 'ha d’adoptar activa degut
a 'abséncia de missatge visual que estimula la imaginacio. %°

La radio s’encarrega de fer arribar el seu missatge a tots els indrets del territori
tractant diferents temes que puguin interessar a una amplia societat.

S’ha de dir que l'evolucid6 de la radiodifusi6 catalana sempre ha estat
condicionada pel context historic en qué ha viscut Espanya, és a dir, pels
diferents graus d’autonomia i de dependéncia politica de I'Estat espanyol.
Aquests, han actuat com a elements determinants del seu desenvolupament.
Dit aix0, les politiques referides al sector han estat dirigides per organismes de
IEstat.

Aquesta cita ens donara peu a parlar, més endavant, de la influéncia del
sistema de govern en un mitja de comunicacio.

A continuacié respondrem unes preguntes que ens seran Uutils per tal

d’entendre millor el treball.

2.2.1. Que caracteritza una informacio per fer-la noticia?

Molts son els fets que ocorren arreu de mon i no tots poden esdevenir noticia.
Primerament hauriem de dir que la informacio és tot allo que esta passant al
nostre voltant, perd des del moment en qué un mitja de comunicacié la publica
esdevé noticia.

D’aquesta manera, una noticia és una informacié sobre un fet d’actualitat difosa
per un mitja de comunicacio. %2

Per tal que una informacio sigui noticia, els periodistes apliquen uns criteris de
noticiabilitat®®. Aquests criteris no sén de caire universal ni matematics, sin6
gue depenen del propi periodista i de cada mitja. Atorgar més importancia a un

fet 0 a un altre és purament subjectiu. Alguns d’aquests soén:

? MARTINEZ ABADIA, José, Introduccion a la tecnologia audiovisual Televisio, video, radio.
Editorial Paidos, 2003.

*L MARTI, Josep Maria, La Radio a Catalunya.

*2 Generalitat de Catalunya. <http://www.xtec.cat/monografics/periodistes/index.htm >

< https://www.cibercorresponsales.org/pages/%C2%BFqu%C3%A9-hace-que-un-hecho-se-
convierta-en-noticia >
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CRITERIS DE NOTICIABILITAT
« Actualitat: és el fet és innovador

% Proximitat: el fet té lloc en un indret proxim al public del mitja

7

*

Utilitat: la informacio és util pel public habitual del mitja

X/
°

Conflicte: transmetre un esdeveniment polemic

X/
°

Autoritat o jerarquia: en la informacié hi apareix un personatge

reconeguda publicament o que exerceix un alt carrec

% Progrés: s’informa sobre un avang¢ social, politic, cientific,
tecnologic,...

% Emocio: el public es veura identificat 0 emocionat amb la historia
que s’explica

% Suspens: produeix intriga, enganxa

% Newsmaker: en la informacié apareix una persona que, sigui una
autoritat 0 no en una materia, per la seva forma de ser o la seva
fama provoca interes

% Particularitat: els fets inedits, originals o exotics també son
interessants

% Sexe i morbositat: les noticies relacionades amb questions
sexuals 0 morboses solen ser causar més atraccio

% Conseguencies: el fet pot evolucionar i tenir efectes noticiables

% Ideologia: el mitja de comunicacio li interessa publicar una noticia
per afinitat ideologica

% Interés economic: el mitja li interessa publicar una noticia per
obtenir ingressos

% Interessos personals: el periodista rebutja 0 proposa una noticia
influit per les seves fobies, interessos o gustos personals

% Rutines: amb el pas del temps s’oblida questionar cada fet i
noticia amb aquests criteris i es realitzen moltes noticies per
simple rutina

% Recursos disponibles: si s’ha invertit en un desplagcament del

periodista, el mitja de comunicacio publicara més informacio de la

normal sobre la zona en la que es troba. D’aquesta manera

s’amortitzen les despeses produides
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X/
°

Credibilitat: si la informacio no és creible, el mitja pot decidir no
publicar-la

% Intel-ligibilitat: si una informacié no s’entén, el mitja pot decidir
no publicar-la o bé retardar-ne la publicacio fins a obtenir-ne més

dades

X/
°

Exclusivitat: si el mitja sap que la resta de mitjans no té una de
les noticies que publicara, és probable que no només la publiqui,

sin6 que la destaqui de manera especial

2.2.2. Que diferencialaradio de la televisio, la premsai Internet?

La radio difon les noticies a partir d’'un so, mentre que la televisié ho fa a partir
d’'unes imatges sonores i en moviment.

La premsa es basa en el text escrit i aixd0 suposa un gran avantatge envers els
altres mitjans ja que el receptor pot rellegir tantes vegades com vulgui el mateix
text. Podriem dir, doncs, que qui controla el temps de dedicacié no és qui
escriu, sin6 qui llegeix.

Internet comparteix I’ avantatge amb la premsa de poder estendre’s i introduir

imatges, perd a més també pot introduir sons.

2.2.3. Qui forma part del personal de produccié i realitzacié?
Tot i que en la radio sembli que tot és més espontani i directe, darrera de les
noticies hi ha una gran feina de produccié i realitzaci6. Hem de dir també, que
cada emissora s’organitza de la manera propia de 'empresa.
Els principals personatges amb els que ens trobem son:

* El productor: Persona encarregada de buscar les fons d’informacio per
als redactors i a més, s’encarrega de trobar els convidats adients pel
programa.

Recull també, actes que puguin ser interessants i organitza I'agenda
diaria.

* El redactor: Elabora les noticies que formen part dels diferents blocs
dels programes informatius. A part, prepara altre material util pels

programes, com ara les entrevistes.
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* El presentador: S’encarrega de transmetre als oients les noticies i ho
ha de fer de manera entenedora ( en l'apartat 3.1 Quin és el llenguatge
que cal utilitzar?, s’explica com ser un bon locutor)

+ El director del programa: Es el maxim responsable d’'un programa no
informatiu.

* L’editor: Coordina un informatiu i
alhora presenta en directe.

* El corresponsal: Recull i envia
informaci6é interessant del territori
que cobreix i I'envia a la centraleta

de [I'emissora perqué alla la

redactin i puguin tractar altres
temes d’un territori més llunya. Estudi de RAC1

* El documentalista: Esta alerta dels documents escrits i dels sonors per
tal d’ampliar la informacio radiofonica que s’ha d’emetre.

* El lingUista: S’encarrega del bon us de la llengua en la radio i corregeix
els textos informatius i altres imperfeccions linguistiques que hi puguin

haver en els textos de les falques, programes,...

2.2.4. Ara hem aprés qui forma part d’'una emissora de radio, pero
gué és una emissora?

Tal com hem dit anteriorment, la paraula radio és una abreviatura de
radiodifusi6. D’aquesta manera definirem emissora com a: mitja de
comunicacié de masses, una empresa destinada a produir i emetre programes
de radio, que seran rebuts per un nombre il-limitat de receptors de radio. **
En la transmissio del missatge hi ha la preséncia d’'un emissor i la d’'un receptor
que no té la possibilitat de reciprocitat i per tant, la comunicacié es fa

basicament en un Unic sentit.

** Dossier sobre la radio.< http://www.iesramonberenguer.org/tecnologia/docs/la_radio.pdf >
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2.2.5. Quins tipus d’emissores hi ha?
Trobem dos tipus d’emissores: les publiques i les privades. El tret que les
diferencia és segons qui n’és el propietari.
Comencem per analitzar les emissores publiqgues. Aquestes pertanyen a
I'administracio i seria el cas de les emissores municipals, les de la Generalitat o
bé les publiques de I'Estat espanyol.
Aquestes emissores ofereixen un servei public i és per aixd que I’ administracio
fara el possible per evitar la desaparici6 dels programes culturals perque
contribueixen al desenvolupament equilibrat de la societat.
En aquest apartat hi inclouriem el cas de Catalunya Radio que més endavant
tractarem amb més profunditat.
Per altra banda, trobem les emissores privades que tenen la necessitat
d’obtenir beneficis i faran el possible per aconseguir un elevat nombre
d’audiéncia. Aixi, com més oidors tenen, més publicitat podra emetre i
d’aquesta manera I'empresa tindra més beneficis. D’aquesta manera, la
programacioé girara entorn els programes que ajudin a aconseguir meés oidors.

En aquest apartat hi afegiriem RAC 1.

2.2.6. Quin paper té 'audiéncia en la radio?
Tal com hem dit en l'apartat anterior, les emissores donen una gran
importancia a I'obtencié d’'un nombre elevat d’audiéncia.
Les empreses faran un estudi sobre el tipus d’oient que tenen segons I'hora del
programa per tal d’adaptar-lo al perfil de I'audiéncia.
Cal tractar amb deteniment l'audiéncia ja que la vida d'un programa pot
dependre d’ella, fins al punt de provocar-ne inclus la desaparicio.

25 «

Tal com va dir Rail Llimés* “els patrocinadors arriben si tens audiéncia” i

d’aquesta manera la inversié publicitaria arriba.

* Raiil Llimés, cap de seccié esportiva de RAC 1, Annex 1, 1.2. :Entrevista a Raiil Llimés,
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RAC1 ha estat I'emissora de radio lider a Catalunya durant el 2014, i la

segueix, en segon lloc, Catalunya Radio.

(7] XY e
RAC1 tancala temporada comalider1
ambreécord historicdelaradioa
Catalunyaamb 769.000 oients

'El mon a RACL es manté com el programa més escoltat, amb 542.000 seguidors,
perd 'El matide Catalunya Radio' creix notablement i n'obté 473.000

a

LAVANGUARDIA Comunicacion

Sabado, & de disembre 2014

Ediciones | Quiero v | Te

Portada Intemacional Politica Economia Sucesos Opinion Deportes KTIRY Tecnologia

ES Magazine Mon Barcelona Ciencia Sanidad Salud Bienestar Qué estudiar Natural | Co

RAC1 se mantiene lider de audiencia
en Catalunya

La cadena tiene 677.000 oyentes diarios, ampliando en 142.000 la distancia con a
segunda emisora (Catalunya Radio) y en 296.000 con la tercera (Cadena Ser

ARA Barcelona | Actuslitzads e -

[ELPUNT

2 Blion‘.emar

+ El recomano

RAC1 tancara la temporada 2013-2014
com lemissora de radio més escoltada 3 .
dad

-
M]:M ¥ Fallow

Divendres, 12 de desembre del 2014

T RMEG ) AGENDA CINENA SERVEIS CANALS PARTICIPACIO |REGISTRE BLOGS VIDEOS

Portada Temitori Societat Puntdivers Politica Economia Cultura Comunicacio Opinio Esports

anto sabados como domingos, RAC1 es lider y ensancha la diferencia
efidores

04/07/2013 - 08:04h | Utima actualzscion: 04/07/2013 - 18:45h

Catalunya. La segona onada de [EGM-
Barometre, feta publica aquest dijous al
mati, dona el lideratge un cop més a
Iemissora del Grupo Godo, que @ mes
supera la seva millor marca - els 766.00
oients de I'itima onada, corresponent al

géad

Comunicacio

« Enrere
*

Q4 comentaris EEIWW un comentari

oients, segons I'EGM
seguidors, el millor registre aconseguit
mai per una emissora de radio a
Catalunya. Segons aquestes dades,
RAC1 ha guanyat 102.000 oients en un
any. Mentrestant, Catalunya Radio
reuneix 578.000 persones cada dia i es
manté en la segona posicio. Aquesta xifr
epresenta un increment de 43.000 oient:
en relacio amb el juliol de l'any passat i d

7.000 res e l'abril.

573.000 oients

de Catalunya Radio', amb 453.000

11/04/12 11:21 - BARCELONA - REDACCI

presuni de ser |3 gran tiomfadora dels resultats de 2
primera onada de [any de [Estudi General de Mifians
(EGM), fets pblics aguest dimecres. | és que

pecte d

[emissora del grup Godo ha aconsequit el lideratge
radiofonic 2 Catalunya, gracies als seus 708.000
oients diars, | sha allunyat aixi de Catalunya Radio,
nue ha chiingut els millors resultats daudiéncia en 5
anys, perd que $ha quedat uns passos envere, amb
un fotal de 573.000 oients. Des de les 6h del matifins
les 20 RACT també és lider de forma
ninterompuda

RACY, lider d'audiencia a Catalunya amb 708.000

L 'emissora aconsegueix |a primera posicio del ranquing i marca un maxim historic,
allunyant-se de Catalunya Radio, que obté els seus millors resultats en 5 anys, amb

'EImon a RAC 1" és el programa més escoltat, amb 515.000 seguidors, seguit de ‘El mati

Tendencia a [alga de la radio en catala. RACT pot [ Fsabook | [ it ) Googes Umkqdin

T,

Recull dels diaris: Ara, El Punti La Vanquardia
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2.2.7. |l el tipus de govern, té algun paper a destacar?
Durant els anys quaranta i fins els seixanta, periode que dura la dictadura

franquista, la radio tenia la funcié d’entretenir i Unicament en castella.

Representaci6 del domini dels organs de govern en els mitjans de
comunicaci6®

El régim de Franco controlava les emissores i en limitava els programes deixant
fer només concursos i programes de varietats. La informaci6 difosa era
controlada i centralitzada per la Radio Nacional de Espafia. L’autoritzacio
d’alguns programes en catala no va arribar fins als anys seixanta, pero després
de la mort de Franco la situacioé va comencar a millorar.

D’encga, la radio va canviar i també ho va fer el nombre d’emissores, que es va
multiplicar. També, es van ampliar les hores d’emissid. Va suposar un gran
“boom” per la societat.

Gracies a l'arribada de la democracia I'oferta radiofonica de Catalunya es va
tornar a diferenciar de la resta de I'Estat.

En l'actualitat, ens trobem amb una oferta variada i de qualitat.

D’aquesta manera, podem remarcar I'important paper del tipus de govern en

els mitjans de comunicacio.

*® Imatge extreta de< http://portalcomunicacion.com/monograficos_det.asp?id=229 >
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2.3.  EL MON DE LA RADIODIFUSIO?
A continuacié ens trobem amb una série de questions que ens ajudaran a

entendre millor el mén de la radio. Les preguntes sén les seguents:

2.3.1. Quin és el llenguatge que cal utilitzar?

La radio té un manera de “parlar’ propia. El conjunt d’elements que s’ utilitzen

per a crear imatges auditives en la ment dels oidors és el que coneixem com a

llenguatge radiofonic.

Els emissors han de saber escriure parlar i llegir bé. Per tal d’entendre I'oracio

anterior, analitzarem amb més aprofundiment el concepte.

¢ Les noticies s’han de transmetre amb claredat, sense construccions
complicades.

¢ S’ha de parlar sense tenir vergonya ni por.

¥ Una bona entonacid, un ritme adequat i una vocalitzaci6 que no es
mengi paraules o sons son clau per tal de que l'oient no perdi el fil.

¢ Llegir bé és la base d’'un locutor. Cal saber llegir molt bé i interpretar
correctament els signes de puntuacio.

¢ El coneixement de la llengua és basic per fer radio. Cal saber escriure
allb que després es llegira. D’altra manera sind, sera impossible
escriure, llegir i improvisar.

¥ Fer lectures prévies del gui6é abans de radiar-lo.
¥ Rectificar les equivocacions i si es tracta d’un error important rectificar-lo

i demanar disculpes.

Pel que fa a la veu, és I'tinic recurs del que disposa el locutor per transmetre el

missatge. La veu és un so que presenta un to, una intensitat i un timbre, d’entre

d’altres caracteristiques acustiques.

El to juga un paper molt important en la construccié d’ambients i escenaris.

La intensitat pot ser més baixa o més alta i equival al volum. També, expressa

actituds emocionals.

El timbre és la qualitat més particular i especifica del so. Ens aporta informacio

sobre la fisiologia del locutor.

%’ http://www.xtec.cat/~rvillalb/radioweb/generes.htm
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2.3.2. L’ estructura dels informatius
La finalitat dels noticiaris és informar sobre l'actualitat amb el suport de
recursos periodistics com ara: entrevistes, connexions en directe,...
L’estructura dels radiodiaris es divideix en I'estructura segient:

1) Entrada o careta: S’inicia I'informatiu amb la sintonia propia del
programa i es presenten els locutors.

2) Capgalera o sumari: S’anuncien els titulars de les noticies més
importants amb algun comentari afeqgit.

3) Cos tematic: Es radien les noticies esmentades a la capcalera,
normalment seguint el mateix ordre utilitzat. De més importancia a
menys.

4) Tancament: Cal que cridi I'atencio
de loient. Es podria fer fent un
aprofundiment d’alguna noticia de

la capcalera,...

2.3.3. Laimportancia dels talls de veu
Es de gran importancia introduir un tall de veu en un informatiu. Sol ser curt i
pot ser en directe, a I'estudi o en diferit®®.
Segons Ralul Llimés, les entrevistes sén “un recurs radiofonic classic per
escoltar als protagonistes. L’Unic que hem de fer com a periodistes és intentar
fer preguntes interessants que puguin generar respostes interessants. Introduir
aguests talls de veu sén perque l'oient escolti al protagonista, nosaltres som
uns intermediaris.”
També ens va donar l'opinid Robert Prat dient que: “les declaracions sén una
manera que la noticia sigui un producte més entenedor”.
Ambdés periodistes comparteixen que cal introduir talls de veu per tal de

completar el missatge i d’aquesta manera fer-lo més atractiu i entenedor.

* Diferit: Dit de I'emissi6 o del programa transmés un cert temps després d'haver estat
efectuat, per a la qual cosa hom enregistra el programa i el retransmet després,
<http://www.diccionari.cat/ >
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2.3.4. Els esports en laradio

2.3.4.1. Breus biografies:

Ratul Llimds, periodista esportiu

Raul Llimos és llicenciat en periodisme a la
Universitat Autonoma de Barcelona (1993-
1998). Va comencar la seva carrera com a
becari a Com Radio (1996) i a Mundo
Deportivo (1997). També va formar part de
Radio Castelldefels (1995) i d’ Olesa Radio
(1997-1999). Va ser corresponsal de
I’Agencia Colpisa a Catalunya durant els
anys 1999 i 2000.

Forma part de RAC1 des del dia del

naixement de la radio al

2000. Es editor del programa
Raill LIimds, estudi de RACL  “primer Toc” des del 2002 i

actualment també és cap

s 29
d’esports. Logo RAC1

Robert Prat, periodista
esportiu

Robert Prat és llicenciat en periodisme a la
Universitat Autonoma de Barcelona.

Va treballat en la revista: Sant Andreu de cap a

peus escrivint articles d’actualitat de tot tipus.

£ )

També va treballat en la Televisio de Sant Andreu  Robert Prat, estudi

. _ Catalunya Radio
com a narrador de transmissions de futbol, i com a

camera i entrevistador a plato.

 <http://www.llimoneros.com/htmls/ami/ami 080411 01 raulllimos.html >
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En I'emissora que es troba actualment, abans d’arribar a ser I'actual editor del
programa Catalunya Migdia esports, va ocupar altres carrecs. Va ser el
redactor al programa Forca Esport, i més tard, el sots editor d’aquest programa.
També, va ser el sots editor del programa La jornada que s’emetia els caps de
setmana.

Hauriem de destacar que va cobrir per Catalunya Radio els Mundials
d’Atletisme del 2009 a Berlin, els Europeus d’Atletisme a Barcelona al 2010 i
els Mundials d’Atletisme a Corea el 2011. També, la Copa del Rei de futbol que
va guanyar I'Espanyol al Santiago Bernabéu, la champions del Barca a Paris, i
les dues finals de Copa del Rei que el Bar¢ca ha perdut a Valéncia contra el
Madrid, aixi com també les eleccions al Bar¢ca que va guanyar Joan Laporta.

CATALUNYA
— =
RADIO

Logo Catalunya Radio
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2.3.4.2. Analitzant el contingut de les entrevistes®:
A continuacié estudiarem els trets caracteristics de les dues emissores a
partir de les entrevistes que vaig dur a terme. Ens centrarem en la secci6

esportiva ja que a partir d’aquesta podrem analitzar el criteri de pluralitat.

Catalunya Radio és una emissora de radio catalana
que es va fundar el 20 de juny de 1983. Transmet una
programacio seguint dos criteris: la qualitat i la llengua

catalana com a vehicle d’expressié. Abasteix tot el

D’acord amb el compliment del mandat del Parlament,
ofereix un servei public radiofonic de qualitat
compromés amb els principis étics i democratics i

amb la promocié de la cultura catalana.

La producci6 i la difusié del servei s’ha de gestionar
amb criteris d’eficiencia i buscant la maxima

acceptacio per part del public.

L’estructura seguida a I'hora de muntar els informatius no segueix unes pautes

estrictes. Catalunya Radio pel fet de ser una radio publica procura cuidar la

realitat de I'esport del pais. Es el dia a dia el que els porta a tractar més un

esport o un altre. El Barca genera informacié a diaria, interessa a una amplia

majoria, i per tant, no se’n poden abstenir.

Tracten sobretot els esports que tinguin una vinculacié amb el territori i també

que representin un destacat sector del que és I'esport a Catalunya.

Procuren estar al dia de tots els esports, tot i que a vegades pel reduit

pressupost, no els puguin tractar. D’aquesta manera, tenen unes delegacions

repartides arreu del territori que els permet informar amb proximitat al lloc.

Els esports i competicions on hi hagi la preséncia d’esportistes del pais fara

que tinguin una certa preferencia. Ara bé, el fet de tenir un sponsor, en certa

*® Entrevistes a Rall LIimés i Robert Prat, Annex 1. LES ENTREVISTES
< http://www.ccma.cat/entitats/entitat_catalunya radio cat.htm >
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manera condiciona el contingut al ser tractats amb més prioritat. A Catalunya
Radio seria el cas de les motos i de F1, tot i que no es té perqué obrir
I'informatiu amb la informacié d’aquests dos esports.

L’ordre empleat per muntar els informatius segons la rellevancia de la noticia
depeén del propi criteri periodistic de I'editor.

El llenguatge utilitzat en els noticiaris esportius és igual de rigorés que els
informatius en general, tot i que en I'esportiu s'utilitzi un llenguatge més planer i
directe.

Introdueixen entrevistes per tractar el tema d’una forma més atractiva, fent que
els oients I'escoltin i els hi agradi més. Les declaracions, també, s6n una
manera que la noticia sigui un producte més entenedor.

Catalunya Radio, segons afirma Robert Prat, és la radio que més bé cuida tots
els esports. Al ser una radio publica, atén a les majories, pero també a les

minories.

La Radio Associacio de Catalunya 1, més coneguda com a
RAC1, és una emissora de radio privada en catala. Es va
fundar I'1 de maig de 2000. Va ser la primera cadena
radiofonica catalana, després de la desaparicié de Cadena 13,
que emetia durant 24 hores en aquesta llengua. La seva
audiéncia no ha parat de pujar d’enca, fins a situar-se com a
'emissora lider a Catalunya.

L’emissora és gestionada per 'empresa RadiocatXXI, propietat
de Catalunya Comunicacid, i per la cooperativa Radio
Associacié de Catalunya. L’actual director de RAC1 és Eduard
Pujol.

A RAC1 es parla més del futbol perque és una aposta estrategica de
I'emissora, i parlar sobretot del Barca. Es el que demana la audiéncia i és una
guestio gairebé cultural del nostre pais. Per altra banda, intenten tractar els
altres esports, dedicant-hi el maxim temps possible. Quan es fa una costosa
inversié per estar pendents d’un esport, evidentment li donen més preferéncia

respecte els altres.

32 <http://ca.wikipedia.org/wiki/RAC 1 >
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El dia a dia és el que marca el temps dedicat a cada esport i depén també del
criteri periodistic. No so6n gaire rigids en l'estructura i s’organitzen més en
funcioé de l'actualitat.

En la seccié esportiva, els permet jugar amb més registres ja que la matéria
esportiva €és més aviat entreteniment. Al utilitzar un llenguatge més informal,
pot semblar una manera d’apropar-se més a l'oient, creant una complicitat.

Un recurs radiofonic classic que utilitzen és escoltar als protagonistes de la
noticia, els esportistes, a través de les entrevistes. Es crea, aixi, més interés

pel que s’esta transmetent.
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3. PART PRACTIC

ES VERITAT QUE ES TRACTA LA PLURALITAT?

Després d’analitzar les respostes dels periodistes en les entrevistes, passarem
a comprovar si és veritat que apliquen el criteri de pluralitat. Ambdos locutors
han defensat que tracten els diversos esports, pero, €s veritat?

Comencgarem per comparar diferents noticiaris esportius de RACL1 i Catalunya
Radio i n’examinarem els resultats. A continuacié estudiarem el nombre de
federats de cada esport practicat a Catalunya. Esbrinarem si el fet de tenir més
nombre de practicants influeix d’alguna manera en 'hora de ser tractats en els

informatius.

3.1. EL FET DE SER UN MOMENT ESPORTIU IMPORTANT VOL

DIR QUE SE LI ATORGA AQUESTA IMPORTANCIA EN
L’INFORMATIU?

En aquesta part em centraré en l'analisi de diferents informatius esportius que

es van transmetre al llarg del 2013. Les dates seleccionades per ser

analitzades han estat les posteriors a un dels moments historics esportius del

2013. Podriem pensar que pel fet de ser un fet memorable, I'informatiu del dia

seguent s’obris parlant d’aquell esport. Tot seguit esbrinarem si aquesta

hipotesi és certa. La pauta d’analisi ha estat la seglent:

1. Buscar els audios del dia posterior a aquests esdeveniments en
les pagines web de Catalunya Radio i Rac 1.

2. Fer un estudi dels noticiaris de primera hora del mati i de I'tltima
de la tarda per comparar-los i a més, per comprovar si al ser els
moments més importants se’ls dona la importancia que mereixen
rebre a I’hora de ser citats en els informatius.

2.1. Analitzar el temps dedicat a cada esport i I'ordre

empleat per a la transmissié d’aquests.
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Els moments esportius més importants del 2013, segons una de les fonts

documentals®, van ser:

= 7 de gener: Leo Messi rep la Pilota d’Or, futbol

= 27 d’abril: Sergio Gabriel Martinez reté el titol a Vélez, boxa

» 8 de maig: retirada del sir Alex Ferguson, futbol

» 25 de maig: Bayern Munich obté la gloria a la Final Champions League,
futbol

= 20 de juny: San Antonio rep un fort cop davant el Miami en la final de la
NBA, basquet

= 30 de juny: Brasil deixa a Espanya de genolls en la Copa
Confederaciones, futbol

= 7 dejuliol: Andy Murray derrota a Novak Djokovic, tennis

= 23 de juliol: Martino és contractat com a nou entrenador del Barca.
Futbol

= 24 de juliol: Ronaldinho conquereix America en la Copa Libertadores,
futbol

= 5 d’octubre: Els ‘All Blacks’ arrasen en el Rugby Champions, rugbi

= 7 d’octubre: Nadal torna a ser el numero 1, tennis

= 27 d’octubre: Vettel es converteix en el tetracampié més jove, férmula 1

= 15 de desembre: El mén es rendeix als peus del ‘Chino’ Naidana amb el
titol Welter de la AMB, boxa

De totes aquestes dates, n’he escollit una d’important de cada esport. Aquesta
tria em serveix per comprovar si tots els esports sén tractats de manera
equitativa. Pero, ja en la llista anterior veiem que el futbol és I'esport que ha
tingut més moments memorables. Aix0 ens mena a entendre les desigualtats

en el tractament dels esports. Les dates que he escollit han estat:

* FUTBOL: 23 de juliol: Martino assumeix un desafiament catala al

ser fitxat com a nou entrenador del Barca

3 <http://www.infobae.com/2013/12/28/1533800-los-trece-momentos-deportivos-que-marcaron-
el-2013 >
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* RUGBI: 5 doctubre: Els ‘All Blacks’ arrasen en el Rugby
Championship

*  TENNIS: 7 d’octubre: Rafa Nadal torna a ser el numero 1

+* FORMULA 1: 27 d’octubre: Vettel es converteix en el tetracampio

més jove

En principi, segons el que jo crec, s’hauria d’obrir la seccié esportiva tot
destacant en primer lloc I'esdeveniment cabdal, perd un cop acabat I'analisi

veurem Si aixo és aixi.

Per tal d’entendre millor els grafics obtinguts és recomanable consultar I'annex

3.1. Taules del contingut dels informatius esportius de RAC1 i Catalunya Radio.

Apliquen, doncs, els mitjans radiofonics, com s6n RAC 1 i Catalunya Radio, el

criteri de pluralitat en els esports?

Tot sequit ho esbrinarem...
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3.1.1. FUTBOL: 23 de juliol: Martino assumeix un desafiament

catala al ser fitxat com a nou entrenador del Barca

Dia analitzat: 24 de juliol de 2013

o Mati

RAC1 Catalunya Radio

Temps dedicat (en segons)
Temps dedicat (en segons)

a cada esport a cada esport

= Futbol M Futbol

M Natacid

® Natacio L
W Excursionisme

W Excursionisme B Atletisme

B Waterpolo

Observacions:

El primer grafic circular, el de RAC1, ens mostra la gran diferencia entre el
temps dedicat al futbol i als altres esports: la natacié i 'excursionisme. Pero, tot
i atorgar-se-li tant de temps, linformatiu es va obrir amb [I'excursionisme,
comunicant la desaparicié de dos practicants d’aquest esport. Seguidament es
va parlar del futbol i finalment de la natacié. Tot i que el dia anterior fos un

moment esportiu important, no es va despertar el pais parlant d’'aquest.

A diferencia de RAC1, en el segon grafic, el de Catalunya Radio, observem que
es va obrir 'informatiu tot parlant de Tata Martino com a nou entrenador del
Barca. Coincideix doncs, amb el fet que el dia anterior va tenir lloc el moment i

per tant, 'endema es va obrir I'informatiu parlant d’aquest.

El futbol va ser I'esport tractat durant més temps, pero tot i aixi es van tractar
més altres esports que no pas a RAC1, com soén el waterpolo i I'atletisme.
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<o Tarda
RAC1 Catalunya Radio
Temps dedicat (en segons) Temps dedicat (en segons)
a cada esport a cada esport

B Futbol
B Futbol
m Natacid
M Natacid
m Waterpolo
Basquet
Basquet

Observacions:

En el grafic de RAC1 tot i observar que s’obre I'informatiu parlant de futbol, com
a contrapartida no es parla del nou fitxatge de Tata Martino com a nou
entrenador. Del temps dedicat al futbol es parlen d’altres assumptes, perd no
del fet ocorregut el dia anterior, segurament, ja no és noticia. Seguidament es
parlen d’altres esports, tot i que de manera desigual. Entenem doncs, que
encara que sigui un moment important, no vol dir que s’hagi d’obrir I'informatiu

parlant d’ell.

Pel que fa a Catalunya Radio, I'informatiu també s’obre parlant del futbol, pero
en cap moment és citat I'esdeveniment important. A diferéncia dels grafics del
mati, és ara RAC1 qui dedica més temps a tractar altres esports a part del
futbol.
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3.1.2. RUGBI: 5 d’octubre: Els All Blacks arrasen en el Rugby
Championship

Dia analitzat: 6 d’octubre de 2013

“ Mati
RAC1 Catalunya Radio
Temps dedicat (en segons) Temps dedicat (en segons)
a cada esport a cada esport

M Férmula 1 B Férmula 1
H Futbol H Futbol

Tennis Basquet
H Hoquei B Hoquei

Observacions:

Observem que l'informatiu de RAC1 s’obre parlant de Férmula 1. Seguidament
es parla del futbol, del tennis i de 'hoquei respectivament. RAC1, tal com hem
analitzat anteriorment, els esports que tracta amb més cura son la férmula 1,
les motos i el futbol, principalment el Barga. Aquest grafic és un clar exemple
de la preferencia que té la férmula 1 davant el futbol. El futbol pero, també és

dedicat en un major temps respecte els esports restants.

En la grafica de Catalunya Radio, observem que el futbol un cop més és
I'esport al que dediquen més temps. El segueix llavors la férmula 1. Aquest fet
dona lloc a ser tractat en prioritat, tot i que observem que el futbol lidera el
ranquing. El basquet i 'hoquei sén tractats en menor temps respecte els dos
anteriors. En cap moment veiem que el rugbi sigui tractat en cap de les dues
emissores. Aguest esport no genera audiéncia i per tant, tant RAC1 com
Catalunya Radio en prescindeixen.
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v Tarda
RAC1 Catalunya Radio
Dades no proporcionades Dades no proporcionades

Observacions:

El dia analitzat és un diumenge. Ambdues emissores la tarda d’aquest dia la
dediquen a parlar del esports en aprofundiment. No toquen cap altre tema i per
tant, la majoria dels esports son tractats tot i que de manera desigual. Aquest
fet condiciona a no poder analitzar els informatius tal i com s’ha fet en els dies
anteriors. D’aquesta manera, he catalogat aquest problema com a dades no

proporcionades®.

%4 El dia 6 d’octubre era un diumenge. Durant els diumenges, a RAC1, s’esta tot el dia
transmeten programes esportius. Es per aquest motiu que quan tenien lloc els informatius no
comunicaven cap esdeveniment esportiu ja que a posteriori eren tractats en profunditat.

El mateix passa amb la tarda de Catalunya Radio, que dedica tota la tarda a tractar els esports
en profunditat.
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3.1.3. TENNIS: 7 d’octubre: Rafa Nadal torna a ser el niimero 1

Dia analitzat: 8 d’octubre de 2013

o Mati
RAC1 Catalunya Radio
Temps dedicat (en Temps dedicat (en
segons) a cada esport segons) a cada esport
\ Basquet
Futbol
_ ‘ B Handbol
B Hoquei
Futbol
v Basquet
Tennis

Observacions:

En el primer grafic, el de RAC1, observem que el futbol és tractat durant més
temps respecte els altres dos esports, ’hoquei i el basquet. S’obre l'informatiu
amb el futbol, i el tennis no és ni anomenat. Tot i aixi, el tennis és un esport que
té un elevat nombre de federats® a Catalunya, perd durant I'informatiu no és

tractat ja que els altres esports generen més audiencia.

El grafic que fa referencia a Catalunya Radio, ens mostra un gran tracte de
I'handbol per davant dels altres esports. El futbol és el segon esport que és
més tractat i seguidament trobem el basquet. El tennis, pero, que seria I'esport
que s’hauria de tractar amb més aprofundiment ja que el dia anterior va tenir
lloc un moment esportiu important, no se li atorga aquest valor. Es tractat en
una petita proporcio. Es evident que, tot i ser un esdeveniment important, no

comporta que rebi un tracte especial en els informatius.

* Consultar grafic apartat 4.1.2.
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STarda

RAC1 Catalunya Radio

Temps dedicat (en
segons) a cada esport

B Futbol
Basquet

Tennis

Dades no proporcionades

Observacions:

Una vegada més, tal com observem en el grafic de Catalunya Radio, el futbol
és l'esport predominant en linformatiu. Seguidament es parla del basquet i
llavors del tennis. El temps dedicat al tennis és tan reduit que no es pot ni

apreciar en el grafic de manera clara.

En aquest dia analitzat s’hauria de tractar la victoria de Rafa Nadal, pero ni en
I'informatiu del mati ni en el de la tarda veiem que aixo sigui aixi. Es dedica
molt més temps a parlar d’altres esports en comptes del moment esportiu

rellevant del dia anterior.
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3.1.4. FORMULA 1: 27 d’octubre: Vettel es converteix en el

tetracampié més jove

Dia analitzat: 28 d’octubre de 2013

o Mati

RAC1 Catalunya Radio

Temps dedicat (en

Temps dedicat (en segons) a cada esport
segons) a cada esport

B Motos
M Futbol
B Futbol
W Motos
Tennis
B Férmula 1
B Férmula 1

Observacions:

El grafic que fa referéencia a RAC1 ens mostra els tres esports que I'emissora
tracta amb més delicadesa i aprofundiment. L’informatiu s’obre amb el futbol i
seguidament es parla de motos. En aquest segon esport es dedica més temps

que els altres. Finalment, tracta també la formula 1.

En el segon grafic, Catalunya Radio tracta primerament les motos, amb la
victoria de Pol Espargar6. Seguidament, parla del futbol tot dedicant-hi un
nombrds temps. El tennis és el seglient esport que toca per acabar llavors
parlant de formula 1. Catalunya Radio tracta més esports que RACL1, pero el

temps dedicat a cadascun és desigual.
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) Tarda

RAC1 Catalunya Radio

Temps dedicat (en segons)
a cada esport

m Motos

M Futbol

Dades no proporcionades

Observacions:

Les dades de RAC1 no les he pogut aconseguir perque durant els diumenges
s’esta tot el dia transmeten programes esportius. Es per aquest motiu que quan
tenien lloc els informatius no comunicaven cap esdeveniment esportiu ja que a

posteriori eren tractats en profunditat.

Ara bé, pel que fa Catalunya Radio, podem observar un pronunciat tractament
de les motos. L’emissora publica dedica un tractament especial al motociclisme
i a la formulal, quan tenen lloc els respectius mundials. Aquest fet condiciona a
ser tractats de manera diferent. Aquell dia Pol Espargaré va ser proclamat com
a campid del mén i Catalunya Radio en va dedicar un espai especial. Es va
seqguir en directe la festa de celebracio de la victoria i es van agafar diverses
declaracions, d’entre les quals la de Pol Espargard. Seguidament, amb menor
temps es va tractar el futbol, dedicant-hi la major part a parlar del proper partit
que es disputaria entre el Barca i el Celta. L’informatiu es va tancar de la

mateixa manera que es va obrir, en la festa del motorista.

Veiem que I'emissora només tracta les motos i el futbol, i cap altre més esport.
En ser una emissora i servei publics el criteri de pluralitat hauria de ser aplicat,

pero tal com observem a partir del grafic entenem que no es compleix.

Tot i aixi, Robert Prat, editor i periodista esportiu de Catalunya Radio, en
I'entrevista que tinguérem afirma que I'emissora cuidava delicadament tots els

esports. Pero, tal com veiem en el grafic, no és veritat.
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3.1.5.  Grafics generals

A continuaci6 he elaborat uns grafics on es mostra el temps total dedicat a
cada esport. He sumat el total de segons de cada esport, del mati i de la tarda
respectivament, de les dues emissores de radio. Un cop analitzats els grafics,
he confeccionat un tercer i quart grafic on hi ha representat el total de segons
dedicat a cada esport per tal de veure la suma total pel que fa al matii a la
tarda. A partir d’aquests, podrem estudiar si la pluralitat és present en els

mitjans de comunicacio radiofonics.

Tot i aixi, com ja hem vist en els grafics anteriors, entenem que la pluralitat no
és aplicada en els mitjans ja que I'esport al que dediquen més temps és el

futbol.
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SEGONS (s) DEDICATS A CADA ESPORT DURANT ELS 4 DIES

SELECCIONATS DEL 2013:

MATI:
" RAC1

' CATALUNYA RADIO:

Temps dedicat (en segons) a cada
esport

M Futbol
m Waterpolo
M Natacié
M Atletisme
W Excursionisme
B Motos
Tennis

B Férmula 1l

Basquet
H Hoquei

® Handbol

Temps dedicat (en segons) a
cada esport

B Futbol

B Waterpolo

M Natacié

B Atletisme

W Excursionisme

B Motos
Tennis

M Férmula 1
Basquet

B Hoquei

® Handbol

Observacions:

Tal com podem observar en el grafic de RAC1, 'emissora va dedicar un elevat

nombre de temps en el futbol. Els dos altres esports tractats amb precisié van

estar les motos i la formula 1. De la resta de segons dedicats a cada esport

durant el mati, RACL1 els va destinar a tractar altres esports. Ara bé, de manera

desigual. El futbol, tal com digué Raul LIimés, és una aposta estratégica de la

casa, i ho és principalment parlar del Barga. L’emissora privada també dedica

un tractament especial de les motos.

En el grafic anterior, podem veure aquest clar afecte pel futbol i les motos.
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Pel que fa Catalunya Radio, també veiem un domini del futbol per sobre els
altres esports. Pero el temps dedicat a aquest esport no és tan elevat com ho

és en RAC1.

En el grafic de Catalunya Radio, a diferéncia del de RAC1, observem que tracta

millor 'esment de diferents esports, ja que aquest és més ampli.

T RACA1

CATALUNYA RADIO:

Temps dedicat (en segons) a
cada esport

B Futbol

H Waterpolo

B Natacié

H Atletisme

W Excursionisme

W Motos
Tennis

B Férmulal
Basquet

B Hoquei

® Handbol

Temps dedicat (en segons) a
cada esport

B Futbol
m Waterpolo
M Natacid

B Atletisme

W Motos
Tennis

B Férmula 1
Basquet

B Hoquei

® Handbol

% Hem de tenir en compte que la majoria de tardes no les he pogut analitzar satisfactoriament
ja que em vaig trobar amb el problema que dedicaven tota la tarda a parlar d’esports de

manera molt ampliada ja que només emetien programes esportius.
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Observacions:

A continuacio ens centrem en analitzar com els esports son tractats durant la
tarda. Hem de tenir en compte que les dades utilitzades per a la formacio dels
grafics no son del tot valides, ja que han estat bastant escasses.

Ambdues emissores dediquen la meitat del temps analitzat a parlar sobre el
futbol. Veiem llavors, que tan RAC1 com Catalunya Radio, tracten també el

basquet, tot i que 'emissora privada hi dedica més temps.

Trobem, també, que els segons dedicats en les motos a Catalunya Radio
constitueixen gairebé el 50% del grafic. Finalment, no hauriem de deixar de
banda el temps dedicat a la natacié per part de RAC, ja que gairebé constitueix
un 25% del grafic.
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MATI:

Temps dedicat (en segons) a cada esport

H Futbol

B Waterpolo

® Natacid

H Atletisme

M Excursionisme

W Motos
Tennis

B Férmula 1
Basquet

B Hoquei

® Handbol

Temps dedicat (en segons) a cada esport

H Futbol

m Waterpolo

B Natacié

H Atletisme

B Excursionisme

B Motos
Tennis

M Férmula 1
Basquet

W Hoquei

= Handbol

%" Hem de tenir en compte que la majoria de tardes no les he pogut analitzar satisfactoriament
ja que em vaig trobar amb el problema que dedicaven tota la tarda a parlar d’esports de
manera molt ampliada ja que només emetien programes esportius.
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Observacions:

Tal i com observem en ambdoés grafics, tan al mati com a la tarda, el futbol és I'esport
al que dediguen més segons en els informatius. Pel que fa al mati, el futbol ocupa més
del 50 % del grafic, mentre que a la tarda, poc menys de la meitat.

A RAC1, observem que a la majoria dels informatius s’obre parlant del futbol, més
concretament del Barga. Catalunya Radio, en canvi, tracta més altres esports a I'hora
d’obrir els noticiaris.

Els seglents esports tractats al mati sén més diversos. El waterpolo, I'atletisme,
'excursionisme, el tennis, i 'hoquei son els esports als que menys temps dediquen.
Seguidament trobem el basquet i la natacié als que se’ls dedica una porcid6 més
elevada en comparacié amb els anteriors.

Els esports que tenen un paper més destacat en el grafic sén les motos i la formula 1.
Tant RAC1 com Catalunya Radio, quan es disputa un premi important en aquests dos
esports, hi dediquen un tractament especial en els informatius. Aixd és degut a qué
posseeixen un sponsor, és a dir, darrera hi ha un interés econdmic i se senten obligats
a parlar d’ells ja que els ajuda a eixugar la gran despesa que suposen.

També, el fet d’enviar un periodista especial a 'esdeveniment, en haver-se invertit en
un desplagament, el mitja de comunicacié dedicara més informacio de la normal sobre
la zona en la que es troba, és un dels criteris de noticiabilitat (la proximitat territorial)
que hem estudiat anteriorment. D’aquesta manera s’amortitzen les despeses
produides.

Podriem parlar també dels continguts que tracten. Si en la informacidé apareix una
persona que per la seva forma de ser o la seva fama provoca interés, és un altre dels
trets que tenen en compte les dues emissores.

Sempre i quan en un esport hi hagi la preséncia d’'un esportista catala, rebra un cert
tractament especial ja que genera proximitat amb I'oient.

Partint de la hipotesi inicial, pel fet de ser un moment esportiu important, no se li atorga
la importancia que mereixeria a I'hora d’obrir els informatius.

Es curiés també observar que els esports s6n molt presents en el nostre pais, generen
audiéncia. Es per aix0, que les tardes dels informatius d’ambdues emissores les

dediquen a parlar sobre els esports.
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3.2. EL NOMBRE D’ESPORTISTES FEDERATS A CATALUNYA®
INFLUEIX D’ALGUNA MANERA EN ELS INFORMATIUS
ESPORTIUS?

Les dades obtingudes de cada esport han estat proporcionades per les
federacions. D’aquesta manera, algunes federacions han respos al missatge
satisfactoriament mentre que d’altres no en vaig obtenir resposta.

He decidit fer un estudi sobre les dades que em van proporcionar les
federacions, deixant de banda el nombre d’aficionats ja que serien només xifres
hipotetiques i no precises.

El meu objectiu és esbrinar si pel fet que un esport tingui més nombre de
federats, li suposa un tractament especial en els informatius. Es a dir, ja que
Catalunya té un nombre tan elevat de federats en aquell esport, saber si
comporta una dedicacio de segons més elevada que no pas un altre esport que
no té tants federats.

Aixi doncs, amb les dades obtingudes he pogut realitzar els grafics seglents.

38 Segons les diferents Federacions Catalanes d’Esport
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3.2.1. Grafic circular del nombre de federats en funci6 de I'esport
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3.2.2. Grafic de barres del nombre de federats en funcio de I'esport
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Observacions:

Tal com podem observar en ambdés grafics i en la taula de valors®, el futbol és
I'esport amb més nombre de federats. Aquest fet, de moment, coincideix amb la
hipotesi. Pel fet de posseir major nombre de federats, se li atorga un major
tractament en els informatius. Ara bé, si seguim analitzant els altres esports,
ens trobem que el basquet i la caca son els altres dos esports que tenen més
federats, darrera el futbol. Aquests dos esports en serveixen per contrarestar la
hipotesi ja que en els informatius analitzats son tractats en menor temps, en el
cas del basquet, o no son ni citats, en el cas de la caca. La caca, pero, té un
elevat nombre de federats ja que es necessita una llicencia per a poder

participar en aguest esport.

Si ens centrem en l'esport que t¢ menor nombre de federats, parlariem de la
federacié dels coloms missatgers, esport que no es sent ni anomenar. Es
curiés observar també que els escacs tenen més nombre de federats que
'hoquei, tot i que en els informatius es parla més de I'hoquei que de laltre.
Aquests resultats ens demostren que el fet que un esport tingui més nombre de
federats no vol dir que se li hagi de donar més importancia. Vist aixo, trobem
I'excepcio del futbol. Tot i que lidera en nombre de federats i pensariem que és
tractat en preferéncia per aquest criteri, podem afirmar que hi haura un altre
criteri que fa que els periodistes parlin més d’un o d’'un altre esport, la preséncia
d’'un tipus d’estat o un altre i uns interessos economics, tal i com hem explicat

anteriorment.

% Annex 3, apartat 3.1. :TAULA DE LES FEDERACIONS | ELS SEUS FEDERATS
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Els objectius plantejats*® han estat realitzats amb éxit. He estudiat el concepte
de pluralitat i si aguest és aplicat de manera correcta en els mitjans de
comunicacié. A partir de l'analisi dels informatius esportius radiofonics, de
RAC1 i Catalunya Radio, d’'unes dates concretes del 2013, he pogut coneixer
que la pluralitat no és tractada en els mitjans de comunicacié. Tot i aixi, m’he

hagut d’enfrontar a algunes dificultats.

4.2. DIFICULTATS SORGIDES AL LLARG DEL TREBALL

4.2.1. Contactes
En un principi, vaig demanar una entrevista amb un periodista de RAC1. El
periodista a l'inici es va mostrar interessat, perd uns dies abans de 'entrevista
quan el vaig trucar per concretar la cita no em va respondre el missatge.
D’aquesta manera, vaig decidir deixar enrere aquest obstacle i optar per trucar
directament a I'emissora. Molt amablement em van proporcionar el correu de
Raul Llimés i ell accepta l'entrevista. Per altra banda, algunes de les
federacions catalana de diferents esports tampoc van contestar el meu
missatge.

4.2.2. Les webs de Catalunya Radio i RAC1
El canvi del format de la web de Catalunya Radio dificulta la trobada dels
audios de I'any 2013. De les dificultats no se’n va abstenir tampoc RAC1, que a

mesura que anaven passant els dies els audios s’anaven eliminant.
4.2.3. Els programes esportius dels caps de setmana

A I'hora d’analitzar els informatius esportius radiofonics dels caps de setmana
de les respectives emissores, RAC1 i Catalunya Radio, em vaig topar amb un
problema. Les tardes del diumenge son dedicades als esports. Aquest fet
condicionava que en linformatiu no es tractessin els esports ja que a
continuacié es parlaven en més aprofundiment. Aquest entrebanc feu que

alguns dies estudiats no pogués obtenir les dades estudiades.

* Apartat 1.1. ELS OBJECTIUS
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4.3. SINTESI
4.3.1. La influéncia del govern en l'opinié pubica a través dels

mitjans de comunicacio

El tipus de govern d’'un pais té un paper molt important en els mitjans de
comunicacié. Aquest domini el podem entendre a partir de les imatges que
formulen la portada del treball. No hauriem d’oblidar els interessos economics
que s’amaguen darrera els mitjans ja que tenen un paper important, tot i que no
en siguem conscients. Els organs de govern aprofiten aquest avantatge com
una oportunitat per apropar la seva ideologia a partir dels mitjans. A més, els
canvis de politica publica afecten les coses que estan passant, tot i que no ens
n‘adonem. Els ciutadans, perd, han de ser capacos de desfer-se d’aquests
ligams per tal de no sentir-se influenciats per aquests. Actualment, un gran
nombre d’ organitzacions vetllen pel pluralisme i per la frenada de les grans

concentracions dels mitjans de comunicacio.
4.3.2. El pas de I’analogic al digital

Quan es va fer el pas de I'analdgic al digital, els canals es van multiplicar. Ara
bé, una multiplicacié de canals no és igual a diversitat de continguts i tampoc
no garanteix el pluralisme. Hem de vetllar per un periodisme étic i de qualitat.
La cultura politica, la professional i la civica han d’evolucionar de manera

paral-lela, sind es produeixen uns desequilibris molt notables.
4.3.3. Les emissores radiofoniques

Existeixen dos tipus d’emissores: les publiques i les privades. Les publiques
pertanyen a I'administracié i faran el possible per evitar la desaparicidé dels
programes culturals perque contribueixen al desenvolupament equilibrat de la
societat. Es el cas de Catalunya Radio. Per altra banda, trobem les privades,
que tenen la necessitat d’obtenir beneficis i faran el possible per aconseguir un

elevat nombre d’audiéncia. Es el cas de RAC1.

El servei public ha de complir diversos objectius per crear una esfera publica,

critica, participativa i creativa de comunitat.
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Per tal de conéixer si aquests objectius s’apliqguen en els mitjans de
comunicacié, tot aplicant el pluralisme, vaig decidir analitzar una emissora
radiofonica publica, Catalunya Radio, i una de privada, RAC1. Escollint 4 dels
13 moments més importants del 2013 vaig analitzar els informatius, del mati i la
tarda, del dia seglent a aquests. Partint de la hipotesi que al ser
esdeveniments importants s’obriria I'informatiu tot parlant d’aquests, aquesta va
ser fallida. Després d’un precis analisi vaig descobrir que el futbol sempre era

I'esport que dedicaven un temps en els informatius.

Vaig questionar-me, també, si pel fet que un esport tingui més nombre de
federats influia d’alguna manera en els informatius. El futbol em va donar a
entendre que la meva hipotesi era correcta. El fet de posseir major nombre de
federats, se li atorgava un major tractament en els informatius. Ara bé, seguint
analitzant la resta esports, em vaig trobar amb quée el basquet i la caca sén els
altres dos esports que tenen més federats, darrera el futbol. Aquests dos
esports em van servir per contrarestar la hipotesi ja que en els informatius
analitzats eren tractats en menor temps, en el cas del basquet, 0 no son ni
citats, en el cas de la caca. La federacié de coloms missatgers era I'esport que
tenia menor nombre de federats. Va ser curiés observar també que els escacs
tenien més nombre de federats que I'hoquei, tot i que en els informatius es
parla més de I'’hoquei que de l'altre. Perod, estariem d’acord amb Raul Llimds
quan diu: “Potser té més federats, perd dubto que tingui més aficionats”.
Aquesta afirmacié ens condueix a interpretar que és l'audiéncia qui marca el

tfractament.

4.3.3.1. Els esponsors, els desplacaments i els representants

catalans

Tant RAC1 com Catalunya Radio, quan es disputa un premi important de motos
o formula 1, dediguen un tractament especial en els informatius. Aixo és degut
a qué posseeixen un esponsor, és a dir, darrera hi ha un interés economic i se
senten obligats a parlar d’ells ja que els ajuda a eixugar la gran despesa que
suposen. També, el fet d’enviar un periodista especial a I'esdeveniment, en

haver-se invertit en un desplacament, el mitja de comunicacio dedicara més
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informacioé de la normal sobre la zona en la que es troba. D’aquesta manera
s’amortitzen les despeses produides.

Podriem parlar també dels continguts que tracten. Si en la informacio apareix
una persona que per la seva forma de ser o la seva fama provoca interes, és
un altre dels trets que tenen en compte les dues emissores. Sempre i quan en
un esport hi hagi la preséncia d’'un esportista catala, rebra un cert tractament
especial ja que genera proximitat amb l'oient.

El pluralisme defensa el respecte de les tendéncies diferents que es donen en
una societat o organitzacio. Pero, ens trobem en un cercle en qué el domini del
negoci esta per sobre del domini de la concepcio6 social de la comunicacio.

N’estem sequrs, doncs, de la pluralitat en els mitjans de comunicacié? Podem

afirmar amb rotunditat que no.
4.4. PROPOSTES DE FUTUR

El pluralisme en els mitjans de comunicacié és quelcom molt ampli. Per tal
d’estudiar aquest indicador de democracia es poden analitzar diversos
aspectes. En el meu cas, per exemple, m’he centrat en la radiodifusié i a partir
d’aqui he acotat el meu pla de treball en els informatius esportius. Una possible
proposta seria investigar les noticies de corrupcié dels politics espanyols i la
manca de percepcid de la corrupcio per part del public. El cas de Jordi Pujol és
un clar exemple ja que durant 30 anys s’ha cregut que era algu honest. Pero,
aquesta concepcio per part del public va ser fruit de la cobertura informativa
que van fer els mitjans de comunicacié? El tema politic ens donaria peu a
parlar de molts altres casos de corrupcidé que podrien ser analitzats com és el

cas de Luis Barcenas.

Una altra possible proposta seria analitzar la pluralitat ideoldgica en I'eix
nacional a les tertllies catalanes i espanyoles. Avui en dia el tema de la
independéncia de Catalunya és un aspecte que genera molts de continguts.
L’estudi seria comparar com un mitja catala transmet les noticies, a diferéncia
d’'un de nacional. El tema de la pluralitat en els mitjans de comunicacié dona

lloc a molts possibles futurs estudis.
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A+ <http://www.infobae.com/2013/12/28/1533800-los-trece-momentos-

deportivos-qgue-marcaron-el-2013>

~Jaume Mullor, periodista esportiu de RACL1.

<https://twitter.com/jaumemullor>
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