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tot i la seva imperfecció” 

Llúcia Oliva, de la Fundació Consell de la 

Informació de Catalunya 

 

 

 

 

 

“Els poders públics tenen la responsabilitat 

de promoure les condicions per garantir el dret a la informació i 

a rebre del mitjans de comunicació una informació veraç i 

uns continguts que respectin la dignitat de les persones, 

el pluralisme social cultural i religiós.” 

Punt 1 de l’Article 52 

de l’Estatut d’Autonomia. 

 

 

 

 



TREBALL DE RECERCA- N’ESTEM SEGURS DE LA PLURALITAT ENS ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ? 

 
 

 

Pàgina | 2  
 

   PÀGINA 

1 INTRODUCCIÓ.............................................................................................5 

1.1 ELS OBJECTIUS...................................................................................................5 

1.2 JUSTIFICACIÓ DEL TREBALL.........................................................................5 

1.3 METODOLOGIA..................................................................................................6 

1.4 EL PERQUÈ DE LA PORTADA, EL TÍTOL I LES CITES..............................8 

1.4.1 La portada...............................................................................................................................8 

1.4.2 El títol........................................................................................................................................8 

1.4.3 Les cites....................................................................................................................................8 

2 LA PART TEÒRICA...................................................................................10 

2.1 LA PLURALITAT EN ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ.........................10 

2.1.1 La figura de l’Estat en els mitjans de comunicació..................................................11 

2.1.2 La FCIC i el CAC en els mitjans de comunicació.........................................................12 

2.1.3 El pluralisme i el domini del negoci en els mitjans.................................................14 

2.1.4 Factors condicionants dels valors i la consciència social......................................15 

2.1.5 Altres observacions complementàries........................................................................17 

2.1.5.1 La concentració empresarial............................................................................................17 

2.1.5.2  Les quotes polítiques............................................................................ ..............................17 

2.1.5.3 La influència dels mitjans en l’opinió pública............................................................18 

2.1.5.4 La influència dels partits polítics en l’opinió pública..............................................18 

2.1.5.5 El model americà versus el model europeu.................................................................20 

2.1.5.6 La fidelitat a la professió...................................................................................................19  

 



TREBALL DE RECERCA- N’ESTEM SEGURS DE LA PLURALITAT ENS ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ? 

 
 

 

Pàgina | 3  
 

2.2 LA RÀDIO...........................................................................................................20 

2.2.1 Què caracteritza una informació per fer-la notícia?...............................................21 

2.2.2 Què diferencia la ràdio de la televisió, la premsa i Internet?..............................23 

2.2.3 Qui forma part del personal de producció i realització?.......................................23 

2.2.4 Què és una emissora?........................................................................................................24 

2.2.5 Quins tipus d’emissores hi ha?.......................................................................................25 

2.2.6 Quin paper té l’audiència en la ràdio?.........................................................................25 

2.2.7 I el tipus de govern, té algun paper a destacar?........................................................27 

2.3 EL MÓN DE LA RADIODIFUSIÓ...................................................................28 

2.3.1 Quin és el llenguatge que cal utilitzar?........................................................................28 

2.3.2 L’estructura dels informatius.........................................................................................29 

2.3.3 La importància dels talls de veu....................................................................................29 

2.3.4 Els esports en la ràdio.......................................................................................................30 

2.3.4.1 Breus biografies (Raül Llimós i Robert Prat).............................................................30 

2.3.4.2 Analitzant el contingut de les entrevistes (Catalunya Ràdio i RAC1)................32 

3 PART PRÀCTICA......................................................................................35 

3.1 EL FET DE SER UN MOMENT ESPORTIU IMPORTANT VOL DIR QUE 

SE LI ATORGA AQUESTA IMPORTÀNCIA EN L’INFORMATIU?..........35 

3.1.1 Futbol: 23 de juliol..............................................................................................................38 

3.1.2 Rugbi: 5 d’octubre...............................................................................................................40 

3.1.3 Tennis: 7 d’octubre.............................................................................................................42 

3.1.4 Fórmula 1: 27 d’octubre...................................................................................................44 

3.1.5 Gràfics generals...................................................................................................................46 

3.2 EL NOMBRE D’ESPORTISTES FEDERATS A CATALUNYA INFLUEIX 

D’ALGUNA MANERA EN ELS INFORMATIUS ESPORTIUS?.................52 

3.2.1 Gràfic circular del nombre de federats en funció de l’esport..............................53 

3.2.2 Gràfic de barres del nombre de federats en funció de l’esport...........................54 



TREBALL DE RECERCA- N’ESTEM SEGURS DE LA PLURALITAT ENS ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ? 

 
 

 

Pàgina | 4  
 

4 CONCLUSIONS...........................................................................................57 

4.1 COMPLIMENT DELS OBJECTIUS.................................................................57 

4.2 DIFICULTATS SORGIDES AL LLARG DEL TREBALL..............................57 

4.2.1 Contactes................................................................................................................................57 

4.2.2 Les webs de Catalunya Ràdio i RAC1............................................................................57 

4.2.3 Els programes esportius dels caps de setmana........................................................57 

4.3 SÍNTESI..............................................................................................................58 

4.3.1 La influència del govern en l’opinió pública a través dels mitjans de 

comunicació..........................................................................................................................58 

4.3.2 El pas de l’analògic al digital...........................................................................................58 

4.3.3 Les emissores radiofòniques..........................................................................................58 

4.3.3.1 Els sponsors,  els desplaçaments i els representants catalans............................59 

4.4 PROPOSTES DE FUTUR.................................................................................60 

5 ELS AGRAÏMENTS....................................................................................61 

6 FONTS DOCUMENTALS..........................................................................62 

6.1 WEBGRAFIA.....................................................................................................62 

6.2 BIBLIOGRAFIA.................................................................................................64 
 

 

 

 

 

 

 

 



TREBALL DE RECERCA- N’ESTEM SEGURS DE LA PLURALITAT ENS ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ? 

 
 

 

Pàgina | 5  
 

 

El treball que he realitzat tracta sobre si hi ha o no pluralitat en els mitjans de 

comunicació d’una societat democràtica. A partir d’aquí, em vaig plantejar els 

objectius següents:  

1.1. ELS OBJECTIUS 

 Conèixer el concepte de pluralitat i aquest en els mitjans de 

comunicació:  

o Saber si es deu al gènere, als clubs, al nombre de federats, la 

proximitat d’aquest esport amb la central de les comunicacions,.. 

o Esbrinar si es dedica més temps a un esport o a un altre.  

o Relacionar la pluralitat amb el tipus de govern (democràtic, etc.). 

 Estudiar un mitjà de comunicació com és la ràdio i fer una recerca sobre 

els avantatges que té envers altres mitjans de comunicació.  

 Estudiar les característiques dels textos radiofònics. 

 Analitzar l’estructura de les notícies i entendre la rellevància que tenen 

les entrevistes en els informatius. 

 Aprofundir en el concepte de llengua, no únicament com a mitjà de 

comunicació entre humans, sinó també com a mitjà de manipulació i 

també com a mitjà per a condicionar. 

 Esbrinar en quins criteris es basen els periodistes a l’hora d’escollir els 

diferents fets per fer-los notícia. 

 Comparar els criteris periodístics de dues emissores de ràdio: una de 

privada, Rac1; amb una de pública, Catalunya Ràdio. 

 Cercar els moments esportius més importants dels 2013. 

 Realitzar un seguiment de diversos informatius esportius radiofònics:  

o Analitzar els noticiaris del posterior dia als esdeveniments 

remarcables del 2013 i 

o Comprovar si al ser moments històrics se’ls hi dóna la importància 

que mereixen en l’ordre de transmissió de les notícies. 

 Distingir el nombre de federats a Catalunya entre els diferents esports.  

 Comprovar si el nombre de practicants d’un esport influeix a l’hora de ser 

tractat a nivell informatiu. 
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1.2. JUSTIFICACIÓ DEL TREBALL 

Aquesta oportunitat ha estat possible gràcies a la participació dins el Programa 

Argó1. 

El tema del treball, la pluralitat en els mitjans de 

comunicació, va ser facilitat pel propi programa. 

Però, la manera d’acarrerar la metodologia ha 

estat dirigida pels dos tutors.      

 El treball escollit és degut al gran interès que tinc 

pel periodisme. Vaig considerar que formant part 

del programa em començava a familiaritzar amb el 

món de la comunicació i els seus mitjans.  

El treball que he realitzat ha estat supervisat i 

encarrilat per una tutora de l’escola. A part també, ha 

rebut l’assessorament i suport d’un professor especialitzat en aquesta matèria 

de la Universitat Autònoma de Barcelona. 

 

1.3. METODOLOGIA 

N’estem segurs de la pluralitat en els mitjans de comunicació? Aquesta és la 

qüestió que dóna lloc al títol del treball de recerca. 

Es diu que la pluralitat és quelcom propi del serveis públic i privat. Ara bé, és 

veritat això?  

Amb l’elaboració d’aquest treball esbrinaré, d’entre altres coses, si la pluralitat 

és quelcom que forma part dels mitjans.  

a) Primerament, començaré aportant els coneixements necessaris per tal 

d’entendre què és la pluralitat i  quina relació hi té amb l’Estat. A partir de 

les dades extretes d’una conferència d’experts en el tema entendrem 

aquest concepte que coneixem com a pluralitat.  

b) Faré una reducció científica tot acotant el meu pla de treball en els 

informatius esportius. Per poder analitzar la pluralitat amb deteniment, 

centraré el meu estudi en la ràdio, estudiant  les característiques pròpies 

                                                           
1
 El programa Argó és una iniciativa per part de la Universitat Autònoma de Barcelona que 

ofereix “l’assessorament i el suport  als alumnes de Batxillerat en el seu pas a la universitat”,  
<http://blogs.uab.cat/argo/ > 

Programa Argó  

 

http://blogs.uab.cat/argo/
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de la ràdio i els criteris que han de seguir els periodistes a l’hora 

d’emetre els informatius. Així també, entendre el paper de l’audiència, 

els talls de veu, les entrevistes, etc.  

c) Analitzo els butlletins esportius de dues emissores de ràdio; Rac 1 i 

Catalunya Ràdio, la primera privada i l’altra pública. El fet que una sigui 

privada i l’altra pública, influeix d’alguna manera en els noticiaris? 

Aquesta pregunta i moltes més són les que formen els objectius que 

hauré d’assolir.  

d) Per saber de primera mà els trets propis de RAC1 i Catalunya Ràdio, 

vaig considerar que el més adient era demanar una entrevista amb un 

periodista representant del esports.  

Raül Llimós, cap de secció d’esports de Rac1; i Robert Prat, de 

Catalunya Ràdio, són els dos periodistes que em van facilitar una 

entrevista per analitzar els criteris periodístics de les dues emissores de 

ràdio en les que treballen.  

e) A posteriori, passarem a l’anàlisi de diferents dates esportives importants 

del 2013. Una altra de les meves hipòtesis és que, pel fet de ser un 

moment esportiu rellevant, el dia següent s’obre l’informatiu parlant 

d’aquest. El contingut extret de les entrevistes i els coneixements 

estudiats donen lloc a entendre i interpretar els resultats obtinguts en 

l’anàlisi dels informatius. Escoltant els àudios de les respectives 

emissores vaig poder extreure’n uns resultats.  

He estudiat els noticiaris esportius del matí i de la tarda i he elaborat els 

respectius gràfics. 

f) Per tal d’entendre també els resultats aconseguits, vaig enviar un correu 

a les diferents federacions catalanes d’esport perquè em facilitessin el 

nombre de federats en aquell esport i també el nombre d’aficionats. Al 

final vaig optar per aferrar-me només en el nombre de federats.  

Podríeu pensar: “i per a què ens són útils aquestes dades?”. Doncs per 

esbrinar si el fet de tenir més nombre de federats influeix en els 

informatius.  
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Portada: N'estem segurs de la pluralitat en 
els mitjans de comunicació? 

Gràcies als diferents apartats estudiats podrem arribar a respondre la pregunta 

que ens formula el títol: N’estem segurs de la pluralitat en els mitjans de 

comunicació? 

1.4. EL PERQUÈ DE LA PORTADA, EL TÍTOL I LES CITES 

1.4.1. La portada2 

La portada escollida pel treball té una explicació clara.  

Si comencem analitzant la imatge inferior 

interpretem que els òrgans suprems són 

els qui dominen els mitjans de 

comunicació, i per tant dóna pas a 

entendre que la pluralitat no existeix. La 

segona i tercera imatge ens donen a 

entendre que la societat no ha d’estar 

arrelada a tot el que ens proporcionen els 

mitjans de comunicació i hem de ser 

capaços de desfer-nos d’aquests lligams i 

ser una societat crítica i capaç de raonar i 

contrastar les informacions que ens 

proporcionen.  

1.4.2. El títol 

El títol escollit, N'estem segurs de la pluralitat en els mitjans de comunicació?, 

dóna peu a replantejar-nos si s’aplica el criteri de pluralitat en aquests. Podem 

pensar que sí, o bé que no, però el principal objectiu d’aquest treball és 

respondre a aquesta pregunta a partir de diversos estudis.  

1.4.3. Les cites 

“Dono gràcies a l’existència del periodisme, tot i la seva imperfecció”, 

Llúcia Oliva, de la Fundació Consell de la Informació de Catalunya 

                                                           
2
  Imatge extreta de <http://portalcomunicacion.com/monograficos_det.asp?id=229> 

http://portalcomunicacion.com/monograficos_det.asp?id=229
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Aquesta cita em va cridar l’atenció ja que ens dóna a entendre que en el 

periodisme la perfecció no hi predomina. Podem entendre la “imperfecció” com 

a manca de pluralisme, tot i que també es podria relacionar amb algun altre 

aspecte.  

La següent cita és:  

“Els poders públics tenen la responsabilitat de promoure les condicions 

per garantir el dret a la informació i a rebre del mitjans de 

comunicació una informació veraç i uns continguts que respectin la 

dignitat de les persones, el pluralisme social cultural i religiós.”, Punt 1 

de l’Article 52 de l’Estatut d’Autonomia. 

Tal com mana l’Estatut d’Autonomia, els mitjans de comunicació han d’emetre 

continguts ètics i de qualitat, tot tractant també el criteri de pluralisme.  

És per això, que he considerat idoni introduir aquestes dues cites abans 

d’iniciar la lectura del treball.  
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2.1. LA PLURALITAT EN ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ3 

Abans de passar a parlar de la pluralitat, hauríem de començar per entendre 

alguns conceptes: 

 La comunicació massiva són “les institucions mitjançant les quals 

grups especialitzats utilitzen instruments tècnics per difondre un 

contingut simbòlic a audiències àmplies, heterogènies i disseminades.”4 

Les repercussions de la comunicació en massa són les següents: 

 S’ha ampliat en número de canals a través dels quals els 

individus i les comunitats reben informació. 

 Les fonts d’informació s’han ampliat ja que la comunicació 

s’ha democratitzat i pluralitzat. 

 La comunicació massiva no només organitza el consum, 

sinó que fabrica noves necessitats. 

 S’han uniformat els comportaments al marge de les seves 

fronteres materials i espirituals aconseguint la integració 

social de les masses en un aparell industrial dotat d’un nou 

sistema de valors i jerarquies.   

L’audiència és heterogènia, anònima i dispersa, tot i que la mateixa 

informació tendeix a reforçar la cohesió social i a uniformitzar gustos, 

actituds i valors.   

 El pluralisme, segons l’Institut d’Estudis Catalans5, és “la doctrina 

política que defensa el respecte a les tendències diferents que es donen 

en una societat o organització. “ 

 La diversitat consisteix en tractar múltiples aspectes. 

                                                           
3
Els mitjans de comunicació al servei de la democràcia: present i futur, Taula rodona: 

<<Els valors afins al servei públic: El valor de pluralisme, la qualitat dels continguts, l’accés i la 
participació de la ciutadania>>: <http://blogs.iec.cat/scc/2014/02/24/els-mitjans-de-comunicacio-
al-servei-de-la-democracia-present-i-futur/ > . Els ponents de la taula són: Josep Gifreu, 
catedràtic de la UPF; Llúcia Oliva, Fundació Consell de la Informació de Catalunya; Emili 
Prado, catedràtic de la UAB; Roberto Suárez, Media Intelligence Service – UER; Mònica 
Terribas, periodista i professora de la UPF; Moderador: Josep M. Casasús, catedràtic de la 
UPF i membre de l’IEC 
4 JANOWITS, Morris (sociòleg nord-americà (1919-1988)).  

<http://html.rincondelvago.com/influencias-y-efectos-de-los-medios-de-comunicacion.html > 

5
 <http://dlc.iec.cat/results.asp?txtEntrada=pluralisme&operEntrada=0 > 

http://blogs.iec.cat/scc/2014/02/24/els-mitjans-de-comunicacio-al-servei-de-la-democracia-present-i-futur/
http://blogs.iec.cat/scc/2014/02/24/els-mitjans-de-comunicacio-al-servei-de-la-democracia-present-i-futur/
http://html.rincondelvago.com/influencias-y-efectos-de-los-medios-de-comunicacion.html
http://dlc.iec.cat/results.asp?txtEntrada=pluralisme&operEntrada=0
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2.1.1. La figura de l’Estat en els mitjans de comunicació  

El servei públic de ràdio i televisió és una institució comunicativa canviant en el 

temps que en definitiva depèn d’una institució fonamental: l’Estat. Si tenim 

servei públic de ràdio i televisió és perquè hi ha hagut unes delimitades 

decisions polítiques, algunes en democràcia i d’altres no, de l’Estat espanyol. 

La legitimació del servei públic de radiotelevisió s’emmarca en un context 

narratiu més ampli que són la Unió Europea (UE) i l’Organització Mundial del 

Comerç (OMC).               

Si a Europa podem mantenir un model mixt públic-privat és perquè hi ha una 

situació excepcional que és “l’excepció cultural europea6”. Aquesta és una 

situació específica dels béns i serveis culturals en les negociacions 

internacionals d’acords comercials. Tant en la negociació dels acords GATT 

(acrònim de General Agreement on Tariffs and Trade) i GATS (acrònim de 

General Agreement on Trade in Services) en la Ronda Uruguai(1986-1994), es 

va explicar la posició d’una sèrie d’estats (principalment la Unió Europea-

liderada per França i Bèlgica- i Canadà) respecte a la seva negativa a incloure 

com un bé/servei més al sector cultural en les negociacions de lliure comerç. 

La Comissió Europea ha precisat recentment l’abast i la interpretació del 

protocol d’Amsterdam, que subvenciona el servei públic. 

El serveis públics de radiodifusió no són comparables als altres serveis públics 

de cap sector econòmic perquè: 

1. Cap no té accés tan ampli simultani a la població. 

2. Cap no proporciona tal quantitat d’informació i continguts. 

3. Cap no exerceix una influència tan gran en les opinions individuals i 

en l’opinió pública. 

Els serveis de radiodifusió són considerats una font d’informació fiable i, fins i 

tot, la principal per una part de la població. La importància de la independència 

de la radiodifusió en consonància amb el principi general de llibertat d’expressió 

genera un pluralisme i una diversitat de continguts.  

Els mitjans de comunicació fan possibles unes formes d’interacció amb els 

ciutadans, i entre els ciutadans, que es poden considerar superiors en benefici 

                                                           
6
< http://www.sgae.es/bruselas-deja-fuera-del-comercio-con-estados-unidos-el-negocio-del-

cine/> 

http://www.sgae.es/bruselas-deja-fuera-del-comercio-con-estados-unidos-el-negocio-del-cine/
http://www.sgae.es/bruselas-deja-fuera-del-comercio-con-estados-unidos-el-negocio-del-cine/
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o benestar socials respecte a les formes d’interacció que faciliten els privats. 

Per tal de crear una esfera pública, crítica, participativa i creativa de comunitat, 

el servei públic es centra en 5 àmbits: 

1. Àmbit de la responsabilitat editorial: El servei públic obliga a plantejar i a 

decidir com fer participar la societat civil i  fer operatius els valors de 

pluralisme, diversitat i igualtat en decisions estructurals d’execució i de 

rendiment de comptes del servei. 

2.  Àmbit de la creativitat i la creació: La finalitat del servei públic no és 

assegurar rendiments immediats. Pot ajudar en l’encontre i intercanvi 

saludable entre les dues cultures: la científica i la humanística. 

3. Àmbit de l’estatus de l’espectador: El servei públic sempre es planteja, a 

diferència dels mitjans privats, una prioritat en la relació entre operador i 

públic.  Fer de l’espectador un ciutadà crític, responsable capaç de 

discutir i negociar les propostes de l’operador o dels professionals. 

4. Àmbit dels continguts de qualitat: El servei públic de comunicació tindrà 

el valor en la mesura que relati i mostri tot allò que és rellevant per al 

seu públic.  

5. Àmbit de la creació del la comunitat: El servei públic té la missió de 

crear sentit per al comú de la comunitat i de proporcionar-hi elements 

d’identificació: llengua, símbols, referents i elements de cohesió social.  

 

2.1.2. La FCIC7  i el CAC8 en els mitjans de comunicació  

La Fundació Consell de la Informació de 

Catalunya (FCIC) és un òrgan d’arbitratge privat i 

independent. Exerceix les seves funcions sobre 

els professionals i mitjans de comunicació que 

desenvolupin les seves activitats informatives a 

Catalunya. El seu objectiu és aconseguir que la llibertat de 

premsa sigui compatible amb els principis ètics de la professió, combinant la 

màxima informació amb la màxima responsabilitat dels periodistes.  

                                                           
7
 Fundació del Consell de la Informació de Catalunya, 

<http://www.periodistes.org/ca/home/periodisme/consell-informacio-catalunya.html > 
8
 Consell de l’Audiovisual de Catalunya 

Logo FCIC  

http://www.periodistes.org/ca/home/periodisme/consell-informacio-catalunya.html
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A través dels elements d’apropament, com són els consells de la informació, 

els ciutadans poden demanar comptes als mitjans quan aquests vulneren els 

principis ètics de la professió i poden obtenir una resposta institucionalitzada.  

Catalunya és l’únic lloc de l’Estat espanyol que té un consell de la informació.  

Els ciutadans ja no estan sols davant els mitjans perquè tenen el dret 

d’expressar les seves queixes envers aquests.  

Algunes de les queixes són: 

1. En contra la discriminació de persones, sobretot en tema de la 

immigració.  

2. La falta de rigor, d’honestedat o de veracitat en les informacions. 

3. La manca de rectificació dels mitjans 

4. Invasió de la intimitat. 

Segons Llúcia Oliva9, “els consells protegeixen els més vulnerables i combinen 

la salvaguarda dels principis ètics amb una premsa lliure, tret fonamental en la 

nostra societat democràtica. Els canvis de política pública afecten les coses 

que estan passant, tot i que no ens n’adonem. La única manera de salvar els 

mitjans d’informació és apostant per un periodisme ètic i de qualitat.”  

Els drets i deures dels Consells de la Informació són informar la població dels 

temes que són d’interès general i que poden ajudar a entendre el que passa i a 

prendre decisions raonades. 

Per altra banda, trobem la presència del Consell de l’Audiovisual de 

Catalunya10 (CAC). És l’autoritat independent de regulació de la comunicació 

audiovisual de Catalunya. Vetlla pel compliment de la normativa aplicable als 

prestadors de serveis de comunicació audiovisual, tant els públics com els 

privats. Defensa la llibertat d’expressió i d’informació, del pluralisme, de la 

neutralitat i l’honestedat informatives. Altres dels seus objectius són: 

 Vetllar pel compliment del pluralisme lingüístic i pel compliment de la 

normativa sobre el català i l’aranès.  

                                                           
9
 Llúcia Oliva, presidenta del Consell de la Informació de Catalunya, 

<http://periodistesentempsdificils.adpc.cat/?p=96 > 
10

< http://www.cac.cat/ > 

http://periodistesentempsdificils.adpc.cat/?p=96
http://www.cac.cat/
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 Vetllar pel compliment de la normativa reguladora de l’audiovisual, en 

particular dels principis del pluralisme polític, social, religiós, cultural i de 

pensament. 

 Vetllar pel compliment de la legislació sobre protecció dels infants i els 

adolescents. 

 Vetllar pel compliment de la legislació sobre publicitat. 

 Garantir el compliment de les missions de servei públic assignades als 

mitjans públics.  

 

2.1.3. El pluralisme i el domini del negoci en els mitjans 

Ens trobem en un cercle en què el domini  del negoci està per sobre del domini 

de la concepció social de la comunicació. “La idea que tot torna a ser 

propaganda reflecteix molt bé el que està passant”, segons Emili Prado11  

Un dels valors afins al servei públic és el pluralisme. Aquest tret s’entén a partir 

del pas de l’analògic al digital. Gràcies a la multiplicació de canals va ser 

possible la pluralitat i  la diversitat.  

Ara bé, amb condicions de mercat, aquest optimitza el rendiment de les seves 

inversions i en el cas de l’ oferta de comunicació demostra clarament que: 

1. La multiplicitat de canals no és igual a diversitat de continguts, 

independentment que hi hagi intervenció empresarial o no. 

2. La multiplicació de canals no garanteix el pluralisme. S’han de reunir 

dues altres condicions: 

a. Els continguts que són diferents han de ser accessibles en 

igualtat de condicions i per tant, si hi ha concentració 

d’audiència en 2 o 3 canals no estem garantint el pluralisme. 

b. La suma de sectes no dóna pluralisme.  

DIVERSITAT   PLURALITAT  

La multiplicitat de canals no garanteix ni la diversitat ni el 

pluralisme. “La única manera de garantir el pluralisme en la 

societat democràtica és trencant la possibilitat que algú pugui 

viure en una secta”, segons el catedràtic Emili Prado. 

                                                           
11

 Emili Prado, catedràtic UAB 
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Només el servei públic plural, neutral i professionalment garantit 

crea espais de comunicació, espais públics compartits en els que 

el flux d’idees sigui realment plural i per tant, que hi hagi interacció 

social sobre el debat de les idees.   

 La qualitat:  

La idea d’audiència massiva és indestriable de les funcions de servei 

públic si parlem de qualitat. El que fa que siguin continguts de qualitat 

és el com, no el què, és a dir, el tractament del tema. Les televisions 

públiques no han d’utilitzar els gèneres que els garanteixen una 

penetració per a complir amb els seus objectius, a diferència de les 

privades. 

3. Parlaríem d’un tercer element: l’accés i la participació. No cal que els 

serveis públics obrin finestres a la participació organitzada de la 

societat en els seus continguts. La majoria dels sistemes de 

participació acaben també inclosos en la dinàmica de la 

comercialització. 

Els desafiaments són molts, les possibilitats de transformar l’escenari 

dominant per lògiques de mercat són moltes, però només la 

importància de la consciència ha de sostenir aquesta finestra en la 

que sigui possible.     

El pluralisme dóna al servei públic, també, la possibilitat d’educar al 

gust en temes de comunicació i de cultura. En garantirà que els 

mitjans de comunicació puguin continuar complint amb aquesta triple 

dimensió d’aportar recursos per garantir el pluralisme.  

 

2.1.4.  Factors condicionants dels valors i la consciència social 

Hi ha una sèrie de factors determinants que condicionen que els valors de 

pluralisme i de qualitat siguin una realitat ens els mitjans de servei públic. 

Espanya aviat farà 40 anys des que va deixar enrere la dictadura del general 

Franco. Però, aquest fet no significa que va deixar enrere aquest període, 

perquè no hi ha hagut un procés de reflexió, de regeneració democràtica. El 

govern dels mitjans ha quedat endarrerit, donant així una concepció i articulació 
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del servei públic. Per tal d’actualitzar aquest endarreriment, trobem l’ajuda de 

l’EBU.  

L’ EBU (European Broadcasting Union)12 va adoptar una 

sèrie de valors fonamentals que els seus usuaris han de 

prendre. Aquests són la universalitat, la transparència, la 

participació de la ciutadania, pluralisme, diversitat i 

representativitat social.  

Hi ha una sèrie d’obstacles que no ens permeten mirar el futur i que 

condicionen el present. Aquests són: 

 La cultura política: És imprescindible que hi hagi un sistema de 

separació entre l’Estat i el servei públic. Fins que no s’accepti la 

presència d’aquesta separació no hi haurà servei públic, sinó mitjans 

estatals. Ho podem observar a partir de com es nomenen els 

membres dels consells d’administració, o per exemple, com prenen 

aquests certes decisions.  

 La cultura professional: Passa per la qualitat dels professionals, la 

seva formació i les seves responsabilitats; i les condicions laborals.  

Ens els mitjans públics s’haurien de garantir unes condicions 

professionals que permetin el desenvolupament de productes de 

qualitat. Invertir en què els professionals facin menys, però millor.    

 La cultura cívica: Acceptem molt i qüestionem poc. La qualitat de la 

democràcia s’ha de treballar.  

Els mitjans públics no promouen de manera correcta el que fan, i la 

manera de fer entendre a la gent el que fan.  

Si els mitjans públics no es dirigeixen a la ciutadania de manera 

explícita, els ciutadans no entenen què és el servei públic.  

Si aquestes tres cultures no evolucionen de manera paral·lela, si hi ha uns 

desequilibris molt grans, és impossible que els serveis públics de mitjans 

                                                           
12

 Unió Europea de Radiodifusió: És la principal organització pública de mitjans de 

comunicació del món, amb membres de 56 països, tant a Europa com fora d’aquesta. No es 
tracta d’un organisme propi de la Unió Europea. Vetllen per la salvaguarda dels seus 
representats junt amb la promoció de la importància de la radiotelevisió en la societat.  
<http://queaprendemoshoy.com/la-union-europea-de-radiodifusion/ > 

Logo de l'EBU  

http://queaprendemoshoy.com/la-union-europea-de-radiodifusion/
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satisfacin les seves funcions i ofereixin a la societat productes culturals que 

continguin els valors citats anteriorment.  

Aquests valors com són la universalitat, la transparència, la participació de la 

ciutadania, entre d’altres, no han de ser un objectiu, han de ser la base.  

Si no existeix un marc regulador que marqui l’especificitat dels mitjans públics i 

que determini certes proteccions, és impossible que els mitjans públics puguin 

complir les seves funcions. Els mitjans públics són els únics que poden complir 

aquestes funcions i satisfer els seus valors perquè no es regeixen únicament 

per la rendibilitat econòmica, sinó per la rendibilitat social.  

Els mitjans públics són una eina per governar productes culturals.  

 

2.1.5. Altres observacions complementàries 

2.1.5.1. La concentració empresarial  

Espanya no té un model de mitjans de comunicació diferent a la resta d’Europa. 

Aquest model  és la concentració empresarial en molt poques mans malgrat la 

multiplicació de finestres.  

 

2.1.5.2. Les quotes polítiques 

A Catalunya tenim unes lleis que emanen del Parlament que en principi, en 

l’esperit d’aquestes lleis, contemplen la independència dels mitjans. Però, 

llavors, en l’aplicació, ens n’adonem que els polítics no renuncien a les seves 

quotes de presència en els òrgans executius i directius, de consellers... 

Conceptualitzem i entenem el pluralisme en funció de les quotes, que es 

calculen per quantificació de temps de presència d’antena. Però sabem que 

realment és d’aquesta manera:   

      

Pluralisme Diversitat 

                                                                                             

 

Pel fet que sigui el mitjà més vist, per exemple, no vol dir que sigui el millor.  

Cal una inversió econòmica per saber quina és l’eficiència dels missatges que 

es transmeten a través dels mitjans de comunicació. 

 

Quotes: Quantificació 

de temps de presència en 

antena 
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2.1.5.3. La influència dels mitjans en l’opinió pública  

“La classe política continua enganyada pensant que funcionem per agulla 

hipodèrmica13”, segons Mònica Terribas14. 

Hauríem de diferenciar entre pluralitat i diversitat. És cert que 

tenim molta diversitat de missatges, però això no ens 

assegura una pluralitat en el sentit qualitatiu. Tenim la 

capacitat de molta expansió de missatges, però moltes 

vegades és en la repetició de missatges de determinats 

perfils que acaben configurant l’opinió pública. Hi ha una 

dimissió per part de la intel·lectualitat de l’ús de l’escena pública precisament 

per la seva incapacitat d’aprofundir en les qüestions. 

 

2.1.5.4. La influència dels partits polítics en l’opinió pública 

Ens hem quedat en un terreny molt epidèrmic pel que fa la creació d’opinió 

pública, ja que a més a més ha quedat contaminada perquè els partits han vist 

en aquesta creació un mecanisme d’influència.  

La concentració mediàtica s’ha produït a tot arreu. Països on hi ha més tradició, 

i no han patit 40 anys de dictadura, com és el cas d’Espanya, tenen més 

resistència en la invasió del model nord-americà. Aquest model parteix de la 

base que totes les activitats dels grups poden considerar-se com a 

comportament col·lectiu i que l’activitat de grup significa que l’individu sempre 

està d’una manera o d’una altra amb la resta.  

 

2.1.5.5. El model americà versus el model europeu 

Europa actualment està construint aquest model, el que passa és que amb un 

cert endarreriment respecte Nord Amèrica. Per l’europeu, és essencial analitzar 

el sistema de principis amb la vista posada en la unitat conceptual,  en els 

nivells d’abstracció i de concreció. A diferència, pel nord-americà és essencial 

                                                           
13

 Teoria de l’agulla hipodèrmica: “Parteix de la base que les persones es troben aïllades i 
desconnectades dels altres i que reben missatges “injectats” sense posar resistència, fent 
referència al concepte de públic de masses. Segons aquesta teoria, aquests missatges són 
capaços de modelar l’opinió del públic i aconseguir que aquest adopti el punt de vista proposat 
pel comunicador”. < https://agendatematica.wordpress.com/2012/06/02/diferencia-amb-el-
model-dagulla-hipodermica/ > 
14

 Mònica Terribas, periodista catalana, professora titular de la Universitat Pompeu Fabra. 

<http://ca.wikipedia.org/wiki/M%C3%B2nica_Terribas_i_Sala > 

Teoria de l'agulla hipodèrmica  

https://agendatematica.wordpress.com/2012/06/02/diferencia-amb-el-model-dagulla-hipodermica/
https://agendatematica.wordpress.com/2012/06/02/diferencia-amb-el-model-dagulla-hipodermica/
http://ca.wikipedia.org/wiki/M%C3%B2nica_Terribas_i_Sala
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descobrir mitjançant la tècnica de l’anàlisi empírica de factors, els faedors 

d’idees que tenen lloc. Un oligopoli de mitjans privats que acaben influint sobre 

el poder polític.  

Europa no s’enfronta amb el poder mediàtic, amb els grans grups mediàtics ni 

amb la incidència del marc regulador.   

La protecció del servei públic que ha d’aixoplugar-se sota el paraigües dels 

valors que n’anomenem la identitat europea o els valors compartits, no es 

produeix. 

 

2.1.5.6. La fidelitat a la professió  

Entenem els mitjans com a màquines de comunicar, d’informar, i els 

professionals s’han de comprometre fins a l’extrem amb aquest ofici malgrat les 

dificultats. Tot i els dèficits democràtics, tenim un servei públic que fa continguts 

de qualitat amb uns recursos adequats a les circumstàncies que tenen.  La unió 

econòmica que ens governa no serveixen per defensar els valors democràtics.  

Tot i així, hi ha diverses organitzacions ciutadanes que vetllen pel pluralisme i 

per la frenada de les grans concentracions dels mitjans de comunicació. 15  Tot 

i així, hi ha periodistes que s’autocensuren perquè tenen por de perdre la feina. 

El poder de propietat ha despullat el poder dels professionals. Apostar per 

l’entreteniment és, molts cops, vendre el producte, com és, per exemple, el 

programa de Sálvame.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
15

<http://www.sindicatperiodistes.cat/es/content/iniciativa-europea-pel-pluralisme-dels-mitjans-

de-comunicaci%C3%B3 > 

http://www.sindicatperiodistes.cat/es/content/iniciativa-europea-pel-pluralisme-dels-mitjans-de-comunicaci%C3%B3
http://www.sindicatperiodistes.cat/es/content/iniciativa-europea-pel-pluralisme-dels-mitjans-de-comunicaci%C3%B3
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2.2. LA RÀDIO  

Els termes radiodifusió i radiocomunicació, tot i semblar que tenen una mateixa 

definició no són termes iguals.  

La radiodifusió és la transmissió a distància, mitjançant ones hertzianes, del so, 

especialment la veu humana i la música, en forma de programes a l'abast d'un 

nombre pràcticament il·limitat d'oïdors. 16 

Aquesta definició ens serveix per extreure dues conclusions a grans trets: 

 És transmissió a distància: fet que permet abastir un territori molt 

ampli 

 Nombre il·limitat d’ oients: que abasta un gran públic 

En canvi, la radiocomunicació té la mateixa funció que la radiodifusió, però la 

principal diferència és que el missatge 

arriba només a un receptor. 17 

Quan la ràdio va aparèixer, era considerada 

com un sistema de comunicació18, però 

aviat es va convertir en un mitjà de 

comunicació19. Un mitjà de comunicació 

caracteritzat per la flexibilitat i la 

instantaneïtat en la transmissió dels 

missatges.  

És un mitjà de comunicació que sempre està 

despert. Passi el que passi en qualsevol indret del món, les notícies arriben 

amb rapidesa gràcies a les noves tecnologies i d’aquesta manera el fet 

noticiable pot estar transmès a l’instant. 

Marshal McLuhan, un sociòleg canadenc, va relacionar el concepte d’ 

instantaneïtat tot dient que la ràdio era com un poble global ja que qualsevol 

persona pot assabentar-se ràpidament de qualsevol fet que hagi tingut lloc en 

                                                           
16

Gran Enciclopèdia Catalana. < http://www.diccionari.cat/lexicx.jsp?GECART=0113232> 
17

 Dossier sobre la ràdio. <http://www.iesramonberenguer.org/tecnologia/docs/la_radio.pdf > 
18

Sistema de comunicació: “Qualsevol sistema electrònic la funció del qual és generar, captar, 
transmetre i recuperar una informació determinada intentant que el missatge rebut sigui una 
estimació el més semblant possible al missatge original.”. 
<http://ca.wikipedia.org/wiki/Sistema_de_comunicacions > 
19

 Mitjà de comunicació: “Sistema de transmissió d’informació dirigida a un gran públic, com la 

premsa, la ràdio, la televisió, etc.”. <http://www.diccionari.cat/lexicx.jsp?GECART=0090252 > 

Estudi de Catalunya Ràdio  

http://www.diccionari.cat/lexicx.jsp?GECART=0113232
http://www.iesramonberenguer.org/tecnologia/docs/la_radio.pdf
http://ca.wikipedia.org/wiki/Sistema_de_comunicacions
http://www.diccionari.cat/lexicx.jsp?GECART=0090252
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qualsevol part del món. Dit això, considerava la ràdio com la més instantània 

dels mitjans.  

En els altres mitjans de comunicació, l’oient ha d’adoptar una postura passiva  

a l’hora de rebre la informació, en canvi, en la ràdio l’ha d’adoptar activa degut 

a l’absència de missatge visual que estimula la imaginació. 20 

La ràdio s’encarrega de fer arribar el seu missatge a tots els indrets del territori 

tractant diferents temes que puguin interessar a una àmplia societat.  

S’ha de dir que l’evolució de la radiodifusió catalana sempre ha estat 

condicionada pel context històric en què ha viscut Espanya, és a dir, pels 

diferents graus d’autonomia i de dependència política de l’Estat espanyol. 

Aquests, han actuat com a elements determinants del seu desenvolupament. 

Dit això, les polítiques referides al sector han estat dirigides per organismes de 

l’Estat. 21 

Aquesta cita ens donarà peu a parlar, més endavant, de la influència del 

sistema de govern en un mitjà de comunicació.  

A continuació respondrem unes preguntes que ens seran útils per tal  

d’entendre millor el treball. 

 

2.2.1. Què caracteritza una informació per fer-la notícia? 

Molts són els fets que ocorren arreu de món i no tots poden esdevenir notícia. 

Primerament hauríem de dir que la informació és tot allò que està passant al 

nostre voltant, però des del moment en què un mitjà de comunicació la publica 

esdevé notícia.  

D’aquesta manera, una notícia és una informació sobre un fet d’actualitat difosa 

per un mitjà de comunicació. 22 

Per tal que una informació sigui notícia, els periodistes apliquen uns criteris de 

noticiabilitat23. Aquests criteris no són de caire universal ni matemàtics, sinó 

que depenen del propi periodista i de cada mitjà. Atorgar més importància a un 

fet o a un altre és purament subjectiu. Alguns d’aquests són:  

                                                           
20

 MARTÍNEZ ABADÍA, José, Introducción a la tecnología audiovisual Televisió, vídeo, ràdio. 
Editorial Paidós, 2003. 
21

 MARTÍ, Josep Maria, La Ràdio a Catalunya.  
22

 Generalitat de Catalunya. <http://www.xtec.cat/monografics/periodistes/index.htm >  
23

< https://www.cibercorresponsales.org/pages/%C2%BFqu%C3%A9-hace-que-un-hecho-se-

convierta-en-noticia > 

http://www.xtec.cat/monografics/periodistes/index.htm
https://www.cibercorresponsales.org/pages/%C2%BFqu%C3%A9-hace-que-un-hecho-se-convierta-en-noticia
https://www.cibercorresponsales.org/pages/%C2%BFqu%C3%A9-hace-que-un-hecho-se-convierta-en-noticia
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CRITERIS DE NOTICIABILITAT 

 Actualitat: és el fet és innovador 

 Proximitat: el fet té lloc en un indret pròxim al públic del mitjà 

 Utilitat: la informació és útil pel públic habitual del mitjà 

 Conflicte: transmetre un esdeveniment  polèmic 

 Autoritat o jerarquia: en la informació hi apareix un personatge 

reconeguda públicament o que exerceix un alt càrrec 

 Progrés: s’informa sobre un avanç social, polític, científic, 

tecnològic,... 

 Emoció: el públic es veurà identificat o emocionat amb la història 

que s’explica 

 Suspens: produeix intriga, enganxa 

 Newsmaker: en la informació apareix una persona que, sigui una 

autoritat o no en una matèria, per la seva forma de ser o la seva 

fama provoca interès  

 Particularitat: els fets inèdits, originals o exòtics també són 

interessants 

 Sexe i morbositat: les notícies relacionades amb qüestions 

sexuals o morboses solen ser causar més atracció  

 Conseqüències: el fet pot evolucionar i tenir efectes noticiables 

 Ideologia: el mitjà de comunicació li interessa publicar una notícia 

per afinitat ideològica 

 Interès econòmic: el mitjà li interessa publicar una notícia per 

obtenir ingressos 

 Interessos personals: el periodista rebutja o proposa una notícia 

influït per les seves fòbies, interessos o gustos personals 

 Rutines: amb el pas del temps s’oblida qüestionar cada fet i 

notícia amb aquests criteris i es realitzen moltes notícies per 

simple rutina 

 Recursos disponibles: si s’ha invertit en un desplaçament del 

periodista, el mitjà de comunicació publicarà més informació de la 

normal sobre la zona en la que es troba. D’aquesta manera 

s’amortitzen les despeses produïdes  
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 Credibilitat: si la informació no és creïble, el mitjà pot decidir no 

publicar-la 

 Intel·ligibilitat: si una informació no s’entén, el mitjà pot decidir 

no publicar-la o bé retardar-ne la publicació fins a obtenir-ne més 

dades 

 Exclusivitat: si el mitjà sap que la resta de mitjans no té una de 

les notícies que publicarà, és probable que no només la publiqui, 

sinó que la destaqui de manera especial 

 

2.2.2. Què diferencia la ràdio de la televisió, la premsa i Internet? 

La ràdio difon les notícies a partir d’un so, mentre que la televisió ho fa a partir 

d’unes imatges sonores i en moviment.  

La premsa es basa en el text escrit i això suposa un gran avantatge envers els 

altres mitjans ja que el receptor pot rellegir tantes vegades com vulgui el mateix 

text. Podríem dir, doncs, que qui controla el temps de dedicació no és qui 

escriu, sinó qui llegeix.  

Internet comparteix l’ avantatge amb la premsa de poder estendre’s i introduir 

imatges, però a més també pot introduir sons.  

 

2.2.3. Qui forma part del personal de producció i realització? 

Tot i que en la ràdio sembli que tot és més espontani i directe, darrera de les 

notícies hi ha una gran feina de producció i realització.  Hem de dir també, que 

cada emissora s’organitza de la manera pròpia de l’empresa.  

Els principals personatges amb els que ens trobem són:  

 El productor: Persona encarregada de buscar les fons d’informació per 

als redactors i a més, s’encarrega de trobar els convidats adients pel 

programa.  

Recull també, actes que puguin ser interessants i organitza l’agenda 

diària.           

 El redactor: Elabora les notícies que formen part dels diferents blocs 

dels programes informatius. A part, prepara altre material útil pels 

programes, com ara les entrevistes.  
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 El presentador: S’encarrega de transmetre als oients les notícies i ho 

ha de fer de manera entenedora ( en l’apartat 3.1 Quin és el llenguatge 

que cal utilitzar?, s’explica com ser un bon locutor)  

 El director del programa: És el màxim responsable d’un programa no 

informatiu.  

 L’editor: Coordina un informatiu i 

alhora presenta en directe. 

 El corresponsal: Recull i envia 

informació interessant del territori 

que cobreix i l’envia a la centraleta 

de l’emissora perquè allà la 

redactin i puguin tractar altres 

temes d’un territori més llunyà.   

 El documentalista: Està alerta dels documents escrits i dels sonors per 

tal d’ampliar la informació radiofònica que s’ha d’emetre.  

 El lingüista: S’encarrega del bon ús de la llengua en la ràdio i corregeix 

els textos informatius i altres imperfeccions lingüístiques que hi puguin 

haver en els textos de les falques, programes,... 

 

2.2.4. Ara hem après qui forma part d’una emissora de ràdio, però 

què és una emissora?  

Tal com hem dit anteriorment, la paraula ràdio és una abreviatura de 

radiodifusió. D’aquesta manera definirem emissora com a: mitjà de 

comunicació de masses, una empresa destinada a produir i emetre programes 

de ràdio, que seran rebuts per un nombre il·limitat de receptors de ràdio. 24  

En la transmissió del missatge hi ha la presència d’un emissor i la d’un receptor 

que no té la possibilitat de reciprocitat i per tant, la comunicació es fa 

bàsicament en un únic sentit.  
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 Dossier sobre la ràdio.< http://www.iesramonberenguer.org/tecnologia/docs/la_radio.pdf > 

Estudi de RAC1  

http://www.iesramonberenguer.org/tecnologia/docs/la_radio.pdf
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2.2.5. Quins tipus d’emissores hi ha?  

Trobem dos tipus d’emissores: les públiques i les privades. El tret que les 

diferencia és segons qui n’és el propietari.  

Comencem per analitzar les emissores publiques. Aquestes pertanyen a 

l’administració i seria el cas de les emissores municipals, les de la Generalitat o 

bé les públiques de l’Estat espanyol.  

Aquestes emissores ofereixen un servei públic i és per això que l’ administració 

farà el possible per evitar la desaparició dels programes culturals perquè 

contribueixen al desenvolupament equilibrat de la societat.  

En aquest apartat hi inclouríem el cas de Catalunya Ràdio que més endavant 

tractarem amb més profunditat.  

Per altra banda, trobem les emissores privades que tenen la necessitat 

d’obtenir beneficis i faran el possible per aconseguir un elevat nombre 

d’audiència. Així, com més oïdors tenen, més publicitat podrà emetre i 

d’aquesta manera l’empresa tindrà més beneficis. D’aquesta manera, la 

programació girarà entorn els programes que ajudin a aconseguir més oïdors.  

En aquest apartat hi afegiríem RAC 1.  

 

2.2.6. Quin paper té l’audiència en la ràdio? 

Tal com hem dit en l’apartat anterior,  les emissores donen una gran 

importància a l’obtenció d’un nombre elevat d’audiència.  

Les empreses faran un estudi sobre el tipus d’oient que tenen segons l’hora del 

programa per tal d’adaptar-lo al perfil de l’audiència.  

Cal tractar amb deteniment l’audiència ja que la vida d’un programa pot 

dependre d’ella, fins al punt de provocar-ne inclús la desaparició.  

Tal com va dir Raül Llimós25 “els patrocinadors arriben si tens audiència” i 

d’aquesta manera la inversió publicitària arriba.  

                                                           
25

 Raül Llimós, cap de secció esportiva de RAC 1, Annex 1, 1.2. :Entrevista a Raül Llimós,  
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Recull dels diaris: Ara,  El Punt i La Vanguardia 

RAC1 ha estat l’emissora de ràdio líder a Catalunya durant el 2014, i la  

segueix, en segon lloc, Catalunya Ràdio. 
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2.2.7. I el tipus de govern, té algun paper a destacar? 

Durant els anys quaranta i fins els seixanta, període que durà la dictadura 

franquista, la ràdio tenia la funció d’entretenir i únicament en castellà.   

 

Representació del domini dels òrgans de  govern en els mitjans de 
comunicació26 

 

El règim de Franco controlava les emissores i en limitava els programes deixant 

fer només concursos i programes de varietats. La informació difosa era 

controlada i centralitzada per la Radio Nacional de España. L’autorització 

d’alguns programes en català no va arribar fins als anys seixanta, però després 

de la mort de Franco la situació va començar a millorar.  

D’ençà, la ràdio va canviar i també ho va fer el nombre d’emissores, que es va 

multiplicar. També, es van ampliar les hores d’emissió. Va suposar un gran 

“boom” per la societat.  

Gràcies a l’arribada de la democràcia l’oferta radiofònica de Catalunya es va 

tornar a diferenciar de la resta de l’Estat. 

En l’actualitat, ens trobem amb una oferta variada i de qualitat.  

D’aquesta manera, podem remarcar l’important paper del tipus de govern en 

els mitjans de comunicació.  
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 Imatge extreta de< http://portalcomunicacion.com/monograficos_det.asp?id=229 > 

http://portalcomunicacion.com/monograficos_det.asp?id=229
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2.3. EL MÓN DE LA RADIODIFUSIÓ27 

A continuació ens trobem amb una sèrie de qüestions que ens ajudaran a 

entendre millor el món de la ràdio. Les preguntes són les següents:  

 

2.3.1. Quin és el llenguatge que cal utilitzar? 

La ràdio té un manera de “parlar” pròpia. El conjunt d’elements que s’ utilitzen 

per a  crear imatges auditives en la ment dels oïdors és el que coneixem com a 

llenguatge radiofònic.  

Els emissors han de saber escriure parlar i llegir bé. Per tal d’entendre l’oració 

anterior, analitzarem amb més aprofundiment el concepte.  

 Les notícies s’han de transmetre amb claredat, sense construccions 

complicades.  

 S’ha de parlar sense tenir vergonya ni por.  

 Una bona entonació, un ritme adequat i una vocalització que no es 

mengi paraules o sons són clau per tal de que l’oient no perdi el fil. 

 Llegir bé és la base d’un locutor. Cal saber llegir molt bé i interpretar 

correctament els signes de puntuació.  

 El coneixement de la llengua és bàsic per fer ràdio. Cal saber escriure 

allò que després es llegirà. D’altra manera sinó, serà impossible 

escriure, llegir i improvisar.  

 Fer lectures prèvies del guió abans de radiar-lo. 

 Rectificar les equivocacions i si es tracta d’un error important rectificar-lo 

i demanar disculpes.  

Pel que fa a la veu, és l’únic recurs del que disposa el locutor per transmetre el 

missatge. La veu és un so que presenta un to, una intensitat i un timbre, d’entre 

d’altres característiques acústiques.  

El to juga un paper molt important en la construcció d’ambients i escenaris.  

La intensitat pot ser més baixa o més alta i equival al volum. També, expressa 

actituds emocionals.  

El timbre és la qualitat més particular i específica del so. Ens aporta informació 

sobre la fisiologia del locutor.  

 
                                                           
27

 http://www.xtec.cat/~rvillalb/radioweb/generes.htm  

http://www.xtec.cat/~rvillalb/radioweb/generes.htm
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2.3.2. L’ estructura dels informatius 

La finalitat dels noticiaris és informar sobre l’actualitat amb el suport de 

recursos periodístics com ara: entrevistes, connexions en directe,... 

L’estructura dels radiodiaris es divideix en l’estructura següent:  

1) Entrada o careta: S’inicia l’informatiu amb la sintonia pròpia del 

programa i es presenten els locutors.  

2) Capçalera o sumari: S’anuncien els titulars de les notícies més 

importants amb algun comentari afegit.  

3) Cos temàtic: Es radien les notícies esmentades a la capçalera, 

normalment seguint el mateix ordre utilitzat. De més importància a 

menys. 

4) Tancament: Cal que cridi l’atenció 

de l’oient. Es podria fer fent un 

aprofundiment d’alguna notícia de 

la capçalera,... 

 

2.3.3. La importància dels talls de veu 

És de gran importància introduir un tall de veu en un informatiu. Sol ser curt i 

pot ser en directe, a l’estudi o en diferit28.  

Segons Raül Llimós, les entrevistes són “un recurs radiofònic clàssic per 

escoltar als protagonistes. L’únic que hem de fer com a periodistes és intentar 

fer preguntes interessants que puguin generar respostes interessants. Introduir 

aquests talls de veu són perquè l’oient escolti al protagonista, nosaltres som 

uns intermediaris.” 

També ens va donar l’opinió Robert Prat dient que: “les declaracions són una 

manera que la notícia sigui un producte més entenedor”.  

Ambdós periodistes comparteixen que cal introduir talls de veu per tal de 

completar el missatge i d’aquesta manera fer-lo més atractiu i entenedor.  

 

 

                                                           
28

 Diferit: Dit de l'emissió o del programa transmès un cert temps després d'haver estat 

efectuat, per a la qual cosa hom enregistra el programa i el retransmet després, 
<http://www.diccionari.cat/ > 

http://www.diccionari.cat/
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2.3.4. Els esports en la ràdio 

2.3.4.1. Breus biografies: 

Raül Llimós, periodista esportiu 

Raül Llimós és llicenciat en periodisme a la 

Universitat Autònoma de Barcelona (1993-

1998). Va començar la seva carrera com a 

becari a Com Ràdio (1996) i a Mundo 

Deportivo (1997).  També va formar part de 

Ràdio Castelldefels (1995) i d’ Olesa Ràdio 

(1997-1999). Va ser corresponsal de 

l’Agència Colpisa a Catalunya durant els 

anys 1999 i 2000. 

Forma part de RAC1 des del dia del 

naixement de la ràdio al 

2000. És editor del programa 

“Primer Toc” des del 2002 i 

actualment també és cap 

d’esports. 29 

 

Robert Prat, periodista 
esportiu 

Robert Prat és llicenciat en periodisme a la 

Universitat Autònoma de Barcelona.  

Va treballat en la revista: Sant Andreu de cap a 

peus escrivint articles d’actualitat de tot tipus. 

També va treballat en la Televisió de Sant Andreu 

com a narrador de transmissions de futbol, i com a 

càmera i entrevistador a plató.  
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 <http://www.llimoneros.com/htmls/ami/ami_080411_01_raulllimos.html > 

Raül Llimós, estudi de RAC1  

Robert Prat, estudi 
Catalunya Ràdio  

Logo RAC1  

http://www.llimoneros.com/htmls/ami/ami_080411_01_raulllimos.html
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En l’emissora que es troba actualment, abans d’arribar a ser l’actual editor del 

programa Catalunya Migdia esports, va ocupar altres càrrecs. Va ser el 

redactor al programa Força Esport, i més tard, el sots editor d’aquest programa. 

També,  va ser el sots editor del programa La jornada que s’emetia els caps de 

setmana.  

Hauríem de destacar que va cobrir per Catalunya Ràdio els Mundials 

d’Atletisme del 2009 a Berlín, els Europeus d’Atletisme a Barcelona al 2010 i 

els Mundials d’Atletisme a Corea el 2011. També, la Copa del Rei de futbol que 

va guanyar l’Espanyol al Santiago Bernabéu, la champions del Barça a París, i 

les dues finals de Copa del Rei que el Barça ha perdut a València contra el 

Madrid, així com també les eleccions al Barça que va guanyar Joan Laporta.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Logo Catalunya Ràdio  
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2.3.4.2. Analitzant el contingut de les entrevistes30:  

A continuació estudiarem els trets característics de les dues emissores a 

partir de les entrevistes que vaig dur a terme. Ens centrarem en la secció 

esportiva ja que a partir d’aquesta podrem analitzar el criteri de pluralitat.   

Catalunya Ràdio
31

 

 

 

 

        

        

    

 

 

 

 

 

 

 

 

L’estructura seguida a l’hora de muntar els informatius no segueix unes pautes 

estrictes. Catalunya Ràdio pel fet de ser una ràdio pública procura cuidar la 

realitat de l’esport del país. És el dia a dia el que els porta a tractar més un 

esport o un altre. El Barça genera informació a diària, interessa a una àmplia 

majoria, i per tant, no se’n poden abstenir.   

Tracten sobretot els esports que tinguin una vinculació amb el territori i també 

que representin un destacat sector del que és l’esport a Catalunya.  

Procuren estar al dia de tots els esports, tot i que a vegades pel reduït 

pressupost, no els puguin tractar.  D’aquesta manera, tenen unes delegacions 

repartides arreu del territori que els permet informar amb proximitat al lloc.  

Els esports i competicions on hi hagi la presència d’esportistes del país farà 

que tinguin una certa preferència. Ara bé, el fet de tenir un sponsor, en certa 
                                                           
30

 Entrevistes a Raül Llimós i Robert Prat, Annex 1. LES ENTREVISTES  
31

< http://www.ccma.cat/entitats/entitat_catalunya_radio_cat.htm > 

Catalunya Ràdio és una emissora de ràdio catalana  

que es va fundar el 20 de juny de 1983. Transmet una 

programació seguint dos criteris: la qualitat i la llengua 

catalana com a vehicle d’expressió. Abasteix tot el 

territori català.  

D’acord amb el compliment del mandat del Parlament, 

ofereix un servei públic radiofònic de qualitat 

compromès amb els principis ètics i democràtics i 

amb la promoció de la cultura catalana.  

La producció i la difusió del servei s’ha de gestionar 

amb criteris d’eficiència i buscant la màxima 

acceptació per part del públic.  

 

http://www.ccma.cat/entitats/entitat_catalunya_radio_cat.htm
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manera condiciona el contingut al ser tractats amb més prioritat.  A Catalunya 

Ràdio seria el cas de les motos i de F1, tot i que no es té perquè obrir 

l’informatiu amb la informació d’aquests dos esports. 

L’ordre empleat per muntar els informatius segons la rellevància de la notícia 

depèn del propi criteri periodístic de l’editor.  

El llenguatge utilitzat en els noticiaris esportius és igual de rigorós que els 

informatius en general, tot i que en l’esportiu s’utilitzi un llenguatge més planer i 

directe.  

Introdueixen entrevistes per tractar el tema d’una forma més atractiva, fent que 

els oients l’escoltin i els hi agradi més. Les declaracions, també, són una 

manera que la notícia sigui un producte més entenedor.  

Catalunya Ràdio, segons afirma Robert Prat, és la ràdio que més bé cuida tots 

els esports. Al ser una ràdio pública, atén a les majories, però també a les 

minories.  

RAC1
32

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

A RAC1 es parla més del futbol perquè és una aposta estratègica de 

l’emissora, i parlar sobretot del Barça. És el que demana la audiència i és una 

qüestió gairebé cultural del nostre país. Per altra banda, intenten tractar els 

altres esports, dedicant-hi el màxim temps possible. Quan es fa una costosa 

inversió per estar pendents d’un esport, evidentment li donen més preferència 

respecte els altres.  
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 <http://ca.wikipedia.org/wiki/RAC_1 > 

La Ràdio Associació de Catalunya 1, més coneguda com a 

RAC1, és una emissora de ràdio privada en català. Es va 

fundar l’1 de maig de 2000. Va ser la primera cadena 

radiofònica catalana, després de la desaparició de Cadena 13, 

que emetia durant 24 hores en aquesta llengua. La seva 

audiència no ha parat de pujar d’ençà, fins a situar-se com a 

l’emissora líder a Catalunya.  

L’emissora és gestionada per l’empresa RadiocatXXI, propietat 

de Catalunya Comunicació, i per la cooperativa Ràdio 

Associació de Catalunya. L’actual director de RAC1 és Eduard 

Pujol.  

 

 

 

http://ca.wikipedia.org/wiki/RAC_1
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El dia a dia és el que marca el temps dedicat a cada esport i depèn també del 

criteri periodístic. No són gaire rígids en l’estructura i s’organitzen més en 

funció de l’actualitat.  

En la secció esportiva, els permet jugar amb més registres ja que la matèria 

esportiva és més aviat entreteniment. Al utilitzar un llenguatge més informal, 

pot semblar una manera d’apropar-se més a l’oient, creant una complicitat.  

Un recurs radiofònic clàssic que utilitzen és escoltar als protagonistes de la 

notícia, els esportistes, a través de les entrevistes. Es crea, així, més interès 

pel que s’està transmetent.  
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ÉS VERITAT QUE ES TRACTA LA PLURALITAT? 

Després d’analitzar les respostes dels periodistes en les entrevistes, passarem 

a comprovar si és veritat que apliquen el criteri de pluralitat. Ambdós locutors 

han defensat que tracten els diversos esports, però, és veritat? 

Començarem per comparar diferents noticiaris esportius de RAC1 i Catalunya 

Ràdio i n’examinarem els resultats. A continuació estudiarem el nombre de 

federats de cada esport practicat a Catalunya. Esbrinarem si el fet de tenir més 

nombre de practicants influeix d’alguna manera en l’hora de ser tractats en els 

informatius.  

 

3.1. EL FET DE SER UN MOMENT ESPORTIU IMPORTANT VOL 

DIR QUE SE LI ATORGA AQUESTA IMPORTÀNCIA EN 

L’INFORMATIU?  

En aquesta part em centraré en l’anàlisi de diferents informatius esportius que 

es van transmetre al llarg del 2013. Les dates seleccionades per ser 

analitzades han estat les posteriors a un dels moments històrics esportius del 

2013. Podríem pensar que pel fet de ser un fet memorable, l’informatiu del dia 

següent s’obrís parlant d’aquell esport. Tot seguit esbrinarem si aquesta 

hipòtesi és certa. La pauta d’anàlisi ha estat la següent:  

1. Buscar els àudios del dia posterior a aquests esdeveniments en 

les pàgines web de Catalunya Ràdio i Rac 1. 

2. Fer un estudi dels noticiaris de primera hora del matí i de l’última 

de la tarda per comparar-los i a més, per comprovar si al ser els 

moments més importants se’ls dóna la importància que mereixen 

rebre a l’hora de ser citats en els informatius.  

2.1. Analitzar el temps dedicat a cada esport i l’ordre 

empleat per a la transmissió d’aquests. 
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Els moments esportius més importants del 2013, segons una de les fonts 

documentals33, van ser: 

 7 de gener: Leo Messi rep la Pilota d’Or, futbol 

 27 d’abril: Sergio Gabriel Martínez reté el títol a Vélez, boxa 

 8 de maig: retirada del sir Alex Ferguson, futbol 

 25 de maig: Bayern Munich obté la glòria a la Final Champions League, 

futbol 

 20 de juny: San Antonio rep un fort cop davant el Miami en la final de la 

NBA, bàsquet 

 30 de juny: Brasil deixa a Espanya de genolls en la Copa 

Confederaciones, futbol  

 7 de juliol: Andy Murray derrota a Novak Djokovic, tennis 

 23 de juliol: Martino és contractat com a nou entrenador del Barça. 

Futbol 

 24 de juliol: Ronaldinho conquereix Amèrica en la Copa Libertadores, 

futbol 

 5 d’octubre: Els ‘All Blacks’ arrasen en el Rugby Champions, rugbi 

 7 d’octubre: Nadal torna a ser el número 1, tennis 

 27 d’octubre: Vettel es converteix en el tetracampió més jove, fórmula 1 

 15 de desembre: El món es rendeix als peus del ‘Chino’ Naidana amb el 

títol Welter de la AMB, boxa 

De totes aquestes dates, n’he escollit una d’important de cada esport. Aquesta 

tria em serveix per comprovar si tots els esports són tractats de manera 

equitativa. Però, ja en la llista anterior veiem que el futbol és l’esport que ha 

tingut més moments memorables. Això ens mena a entendre les desigualtats 

en el tractament dels esports. Les dates que he escollit han estat:  

 FUTBOL: 23 de juliol: Martino assumeix un desafiament català al 

ser fitxat com a nou entrenador del Barça 

                                                           
33

 <http://www.infobae.com/2013/12/28/1533800-los-trece-momentos-deportivos-que-marcaron-

el-2013 > 

http://www.infobae.com/2013/12/28/1533800-los-trece-momentos-deportivos-que-marcaron-el-2013
http://www.infobae.com/2013/12/28/1533800-los-trece-momentos-deportivos-que-marcaron-el-2013
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 RUGBI: 5 d’octubre: Els ‘All Blacks’ arrasen en el Rugby 

Championship  

 TENNIS: 7 d’octubre: Rafa Nadal torna a ser el número 1 

 FÓRMULA 1: 27 d’octubre: Vettel es converteix en el tetracampió 

més jove 

En principi, segons el que jo crec, s’hauria d’obrir la secció esportiva tot 

destacant en primer lloc l’esdeveniment cabdal, però un cop acabat l’anàlisi 

veurem si això és així. 

Per tal d’entendre millor els gràfics obtinguts és recomanable consultar l’annex 

3.1. Taules del contingut dels informatius esportius de RAC1 i Catalunya Ràdio.  

Apliquen, doncs, els mitjans radiofònics, com són RAC 1 i Catalunya Ràdio, el 

criteri de pluralitat en els esports?  

Tot seguit ho esbrinarem... 
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3.1.1. FUTBOL: 23 de juliol: Martino assumeix un desafiament 

català al ser fitxat com a nou entrenador del Barça 

Dia analitzat: 24 de juliol de 2013 

 Matí 

RAC1 Catalunya Ràdio 

 

Observacions:  

El primer gràfic circular, el de RAC1, ens mostra la gran diferència entre el 

temps dedicat al futbol i als altres esports: la natació i l’excursionisme. Però, tot 

i atorgar-se-li tant de temps, l’informatiu es va obrir amb l’excursionisme, 

comunicant la desaparició de dos practicants d’aquest esport. Seguidament es 

va parlar del futbol i finalment de la natació. Tot i que el dia anterior fos un 

moment esportiu important, no es va despertar el país parlant d’aquest.  

A diferència de RAC1, en el segon gràfic, el de Catalunya Ràdio, observem que 

es va obrir l’informatiu tot parlant de Tata Martino com a nou entrenador del 

Barça. Coincideix doncs, amb el fet que el dia anterior va tenir lloc el moment i 

per tant, l’endemà es va obrir l’informatiu parlant d’aquest.  

El futbol va ser l’esport tractat durant més temps, però tot i així es van tractar 

més altres esports que no pas a RAC1, com són el waterpolo i l’atletisme. 

   

Temps dedicat (en segons) 
a cada esport 

Futbol

Natació

Excursionisme

Temps dedicat (en segons) 

a cada esport 
 

Futbol

Natació

Excursionisme

Atletisme

Waterpolo
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 Tarda 

RAC1 Catalunya Ràdio 

 

Observacions:  

En el gràfic de RAC1 tot i observar que s’obre l’informatiu parlant de futbol, com 

a contrapartida no es parla del nou fitxatge de Tata Martino com a nou 

entrenador. Del temps dedicat al futbol es parlen d’altres assumptes, però no 

del fet ocorregut el dia anterior, segurament, ja no és notícia. Seguidament es 

parlen d’altres esports, tot i que de manera desigual. Entenem doncs, que 

encara que sigui un moment important, no vol dir que s’hagi d’obrir l’informatiu 

parlant d’ell. 

Pel que fa a Catalunya Ràdio, l’informatiu també s’obre parlant del futbol, però 

en cap moment és citat l’esdeveniment important. A diferència dels gràfics del 

matí, és ara RAC1 qui dedica més temps a tractar altres esports a part del 

futbol.  

 

 

 

 

 

Temps dedicat (en segons) 
a cada esport 

Futbol

Natació

Waterpolo

Bàsquet

Temps dedicat (en segons) 
a cada esport 

Futbol

Natació

Bàsquet
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3.1.2. RUGBI: 5 d’octubre: Els All Blacks arrasen en el Rugby 

Championship  

Dia analitzat: 6 d’octubre de 2013 

 Matí 

RAC1 Catalunya Ràdio 

  

Observacions:  

Observem que l’informatiu de RAC1 s’obre parlant de Fórmula 1. Seguidament 

es parla del futbol, del tennis i de l’hoquei respectivament. RAC1, tal com hem 

analitzat anteriorment, els esports que tracta amb més cura són la fórmula 1, 

les motos i el futbol, principalment el Barça. Aquest gràfic és un clar exemple 

de la preferència que té la fórmula 1 davant el futbol. El futbol però, també és 

dedicat en un major temps respecte els esports restants. 

En la gràfica de Catalunya Ràdio, observem que el futbol un cop més és 

l’esport al que dediquen més temps. El segueix llavors la fórmula 1. Aquest fet 

dóna lloc a ser tractat en prioritat, tot i que observem que el futbol lidera el 

rànquing. El bàsquet i l’hoquei són tractats en menor temps respecte els dos 

anteriors. En cap moment veiem que el rugbi sigui tractat en cap de les dues 

emissores. Aquest esport no genera audiència i per tant, tant RAC1 com 

Catalunya Ràdio en prescindeixen.  

 

 

Temps dedicat (en segons) 
a cada esport 

Fórmula 1

Futbol

Tennis

Hoquei

Temps dedicat (en segons) 
a cada esport 

Fórmula 1

Futbol

Bàsquet

Hoquei
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 Tarda 

RAC1 Catalunya Ràdio 

Dades no proporcionades                   Dades no proporcionades 

Observacions:  

El dia analitzat és un diumenge. Ambdues emissores la tarda d’aquest dia la 

dediquen a parlar del esports en aprofundiment. No toquen cap altre tema i per 

tant, la majoria dels esports són tractats tot i que de manera desigual. Aquest 

fet condiciona a no poder analitzar els informatius tal i com s’ha fet en els dies 

anteriors. D’aquesta manera, he catalogat aquest problema com a dades no 

proporcionades34. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
34

 El dia 6 d’octubre era un diumenge. Durant els diumenges, a RAC1, s’està tot el dia 
transmeten programes esportius. És per aquest motiu que quan tenien lloc els informatius no 
comunicaven cap esdeveniment esportiu ja que a posteriori eren tractats en profunditat.  
El mateix passa amb la tarda de Catalunya Ràdio, que dedica tota la tarda a tractar els esports 
en profunditat.  
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3.1.3. TENNIS: 7 d’octubre: Rafa Nadal torna a ser el número 1 

Dia analitzat: 8 d’octubre de 2013 

 Matí 

RAC1 Catalunya Ràdio 

   

Observacions:  

En el primer gràfic, el de RAC1, observem que el futbol és tractat durant més 

temps respecte els altres dos esports, l’hoquei i el bàsquet. S’obre l’informatiu 

amb el futbol, i el tennis no és ni anomenat. Tot i així, el tennis és un esport que 

té un elevat nombre de federats35 a Catalunya, però durant l’informatiu no és 

tractat ja que els altres esports generen més audiència.  

El gràfic que fa referència a Catalunya Ràdio, ens mostra un gran tracte de 

l’handbol per davant dels altres esports. El futbol és el segon esport que és 

més tractat i seguidament trobem el bàsquet. El tennis, però, que seria l’esport 

que s’hauria de tractar amb més aprofundiment ja que el dia anterior va tenir 

lloc un moment esportiu important, no se li atorga aquest valor. És tractat en 

una petita proporció. És evident que, tot i ser un esdeveniment important, no 

comporta que rebi un tracte especial en els informatius.  

 

 

 

                                                           
35

 Consultar gràfic apartat 4.1.2. 

Temps dedicat (en 
segons) a cada esport 

Futbol

Hoquei

Bàsquet

Temps dedicat (en 
segons) a cada esport 

Bàsquet

Handbol

Futbol

Tennis



TREBALL DE RECERCA- N’ESTEM SEGURS DE LA PLURALITAT ENS ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ? 

 
 

 

Pàgina | 43  
 

 Tarda 

RAC1 Catalunya Ràdio 

Dades no proporcionades    

Observacions:  

Una vegada més, tal com observem en el gràfic de Catalunya Ràdio, el futbol 

és l’esport predominant en l’informatiu. Seguidament es parla del bàsquet i 

llavors del tennis. El temps dedicat al tennis és tan reduït que no es pot ni 

apreciar en el gràfic de manera clara.  

En aquest dia analitzat s’hauria de tractar la victòria de Rafa Nadal, però ni en 

l’informatiu del matí ni en el de la tarda veiem que això sigui així. Es dedica 

molt més temps a parlar d’altres esports en comptes del moment esportiu 

rellevant del dia anterior. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Temps dedicat (en 
segons) a cada esport 

Futbol

Bàsquet

Tennis
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3.1.4. FÓRMULA 1: 27 d’octubre: Vettel es converteix en el 

tetracampió més jove 

Dia analitzat: 28 d’octubre de 2013 

 Matí 

RAC1 Catalunya Ràdio  

  

Observacions:  

El gràfic que fa referència a RAC1 ens mostra els tres esports que l’emissora 

tracta amb més delicadesa i aprofundiment. L’informatiu s’obre amb el futbol i 

seguidament es parla de motos. En aquest segon esport es dedica més temps 

que els altres. Finalment, tracta també la fórmula 1. 

En el segon gràfic, Catalunya Ràdio tracta primerament les motos, amb la 

victòria de Pol Espargaró. Seguidament, parla del futbol tot dedicant-hi un 

nombrós temps.  El tennis és el següent esport que toca per acabar llavors 

parlant de fórmula 1. Catalunya Ràdio tracta més esports que RAC1, però el 

temps dedicat a cadascun és desigual.  

 

 

 

 

 

Temps dedicat (en 
segons) a cada esport 

Futbol

Motos

Fórmula 1

Temps dedicat (en 
segons) a cada esport 

Motos

Futbol

Tennis

Fórmula 1
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 Tarda 

RAC1 Catalunya Ràdio 

Dades no proporcionades    

Observacions:  

Les dades de RAC1 no les he pogut aconseguir perquè durant els diumenges 

s’està tot el dia transmeten programes esportius. És per aquest motiu que quan 

tenien lloc els informatius no comunicaven cap esdeveniment esportiu ja que a 

posteriori eren tractats en profunditat. 

Ara bé, pel que fa Catalunya Ràdio, podem observar un pronunciat tractament 

de les motos. L’emissora pública dedica un tractament especial al motociclisme 

i a la fórmula1, quan tenen lloc els respectius mundials. Aquest fet condiciona a 

ser tractats de manera diferent. Aquell dia Pol Espargaró va ser proclamat com 

a campió del món i Catalunya Ràdio en va dedicar un espai especial. Es va 

seguir en directe la festa de celebració de la victòria i es van agafar diverses 

declaracions, d’entre les quals la de Pol Espargaró. Seguidament, amb menor 

temps es va tractar el futbol, dedicant-hi la major part a parlar del proper partit 

que es disputaria entre el Barça i el Celta. L’informatiu es va tancar de la 

mateixa manera que es va obrir, en la festa del motorista.  

Veiem que l’emissora només tracta les motos i el futbol, i cap altre més esport. 

En ser una emissora i servei públics el criteri de pluralitat hauria de ser aplicat, 

però tal com observem a partir del gràfic entenem que no es compleix.  

Tot i així, Robert Prat, editor i periodista esportiu de Catalunya Ràdio, en 

l’entrevista que tinguérem afirmà que l’emissora cuidava delicadament tots els 

esports. Però, tal com veiem en el gràfic, no és veritat.  

 

Temps dedicat (en segons) 
a cada esport 

Motos

Futbol
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3.1.5. Gràfics generals 

A continuació he elaborat uns gràfics on es mostra el temps total dedicat a 

cada esport. He sumat el total de segons de cada esport, del matí i de la tarda 

respectivament, de les dues emissores de ràdio. Un cop analitzats els gràfics, 

he confeccionat un tercer i quart gràfic on hi ha representat el total de segons 

dedicat a cada esport per tal de veure la suma total pel que fa al matí i a la 

tarda. A partir d’aquests, podrem estudiar si la pluralitat és present en els 

mitjans de comunicació radiofònics.  

Tot i així, com ja hem vist en els gràfics anteriors, entenem que la pluralitat no 

és aplicada en els mitjans ja que l’esport al que dediquen més temps és el 

futbol.  
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Temps dedicat (en segons) a cada 
esport 

Futbol

Waterpolo

Natació

Atletisme

Excursionisme

Motos

Tennis

Fórmula 1

Bàsquet

Hoquei

Handbol

Temps dedicat (en segons) a 
cada esport 

Futbol

Waterpolo

Natació

Atletisme

Excursionisme

Motos

Tennis

Fórmula 1

Bàsquet

Hoquei

Handbol

SEGONS (s) DEDICATS A CADA ESPORT DURANT ELS 4 DIES 

SELECCIONATS DEL 2013: 

MATÍ: 

 

 

Observacions:  

Tal com podem observar en el gràfic de RAC1, l’emissora va dedicar un elevat 

nombre de temps en el futbol. Els dos altres esports tractats amb precisió van 

estar les motos i la fórmula 1. De la resta de segons dedicats a cada esport 

durant el matí, RAC1 els va destinar a tractar altres esports. Ara bé, de manera 

desigual. El futbol, tal com digué Raül Llimós, és una aposta estratègica de la 

casa, i ho és principalment parlar del Barça. L’emissora privada també dedica 

un tractament especial de les motos. 

En el gràfic anterior, podem veure aquest clar afecte pel futbol i les motos. 
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Temps dedicat (en segons) a 
cada esport 

Futbol

Waterpolo

Natació

Atletisme

Excursionisme

Motos

Tennis

Fórmula 1

Bàsquet

Hoquei

Handbol

Temps dedicat (en segons) a 
cada esport 

Futbol

Waterpolo

Natació

Atletisme

Excursionisme

Motos

Tennis

Fórmula 1

Bàsquet

Hoquei

Handbol

Pel que fa Catalunya Ràdio, també veiem un domini del futbol per sobre els 

altres esports. Però el temps dedicat a aquest esport no és tan elevat com ho 

és en RAC1. 

En el gràfic de Catalunya Ràdio, a diferència del de RAC1, observem que tracta 

millor l’esment de diferents esports, ja que aquest és més ampli.   

TARDA36: 

 

 

 

 

 

 

                                                           
36

 Hem de tenir en compte que la majoria de tardes no les he pogut analitzar satisfactòriament 
ja que em vaig trobar amb el problema que dedicaven tota la tarda a parlar d’esports de 
manera molt ampliada ja que només emetien programes esportius.  
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Observacions:  

A continuació  ens centrem en analitzar com els esports són tractats durant la 

tarda. Hem de tenir en compte que les dades utilitzades per a la formació dels 

gràfics no són del tot vàlides, ja que han estat bastant escasses. 

Ambdues emissores dediquen la meitat del temps analitzat a parlar sobre el 

futbol. Veiem llavors, que tan RAC1 com Catalunya Ràdio, tracten també el 

bàsquet, tot i que l’emissora privada hi dedica més temps.  

Trobem, també, que els segons dedicats en les motos a Catalunya Ràdio 

constitueixen gairebé el 50% del gràfic. Finalment, no hauríem de deixar de 

banda el temps dedicat a la natació per part de RAC, ja que gairebé constitueix 

un 25% del gràfic.  
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Temps dedicat (en segons) a cada esport 

Futbol

Waterpolo

Natació

Atletisme

Excursionisme

Motos

Tennis

Fórmula 1

Bàsquet

Hoquei

Handbol

MATÍ:  

TARDA37: 

 

 

                                                           
37

 Hem de tenir en compte que la majoria de tardes no les he pogut analitzar satisfactòriament 
ja que em vaig trobar amb el problema que dedicaven tota la tarda a parlar d’esports de 
manera molt ampliada ja que només emetien programes esportius. 

Temps dedicat (en segons) a cada esport 

Futbol

Waterpolo

Natació

Atletisme

Excursionisme

Motos

Tennis

Fórmula 1

Bàsquet

Hoquei

Handbol
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Observacions:  

Tal i com observem en ambdós gràfics, tan al matí com a la tarda, el futbol és l’esport 

al que dediquen més segons en els informatius. Pel que fa al matí, el futbol ocupa més 

del 50 % del gràfic, mentre que a la tarda, poc menys de la meitat. 

A RAC1, observem que a la majoria dels informatius s’obre parlant del futbol, més 

concretament del Barça. Catalunya Ràdio, en canvi, tracta més altres esports a l’hora 

d’obrir els noticiaris.  

Els següents esports tractats al matí són més diversos. El waterpolo, l’atletisme, 

l’excursionisme, el tennis, i l’hoquei són els esports als que menys temps dediquen. 

Seguidament trobem el bàsquet i la natació als que se’ls dedica una porció més 

elevada en comparació amb els anteriors. 

Els esports que tenen un paper més destacat en el gràfic són les motos i la fórmula 1. 

Tant RAC1 com Catalunya Ràdio, quan es disputa un premi important en aquests dos 

esports, hi dediquen un tractament especial en els informatius. Això és degut a què 

posseeixen un sponsor, és a dir, darrera hi ha un interès econòmic i se senten obligats 

a parlar d’ells ja que els ajuda a eixugar la gran despesa que suposen.  

També, el fet d’enviar un periodista especial a l’esdeveniment, en haver-se invertit en 

un desplaçament, el mitjà de comunicació dedicarà més informació de la normal sobre 

la zona en la que es troba, és un dels criteris de noticiabilitat (la proximitat territorial) 

que hem estudiat anteriorment. D’aquesta manera s’amortitzen les despeses 

produïdes.  

Podríem parlar també dels continguts que tracten. Si en la informació apareix una 

persona que per la seva forma de ser o la seva fama provoca interès, és un altre dels 

trets que tenen en compte les dues emissores. 

Sempre i quan en un esport hi hagi la presència d’un esportista català, rebrà un cert 

tractament especial ja que genera proximitat amb l’oient.  

Partint de la hipòtesi inicial, pel fet de ser un moment esportiu important, no se li atorga 

la importància que mereixeria a l’hora d’obrir els informatius.   

És curiós també observar que els esports són molt presents en el nostre país, generen 

audiència. És per això, que les tardes dels informatius d’ambdues emissores les 

dediquen a parlar sobre els esports.  
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3.2. EL NOMBRE D’ESPORTISTES FEDERATS A CATALUNYA38  

INFLUEIX D’ALGUNA MANERA EN ELS INFORMATIUS 

ESPORTIUS?  

Les dades obtingudes de cada esport han estat proporcionades per les 

federacions. D’aquesta manera, algunes federacions han respòs al missatge 

satisfactòriament mentre que d’altres no en vaig obtenir resposta.  

He decidit fer un estudi sobre les dades que em van proporcionar les 

federacions, deixant de banda el nombre d’aficionats ja que serien només xifres 

hipotètiques i no precises.   

El meu objectiu és esbrinar si pel fet que un esport tingui més nombre de 

federats, li suposa un tractament especial en els informatius. És a dir, ja que 

Catalunya té un nombre tan elevat de federats en aquell esport, saber si 

comporta una dedicació de segons més elevada que no pas un altre esport que 

no té tants federats.  

Així doncs, amb les dades obtingudes he pogut realitzar els gràfics següents. 
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3.2.1. Gràfic circular del nombre de federats en funció de l’esport 
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3.2.2. Gràfic de barres del nombre de federats en funció de l’esport 
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Observacions:  

Tal com podem observar en ambdós gràfics i en la taula de valors39, el futbol és 

l’esport amb més nombre de federats. Aquest fet, de moment, coincideix amb la 

hipòtesi. Pel fet de posseir major nombre de federats, se li atorga un major 

tractament en els informatius. Ara bé, si seguim analitzant els altres esports, 

ens trobem que el bàsquet i la caça són els altres dos esports que tenen més 

federats, darrera el futbol. Aquests dos esports en serveixen per contrarestar la 

hipòtesi ja que en els informatius analitzats són tractats en menor temps, en el 

cas del bàsquet, o no són ni citats, en el cas de la caça. La caça, però, té un 

elevat nombre de federats ja que es necessita una llicència per a poder 

participar en aquest esport. 

Si ens centrem en l’esport que té menor nombre de federats, parlaríem de la 

federació dels coloms missatgers, esport que no es sent ni anomenar. És 

curiós observar també que els escacs tenen més nombre de federats que 

l’hoquei, tot i que en els informatius es parla més de l’hoquei que de l’altre. 

Aquests resultats ens demostren que el fet que un esport tingui més nombre de 

federats no vol dir que se li hagi de donar més importància. Vist això, trobem 

l’excepció del futbol. Tot i que lidera en nombre de federats i pensaríem que és 

tractat en preferència per aquest criteri, podem afirmar que hi haurà un altre 

criteri que fa que els periodistes parlin més d’un o d’un altre esport, la presència 

d’un tipus d’estat o un altre i uns interessos econòmics, tal i com hem explicat 

anteriorment.  

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
39 Annex 3, apartat 3.1. :TAULA DE LES FEDERACIONS I ELS SEUS FEDERATS  



TREBALL DE RECERCA- N’ESTEM SEGURS DE LA PLURALITAT ENS ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ? 

 
 

 

Pàgina | 57  
 

 

4.1. COMPLIMENT DELS OBJECTIUS  

Els objectius plantejats40 han estat realitzats amb èxit. He estudiat el concepte 

de pluralitat i si aquest és aplicat de manera correcta en els mitjans de 

comunicació. A partir de l’anàlisi dels informatius esportius radiofònics, de 

RAC1 i Catalunya Ràdio, d’unes dates concretes del 2013, he pogut conèixer 

que la pluralitat no és tractada en els mitjans de comunicació. Tot i així, m’he 

hagut d’enfrontar a algunes dificultats.  

4.2. DIFICULTATS SORGIDES AL LLARG DEL TREBALL 

4.2.1. Contactes 

En un principi, vaig demanar una entrevista amb un periodista de RAC1. El 

periodista a l’inici es va mostrar interessat, però uns dies abans de l’entrevista 

quan el vaig trucar per concretar la cita no em va respondre el missatge. 

D’aquesta manera, vaig decidir deixar enrere aquest obstacle i optar per trucar 

directament a l’emissora. Molt amablement em van proporcionar el correu de 

Raül Llimós i ell acceptà l’entrevista. Per altra banda, algunes de les 

federacions catalana de diferents esports tampoc van contestar el meu 

missatge.  

4.2.2. Les webs de Catalunya Ràdio i RAC1 

El canvi del format de la web de Catalunya Ràdio dificultà la trobada dels 

àudios de l’any 2013. De les dificultats no se’n va abstenir tampoc RAC1, que a 

mesura que anaven passant els dies els àudios s’anaven eliminant.  

4.2.3. Els programes esportius dels caps de setmana  

A l’hora d’analitzar els informatius esportius radiofònics dels caps de setmana 

de les respectives emissores, RAC1 i Catalunya Ràdio, em vaig topar amb un 

problema. Les tardes del diumenge són dedicades als esports. Aquest fet 

condicionava que en l’informatiu no es tractessin els esports ja que a 

continuació es parlaven en més aprofundiment. Aquest entrebanc feu que 

alguns dies estudiats no pogués obtenir les dades estudiades.  

                                                           
40

 Apartat 1.1. ELS OBJECTIUS 
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4.3. SÍNTESI 

4.3.1. La influència del govern en l’opinió púbica a través dels 

mitjans de comunicació 

El tipus de govern d’un país té un paper molt important en els mitjans de 

comunicació. Aquest domini el podem entendre a partir de les imatges que 

formulen la portada del treball. No hauríem d’oblidar els interessos econòmics 

que s’amaguen darrera els mitjans ja que tenen un paper important, tot i que no 

en siguem conscients. Els òrgans de govern aprofiten aquest avantatge com 

una oportunitat per apropar la seva ideologia a partir dels mitjans. A més, els 

canvis de política pública afecten les coses que estan passant, tot i que no ens 

n’adonem. Els ciutadans, però, han de ser capaços de desfer-se d’aquests 

lligams per tal de no sentir-se influenciats per aquests. Actualment, un gran 

nombre d’ organitzacions vetllen pel pluralisme i per la frenada de les grans 

concentracions dels mitjans de comunicació.  

4.3.2. El pas de l’analògic al digital  

Quan es va fer el pas de l’analògic al digital, els canals es van multiplicar. Ara 

bé, una multiplicació de canals no és igual a diversitat de continguts i tampoc 

no garanteix el pluralisme. Hem de vetllar per un periodisme ètic i de qualitat. 

La cultura política, la professional i la cívica han d’evolucionar de manera 

paral·lela, sinó es produeixen uns desequilibris molt notables.  

4.3.3. Les emissores radiofòniques 

Existeixen dos tipus d’emissores: les públiques i les privades. Les públiques 

pertanyen a l’administració i faran el possible per evitar la desaparició dels 

programes culturals perquè contribueixen al desenvolupament equilibrat de la 

societat. És el cas de Catalunya Ràdio. Per altra banda, trobem les privades, 

que tenen la necessitat d’obtenir beneficis i faran el possible per aconseguir un 

elevat nombre d’audiència. És el cas de RAC1.  

El servei públic ha de complir diversos objectius per crear una esfera pública, 

crítica, participativa i creativa de comunitat.  
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Per tal de conèixer si aquests objectius s’apliquen en els mitjans de 

comunicació, tot aplicant el pluralisme, vaig decidir analitzar una emissora 

radiofònica pública, Catalunya Ràdio, i una de privada, RAC1. Escollint 4 dels 

13 moments més importants del 2013 vaig analitzar els informatius, del matí i la 

tarda, del dia següent a aquests. Partint de la hipòtesi que al ser 

esdeveniments importants s’obriria l’informatiu tot parlant d’aquests, aquesta va 

ser fallida. Després d’un precís anàlisi vaig descobrir que el futbol sempre era 

l’esport que dedicaven un temps en els informatius.  

Vaig qüestionar-me, també, si pel fet que un esport tingui més nombre de 

federats influïa d’alguna manera en els informatius. El futbol em va donar a 

entendre que la meva hipòtesi era correcta. El fet de posseir major nombre de 

federats, se li atorgava un major tractament en els informatius. Ara bé, seguint 

analitzant la resta esports, em vaig trobar amb què el bàsquet i la caça són els 

altres dos esports que tenen més federats, darrera el futbol. Aquests dos 

esports em van servir per contrarestar la hipòtesi ja que en els informatius 

analitzats eren tractats en menor temps, en el cas del bàsquet, o no són ni 

citats, en el cas de la caça. La federació de coloms missatgers era l’esport que 

tenia menor nombre de federats. Va ser curiós observar també que els escacs 

tenien més nombre de federats que l’hoquei, tot i que en els informatius es 

parla més de l’hoquei que de l’altre. Però, estaríem d’acord amb Raül Llimós 

quan diu: “Potser té més federats, però dubto que tingui més aficionats”. 

Aquesta afirmació ens condueix a interpretar que és l’audiència qui marca el 

tractament.  

4.3.3.1. Els espònsors, els desplaçaments i els representants 

catalans 

Tant RAC1 com Catalunya Ràdio, quan es disputa un premi important de motos 

o fórmula 1, dediquen un tractament especial en els informatius. Això és degut 

a què posseeixen un espònsor, és a dir, darrera hi ha un interès econòmic i se 

senten obligats a parlar d’ells ja que els ajuda a eixugar la gran despesa que 

suposen.  També, el fet d’enviar un periodista especial a l’esdeveniment, en 

haver-se invertit en un desplaçament, el mitjà de comunicació dedicarà més 



TREBALL DE RECERCA- N’ESTEM SEGURS DE LA PLURALITAT ENS ELS MITJANS DE COMUNICACIÓ? 

 
 

 

Pàgina | 60  
 

informació de la normal sobre la zona en la que es troba. D’aquesta manera 

s’amortitzen les despeses produïdes.  

Podríem parlar també dels continguts que tracten. Si en la informació apareix 

una persona que per la seva forma de ser o la seva fama provoca interès, és 

un altre dels trets que tenen en compte les dues emissores. Sempre i quan en 

un esport hi hagi la presència d’un esportista català, rebrà un cert tractament 

especial ja que genera proximitat amb l’oient.  

El pluralisme defensa el respecte de les tendències diferents que es donen en 

una societat o organització. Però, ens trobem en un cercle en què el domini del 

negoci està per sobre del domini de la concepció social de la comunicació.  

N’estem segurs, doncs, de la pluralitat en els mitjans de comunicació? Podem 

afirmar amb rotunditat que no.  

4.4. PROPOSTES DE FUTUR 

El pluralisme en els mitjans de comunicació és quelcom molt ampli. Per tal 

d’estudiar aquest indicador de democràcia es poden analitzar diversos 

aspectes. En el meu cas, per exemple, m’he centrat en la radiodifusió i a partir 

d’aquí he acotat el meu pla de treball en els informatius esportius. Una possible 

proposta seria investigar les notícies de corrupció dels polítics espanyols i la 

manca de percepció de la corrupció per part del públic. El cas de Jordi Pujol és 

un clar exemple ja que durant 30 anys s’ha cregut que era algú honest. Però, 

aquesta concepció per part del públic va ser fruit de la cobertura informativa 

que van fer els mitjans de comunicació? El tema polític ens donaria peu a 

parlar de molts altres casos de corrupció que podrien ser analitzats com és el 

cas de Luis Bárcenas.  

Una altra possible proposta seria analitzar la pluralitat ideològica en l’eix 

nacional a les tertúlies catalanes i espanyoles. Avui en dia el tema de la 

independència de Catalunya és un aspecte que genera molts de continguts. 

L’estudi seria comparar com un mitjà català transmet les notícies, a diferència 

d’un de nacional. El tema de la pluralitat en els mitjans de comunicació dóna 

lloc a molts possibles futurs estudis.  
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