TREBALL DE RECERCA- N’ESTEM SEGURS DE LA PLURALITAT ENS ELS MITJANS DE COMUNICACIO?

1. L’ OBJECTIU:

L’objectiu principal d’aquest treball és estudiar si hi ha pluralitat o no en els
mitjans de comunicacio d’'una societat democratica.

2. ELS RESULTATS | LES CONCLUSIONS
2.1. DIFICULTATS SORGIDES AL LLARG DEL TREBALL

2.1.1. Els programes esportius dels caps de setmana

A T'hora esportius radiofonics dels caps de setmana de les respectives
emissores, RAC1 i Catalunya Radio, em vaig topar amb un problema. Les
tardes del diumenge son dedicades als esports. Aquest fet condicionava que en
I'informatiu no es tractessin els esports ja que a continuacio es parlaven en més
aprofundiment. Aquest entrebanc feu que alguns dies estudiats no pogués

obtenir les dades estudiades.

2.2. SINTESI
2.2.1. Lainfluencia del govern en 'opinié pubica a través dels mitjans

de comunicacio

El tipus de govern d’'un pais té un paper molt important en els mitjans de
comunicacié. Aquest domini el podem entendre a partir de les imatges que
formulen la portada del treball. No hauriem d’oblidar els interessos economics
que s’amaguen darrera els mitjans ja que tenen un paper important, tot i que no
en siguem conscients. Els organs de govern aprofiten aquest avantatge com
una oportunitat per apropar la seva ideologia a partir dels mitjans. A més, els
canvis de politica publica afecten les coses que estan passant, tot i que no ens
n‘adonem. Els ciutadans, pero, han de ser capacos de desfer-se d’aquests
ligams per tal de no sentir-se influenciats per aquests. Actualment, un gran
nombre d’ organitzacions vetllen pel pluralisme i per la frenada de les grans

concentracions dels mitjans de comunicacio.
2.2.2. Les emissores radiofoniques

Existeixen dos tipus d’emissores: les publiques i les privades. Les publiques
pertanyen a I'administracié i faran el possible per evitar la desaparicié dels

programes culturals perque contribueixen al desenvolupament equilibrat de la
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societat. Es el cas de Catalunya Radio. Per altra banda, trobem les privades,
que tenen la necessitat d’obtenir beneficis i faran el possible per aconseguir un

elevat nombre d’audiéncia. Es el cas de RACA1.

El servei public ha de complir diversos objectius per crear una esfera publica,

critica, participativa i creativa de comunitat.

Per tal de conéixer si aquests objectius s’apliqguen en els mitjans de
comunicacié, tot aplicant el pluralisme, vaig decidir analitzar una emissora
radiofonica publica, Catalunya Radio, i una de privada, RACL1. Escollint 4 dels
13 moments més importants del 2013 vaig analitzar els informatius, del mati i la
tarda, del dia segient a aquests. Partint de la hipotesi que al ser
esdeveniments importants s’obriria I'informatiu tot parlant d’aquests, aquesta va
ser fallida. Després d’un precis analisi vaig descobrir que el futbol sempre era

'esport que dedicaven un temps en els informatius.

Vaig questionar-me, també, si pel fet que un esport tingui més nombre de
federats influia d’alguna manera en els informatius. El futbol em va donar a
entendre que la meva hipotesi era correcta. El fet de posseir major nombre de
federats, se li atorgava un major tractament en els informatius. Ara bé, seguint
analitzant la resta esports, em vaig trobar amb qué el basquet i la caca son els
altres dos esports que tenen més federats, darrera el futbol. Aquests dos
esports em van servir per contrarestar la hipotesi ja que en els informatius
analitzats eren tractats en menor temps, en el cas del basquet, 0 no sén ni
citats, en el cas de la caca. La federacié de coloms missatgers era I'esport que
tenia menor nombre de federats. Va ser curids observar també que els escacs
tenien més nombre de federats que I'hoquei, tot i que en els informatius es
parla més de I'’hoquei que de l'altre. Pero, estariem d’acord amb Raul Llimés
quan diu: “Potser té més federats, perd dubto que tingui més aficionats”.
Aquesta afirmacié ens condueix a interpretar que és l'audiéncia qui marca el

tractament.
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2.2.21. Els esponsors, els desplacaments i els

representants catalans

Tant RAC1 com Catalunya Radio, quan es disputa un premi important de motos
o formula 1, dediguen un tractament especial en els informatius. Aixo és degut
a qué posseeixen un esponsor, és a dir, darrera hi ha un interés economic i se
senten obligats a parlar d’ells ja que els ajuda a eixugar la gran despesa que
suposen. També, el fet d’enviar un periodista especial a I'esdeveniment, en
haver-se invertit en un desplacament, el mitja de comunicacié dedicara més
informacioé de la normal sobre la zona en la que es troba. D’aquesta manera
s’amortitzen les despeses produides.

Podriem parlar també dels continguts que tracten. Si en la informacié apareix
una persona que per la seva forma de ser o la seva fama provoca interes, €s
un altre dels trets que tenen en compte les dues emissores. Sempre i quan en
un esport hi hagi la preséncia d’'un esportista catala, rebra un cert tractament
especial ja que genera proximitat amb l'oient.

El pluralisme defensa el respecte de les tendéncies diferents que es donen en
una societat o organitzacio. Pero, ens trobem en un cercle en que el domini del
negoci esta per sobre del domini de la concepcio social de la comunicacio.

N’estem sequrs, doncs, de la pluralitat en els mitjans de comunicacié? Podem

afirmar amb rotunditat que no.



