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Carta de la directora

"La moda no existe solo en los vestidos. La moda estd
en el cielo, en la calle, la moda tiene que ver con las
ideas, la forma en que vivimos, lo que estd sucedien-

do.” Coco Chanel

i trabajo se basa en descubrir qué es lo que
Mpasa detrés de las pasarelas de moda y co-

nocer aquello que el publico no ve, exten-
diéndome mas alla, al papel que juegan las modelos,
los disefiadores y todo el equipo que trabaja en un
desfile.
La eleccion de este tema fue porque el mundo de la
moda siempre me ha interesado y queria investigar y
conocer mas de lo que sé. He querido aprender y yo
que he estado presente en muchos desfiles de moda,
queria saber qué es lo que hay tras las bambalinas.
Junto con este tema, he querido realizar un proyecto
paralelamente, que es la maquetacion de una revis-
ta, la fuente de informacion de la moda mas cercana
ahora y antiguamente son las revistas de moda y he
querido relacionar mi tema con las revistas que todos
conocemos y poder crear la mia propia.
La moda, aunque no lo parezca es un tema que to-
dos seguimos sin darnos cuenta, por lo tanto no sera
dificil recopilar segiin qué informacion, aunque me
limitaré a ojear revistas, leer articulos online y sacar
informacion de dos libros que he leido y estoy segura
de que me proporcionaran mucha informacion.
Empiezo mi trabajo con mucha antelacion para po-
der hacerle frente y creo que empezar con tiempo es
crucial, pero la maquetacion es algo que me llevara
mucho tiempo y quiero dedicérselo también. Quiero
que sea mi propia revista real.
A la que presento mi revista hablando de los desfiles
de moda, qué son, cudl es su objetivo, su historia y
origen, la organizacion de un desfile y los tipos de
desfiles que nos encontramos actualmente. Mi segun-
do articulo se centrara en las ciudades de la moda,
las cuatro capitales de prestigio y he querido dedicar
un subapartado a nuestra ciudad, Barcelona, porque
es una ciudad rica en moda, en disefiadores y en mo-
delos, reconocida mundialmente, Barcelona tiene un
evento que reune a millones de personas de alrededor
del mundo que es 080 Barcelona Fashion. Tengo el
privilegio de poder contar con la ayuda de su direc-
tor general Miquel Rodriguez. Seguidamente quiero
mostrar un calendario con los principales eventos de

moda del afio. En mi tercer articulo hablaré de las mo-
delos, realizar este apartado serd interesante porque
al leer el libro de Christine Hart-Lo que las modelos
callan, he leido cosas que jaméas podria haber pensado
que sucedian, hablo de los diferentes tipos de mode-
los que hay, contaré con dos entrevistas muy buenas,
que son, una con Thylane Blondeau, una modelo in-
fantil y otra con la modelo catalana Neus Bermejo.
Quiero informar sobre las tops-models y como llegan
a ese puesto mundial y he dedicado un subapartado.
Para cerrar el tema de las modelos, realizaré un arti-
culo titulado “lo que no se ve”, cuento con la historia
real de Christine Hart y algunas anécdotas que vivio
en su carrera como modelo que explica en el libro que
he citado anteriormente. Mi cuarto articulo se basa en
darles protagonismo a todas esas personas que no se
ven en los desfiles pero que trabajan dia a dia, los tra-
bajadores que acompafian al disefiador, los de back-
stage, etc. Tengo el placer de poder hacerle una entre-
vista a Miriam Pons, una disefadora catalana que ha
ganado el premio de mejor coleccidn cinco veces en
080 Barcelona Fashion. Para finalizar mi revista, en
mi ultimo articulo hablaré sobre el proceso que tiene
la ropa, como pasa del boceto a la tela que se pondra
la modelo el dia de la pasarela.

Rosario Trucco
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Desfiles de
\%(0)) ).\

Definicion
‘ ‘El desfile de moda es un
medio a través del cual el
disenador puede difundir
sus ideas, generar conoci-
miento de marca, conse-
guir cobertura en los medios y pre-
disposicion del publico hacia su
firma.“Desfiles de moda: disefio,
organizacion y desarrollo”- Estel
Vilaseca.
Los desfiles son el medio idoneo
para dar a conocer una coleccion.
Se celebran dos veces al afio, fe-
brero-marzo y septiembre-octubre,
en los meses de otoflo se presen-
tan las colecciones de primavera-
verano del siguiente afio y sobre la
época de febrero, las colecciones
de otofio-invierno.

Objetivos

Hay muchos objetivos en el desfile
de moda.

El més importante, informar sobre
las colecciones de las proximas
temporadas.

Llamar la atencion de la prensa
también es importante ya que son
ellos los que dan a la luz la colec-
cion a los no asistentes al desfile y
juzgaran con mas rigurosidad.
Otro objetivo importante es llamar
la atencion con el desfile para ser
recordado. Un desfile bien cuida-
do, unos invitados, una prensa bien
confeccionada, y unas prendas se-
lectas, son la clave de los desfiles
de moda.

Convencer a la hora de comprar,
finalmente, los que deciden si les
gusta la coleccion son los compra-
dores, con el desfile lo que se pro-
pone es aumentar la decision de
compra después de haber pasado

por el showroom. Si un desfile ha
formado expectacion, lo mas pro-

bable es_que todo.el mundo esté
ansioso por aSi-Stll%*’IO.
Muchos, hablan de los desfiles, di-
cen que tiene que causar unacone-
xi6n entre el disefiador y el publi-
co, causar emocion en un desfile es
algo muy importante, porque los
chientes confiaramien el disenador
en sus proximas colecciones, que
al fin y al cabo es lo que desea el
disefiador.
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Historia y origen

odemos decir que las pa-
sarelas se remontan a la
aristocracia francesa. A
los de la alta sociedad
les gustaba mirar, observar y so-
bre todo juzgar los modelos de las
damas y sefiores que acudian a los
bailes.
A finales del siglo XIX escucha-
mos el primer nombre: Charles
Frederick Worth, el primer modis-
to de la historia de la moda.
Hasta las fechas los clientes eran
los que decidian los colores, la for-
ma y las telas de sus vestidos, el
modisto se limitaba a seguir las oOr-
denes. Charles, cambia totalmente
la forma de trabajar de los modis-
tos, ya que a partir de ahora sera ¢l
el que decida como seran las pren-
das, las formas y los estampados, y
los clientes escogeran las prendas
que mas les gusten.
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A raiz de esto, Worth ingenia la for-
ma de ensefiarle las prendas a sus
clientes, con invitacion, los reune
en un estudio lujosamente decora-
do, y alli les mostrara las prendas
con ayuda de las maniquies. Ellos,
acostumbrados a que les lleven las
prendas a casa, al principio no les
hace mucha gracia esta “reunion”
pero poco mas tarde, formara parte
de su apretada agenda. Las mani-
quies solo se limitaban a caminar
en linea recta, eran escogidas por
las ayudantes del modisto, no eran
especialmente bonitas ni altas,
Marie Vernet, fue la que mas des-
taco. Anos mas tarde se casaria con
Charles y lo ayudaria en su carrera.

DERECHA. Lady Duff Gordon
probando un vestido de noche
a una modelo en su estudio de
Nueva York en 1916. Fotografia
cortesia de Randy Bryan Bigham.
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Del teatro a la pasarela
1 disefiador francés Paul

Poiret fue el primer di-

sefiador en crear una

pasarela solo para un
fotografo y un periodista, el even-
to fue publicado en el periddico
L’lustration, titulado, «Una lec-
cion de elegancia en el parquey.
Los primeros desfiles estan rela-
cionados con el teatro y el cine,
de la mano de Lucile, la aristocra-
ta inglesa Lady Duff Gordon. Sus
desfiles eran de gran inspiracion
teatral, llenaba sus tiendas con
grandes decorados, musica en di-
recto, las modelos desfilaban con
poses teatrales. Ella se autoprocla-
mo la inventora de los desfiles de
moda. Con sus dotes de disefiado-
ra, disefio los trajes de musicales y
obras de teatro mas importantes de
la época. Convirtié su showroom
de Hanover St. en un pequefio tea-
tro, con al final de la sala un peque-
fio escenario, transformo a sus mo-

delos en la feminidad pura, cambid
sus nombres de clase trabajadora
por nombres exoticos, siendo asi
los nuevos nombres artisticos de
las modelos.

El gran espectdculo

En los afios 20 los desfiles se con-
vierten en un gran evento social.
Aparece la nueva generacion de
diseniadores como Paquin, Doucet,
Chanel y Poiret. En el siglo XX
Paris se convierte en la capital de
la moda por excelencia.

Jeanne Paquin llevo a sus modelos
a las famosas carreras de caballos
para que lucieran sus disefios y
convirtidé sus desfiles en grandes
espectaculos representados en los
teatros.

Coco Chanel, por su parte, adoptd
una postura para todas sus mode-
los, cadera hacia delante, hombros
caidos, un pie delante del otro y
una mano en el bolsillo.

Jean Patou es el primer disefiador
en hacer un selectivo casting de
mujeres americanas blancas para
que lucieran sus prendas. Estos
castings hicieron que la profesion
de modelo sea mas respetada so-
cialmente.

IZQUIERDA. Coco Chanel con
su estudiada pose en su casa.
1929, Fauborg, St Honore, Paris.
ARRIBA. Diez arios después,

un vistoso y original desfile de
moda inglesa celebrado con moti-
vo de la Biggin Hill International
Air Fair. El desfile no cesa de
buscar nuevos formatos y

nuevas puestas en escena.
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FOTOGRAFIA. Christian Dior
encandilo a la prensa con sus
cuidadas presentaciones. En la
imagen, en primera fila, Marie
Louise Bousquet, editora en Pa-
ris de Harper'’s Bazzar, y la cé-
lebre Carmel Snow, editora en
jefe de la misma revista, analizan
con detalle la coleccion del dise-
riador Detras, Alexander Liber-
man, director de arte de Vogue
America observa con atencion.
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Estados Unidos

Mientras en Paris los desfiles se
hacen en grandes salones y con
invitados selectos, en Estados Uni-
dos, vendedores de todo tipo rea-
lizaban desfiles, incluso en restau-
rantes a la hora de comer. Cada vez
eran mas teatrales y se empieza a
incluir un narrador.

La innovacion de Dior

Christian Dior con su coleccion
The New Look en 1947, supone un
cambio en la historia de la moda y
la forma de los desfiles. Dior hizo
que sus modelos actuaran, que ca-
minaran con ritmo y movimiento,
mientras salian llamadas con nom-
bres imaginativos para cada una.
Fue el momento ideal, la moda pa-
risina estaba en decadencia y Dior
dejo con la boca abierta a todos los
espectadores.

Estaban saliendo de una época de
guerra, ¢l se llevo por delante a los
uniformes, disefiando preciosos
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vestidos ambientado todo en un
jardin, en flores y pétalos.

Prét-a-porter

En 1949 nace la expresion Prét-a-
porter, que significa literalmente,
listo para llevar, era la confeccion
a gran escala segun la demanda ya
que tras la Segunda Guerra Mun-
dial, aumenta el nivel de vida, y
permite que la moda sea para todas
las clases sociales.

Aparece el disefiador especializa-
do en Prét-a-porter, que es creador,
disenador, estilista, controlador y
coordinador de las prendas en el
proceso de la produccion, e inclu-
so, vendedor de las prendas.

¢ Top-model ?

Durante 1970, en un desfile del di-
sefador japonés Kenzo, la audien-
cia es cuatro veces mayor, y las
modelos son libres para improvisar
encima de la pasarela, destacamos
a Jerry Hall y Pat Cleveland, son

llamadas las “diosas de la pasare-
la”, y de ellas sale el concepto Top-
model. Se introduce su profesion
en el Star-system, que era el siste-
ma de contratacion de los mejores
actores, utilizado por los estudios
de Hollywood.

DERECHA. Christian Dior arre-
glandole el vestido a una modelo
de su coleccion “New Look” de
Alta Costura.




;COMO se organiza un
DESFILE?

Muchas veces, la idea de lo que
sera el desfile, surge mucho antes
de que la coleccion esté acabada.
Las reuniones del equipo empie-
zan desde 6 meses antes del desfi-
le, la primera se basa en una lluvia
de ideas, intercambio de informa-
cion tanto por teléfono como por
correo electronico. Es esencial una
idea clara para que todos los equi-
pos puedan trabajar individual-
mente, si el disefiador acepta todas
las propuestas, el director artistico
empieza a encargarse del material.

1. El timing

Es la elaboracion del calendario
para que todos los organizadores
tengan tiempo de ponerse en mar-
cha con su trabajo y se sepa cual
sera el gran dia de antemano.

2. El presupuesto

El presupuesto es muy variado,
segiin como se reparta, y el dise-
nador que lo organice. Un desfile
de Victoria’s Secret ronda los 10
millones de doblares, en cambio un
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desfile de un disefiador indepen-
diente podria costar unos 30 mil
euros. La media esta en 150.000
euros. Es una cifra desorbitada,
por ello estan los patrocinadores,
que aportan una gran cantidad.

3. Contrato del equipo

El equipo creativo es fundamental,
engloba tanto a profesionales del
cabello y maquillaje como a esti-
listas, asistentes, modelos.. Los di-
rectores técnicos se encargan de la
iluminacion y la puesta en escena.
También se encargan de la musica
que juega un papel muy importan-
te en la pasarela.

De la eleccion de las modelos se
encarga el director de casting, con-
voca a las modelos un mes antes
del desfile, todo el material de ellas
(books, medidas..) pasa al disefia-
dor que da el visto bueno y junto al
estilista decide qué prendas llevara
cada modelo.

Una semana antes se hacen los fit-
tings, que son las pruebas de ves-
tuario, se hacen para comprobar

que todas las prendas se ajusten
a cada modelo y se toman las fo-
tos, una foto ira en el burro, con
las prendas que le corresponde a la
modelo, y la otra foto se colgara en
un tabloén que determinard el orden
de salida. Escoger a una modelo
muy conocida puede incrementar
el presupuesto pero a la vez es un
beneficio para el desfile, una top-
model actualmente puede cobrar
15.000€ por desfile, de los cuales
la agencia se queda con el 20% de
comision, mientras que en los 90’s
Versace llegd a pagar 50.000 dola-
res por Christy Turlington.
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4. Material

Una gran parte del presupuesto se
marcha para el material que nece-
sitaran todos los equipos, desde la
iluminacion hasta el maquillaje, el
atrezzo y el material del backstage.

5. Comunicacion y difusion

En la comunicacion el presupuesto
se basa en la elaboracion de las in-
vitaciones, el dossier de prensa, las
fotografias de la coleccion, que se
adjuntan en un portafolio y se en-
tregan a la prensa. Muchos disena-
dores aparte del dossier de prensa
obsequian a algunos presentes con
un pequefio regalo, que también
forma parte del presupuesto. Al-
gunos incluso tienen que pagar el
transporte de algunos invitados y
celebridades.
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Para elaborar la lista de invitados,
hay que saber la capacidad del es-
tablecimiento. Se tienen que tener
en cuenta varios grupos: la prensa,
los vip, los compradores, los clien-
tes.

El disefiador decide junto a su
equipo a quienes le interesa invi-
tar, a cada invitado de la prensa
se le da la acreditacion que es una
tarjeta con sus datos para identifi-
carlo y al medio que pertenece, la
acreditacion se tiene que pedir con
semanas de antelacion. Entre los
invitados se incluyen a editores de
moda como Anna Wintour, edito-
ra general de U.S Vogue que asis-
te continuamente a los desfiles de
mas prestigio, también personajes
mediaticos que suelen llamar la
atencion de la prensa.
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6. El seating

Es la distribucion de los asistentes,
se elabora a partir de la lista de in-
vitados.

Las primeras filas, el front row, se
reserva para los periodistas mas
influyentes, los mejores compra-
dores y las caras conocidas.

En los desfiles de Paris, el seating
esta dividido por paises, todos los
periodistas del mismo pais se sien-
tan juntos en un mismo bloque.

FOTOGRAFIA. Backstage del
desfile de Dior alta costura
primavera-verano 2009.
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FOTOGRAFIA. Hanne Gaby
muestra la cartulina con todas las
indicaciones de vestuario para

el desfile otono-invierno 2009 de
los diseriadores estadounidenses
Proenza Schouler.

FOTOGRAFIA. E! disefiador
Bruno Pietersdefine los ultimos
detalles del primer conjunto de la
{ coleccion otono invierno 2008 que
o la modelo Iekeliene Stange lucird
| encima de la pasarela.




FOTOGRAFIA. Front-row del desfile

de Topshop Unique en la London Fashion
Week Autum/Winter 2014. De derecha a
izquierda: Kendall Jenner, Anna Wintour,
Philip Green, Kate and Lotie Moss, Natalie
Massenet y Poppy Delevingne.
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ABAJO. Alta Costura Chanel,
primavera-verano 2014.
DERECHA. Prét A Porter Otofio
Invierno 2014/2015 de Balmain.

Tipos de desfile

Desfiles de prensa

Se celebran normalmente fuera de
las semanas de la moda, son exclu-
sivos para la prensa. Estos desfiles
son muy cuidados ya que la prensa
reproducira los desfiles y las ima-
genes podran pasar a las websides
0 lookbooks de la propia marca.
Dentro de los desfiles de prensa
se distinguen dos tipos: los de alta
costura y prét-a-porter.

Desfiles de alta costura

Los desfiles de alta costura para la
prensa se organizan exclusivamen-
te en Paris, lo que mas llama la
atencion de estos desfiles es su alto
presupuesto, que puede rondar el
millon de euros, pero la inversion
se recupera ya que crea una aten-
cion mediatica muy grande.

Desfiles de prét-a-porter

Los desfiles de prét-a-porter se di-
ferencian con los de alta costura
porque las prendas se reproduciran
a gran escala y se podran encontrar
en las tiendas seis meses después
del desfile, las prendas son mas
asequibles que las de alta costura,
pero el gasto del desfile, la publici-
dad, la alta calidad y la producciéon
en serie pero no en masa, hace que
su coste sea elevado y que no todos
los compradores puedan adquirir
las prendas.
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Desfiles de salon

Los desfiles de showroom o de sa-
l6n van destinados a un publico
reducido especialmente a los com-
pradores, son mas sofisticados, los
compradores pueden ver de cerca
las prendas del disenador, tam-
bién se pueden hacer dirigidos a la
prensa.

Los desfiles de celebridades

Los desfiles de celebridades los
protagonizan actrices, cantantes,
politicos y aristocratas que en
eventos publicos posan mostran-
do los disefios del disefiador, por
ejemplo en una alfombra roja de
una entrega de premios. Si el di-
senador era desconocido, después
de que una celebridad luzca sus
disefios, pasara a estar en boca de
todos.

Los desfiles audiovisuales

En los ultimos afios, se han incor-
porado las nuevas tecnologias a
los desfiles de moda. El disefiador
Julian Roberts, en 2002 en la pa-
sarela de London Fashion Week,
apostd por estas nuevas tecnolo-
gias. En vez de mandar a que sus
modelos salgan a desfilar, en una
gran pantalla se proyecté un film
del desfile. En esos momentos no
era muy aceptado, pero el medio
era muy econdmico, aflos mas tar-
de muchos disefiadores se han su-

mado a este medio
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FOTOGRAFIA. Lupita
Nyong’o la mejor vestida de
los premios Oscar con un ves-
tido de Prada.

FOTOGRAFIA. Imagen del
desfile virtual de Victor&Rolf
de 2008.

Los desfiles virtuales

Los desfiles virtuales son directa-
mente dirigidos para los consumi-
dores, la prensa y los compradores,
para que lo puedan ver en el salon
de su casa.

En 1996 el disenador Walter Van
Beirendok lanz6 su coleccion en
un CD convirtiendo la pasarela en
una experiencia virtual.

Una década mas tarde, en febrero
de 2008, los disefiadores Viktor
and Rolf dan un paso mas alla y

presentan el primer desfile online
de la historia. Durante algo mas de
catorce horas, la modelo Shalom
Harlow luci6 para la grabacion
del desfile veinte conjuntos, varias
camaras grababan las prendas con
todo detalle desde distintos angu-
los. El resultado fue un video de 7
minutos que se pudo ver en la web
de los disenadores.

El 6 de octubre de 2009, Alexander
McQueen ofrecio la retransmision
en directo de su desfile parisino a

través de una pagina web creada
solo para el evento. Dias antes lo
anunci6 por Twitter, fue tal expec-
tacion que la pagina web se colap-
sO y solo unos pocos pudieron dis-
frutar del desfile.

Actualmente los desfiles de la mar-
ca Victoria’s Secret se retransmi-
ten por television semanas después
del desfile.



Sus géneros

ndependientemente de que

tipo de desfile sea, con el

paso de los anos a los desfi-

les se les han ido atribuyendo
géneros a través de los cuales el
disenador construye su identidad
al mismo tiempo que comunica
un cierto estilo. Elegir un género
u otro dependera en gran medida
del tipo de coleccion que se quiera
mostrar, de la pasarela que se elija
para hacerlo, el presupuesto con el
que se cuente asi como del tipo de
publico al que dirigirse.

El desfile clasico

Al compas de la musica los mo-
delos desfilan, sin nada que pueda
distraer la mirada de la ropa, ilumi-
nada de manera concreta. El Ginico
objetivo del disefiador, es presen-
tar la coleccion de manera clara,
sin mensajes adicionales que dis-
traigan la atencion del comprador.
La unica novedad de este género es

la ubicacion y la forma de la pasa-
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rela (redonda, cuadrada o doble),
la iluminaciéon o la incorporaciéon
de una banda sonora que transmi-
ta sentimientos. Las prendas mos-
tradas encima de la pasarela son
practicamente las mismas que los
compradores podran encontrar en
su showroom. Calvin Klein, Don-
na Karan o Lacoste son marcas que
optan por este tipo de presentacion
clasica.

El desfile teatral

El desfile teatral forma parte de la
historia de los desfiles, ya que en
el siglo XX los desfiles formaban
parte de un espectaculo, pero con
el paso de los afios se fue perdien-
do, actualmente forma parte de un
tipo de género.

Tiene un gran valor comercial por
que logra atraer a los compradores
y a la prensa. La puesta en esce-
na es muy cuidada, se decora con
atrezzos propios de los teatros y de
las 6peras. La finalidad principal
es atraer y seducir, la seduccion

DERECHA. Sasha Pivovaro-
va para el desfile otorio-invier-
no 2007 de John Galliano.

que causaron los primeros desfiles
teatrales, ha hecho que este gé-
nero se asiente y que muchos di-
sefiadores se sumen a este tipo de
género. En este desfile existe una
narrativa con introduccion, nudo
y desenlace, y un hilo conductor
que permite dar sentido al des-
file. En el desfile Suzy Sphinx de
John Galliano, la protagonista era
una amante del cine, que se tras-
lada desde Inglaterra, a Egipto y a
Hollywood donde protagoniza una
pelicula interpretando a Cleopatra,
increible pero cierto, los disefia-
dores son capaces de transformar
completamente la pasarela, y lle-
var al espectador a donde ¢l quie-
ra, esto tan solo en los 15 minutos
que dura el desfile. Las prendas de
ropa que protagonizan estos desfi-
les no son como las que encontra-
remos en los showrooms, ya que
son muy extravagantes, las de los
showrooms son mas discretas.
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El desfile conceptual

El desfile conceptual es igual
que el arte conceptual, no pre-
tende ensefiar formas ni materia-
les, sino que conceptos e ideas.
Los disefiadores, con este tipo
de desfiles, invitan a los presen-
tes a reflexionar sobre un tema o
concepto. Destacamos a Hussein
Chalayan que es uno de los dise-
nadores que enfoca sus desfiles al
arte conceptual, con sus desfiles, el
disefiador invita a la gente a pensar
acerca de la religion, el cuerpo o la
posicion de la mujer en la sociedad.
Martin Margiela es otro disefiador
que hace falta destacar, sus colec-
ciones no eran de nueva tempora-
da sino que se trataban de prendas

“recicladas” de temporadas ante-
riores y redisefiadas. Rechaza el
protagonismo que tiene que tener
en las presentaciones, ¢l se define
como parte del equipo.
Disenadores como Marc Jacobs,
que sorprendi6 a todos con un
divertido desfile conceptual para
presentar su coleccion primavera-
verano 2008. Reflexiond sobre el
paso del tiempo y el orden de las
cosas con un desfile planteado en
orden inverso: el primero en apa-
recer fue €l y después las modelos.
El orden de aparicion de las pren-
das estaba alterado y las prendas
mostradas encima de la pasarela
jugaban también con esta idea.

Desfiles yuxtapuestos

También es muy habitual encon-
trarse con un desfile que combina
géneros. En un desfile clasico po-
demos encontrar una proyeccion
audiovisual o a si mismo se puede
combinar con el teatral.

ABAJO. Primavera-verano 2009,
Hussein Chalayan. Jugo con
conceptos como la velocidad y la
fragilidad.

DERECHA. Primavera-verano

Ciudades de la
MODA

Paris, Londres, Milan
y Nueva York

Son las cuatro grandes, sus increi-
bles desfiles, los mas caros, exclu-
sivos y espectaculares, hacen que
muchos disefiadores hagan la ma-
leta en busca de suefios en una de
estas ciudades. Son llamadas las
Big Four. La prensa ha sido res-
ponsable de que sean estas las cua-
tro grandes, por ejemplo la revista
Vogue, que se fundo en 1892, pero
no fue hasta 1909, que se dedicod
exclusivamente a hablar de moda y
se centrd en estas cuatro ciudades
unicamente. No fue hasta los afios
cincuenta que aparecieron otras
ediciones como la australiana, sin
embargo hasta hace bien poco, Vo-
gue no dedicaba unas paginas para
los eventos que estaban fuera de
estas cuatro ciudades.

Los disefiadores, piensan muy bien
donde quieren presentar sus colec-
ciones pero por razones estratégi-
cas suelen acabar en una de estas
ciudades
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DERECHA. The Daily es una
publicacion creada especial-
mente para la semana de la
moda de Londres.
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Par l’S, the queen

«Puedes ser considerado un genio
en Londres, pero si deseas conse-
guir un estatus verdaderamente in-
ternacional, a la larga debes desfi-
lar en Paris; esto ha sido asi desde
Worth hasta McQueen» - Didier
Grumbach (presidente de la Fede-
racion Francesa de la Costura)
Muchos disefiadores establecen
sus salones y estudios en esta ciu-
dad porque cuenta con la tradicion,
la proteccion y las infraestructuras
perfectas.

Los desfiles parisinos son organi-
zados a cargo de la FFC (Federa-
cion Francesa de la Costura) Di-
dier Grumbach es quien disefia el
calendario, asigna asientos y deci-
de qué periodistas van a acudir al
evento.

Para desfilar en Paris es necesario
formar parte de la Camara Sindi-
cal de la Alta Costura, esta defi-
nida como ‘“comision reguladora
que determina qué casas de moda
son escogidas para ser verdaderas
casas de alta costura”. La entrada
a ésta se determina mediante los
resultados de la casa; ventas, el
potencial y la proyeccion interna-
cional.

Paris siempre ha sido la reina de la
alta costura, pero hoy en dia ciuda-
des como Nueva York le han qui-
tado el puesto como capital de la
moda. Esto se debe en gran parte
a las modelos, en Nueva York hay

muchisima oferta de trabajo y a las
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mezclas de gustos, en Paris desde
que existe la moda se le caracteriza
por ser una ciudad basica pero con
mucho estilo y elegancia, y esto ha
hecho que desde los tiempos que
corren, Paris sea exclusiva en alta
costura.

New Yor k, estilos propios
Las pasarelas neoyorquinas se
remontan al 1943, con el fin de
quitarle protagonismo a Francia
y alejar la moda francesa. Como
eran tiempos de guerra, a revistas
estadounidenses como Vogue o
Harper’s Bazaar, les era imposible
viajar a las semanas de moda de
Paris, con lo cual, esto fue lo que
hizo que Nueva York alcanzara la
fama, haciendo que europa se fije
en la moda neoyorquina.

Los disefios de ropa neoyorquinos
reflejan cortes modernos, lineas
rectas, y ropa menos ornamenta-
da que la que se acostumbraba a
ver en Europa, eran inspiraciones
minimalistas, dandonos grandes
disefiadores actuales como Cal-
vin Klein, Donna Karan, Michael
Kors o clasicos mas ornamentados
como Ralph Lauren, Diane Von
Furstenberg.

En Nueva York hay una gran mez-
cla de culturas, y esto se refleja en
la moda. Desde el estilo vintage
hasta la ropa mas lujosa, barrios
como Brooklyn, que no tienen muy
buena fama, son la cuna de artistas

y jovenes, con looks casuales e in-
formales pero siempre arriesgados
y atrevidos.

Londres, young and big de-
signers

La London Fashion Week se ha
convertido en la referencia para las
propuestas jovenes, esto se debe a
que las escuelas de disefio son el
punto de apoyo mas fuerte.

Estos jovenes destacan por su téc-
nica, habilidad y creatividad. Cen-
tral St. Martins es una escuela que
ha graduado a grandes disefiado-
res, y se podria decir que es la que
mas apoyo da a los jovenes, apos-
tando por las nuevas generaciones.
No podemos hablar de Londres
y no nombrar a Alexander Mc-
Queen, que es el diseniador mas re-
presentativo de la ciudad, Vivien-
ne Westwood y Burberry Prorsum
que se mantienen en su linea clasi-
cay elegante.

No solo las grandes escuelas de
moda de Londres han hecho esto
posible, las celebridades inglesas,
con su estilo lucen la moda britani-
ca, y esto ha hecho que por ejem-
plo gracias a la llegada de Kate
Middleton, Londres, permanezca
mas tiempo en el puesto numero 1.
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Mi AN, sinénimo de prét-a-
porter

Esta ciudad es una de las Big Four
gracias en parte a la opiniéon de
Pamela Church Gibson, escritora
de moda, la prensa y el propio Ho- : : G NSRS e o
llywood. " ’ o A AR ST RN AT
Los italianos se caracterizan por
muchas cosas, pero sobre todo por
su buen vestir, elegancia, glamour,
seriedad.

La estructura de la moda italiana
es muy diferente a la parisina o a
la inglesa, ya que por excelencia
resalta el prét-a-porter de calidad.
Los disenadores mas asentados de-
jaron atras Florencia para instalar-
se en Milan.

Aparte del prét-a-porter de cali-
dad, Milan tiene una larga historia
de la moda y de la industria textil,
ha sido una gran potencia indus-
trial textil, lo que la ha llevado en
parte, a ser una de las capitales de
la moda mas fuertes. También ha
sido madre de grandes disenado-
res como Giorgio Armani, Gucci,
Dolce&Gabbana, Gianni Versace

y Prada, entre otros.
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DERECHA E 1ZQUIER-
DA. Imagenes del desfile de
Dolce&Gabbana de Milan

Fashion Week Otono-Invierno
2014/2015.




DERECHA. John Kortajarena
desfilando para Custo Barcelo-
na en 080 Barcelona Fashion

Spring Summer 2015.

Desde las décadas pasadas hasta el dia de hoy cada

afio se hace un nuevo ranking de capitales de moda.

Las ciudades que no son nombradas como las Big

Four, poco a poco van haciendo su hueco en la moda.

Muchos dicen que esto se debe a que la ropa es mas

econdmica, y dan aires renovados. Barcelona es sin

duda la representante espafiola, que el pasado afio

ocup6 el puesto namero 5.

Ranking de Global Language Monitor:

2008 2009 2010 2011 | 2012 | 2013

Nueva York 1 2 1 2 2 1
Paris 3 3 4 3 4 2
Londres 5 5 3 1 1 3
Los Angeles 6 6 5 4 9 4
Barcelona 25 14 9 7 3 5
Roma 2 4 22 13 6 6
Berlin 9 19 18 10 10 7
Sidney 7 9 7 11 15 8
Amberes - - - 44 11 9
Shanghai 13 15 12 14 22 10
Tokio 10 12 14 9 20 11
Milan 4 1 6 4 8 12
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Barcelona estd de moda

Barcelona quedd en quinto puesto
como capital de la moda en 2013,
por encima de ciudades como
Shanghai o Milan. Pero, lidera el
puesto en cuanto a moda nupcial.
Tanto en los principales estableci-
mientos como los diferentes desfi-
les que se hacen en todo el mun-
do triunfan los tejidos y vestidos
hechos en nuestra casa. En esta
internacionalizacion el Gobierno
catalan también ha tenido un papel
importante. Y ahora les toca a los
jovenes presentar sus propuestas
y entran el mundo donde todavia
queda mucho para hacer, y en el
que hay lugar para los emprende-
dores que tengan vision de futuro.
El sector de la moda en Catalu-
fla esta inmerso en un proceso de
transformacion y crecimiento des-
pués de algunos afos de bajada.
Asi, el volumen de negocio del
textil, la confeccion, el cuero y el
calzado creci6 en 2011 por prime-
ra vez desde el 2003, una tenden-
cia que se ha mantenido el 2012,
el 2013 y el primer semestre del
2014.

Esta situacion actual hace que el
mundo de la moda sea atractivo
por el que la juventud se pueda in-
teresar para introducirse en un sec-
tor en expansion y en el que Cata-
lufia esta muy posicionada a escala
internacional. Hay disefadores de
prestigio, empresas lideres, mode-
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los reconocidos...

La crisis ha hecho que muchas em-
presas, en todos los sectores eco-
noémicos, hayan tenido que cerrar
y que mucha gente esté sin trabajo.
En el caso de los jovenes que aca-
ban los estudios relacionados con
la moda, se encuentran con dificul-
tades para entrar en el mundo labo-
ral. Por eso se los tiene que animar
a ser emprendedores y arriesgarse
en un sector en clara expansion y
en el que hay una amplia oferta de
salidas profesionales.

Ante las grandes empresas ex-
tranjeras, las de aqui se han posi-
cionado muy bien y hay muchas
pequetias y medias que, gracias a
la flexibilidad que tienen estan sa-
liendo adelante. Los perfiles profe-
sionales que mas piden las firmas
del sector de la moda son técnicos
de patronaje; técnicos de proceso,
de mantenimiento, de programa-
cion; profesionales especializados
en el comercio internacional de la
moda; profesionales del marketing
on-line, y en el apartado de distri-
bucién y encargados de tiendas.
Las exportaciones catalanas en el
sector de la moda también han re-
gistrado los ultimos afios un espec-
tacular incremento. Esto, segun da-
tos del Centro de Informacion del
Textil y la Confeccion (*CITYC),
entre el 2009 y el 2013 las exporta-
ciones aumentaron un 47,8%, con

un crecimiento del 14,4% entre el
2012 y el 2013.

Todos estos datos positivos, suma-
das a la amplia oferta que hay en
nuestro pais en cuanto a formacion
y ensefianzas relacionadas con este
sector y a la apuesta hecha por el
Gobierno de la Generalitat, hacen
que el sector de la moda y el di-
sefio sea un gran atractivo para la
juventud.

Es un nicho de mercado en que to-
davia queda camino para recorrer
y en que los emprendedores tienen
mucho para hacer. A pesar de esto,
y tal como dicen muchos de los que
se han iniciado en este mundo hace
pocos afios, hace falta paciencia y
esfuerzo al principio, pero sobre
todo ilusion y pasion. El mundo de
la moda es alentador y los jovenes
que lo quieran pueden tener su lu-
gar, y mas en un mundo globaliza-
do como el actual.

Los negocios de la moda que los
ultimos afios han conseguido un
diferencial mas grande en relacion
con el resto del Estado espainol en
cuanto a la distribucion han sido el

retail online, las marcas de canal,
las marcas de producto con tienda
propia y las marcas propias. En
cuanto a la produccion, destacan
los gestores de la produccion, los
talleres de joyeria y los talleres de
confeccion.

Barcelona se ha consolidado como
un referente en el disefio y como
uno de los maximos exponentes
europeos en este campo, tanto y
en cuanto a empresas como cen-
tros formativos. En este sentido,
la capital catalana es un polo de
atraccion para los especialistas y
los negocios vinculados al disefio,
y prueba de esto es que tiene la
concentracion mas importante del

Estado espanol de firmas y asocia-
ciones profesionales en este sector.

ABAJO. Modelos en el desfile
de Celia Vela en 080 Barcelona
Fashion Spring Summer 2015.
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FOTOGRAFIA. Flyer de la
proxima edicion de 080 Barce-
lona Fashion.

080 Barcelona

Fashion

La 080 Barcelona fashion es el
punto de encuentro de la moda en
Barcelona, se celebra dos veces al
afno como cualquier Fashion Week,
en Febrero y alrededor de Julio.
En ese evento se dan a conocer
tanto jovenes disefiadores acaba-
dos de salir de la escuela, como di-
sefladores catalanes veteranos, este
evento no se lo suelen perder mar-
cas de la talla de Mango, Desigual
y Custo Barcelona ni disenadores
como Miriam Pons que en la pasa-
da edicion gand el premio de me-
jor coleccion de la 080 Barcelona
Fashion o Justicia Ruano y Zazo &
Brull.

Se reunen centenares de modelos,
cada vez mas conocidos, no faltan
los de casa, como Neus Bermejo,
River Viiperi, Malena Costa, John
Kortajarena o Andrés Velencoso,
ni internacionales como Adria-
na Lima, Irina Shayk, Alessandra
Ambrossio o Toni Garn.

Tampoco faltan las celebridades
que llenan los front-rows.

Para Barcelona eventos como este
han hecho que suba cada vez mas
cerca del podium de capitales de la

moda.
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Del 2 al & de febrer de 2015

Drassanez Heials

ﬂm Generalitst
da Catalunga

Miquel Rodriguez,

director general de 080 Barcelona

Fashion

JEn que se basa la 080 Barcelona
Fashion?

En la creacién y el disefio con un
reporte empresarial.

¢ Que significa la moda en Cata-
luna?

Aqui naci6 la industria textil y
aqui se han formado grandes
como Desigual o Mango, o en el
caso de novias, Pronovias o Rosa
Clara y mas alla de eso, aqui hay
moda y hay disefio.

¢;Como se escogen los diseriado-
res que van a participar en la 080
Barcelona Fashion?

Ellos nos muestran sus propuestas
y hay un jurado que los evalia.
Desgraciadamente hay muchos
disefiadores que se quedan en las
puertas.

¢;De qué manera influye la inver-
sion de la Generalitat?

Tanto para las empresas que
participan como para la ciudad,
son beneficios muy buenos, eco-
némicamente hablando, y que el
gobierno apoye eventos asi supo-
ne mas inversion para poder hacer
grandes cosas.

/Se hacen cosas para que se
conozca internacionalmente esta
pasarela?

La internacionalizacion la estamos
haciendo, nos visitan personas

de todo el mundo tanto de prensa
como de publico pero para que

personas como Anna €€ E ;7 C l ~
Wintour o Suzy n a t a u n a
Menkes(editora de

Vogue) nos visiten, h d h
queremos estar en el ay m 0 a y ay
10. Aun asi lo que

nosotros ofrecemos

es muy bueno. d iS eﬁ 0 »

¢ No le interesaria

que marcas como Chanel desfila-
sen aqui en Barcelona?

Como yo digo, juegan en otra liga,
y son admirables pero lo nuestro
es otra cosa, ni mejor ni peor.
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Desfiles mas importantes

Presentacion colecciones
otoio invierno

Diciembre
Victoria Secret Fashion
Show

Enero

Desfiles de Hombre Prét-a-
Porter, desfiles de alta cos-
tura, pre-colecciones.
Hong-Kong Fashion Week,
Milano Moda Uomo, Paris
Men's Fashion Week, Paris
Fashion Week Alta Costu-
ra, Mercedes-Benz Fashion
Week Berlin
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Febrero

Semanas de la Moda de
Préta-porter mujer (Nueva
York, Londres, Milan, Pa-
ris).

BAFTAS; Globos de Oro.
Oscars.

Copenhagen Fashion
Week,

Mercedes-Benz Fashion
Week New York,

London Fashion Week,
Cibeles Madrid Fashion
Week,

Buenos Aires Fashion
Week,

Milano Moda Donna,

080 Barcelona Fashion

Marzo

Semanas de la Moda de
Préta-porter mujer (Nueva
York, Londres, Milan, Pa-

ris)

Abril

Presentaciones de la colec-
cion otorfio-invierno para la
prensa.

Mayo
Cannes Film Festival.

Junio

Pre-colecciones

Milano Moda Uomo

Paris Men s Fashion Week

Julio

Desfiles de Hombre Pret-
a-Porter
Desfiles de alta costura
Mercedes-Benz Fashion
Week Berlin

Hong-Kong Fashion Week
080 Barcelona Fashion

Agosto
Copenhagen Fashion Week

Presentacion colecciones
primavera verano

Septiembre Noviembre
Semanas de la Moda de Paris Fashion Week Pret-
Prét-a-porter mujer (Nue-  a-porter

va York, Londres, Milan,
Paris)

Mercedes-Benz Fashion
Week New York

London Fashion Week
Cibeles Madrid Fashion
Week,

Buenos Aires Fashion Week
Milano Moda Donna

Octubre

Semanas de la Moda de
Prét-a-porter mujer (Nue-
va York, Londres, Milan,
Paris).
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Chanel en Paris Fashion Week
Spring Summer 2015.

g
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DERECHA. Balmain Men-
swear Collection Spring Sum-
mer 2015

Tipos de modelos

Hay cinco tipos de modelos: Mo-
delos new faces, modelos fashion,
modelos comerciales, modelos de
pasarela y fops nacionales e inter-
nacionales, los requisitos, aunque
sea el mismo oficio, son muy dife-
rentes. Lo que interesa de los mo-
delos es que tengan personalidad y
autoconfianza.

Modelos new faces

Son las caras nuevas, las chicas y
chicos mas jovenes, que se les da
la oportunidad de tener su carrera
en los paises mas importantes de la
moda. Generalmente son fruto de
un scouting o ganadoras de algin
concurso de belleza. La actual mo-
delo espafiola Eugenia Silva gan6
un importante concurso de belleza
Elite Look of the Year.

Y Los modelos

Modelos fashion

Son los modelos que crean tenden-
cia en un momento determinado, si
no se renuevan, caen en el olvido.
Suelen salir en revistas de moda y
hacen muchas editoriales, si no sa-
ben posicionarse no suelen generar
mucha cantidad de dinero. El mo-
delo que se dedica a hacer editoria-
les, es el que peor se gana la vida,
salir en las revistas no les da de co-
mer. Lo bueno es que promueve tu
imagen para que te vean y te pue-
dan contratar en otros trabajos. Los
que lo tienen mas fécil son los que
combinan las editoriales con la pa-
sarela, pero para ello necesitan una
altura y medidas concretas, lo difi-
cil es desfilar afio tras afio ya que
los disefiadores suelen renovar con
caras nuevas, lo que no garantiza
un futuro a largo plazo.
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Modelos comerciales

Tienen un campo muy abierto,
pueden hacer posados, television
o cine. Esta es la mejor manera de
ganarse la vida como modelo, nun-
ca pasas de moda, cuanta mas ex-
periencia tengas, mas trabajo con-
seguiras. En este campo no existe
un limite de edad. Se las suele con-
siderar inferiores respecto a las
modelos de pasarela, tal vez solo
por que las modelos de pasarela
miden cinco centimetros mas. La
modelo comercial no necesita de
su altura para triunfar en la moda,
las camaras y la fotografia te per-
miten lucir tu cuerpo sin la necesi-

dad de ser alta. Siempre se fijaran
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en una cara bonita, y en unos 0jos
que transmitan. El trabajo de las de
publicidad se podria decir que es
“menos duro”. Su trabajo es fun-
damentalmente posar delante de la
camara y posteriormente salir en
revistas o en television. Pese a que
no se les exija ningun requisito, las
modelos de publicidad son mayo-
ria las delgadas y altas.

FOTOGRAFIA. Miranda Kerr
para la camparia de Mango 2013.

Modelos de pasarela

La pasarela es el “pasillo del gla-
mour” y mas si consigues desfilar
para grandes disefiadores. La mo-
delo de pasarela se siente como
una estrella, todas las miradas van
a ella y todas las camaras la quie-
ren fotografiar, sin embargo, con-
lleva muchos sacrificios.

A las modelos de pasarela se les
exigen unas medidas determina-
das, sobre todo altura, una mode-
lo de pasarela tiene que medir por
lo menos 1,75, una constitucion
determinada y delgada, un fisico
atractivo, ganas de desfilar y tam-
bién, que es muy importante, dis-
ponibilidad para viajar a cualquier
parte del mundo. La edad también
es muy importante, cuanto mas jo-
venes, mas larga serd su carrera,
por eso las chicas que mas intere-
san son las de 15 afos, para em-
pezar. En los afios 90’s la talla de
cualquier modelo era perfectamen-
te una 38, actualmente las mode-
los no pueden pasar de la 34. Este

hecho lleva a buscar ninas “joven-
citas” que no tienen ni las caderas
desarrolladas para que puedan en-
trar en vestidos de esta talla, en el
desfile lo que se busca es resaltar a
la prenda, no a la modelo.

El mundo de la moda pese a estar
abierto a cualquier raza siempre se
fijan més en las rubias y blancas
pero no es una carrera que desta-
que como racista, dependiendo
también del disefiador y sus gustos.

La carrera de pasarela es muy cor-
ta, ya que solo dura pocos afos,
pero si llegas a ser una top model
manteniendo el fisico impoluto,
crearas fortuna, como es el caso
de Kate Moss y Gisele Biindchen.
Pero esto es muy dificil, la mayo-
ria de modelos no hacen fortuna ni
tampoco fama.

FOTOGRAFIA. Clement Cha-
bernaud, River Viiperi, Antonio
Navas y John Kortajarena desfi-

lando para Mango Spring Sum-
mer 2013.




IZQUIERDA. Zhenya Kateva
desfilando para Dolce&Gabbana

en Milan Fashion Week Spring
Summer 2015.

En esta misma década, la altura
que se buscaba rondaba el 1°75,
actualmente buscan el 1°80. Es-
tos hechos limitan a la modelo a la
hora de buscar trabajo en otro cam-
po, en otros sectores no quieren
modelos de tanta altura ni suma-
mente delgadas, por eso, la carrera
de una modelo de pasarela es re-
lativamente corta, en muchas oca-
siones no duran mas de dos afios.
Lo que ha marcado mucho el an-
tes y el después de los desfiles de
moda, es que antes, las modelos
desfilaban sonrientes moviendo
sus esbeltos cuerpos, actualmen-
te caminan dando zancadas y con
cara seria, cosa que no tiene nada
de atractivo.

Los modelos mas cotizados se eli-
gen directamente, en lo que se lla-
ma un direct booking. A los otros,
se les hace mostrar su book, posar
de manera informal para algunas
instantaneas, probarse algunas
prendas e incluso caminar para

comprobar que se mueven correc-
tamente. El disefiador suele elegir a
sus modelos predilectos para abrir
y cerrar el desfile, aquellos que
sean escogidos para abrir y cerrar
el desfile, son los que tendran mas
popularidad. El conjunto de mode-
los escogidos para desfilar para la
marca, son llamados cabine.
Desde el front-row, editoras y
clientes buscan nuevos rostros y
minutos antes del desfile hay mu-
cha expectativa para saber cuales
han sido los modelos escogidos.
Hay mucha expectacion por las
caras frescas y nuevas, y los direc-
tores de castings aparte de recurrir
a modelos de alto nivel, buscan ca-
ras poco conocidas.

Es tal la preocupacion por la del-
gadez de algunas modelos, que en
la pasarela de Cibeles de Madrid,
a partir de 2006, impuso un mini-
mo de indice masa corporal para
las modelos. Otras semanas de
la moda no hay querido imponer

€s0, pero si que a raiz de esto por
ejemplo, se ha prohibido la partici-
pacion de menores de 16 en la pa-
sarela y obliga a todas las modelos
a presentar un certificado médico
que conste de que tienen buena sa-
lud.

67



FOTOGRAFIA. Karl Lagerfeld,
Hudson Kroenig y Cara Dele-
vingne en el desfile de Alta Costu-
ra de Paris 2014/20135.

“KIDS (3

Miles de nifios quieren pertenecer
al mundo del modelaje y la publi-
cidad pero al fin y al cabo la deci-
sion durante la minoria de edad es
de los padres, pero, (y si son los
padres los que lo desean?

En la inmensa mayoria de nifos
que forman parte de este mundo
es porque los padres han querido
cumplir su ilusion, pero los nifos
normalmente no se sienten obliga-
dos y les acaba gustando.

“Si notas que el nifio no quie-
re desfilar, no desfila, por mu-
cho que la madre se empefie”,
explica una responsable de Ia
Pasarela FIMI, Para ellos tie-
ne que ser una diversion porque
si no, no tiene sentido’, afirma.
Aunque en la moda infantil no
existen top models, si que hay ni-
Nos y niflas que repiten en muchos
trabajos. “Pero no se trata tanto de
si son 0 N0 mas guapos que otros
sino de la experiencia que han acu-
mulado durante el tiempo”, explica
Pepa Torres. Lo que es mas raro ya
es que estos nifios modelo lleguen
a ser modelos de mayores. “En
muchos casos los nifios se cansan,
pero ademés hay un momento cri-
tico, el de la preadolescéncia, en el
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que los cuerpos se desarrollan de
manera caprichosa. En muchos ca-
sos siempre hay excepciones’, ex-
plica la directora de Richy Maroe,
que lleva casi 25 afios trabajando
con modelos y actores de todas
las edades. Pepa Torres, ademas,
insiste en algo que considera muy
importante. El que el nifio o la nifia
sea modelo no debe afectar en nin-
gin momento a su formacion edu-
cativa. “Los padres deben tener
muy claro cuales son las priorida-
des del nifio y, por ejemplo, entre
un examen en clase y un casting no
tiene que haber duda. Lo primero
es el colegio”, senala Torres, que
incluso llega a pedir las notas a
sus modelos. “No se puede ser una
cara bonita sin nada dentro”, dice.
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Thylane Blondeau,
modelo infantil

Thylane Léna-Rose Blondeau, es
una modelo francesa. Es hija del
Jjugador de futbol Patrick Blon-
deau y la disefiadora de moda
Veronika Loubry. Nacio el 5 de
abril de 2001.

En 2011 protagonizo una sesion
de fotos para Vogue Francia,

la cual causé mucha atraccion
medidtica porque las nifias que
aparecian estaban maquilladas y
vestidas como adultos.

A Thylane la han catalogado
como la nueva Kate Moss y Cara
Delevingne.

Fuiste una modelo muy mediatica
desde que hiciste el reportaje para
Vogue hace unos anos, queria
saber que respondes tu a todas
esas criticas.

Yo era pequeiia cuando lo hice,

la verdad es que me lo pasé muy
bien y volveria a hacerlo, me
encantan las fotos, ahora que soy
algo mayor, entiendo todas las
criticas pero no las comparto. Se
que era pequefia pero creo que se
ha malinterpretado.

¢ Tus padres te impulsaron al
mundo de la moda?

Supongo que si, he desfilado
desde muy pequena, pero hoy en
dia se lo agradezco por que me
encanta este mundo.

¢ Te gusta este mundo? ;jQué pien-
sas sobre él?

Si, me encanta. Es un mundo muy
dificil pero tengo la suerte de ha-
ber empezado desde muy peque-
fla y tengo a mis padres que me
apoyan en todo y que me aconse-
jan. Es dificil porque hay mucha
competencia y rivalidad.

oo “Es un mundo muy di-
n el futuro, ;quieres
dedicarte totalmente ﬁCilpél’O tengo la suer-

al mundo del mo-

delaje o preferiviais o ol haber empezado

seguir estudiando?

Tengo pensado seeuir - dJogdle muy pequena y

estudiando aqui en

mi pais, pero si se tengo a mis padres que

me da la oportunidad

me encantaria dedi- me apoyan en tOdO »
carme plenamente, o

probar cosas nuevas

y seguir el ejemplo de mi madre,

alin soy joven y quiero centrarme

en ahora.

Hace mucho que no te vemos

en una pasarela, ;jte volverias a
subir a una?

Por supuesto, pero de momento
estoy muy bien dedicandome solo
a reportajes.
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Los tops models

Significa literalmente la que esta
en lo mas alto, convirtiéndose en
iconos y personajes mediaticos.
Tienen un caché y una vida privi-
legiada, ganando fortuna, sin em-
bargo, las tops, se cuentan con los
dedos de una mano. Existen dos
tipos de tops, las nacionales y las
internacionales.

Las nacionales suelen ser chicas
mediaticas en su pais de origen,
no tienen por qué ser reconocidas
en el extranjero. Se suelen centrar
en el mercado nacional, no inten-
tan suerte en el extranjero evitando
competir con muchisimas mode-
los. Pero a la larga su carrera es
limitada y de corta duracion. Aqui
en Espafia destacariamos a Nieves
lvarez, Laura Sanchez,Vanesa Lo-
renzo o Judit Masco, sus carreras
no son comparables con las de Es-
ter Cafiadas o Eugenia Silva que

son las tops espanolas mas interna-
cionales.

Las internacionales son la version
original de las modelos, Claudia
Shiffer, Naomi Campbell, Cindy
Crawford, Kate Moss.. Algunas
siguen activas y lo seguiran estan-
do. La nueva generacion de tops
esta reinada por Giselle Biindchen,
Adriana Lima, Miranda Kerr y
Cara Delevinge entre otras mu-
chas, Cara, en menos de 3 afios y
con 21 afios de edad ha conseguido
que todos los disefiadores quieran
tenerla en sus desfiles y ser la musa
de Karl Lagerfeld. Como tops mo-
dels masculinos destacamos a Si-
mon Nessman, los espafioles Jon
Kortajarena, Andrés Velencoso
y River Viiperi, y Sean O’pry o
Shaun Ross .

FOTOGRAFIA. Kate Moss y
Cara Delevingne juntas en la
campania del perfume My Burbe-

rry

cComo se llega a ser
top-model?

Ser modelo es muy dificil, pero ser
top-model atn mas. Las tops, lle-
gan a ser tops, si tienes suerte, se-
ras la favorita del disenador, como
ocurri6 con Nadja Auermann apa-
drinada por Ives Saint Laurent,
con Kate Moss preferida de Calvin
Klein. Otro camino es conquistar a
un buen fotografo de fama, como
el caso de Ellen Von Unwerth que
llevo a la fama a Claudia Schiffer,
la descubrio en una discoteca. El
tercer camino, poco menos usa-
do, es alcanzar la fama gracias a
tu propia madre, Amber Le Bon es
hija del cantante Simon Le Bon y
de la modelo britanica Yasmine Le
Bon, ha sido imagen de las firmas
mas prestigiosas. El cuarto y con
mas suerte aun, ser unica y trabajar
muy duro, que los disefiadores se
peleen por tenerte en sus pasarelas.

FOTOGRAFIA. Gisele Biind-
chen es actualmente la modelo
mejor pagadas y una de las tops-
models de mas prestigio.




FOTOGRAFIA. Sesién de fotos
para U.S.A Vogue en 1999 de las
tops-models del momento, entre
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Neus Bermejo,

modelo internacio
catalana.

Neus Bermejo nacio el 2 de
diciembre de 1995, en Barce-
lona. Este aiio ha desfilado en
pasarelas de Armani Privé, para
Jean Paul Gaultier, Justicia
Ruano, Mango, Giorgio Armani,
Zazo&Brull, Custo Barcelona
entre muchos mas.

¢ Con cudntos aiios empezaste en
el mundo del modelaje?

Tenia 16 afos acabados de cum-
plir cuando empecé.

¢ Tus padres influyeron en tu
decision?

Mis padres no influyeron de una
manera directa porque fui yo

la que decidi serlo pero bueno
supongo que indirectamente si
porque en todo momento me ayu-
daron y apoyaron en todo.

JHas estudiado paralelamente

o te has dedicado de pleno en tu
trabajo?

No he estudiado nada mas, acabe
el bachillerato con la idea de tener
un afo sabatico pero al final fue
mas de un afo jajaja.

JHas tenido algun problema o

has estado presen-

te en alguno? Por me]Ol’ pal’a
ejemplo, faltas de
respeto, agresiones cer lO.

psicologicas...(hacia

las modelos)

He escuchado a una estilista decir-
le a una modelo que estaba gorda,
muchas veces, comentarios desa-
fortunados en otro idioma pensan-
dose que no nos enteramos y los
entendemos... Cosas mas que esas
no, nada del otro mundo.

Para terminar me gustaria que
me explicases lo que supone para
ti esta profesion, tanto lo bueno
como lo malo.

Soy una persona que me gusta
mucho viajar y conocer gente y
paises nuevos y esta profesion

es lo mejor para poder hacerlo.
Da muchas sensaciones distin-
tas, en las sesiones de fotos, a no
ser que el fotografo y el equipo
tengan una idea muy clara de lo
que quiere, puedes crear tu propia
historia, mostrar tu personalidad
y pasartelo bien bailando, hacien-
do tonterias etc. En cambio en la
pasarela eres como un maniqui
pero la sensacion de salir en una

“Soy una
me gusta
y esta pro

‘L_. vl As

pasarela es Unica, creo que es :Ir.'x"f.‘ L.
que mas me gusta de hecho. Lo =~
malo, el negocio.. Las envidias Fea)

que hay, la presion desde las )
agencias y clientes y la soledad
y esperas eternas, muchas veces.
Pero supongo que todo lo bueno
compensa a lo malo.






IZQUIERDA. Christine Hart
junto a una modelo new face
de 15 arnios en un shooting en

Australia.

Lo qgue no
se ve

odas las modelos nos
muestran sus delgados
cuerpos sintiéndose or-
gullosas, parece imposi-
ble tenerlo y en su rostro demues-
tran felicidad y belleza, pero no
siempre es tan bonito como quie-
ren mostrarlo.
Las modelos viven toda su vida
sometidas a unos miedos: el paso
del tiempo, el miedo a envejecer y
el rechazo, para explicar estos mie-
dos, hay que explicar la parte que
no se ve y que nadie nos muestra
de las modelos.
Las modelos suelen empezar su
carrera alrededor de los 15 afnos,
recién llegadas a la agencia de la
mano de su madre, pasan el primer
casting, alli les diran si les gustas o
no. Una modelo, en su carrera pro-
fesional siempre se va a encontrar
con obstaculos que, si quiere se-
guir su carrera, tendra que derribar.
gfnozcamos el caso de Christine

Hart, modelo nacida en Alemania
pero establecida en Barcelona y
escritora del libro “Lo que las mo-
delos callan”. Cuenta su caso, una
joven la cual sus padres no acepta-
ban que se dedicara al mundo de la
moda y obligaron a hacer la carrera
de abogacia. Christine, con 25 afios
y con titulo en mano, eligio por fin
hacer lo que ella queria, dedicarse
a la moda, no queria pasarse el res-
to de su vida en una oficina rodea-
da de papeles, ella quiso probar lo
que ella queria, si veia que no le
iba bien, tenia su segunda opcion.
Christine, fue a una de las agencias
de mas prestigio de Barcelona, se-
gura de si misma, con una altura de
escandalo y una cara bonita. Al lle-
gar a la agencia, solo le dijeron que
se podia dedicar a hacer anuncios
de “Tampax’ porque era una vieja.
Era su suefio y no tiraria la toalla.

De vacaciones en Génova con su
entonces pareja, Christine se diri-

gi6 a Milan, a 2h de Génova para
presentarse en la misma agencia
internacional que en Barcelona le
habia dicho vieja. Al llegar a la
agencia minti6 en su edad por mie-
do que le dijesen lo mismo, y dijo
que tenia 21, en Milan encantados
con Christine, la ficharon para Eli-
te Milan. Ella se fue a vivir a Milan
para empezar una carrera de la que
no se arrepiente, pero que en mu-
chas ocasiones le puso los pelos de
punta por las cosas que llegaria a
ver. Christine no paré de trabajar
alli pero no fue esa su unica ciu-
dad, de Milan a Grecia, de Grecia
a Paris, y de Paris a la deseada ciu-
dad, Nueva York. Fue en esta ul-
tima donde mas comoda se sintio,
ella cuenta que en Nueva York,
la profesion de modelo es mucho
mas activa que en Europa, que
puedes llegar a tener 12 castings
en un dia, mientras que en Europa
no tendrias mas de dos.




Christine en su libro nombra mu-
chas experiencias con grandes em-
presarios, cenas, glamour y fama,
hasta con George Clooney, quien
le iba a decir a esta “vieja” que
acabaria tan bien rodeada. Las fies-
tas no eran las unicas experiencias
que veia Christine, terrorificas y
terribles experiencias que le suce-
dian a sus compaferas era lo que
mas le impactaba, faltas de respe-
to de fotografos y de las agencias
que no se mordian la lengua para
llamar gordas, feas, bajas a pre-
ciosos cuerpos esbeltos. Christine,
por su suerte nunca llegd a verse
en un caso terrible como alguna
de sus compaiieras, pero lo que a
ella le marc6 mucho sobre todo fue
su edad, muchas veces se vié muy
presionada por la edad aunque ella
era una preciosa chica treintafiera
con una vida por delante. Otra cosa
que le marco, fueron sus piernas

ABAJO. Casting de Victoria s secret.

IZQUIERDA. La directora de

casting del desfile de Bruno Pieters

primavera-verano 2009 contempla el

atléticas, le repetian tanto que las
tenia gordas, que actualmente no
se ha vuelto a poner una falda, a
ella le tocaron sus piernas, pero sus
compafieras también recibieron
criticas, algunas muy crueles que
hicieron que muchas cayeran en
la anorexia y otros problemas ali-
menticios, y no solo eso, por culpa
del maltrato psicologico recibido,
muchas optaron por quitarse la
vida. La experiencia que hizo que
Christine perdiese los papeles, fue
una aventura que su entonces agen-
cia en Barcelona, Traffic models le
hizo pasar a ella y a sus compane-
ras. Sonaba genial, un viaje a Libia
para promover la moda occidental,
solo serian unos dias y tenian que
desfilar para la embajada.

Pero nada de lo que les dijeron
paso, al llegar a Libia, metidas en
una vieja furgoneta , las trasladaron
a un hotel, al dia siguiente tendrian

book de la modelo.

que coger otro avion para viajar al
desierto, alli metidas en un bunker,
las peinaron y maquillaron de for-
ma cutre, ellas no entendian nada,
les habian requisado sus teléfonos
moéviles y cadmaras para que no
pudiesen hacer ni una fotografia.
Todo se trataba de un desfile para
Muamar Gadafi, ella, mantenien-
do la calma pero aterrorizada por
dentro, se queria marchar de ese
espantoso sitio. No alcanzaron a
desfilar que una alarma del bunker
del dictador hizo que las echaran a
todas, y ya esta, se habia acabado
todo. En la vuelta a casa, todas las
modelos que fueron, contentisimas
de su aventura en Libia, y ella, una
mujer madura, solo queria denun-
ciar a la agencia. Llegada a Barce-
lona, lo primero que hizo fue irse
de esa agencia, que no les habia
dado ningun tipo de seguridad.

A casa de muchas experiencias
Christine dejo su carrera como mo-
delo, ella afirma que si no hubiese
sido por su madurez y su edad, le
hubiesen faltado el respeto como a
muchas nifias.

Haciendo un punto y final en la
historia de Christine, hablemos de
los hombres, ellos explican que no
hay tanta rivalidad como pasa con
las mujeres, pero también hay ca-
sos también de modelos con pro-
blemas alimenticios, entro muchos
otros problemas. El envejecer para
los hombres no es como el de las
mujeres, ellos se convierten en
atractivos galanes al llegar a sus
40, y siguen siendo objeto de de-
seo.

En general, en muchas modelos,
sentir el paso de los afios y que te
lo recuerden constantemente como
le paso a Christine, puede hacer

que cambie tu caracter, debilitan-
dolo, y transformando los ideales
de belleza en conceptos irreales.
Muchas modelos que empiezan
con una temprana edad, al llegar
a los veintitantos afios y sin tener
la reputacion que ellas deseaban
acaban siendo desplazadas por su
propia agencia. El mejor remedio,
es prevenir, todas las modelos ten-
drian que tener los pies en el suelo
y ser conscientes de donde estan
metidas, pero nifias de 15 afios ni
siquiera saben qué es tener los pies
en la tierra.
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Nombre Edad | Pais Ano |Causa

Marie Gessinger 17 |Austria 2010 |Accidente de
coche

Melody Gersbach 24 |Filipinas 2010 |Accidente de
coche

Isabelle Caro 28 |Francia 2010 |[Anorexia ner-
viosa

Lina Marulanda 29 |Colombia 2010 |Suicidio

Viveka Babajee 37 |Mauritania 2010 |Suicidio

Gabby Joseph 16 |Reino Unido 2011 |Suicidio

Jennifer Viturino 17 |Brasil 2011 |Suicidio

Michelle Monkhouse 19 |Canada 2011 [Accidente de
trafico

Yu-ri Kim 22 | Corea del Sur 2011 |[Suicidio

Miyu Uehera 24 |Japon 2011 |Suicidio

Eva Ekvall 28 |Venezuela 2011 |Cancer de
mama

LaShawna Threaltt 30 |Estados Unidos | 2011 |Defenestracion

Cibele Dorsa 36 |(Brasil 2011 |Suicidio

Mia Amber Davis 36 |Estados Unidos | 2011 |Coagulo de
sangre

Jennifer Scherman 20 |[Alemania 2012 |Infeccion viral

Sabrina Rauch 21 |Austria 2012 |Accidente de
coche

Laura Pahomova 23 |Letonia 2012 |Defenestracion

Vanessa Banks 26 |Estados Unidos | 2012 |Asesinato

Jazmin de Gracia 27 | Argentina 2012 | Ahogo

Claudia Boerner 32 |Alemania 2012 |Suicidio

Camila Bezerra 22 |Brasil 2013 |Defenestracion

Julieta Gomez 25 |Argentina 2013 |Suicidio

Anna Litvinov 29 |Rusia 2013 |Cancer

Génesis Carmona 22 | Venezuela 2014 | Asesinato

Helena Belmonte 28 |Filipinas 2014 |Suicidio

Monica Spear 29 | Venezuela 2014 |Asesinato

Cassandra Lynn Hens-| 34 |Estados Unidos | 2014 |Sobredosis

ley

Peaches Geldof 25 |Reino Unido 2014 |Sobredosis

86

Nombre Edad | Pais Ano |[Causa

Brian Bianchini 25 |Estados Unidos 2004 | Suicidio

Josh Whittier 21 |Estados Unidos 2007 | Asesinato

Randy Johnston 20 |Estados Unidos 2008 [Sobredosis

Filip Kapisoda 22 |Montenegro 2010 |Suicidio

Tom Nicon 22 |Francia 2010 |Suicidio

Ambrose Olsen 24 | Estados Unidos 2010 |Suicidio

Charles Devoe 28 |Estados Unidos 2010 | Accidente de surf
Luiz Freiberger 21 |Brasil 2010 [Desconocido

Eric Zentner 30 |Estados Unidos 2011 [Accidente de trafico
Murilo Rezende 21 |[Brasil 2011 [Asesinato

Gaven Johnson 17 |Estados Unidos 2012 |Indeterminado
Nikolai Gubenko 21 |[Rusia 2012 | Suicidio

Dorian Wayne 20 |Brasil 2013 | Suicidio

Dmitriy Tanner 23 |Estados Unidos 2013 [Accidente de coche
Manish Loya 28 |India 2014 | Accidente de trafico
Lucas Coppini 19 |Brasil 2014 [ Accidente de coche

En la tabla de la izquierda, apa-
rece la escalofriante verdad de
las muertes de grandes modelos,
solo muestra las modelos falle-
cidas desde 2010, ya que desde
el afio 2000 datan 77 fallecidas,
solo mujeres, indices sorprenden-
tes en relacion a la edad y sexo,
que esta industria no muestra.
Destacar también cuatro casos de
fallecimiento por extrema anore-
xia nerviosa entre 2006 y 2007.

La de la derecha es de hombres
fallecidos, esta empieza en el afio
2004.

Al realizar la estadistica final, po-
demos decir que en los ultimos
14 anos han fallecido un total de
77 modelos femeninas y 16 mo-
delos masculinos. De cada 1 mo-
delo masculino fallecido, han
fallecido 5 modelos femeninas.
A pesar de ser una carrera enri-
quecedora y fascinante para cual-
quier joven, tiene muchisimo ries-
go y es muy peligrosa para quien
todavia estd en pleno florecer.
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FOTOGRAFIA. Modelo

FOTOGRAFIA. Modelo Randy Jonston fallecido por
Gabby Joseph, se suicido sobredosis en 2008 con 20 arios

con 16 anos de edad. ' de edad.




Equipo de trabajadores

El backstage

Los desfiles se llevan a cabo cada
seis meses, y los organizadores
y trabajadores estin medio afo
preparando el espectaculo. La
duracion del desfile ronda los 15
minutos, pero hay muchisimo tra-
bajo anterior a estos 15 minutos. El
backstage empieza su trabajo mu-
cho antes del desfile, en la prueba
de vestuario de las modelos y los
estilistas, arreglan durante muchas
horas las prendas para que entallen
perfectamente a la modelo. En las
pruebas de vestuario no faltan los
directores de maquillaje y peinado,
junto al director escogen el peina-
do y el maquillaje que acompafia-
rd a las prendas y a las modelos.
Posteriormente fotografiaran con
polaroids o fotos digitales a las
modelos con los looks finales y en
la imagen pondran el numero de
salida de cada modelo.

El backstage, ese lugar tan nom-
brado y que suele ser sindnimo
de estrés, el equipo llega a prime-
ra hora de la mafiana, se preparan
los espacios de los maquilladores
y peluqueros, el de las modelos y
el de los estilistas. Como si se tra-
tara de un ejército van llegando los
equipos con centenares de maletas
llenas de maquillaje y material de
peluqueria.
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IZQUIERDA. Nastya Kusaskina en
el backstage del desfile de Max Azria

Spring Summer 2013 New York Fashion

Week.

ABAJO. Ensayo del desfile de Marc Ja-
cobs en Mercedes Benz New York Fas-
hion Week Otorio Invierno 2014/2015

Los modelos son convocados cua-
tro horas antes del desfile, pero de-
pendera de la complejidad del ma-
quillaje y peluqueria. Mientras los
magquilladores dan movimiento a
sus brochas, los vestidores desem-
paquetan las prendas, las planchan
y les dan el ultimo retoque y las
colocan en las burras, normalmen-
te se utiliza una burra por modelo.
En las burras se enganchan unas
cartulinas donde aparece una foto
del modelo con el vestuario y el
magquillaje y si lleva, los respecti-
vos accesorios. Cada modelo tiene
dos estilistas que ayudan a hacer el
cambio de ropa rapido. Tanto en el
desfile como en el backstage, los
fotografos no se quieren perder la

transformacion y captan todas las
imagenes que pueden con sus ca-
maras, les gusta fotografiar el es-
trés, los nervios de las modelos e
intentan calmar los 4&nimos y ali-
viar la larga espera.

«El backstage es un momento in-
timo muy intenso en el que todo
el equipo intenta dar lo mejor de
si mismosy». — The Backstage Ma-
gazine.

Una vez estan finalizados los looks
es hora del ensayo, todos los orga-
nizadores estan presentes, el dise-
nador, junto a las modelos y una
vez escogida la musica que acom-
pafara el desfile se ensayan los
pasos y movimientos que tendran
que hacer, los iluminadores, tam-

bién presentes bajo las direcciones
del disefiador, colocan la ilumi-
nacion para que todo coordine a
la perfeccion y los miembros del
staff preparan los asientos de los
invitados. Disefiadores como John
Galliano prefieren hacer un ensayo
del desfile tres dias antes y el mis-
mo dia de la presentacion. Una vez
finalizados los ensayos que suelen
durar entre treinta y sesenta minu-
tos, el backstage vuelve manos a la
obra y hacen ya si, los ultimos re-
toques. El disefiador supervisa que
todo esté correctamente: el peina-
do, el maquillaje, los complemen-
tos, etc. Las modelos se colocan en
fila y el coredgrafo les da los ulti-
mos consejos de la coreografia.




el
IZQUIERDA. ARRIBA. Dos vesti-
dores ayudan a la modelo en
el desfile de Antonio Marras.
ABAJO. Ultimos retoques a las mo-
delos minutos antes del desfile Otorio-
invierno 2009 de la firma francesa
Leonard.
FOTOGRAFIA. Kim Noorda en el
backstage de Marc Jacobs.




IZQUIERDA. Victoria Bechkam al

finalizar su desfile de Prét a porter
Otorio Invierno 2014/2015 en Mer-

cedes Benz New York Fashion Week.

El gran

protagonista:

El DISENADOR

El disefiador hace la funcion mas
importante de un desfile de moda.
La idea se origina en mente. Lo
mas importante en un disefiador es
su capacidad de imaginacion.

El disefar, significa crear algo
nuevo pero el objetivo ultimo es
satisfacer o generar necesidades
a través del producto disefiado.
Simplemente un fin econdmico.
Pero, ;cOmo nace una coleccion
o una idea para plasmarla en la
moda? Los disefiadores invierten
mucho tiempo investigando y sa-
cando ideas, buscan inspiraciones
originales para que su nueva colec-
cion sea un éxito. Buscan la inspi-
racion en revistas de moda, en ga-
lerias de arte, imagenes de épocas
anteriores o asistiendo a desfiles de
la competencia.

Aunque el disefio se trate de algo
creativo y original, tiene que ser
rentable para que los disefiadores
puedan vivir de su trabajo. Tie-
nen que estar al tanto de lo que
sus clientes buscan porque seran
ellos los que le compren las pren-
das, siempre se trata de crear algo
que se identifique con el disefiador,

pero a la vez tiene que seguir con
lo que se prevé para la nueva tem-
porada y lo que sera tendencia.

Es creador y un técnico que ha de
estar abierto a la sociedad y ello
implica una puesta en el dia en to-
das las areas relacionadas con la
moda y la confeccion.

Poseen la capacidad creativa y
las técnicas necesarias para poder
plasmar en sus disefios las creacio-
nes artisticas.

El disenador posee habilidades
para la combinacion de colores asi
como los sistemas decorativos en
cada caso de realizacion e interpre-
tacion del diseflo, tiene una gran
capacidad de abstraccion y reten-
cion de formas y figuras, y tener en
cuenta el nacimiento de las pren-
das sobre el papel.

En el caso de las pasarelas los di-
sefiadores en muchas ocasiones no
producen los desfiles, recurren a
empresas de produccion para que
se encarguen de planificar y dise-
flar la puesta en escena, el sonido
y la iluminacidn, seleccionar los
modelos, organizar las pruebas de
vestuario, establecer el orden de

salida a la pasarela y conjuntar los
accesorios, coordinar a los estilis-
tas, peluqueros y maquilladores, y
que se ocupen de la seguridad, el
catering y la distribucion de los
asientos.

La mayoria de los disefiadores es-
tan al tanto de todo lo que hacen
los equipos y dan el visto bueno,
otros en cambio confian en los
productores y lo dejan todo en sus
manos dando solo las directrices
basicas.
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Miriam Ponsa,
disenadora de moda

Miriam Ponsa es una de las dise-
nadoras de moda mas importan-
tes de Cataluiia. Su taller estd en
Manresa el cual ha pertenecido a
su familia durante generaciones.
Ha ganado diferentes ediciones
de la pasarela 080 Barcelona. En
la ultima edicion, Miriam Ponsa
gano por presentar la coleccion de
mayor creatividad y viabilidad del
certamen.

¢ Cuantos arios tiene la empresa?
JEsta establecida en Manresa des-
de sus inicios?

Llevamos 13 afios y estamos en
Manresa, en el mismo espacio que
mi bisabuela empez6 la actividad
textil.

;Qué influencia tiene su espacio
de trabajo (la antigua fabrica tex-
til familiar) en los disefios de Mi-
riam Ponsa?

El espacio significa mucho para
nosotros, porque estamos en con-
tacto continuo. En el imaginario de
MIRIAM PONSA la influencia in-
dustrial estda muy presente, sobre-
todo en la parte grafica y de ima-
gen. Esta influencia determinada
por el espacio y la historia familiar
nos hace volver al pasado.

JSus colecciones estan fabricadas
con materias primas catalanas?
¢ Todo su proceso de produccion se
hace en Cataluiia?

Las materias primas las compra-
mos en Europa, y es la produc-
cion de las piezas la que se hace
en Catalufia. Con produccién nos
referimos al disefo, patronaje,
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corte, confeccion, tinte, plancha y
control de calidad. La distribucion
también se hace desde nuestro ta-
ller de Manresa.

A partir del disefio
y la moda, podria
recuperarse alguna

“Llevamos 13 anos y es-
tamos en Manresa, en

Darte del sector tex. €1 MISHLO eSpacio que mi

til catalan?

Si claro, toda la par- bisabuela empezé la ac-

te de técnicas de te-
jeduria, los conoci-
mientos del trabajo
textil tienen un valor
fundamental, han sido parte de la
historia del pais y gracias a ello las
familias podian comer.

;Qué opina del nuevo cardcter
que ha adoptado la pasarela Bar-
celona 080 en las ultimas edicio-
nes? ;Comparte el proyecto del
Departament d’Empresa i Ocu-
pacio y el CCAM de combinar la
participacion de grandes marcas
como Desigual, Mango, etc y dise-
niadores independientes para crear
sinergias entre estas?

Es posible que la moda indepen-
diente no necesite de éstas mar-
cas para su proyeccion, ya que a
nivel comunicativo, el camino es
totalmente diferente. En cambio,
las empresas de moda masiva si
necesitan de una plataforma con
propuestas muy creativas y fuertes
que les ayude a buscar el sentido a
su creacion.

tividad textil”

DERECHA. ARRIBA. Miriam
Ponsa gano el premio de mejor
coleccion la pasada edicion de

080 Barcelona Fashion.

ABAJO. Coleccion de Miriam
Ponsa ganadora con el nombre de
“Dones Mula”




Proceso del diseno a la pasarela

Los disefiadores de moda, para
combinar sus telas, crear e innovar,
utilizan los bocetos,donde dibujan
figurines, que son representaciones
de figuras humanas estilizadas.
Sobre ellos combinan disefios, for-
masy colores que les sirven de guia
para crear las prendas en tamafno
real, los patrones. Los modistos se
encargan de copiar los patrones pe-
quenos y hacerlos en tamaio real,
los costureros se encargan de darle
la forma a las prendas.

La ropa de los grandes disefiado-
res, son prendas exclusivas que se
forman en talleres de costura, la
ropa de alta costura, si el caso lo

-
i

requiere se borda a mano, con las
tecnologias actuales se han creado
maquinas capaces de cortar las te-
las con laser, lo que facilita mucho
el trabajo, las prendas que se en-
vian alrededor del mundo en gran
cantidad se elaboran en la fabrica,
pero aun hoy en dia, las prendas
mas exclusivas siguen siendo cosi-
das en los talleres particulares. De
las prendas que se exhiben en las
pasarelas se encarga el equipo jun-
to al disefiador, ya que son prendas
mas que exclusivas que no se pon-
dran a la venta, se cosen en el taller
del equipo y los ultimos arreglos se
hacen a mano.

ABAJO Y DERECHA. Costure-
ros de Dior, al finalizar el desfile y
en el backstage.




VALENTINO

FOTOGRAFIAS. llustracién
de la firma Valentino para el
desfile Fall / Winter 2013-2014
dibujado por Maria Grazia
Chiuri and Pier Paolo Piccio-

lo.
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FOTOGRAFIA. Final de
desfile de alta costura de Cha-
nel en 2011

Mi conclusion final

Antes de empezar con este trabajo, recuerdo que me
hice muchas preguntas hacia los puntos que habia de-
cidido poner y que con mis conocimientos no podia
responder. Todos y cada uno de los apartados me han
sido ttiles para aprender mas sobre este tema que tan-
to me gusta.

Al hacer una valoracion final y ver el resultado, estoy
muy orgullosa de la manera que he puesto en practica
toda la teoria y también con el resultado del proyecto
de la maquetacion.

He tenido pocas dificultades, debido a que internet
estd lleno de articulos muy interesantes hacia este
tema y me han facilitado mucha informacion. Gracias
a paginas como Vogue.com o Style.com he podido ver
en imagenes todos los desfiles de afios pasados. Tam-
bién me gustaria agradecer la colaboracion de la mo-
delo Neus Bermejo, jamas habria pensado que podria
hacerle una entrevista a ella o al mismisimo director
de moda de Cataluna y de 080 Barcelona Fashion,
Miquel Rodriguez. Creo que he tenido mucha suerte
por poder contar con la colaboracion de personas tan
importantes de este mundo y que ha sido crucial para
la importancia que yo queria darle a este trabajo.
Todos los articulos han sido interesantes de realizar,
pero uno de los que mas me ha llamado la atencion
es el primero: historia y el origen, ya que no tenia
muchos conocimientos de la historia y todo lo que he
escrito han sido términos que desconocia. Probable-
mente es lo que mas he aprendido y creo que es lo que
tendria haber sabido mas.

Para el resto de articulos también he encontrado mu-
cha informacién nueva. Lo inico que me ha quedado
son ganas de seguir buscando cosas sobre este tema.
Pienso que he hecho una buena eleccion porque han
sido muchos meses dedicindome realmente a algo
que me apasiona y seguiria dedicandole horas.

Con este trabajo no he querido darle importancia a
nadie, aunque suena tipico que el que se lleve todos
los aplausos sea el disefiador, pero me he dado cuenta
que hay mucha mas gente de la que me imaginaba
dedicandose a lo que le gusta, desde editores de moda
hasta maquilladores. De hecho son espectaculos que
van mas alla de ser un show; un desfile es ilusion, y
también son ganas de trabajar y de disfrutar. e
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Anexo

VOCABULARIO

Backstage: en expresiones tradi-
cionales como entre bambalinas y
tras bambalinas. Como referencia,
tanto fisica como ideoldgica, a los
espacios y aspectos del show que
no ven los espectadores.

Showroom: Se llama showroom,
sala de exposicion o, abreviada-
mente, exposicion a un espacio en
el que el vendedor o fabricantes
exponen sus novedades a los com-
pradores.

Maniquies: era como se les lla-
ma en el siglo XX a las modelos,
actualmente algunos disefiadores
aun las llaman asi.

Lookbook: es una coleccion de
fotografias recopiladas de un mo-
delo, un fotografo, un estilo o esti-
lista, o una linea de ropa.

Scouting: es cuando las agencias
solicitan a modelos y chicas con o
sin experiencia se ponen en con-
tacto.

Direct Booking: es cuando un mo-
delo es contratado sin haber hecho
un casting previo, los modelos de
mas prestigio suelen desfilar con
direct booking.

Book: es similar al lookbook pero
en este caso, un book es la reco-
pilacion de fotografias de una mo-

delo.

Front- Row: son las primeras fi-
las de un desfile, protagonizada
por la prensa mas selecta, los me-
Jjores clientes y celebridades.
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