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INTRODUCCIO

Aquest projecte va comencar ara fa dos anys, quan estava cursant quart d’ESO, aquella setmana
I’ Institut va promoure un seguit de xerrades orientades a I’economia familiar, dirigides per
diferents treballadors d’entitats bancaries. En una d’elles el meu cap no estava atent ja que
explicaven conceptes molt elementals, i es va dedicar a buscar idees per poder guanyar diners,
vaig mirar la classe 1 em vaig fixar que tothom anava vestit amb marques de roba diferents que no
tenien res d’especial, aixi que se’m va acudir intentar fer una marca de roba.

Paral-lelament, a casa, amb el meu pare, haviem estat parlant de dissenyar un complement de
vestuari que permetés de portar totes aquelles coses que hom porta normalment a les butxaques
dels pantalons o jaquetes, en temporada d’estiu.

He triat aquest treball perque ha sigut la meva aficié o “hobby” durant dos anys, on hi he invertit
moltissim temps i esforg. Els objectius que m’he marcat en aquest treball sén, d’una banda ser
capag d’arribar a crear una marca de roba que sigui atractiva i que s’adapti als meus gustos, i al
mateix temps la confeccié d’un prototip del complement de vestuari que pugui portar el nom de
la marca.

Draltra banda també he volgut registrar de manera oficial la marca i la patent del complement de
vestuari, per arribar a produir-los i comercialitzar-los.

Per donar a coneixer la marca em proposo fer una pagina web i una pagina de Facebook.

Per produir i comercialitzar el complement de vestuari, un cop s’haura acabat el procés
d’obtenci6 de la qualificacié de “model d’utilitat” a 1‘Oficina Espanyola de Patents i Marques
(OPEM)*, actualment en tramit, hauré de cercar un fabricant i un distribuidor, a banda de donar
d’alta P'activitat a efectes fiscals, si s’escau que aconsegueixo aquests objectius, aspectes que ara
tot just estic encetant.

Per a la tramitacié davant organismes oficials, 1 atés que encara séc menor d’edat a efectes legals,
he comptat amb la col‘laboracié del meu pare. Es per aixo que alguns documents que figuren a
I’annex s’atribueixen a ell.

Finalment, crec que donar a congixer tots aquests processos, tan el creatiu, com el de recerca de
les tecniques emprades i nogensmenys tota la tramitacié davant organismes oficials, pot ser
d’interes per a totes aquelles persones que vulguin iniciar una aventura similar i/o puguin sentir
curiositat per aquesta materia.

(*) La Generalitat de Catalunya no té encara competéncies sobre patents. Es per aixd que
la web de Gencat.cat es limita a I’assessorament per als emprenedors fins a remetre’ls finalment a
la O.P.E.M.




I. CREACIO D’UNA MARCA DE ROBA.

I1 DESENVPOLUPAMENT DES DE LA IDEA INICIAL

A Tarribar a casa vaig comengar a pensar en un nom, va ser una de les coses que més em va
costar, tenia molts dubtes, posar-li un nom inventat, un nom real, les sigles d’una frase.. De cop
vaig adonar-me que hi ha un parell de marques que tenen noms de deus egipcis ( Osiris 1 Orus), i
vaig decidir que el projecte portés el nom d’una deessa egipcia, Thot, deessa de la saviesa, la
musica 1 simbol de la lluna. Respecte al nom de la marca, convé tenir present:

- El nom ha de ser curt, simple i facil de pronunciat. v

- El nom ha de ser facil de llegir. v

- El nom ha de ser facil de recordar i reconéixer. v

- El nom ha de tenir una tnica pronunciacié possible. v

- El nom hauria de ser pronunciable en tots els idiomes. v
- El nom no ha de tenir sons desagradables. v

- El nom no ha de ser ni ofensiu ni obsce. v

- El nom ha de ser adaptable. (4

- S’ha de triar un nom que sigui suggerent i que pugui mostrar qualitats positives del producte ¢

El tema del logotip va ser el més dificil de tots, jo era un estudiant de quart cientific que no sabia
res sobre programes d’ordinador, disseny ni res relacionat amb el mén (nou per mi) del disseny
grafic. Vaig comencar dibuixant amb paper uns primers dissenys, vaig aconseguir digitalitzar-los
amb el Paint, més endavant van ser descartats.
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Cap dels dos m’acabava de convencer, i aix0 va motivar-me encara més, quan estava
completament bloquejat 1 portava setmanes sense tenir cap idea vaig anar a passar un cap de
setmana a l'estacié d’esqui El Port del Comte, i mentre estava mirant al cel, vaig recordar que
Thot, era considerat el simbol de la Lluna, per tant el logotip podria tenir una forma esferica.




A partir d’aqui van comengar altres idees, i com que ja havia agafat una
mica d’experiencia amb programes com el Photoshop o I’ Adobe
Ilustrator em va ser facil poder arribar a dissenyar el logotip que he fet
servir fins ara.

Quan vaig tenir aquesta primera part feta, per mi, la més dificil, vaig

deixar el projecte parat durant un any, sempre que ho explicava a
amics, familia, etc, tots em consideraven un somiatruites que no tenia
els peus a terra.

Séc una persona que li costa molt prendre decisions dificils, 1 més quan hi ha capital pel mig, pero
les persones que em van ajudar més a prendre aquesta decisié van ser els meus pares, el meu
germa 1 el meu cosi Xavier. Abans de fer la primera remesa de dessuadores vaig estar comparant
preus amb desenes de proveidors (Octopus Ink, Textils Barcelona, Arti punt Girona..), tant de
Girona com de Barcelona, pero al final vaig decidir fer-les al taller d’un amic del meu cosi Xavier,
a Cornella de Llobregat. Era Pempresa que m’oferia un millor preu i confianga, tant per la
quantitat que volia com per la qualitat i proximitat amb el proveidor. Ara que ja sabia on faria les
dessuadores només calia fer el primer disseny, 1 un dels més importants, que ha marcat Iestil de la

marca fins ara.

Sempre m’han agradat els dissenys senzills, minimalistes, pero sense perdre bellesa. Vaig decidir
després de moltes proves, fer un disseny amb una franja oposada de l'altre per donar-li un toc
diferent al nom senzillament. El nom sol quedava molt minimalista, i vaig decidir afegir-hi la frase
“EXTREME COSTUME”, que significa vestimenta extrema, aix0 li donava un toc vitalista al
disseny, era el toc que necessitava la marca, aquesta mica de picardia que tots els joves porten al
interior. Vaig fer servir una estrategia de marqueting de segmentacié socio-demografica
concentrada, I'edat, per orientar la marca als joves.
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Personalment en aquest disseny li faltava quelcom, vaig estar visitant diverses webs de marques
famoses 1 algunes de menys renom pero vaig fixar-me que totes elles feien notar d’on era
procedent la marca, per temes de marqueting vaig pensar que posar que la marca era originaria de
La Bisbal ’Emporda no acabava de quedar bé, i vaig introduir la “ Mara Barcelona”, molt

apreciada pels joves d’entorns llunyans a la capital, aquest era el toc que li faltava a la primera
dessuadora THOT.
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La primera remesa va sortir perfecta, tal com m’esperava, pero el que em va sobtar més va ser
que al institut van agradar moltissim, la gent anava comprant i cada cop se’n veien més, fins al
punt que el mitja de noticies comarcal Tozbisbal va decidir entrevistar-me 1 publicar una noticia
sobre aquest fet. A partir d’aquest moment la marca no parava de rebre comandes, cada setmana
baixava a Cornella, la marca no ha parat de guanyar renom des de llavors. Estic molt content de
tota la feina feta fins al dia d’avui, pero soc realista i crec que encara queda molt per fer, pero
sempre amb la il-lusi6 del primer dia.

Un vei de Corga de 16 anys crea una marca de roba enfocada a I'esport -
totbisbal noticies

1.2 DISSENY D’UN LOGOTIP AMB ADOBE ILLUSTRATOR:

Primer de tot cal explicar que és UAdobe Lilustrator, I'Adobe llustrator és un programa informatic
creat per la franquicia Adobe Systems, és un editor de grafics vectorials, aixo significa que et
permet dissenyar graficament amb vectors. Els avantatges que ofereix aquest programa és que al
treballar amb vectors la nitidesa de les linies és perfecte perque no es tracta de pixels siné d’una
de la tracada d’una equacié matematica, aixo ens permet fer ampliacions sense por a perdre
resolucié 1 ens fa disminuir la mida de P'arxiu. Aixo ens interessa moltissim en el cas de dissenyar
un logotip, perque el que no volem és que quedi un contorn irregular o mal definit. Aquest
software es fa servir molt per il-lustracions digitals, d’aqui el deu nom en anglés Illustrator.
Inicialment aquest programa va ser pensat per les impressores laser, 'any 1982, que necessiten
imatges vectorials per una impressié quasi perfecta, pero al veure el gran éxit que va
desencadenar es va produir només per a sistemes Apple Macintosh. Els responsables de
marqueting van decidir que el rostre de Venus en la pintura de E/ naixement de 1enus del pintor
Boticelli fos la imatge escollida per presentar el programa, Imatge 1, perque era una obra
renaixentista i aixo era el que buscaven ells, un renaixement en el camp de I il'lustracié digital 1 la
vectoritzacio.




La part esquerra de la imatge esta
vectoritzada (llisa) i la part dreta és
una imatge normal, on es poden
apreciar el pixels.

IMATGE 1:

Per dissenyar un logotip em de tenir en compte el que significa. Un logotip és molt més que un
simple dibuix, un nom o un segell, és un signe grafic que identifica una empresa, marca o
institucié. Fs un element essencial que ajudara al client a sentir-se identificat amb la marca.
Perque un logotip sigui d’éxit ha de complir uns quants requisits segons la majoria de
dissenyadors grafics:

- Unic

- Simple

- Visual

- Intemporal
- Adaptable

El meu logotip compleix totes aquestes condicions per tenir
exit.

Es un disseny unic, molt simple i minimalista, perd amb un
toc intrigant al ser un cercle sense tancar, intemporal perque
els cercles no han passat ni passaran de moda i molt adaptable
ja que es pot reconeixer tant si és gran, petit, en color, etc.




Una de les parts més delicades és I’ interpretacié del logotip, que ha portat a moltes marques al
fracas. En el nostre, la esfera sense tancar significa aquesta part de la vida que no esta controlada
per nosaltres, que tothom viu de maneres diferents pero que ningu pot preveure, TAVENTURA.
També és aquesta mica d’ESFORC que molts cops es necessita per tirar endavant a la vida, i
sobretot la part de la vida que vivim a nostra manera.

Grans multinacionals han anat canviant el logotip al llarg dels anys, sempre per modernitzar-lo 1
adaptar-lo a nous temps, en el cas de la marca “Pepsi Cola” encara no han trobat un logotip
intemporal.

Epsi{OLA
(1940)

PEPS]

| &

(1991)

<

(1998) Carrent Logo

Aquests canvis de logotip han portat a moltes marques al desastre, degut a que amb el canvi de
logo els clients ja no s’hi sentien identificats o per altres raons estétiques.

1.3 DISSENY DE DIFERENTS MODELS

Un cop creat el logotip, el disseny de diferents models era el segiient pas, pero les idees no séon
quelcom que es pugui fer aixi com aixi, conseqiientment aquest pas va trigar més en arribar. El
primer va sortir facilment i va tenir un gran exit per aquest motiu els seus successors van trigar
més, s’acostava la temporada d’hivern i el tema de la muntanya i la neu cada cop era més present
aixi que vaig decidir fer un disseny on s’integrés el perfil d’'una muntanya amb el pic nevat 1 les
lletres de Thot, fent servir la mateixa tipografia i col-locant el logotip a la part de I'espatlla per fer
el disseny més complert. Aquest model fins a dia d’avui només s’ha comercialitzat en dos colors
de dessuadora, groc gira-sol i blau clar, pero sempre estem oberts al que el client ens demani.




El preu d’aquest segon model de la temporada d’hivern 2013-2014 es va veure rebaixat degut a
que al ser una dessuadora sense caputxa el preu disminufa 1 Thot esta reconeguda pels preus
assequibles, la qualitat i I'esperit jove. Aquest segon model va tenir un impacte important i se’n
van vendre una quantitat raonable. Els compradors eren tant nois com noies, joves que els agrada
esquiar i els esports extrems.

Després de la temporada
d’hivern  vaig fer wuna
parada per buscar nous
dissenys que continuessin
satisfent als compradors.

La temporada primavera-
estiu del 2014 vaig seguir
una estratégia de
marqueting diferent a la
que havia seguit fins el
moment, la qual consistia
en centrar tota 'atencié en
un model en concret, el
que vaig decidir va ser
dissenyar diferents models 1
treure’ls tots a la venda
amb el mateix preu,ien
comptes de fer dessuadores
fer samarretes que la calor
ja comengava a apretar.




El primer disseny comengcant per 'esquerra tenia la intencié de plasmar com la calor produida
pel sol, que tan ens agrada a tots, podia arribar a fondre qualsevol cosa 1 per tant també el logotip
de la marca.

El segon disseny portava les lletres THOT enllagades per donar a veure que “la uni6 fa la forga”
fent servir la ja habitual tipografia “Captainn Podd” i el logotip, per donar-hi un toc de
personalitat. Per fer aquest disseny em vaig inspirar en la tipografia oriental, que a vegades dona
la mateixa sensaci6 que la uni6 de diferents lletres occidentals.

El tercer disseny recau en la idea del primer, degut al gran éxit que va suposar per la marca de
roba, és un model minimalista, discret i agradable pel comprador, sense grans excentricitats.

Laltim té la intencié de fer veure al comprador que al comprar una samarreta aixi no només
compra la samarreta, siné que també esta comprant tota la filosofia i idees que transmet la marca,
les inicials ““TH” representen la marca, i Uesfera negra que 'acompanya soén les idees 1 filosofia de
la marca.

Aquests quatre dissenys van tenir una bona rebuda per part dels compradors, pero vaig cometre
un error bastant greu fruit de I’ inexperiéncia, només vaig pensar en el public masculi, deixant de
banda les compradores femenines, que signifiquen el 50% del volum de vendes de la marca, pero
dels errors sempre se’n apren.

El preu de venda era de dotze amb cinquanta perqué les samarretes em costaven entre set i vuit
euros impreses, i si les venia per deu euros el marge de benefici era tant petit que no sortia a
compte, aixi doncs vaig deixar el preu entre deu 1 quinze, que es troba tres vegades per sota del
preu de qualsevol samarreta de marca.

Aquest hivern he decidit canviar una mica el tipus de roba i
he decidit fer una prova, un polo, que introdueix la marca a
un nou tipus de consumidors. El primer model sortira a la
llum a principis de febrer de 2015. Portara a la part superior
esquerra aquest disseny, més classic que els altres degut a que
la peca de roba també ho requereix, les lletres fan servir una
tipografia més formal, pero el logotip mai desapareix perque
¢és el que dona caracter al disseny.
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1.4 CREACIO D’UNA PAGINA WEB I FACEBOOK

- CREACIO D’UNA PAGINA WEB:

Actualment totes les empreses, organitzacions, sense importar envergadura, necessiten una
pagina web. Als paisos del primer moén, esta demostrat en diferents estudis, que la intensitat en
aplicar noves tecnologies i1 pagina web, esta relacionat de manera positiva amb un augment de
vendes, productivitat, etc.

Avui en dia, I'ds d’Internet ja no és un luxe per la majoria de la poblacié6 mundial. Aixi doncs
permet comunicar a quasi tot el mén simultaniament, permetent també la comunicacié global.
Aixo és el que han d’aprofitar les empreses per donar-se a conecixer a nivell internacional, i
augmentar el nombre de compradors/consumidors ja que tothom pot accedir als seus productes
independentment de la part del mén on visquin. Encara hi ha empreses que es neguen a entrar al
mon virtual per por a perdre esséncia que els caracteritza o per altres raons, no sén conscients
que amb una bona pagina web podrien plasmar igualment la seva esséncia i guanyar de manera
exponencial nous clients sense por a perdre els actuals. Es preveu que si una empresa en 10 anys
no ha creat una pagina web té un risc de desaparcixer elevat.

Avantatges de tenir una pagina web:

1. Abast mundial dels seus productes i serveis: A través de la pagina web es pot arribar a clients
potencials del mén sencer. Les limitacions geografiques ja no existeixen, una pagina web és com
una oficina de vendes a cada lloc del planeta.

2. Competir al costat dels més grans: La imatge a Internet pot ser comparable a qualsevol gran
companyia del seu mateix sector. Es un terreny imparcial on el lloc web d'una empresa petita pot
ser tant o més atractiu que el d'una empresa molt gran. Per aixo es pot competir just al costat de
les empreses més grans, d'igual a igual.

3. Disponible les 24 hores, tots els dies any: I.a preséncia universal també es complementa amb la
presencia 24 hores al dia, els 7 dies de la setmana, els 365 dies de l'any, el que permet que encara
fora de I'horari de treball, 'empresa segueixi produint i creixent. A més d'atendre altres parts del
planeta que per diferéncies horaries seria impossible realitzar a l'instant.

4. Imatge Professional de la seva empresa: Actualment les empreses respectades en el medi tenen
presencia a la web. El no comptar amb una adrega a Internet, pot donar una imatge poc seriosa i
professional. Cada vegada més el tenir un lloc web sera definitiu per seguir en carrera. Aixi doncs
es preveu que si una empresa en deu anys no té una pagina web pot perdre la carrera amb les
seves competidores.

Jo, per a crear la meva propia web vaig triar el creador de pagines web wix.com, ja que em
permetia crear la pagina completament gratis, de manera senzilla i amb la garantia de que ’han fet
servir més de cinquanta-sis milions d’usuaris.

Per dissenyar la meva propia web vaig seguir els segiients passos. Primer de tot “Wix” et permet
comengar a dissenyar la pagina a través de diferents plantilles o en blanc, per fer-ho més practic
comengaré amb una plantilla, el servidor ja t'organitza les plantilles segons I'ds que li vulguis
donar.
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Quan ja s’ha triat una de les plantilles pots canviar-ho casi tot per posar-ho al teu gust, canviar el
color de les barres, les fotos de fons, tot el que et puguis imaginar. Wix permet al client fer la
pagina dels seus somnis, fer el que realment es vol, sense cap mena de barrera.

Una de les eines d’edicié que més m’ha atret 'atencié ha sigut el permetre afegir per exemple el
boté de “M’agrada” del Facebook, o un enlla¢ a un canal de Youtube, etc. Aixo permet enllagar

molt facilment diferents xarxes socials molt interessants.

Aquesta és la plantilla que vaig triar:
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JanisBlake

Photography

THOT CLOTHING CO.

He canviat primer de tot el fons de pantalla, adequant-lo a Pestacié de 'any que ens trobem, el
hivern. El titol es obvi que s’havia de canviar per el de la marca. La barra que et permet viatjar per
la pagina, la he adaptat perquée en la plantilla es donava a la pagina un us fotografic sobre moda,
que no és ven bé el que busco. El logotip I'he introduit a la part superior dreta com a marca
identitaria de la pagina. També al entrar a la pagina es reprodueix automaticament el video d’esqui
que vaig gravar al hivern passat a Uestacié d’esqui El Port del Comte, que en va fer resso a la seva
compte de Facebook.
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o Port del Comte

Els companys de Thot Clothing Company ens envien aquest video del seu spot
d'hivern a #PortdelComte!
Una marca de roba jove amb molt de futur!

hitp://www youtube comiwatch?v=R-_plACIj58&fb_source=message

THOT Free Ski: Snow Season

Spot temporada dhivern gravat a l'estacio de ski El
Port del Comte Riders: Oliver Canosa Xavi Berasteqiii

No m'agrada - Comenta-ho - Comparteix - &3 50

A la pagina he fet servir les eines de promocio d’altres xarxes socials que ens dona “Wix”, posant-
hi aix{ un enllag a la pagina de Facebook que permet regalar un m’agrada i veure les dltimes
publicacions de la marca. També he afegit 'eina que permet arribar al canal de Youtube de la
marca, anomenat Thoz. T1” 1 subscriure-us-hi.

Per acabar ens permet també configurar el SEO de Google, que significa la optimitzacié dels
motors de cerca, per ajudar a trobar la pagina més facilment a les persones que la busquin per
Google. Eina molt util que si s’usa de manera adequada pot ajudar a guanyar moltes visites a la

pagina.

Aquestes son les pestanyes de la pagina que han quedat: SHOP, GALLERY, ABOUT i
CONTACT, com es pot apreciar estan en angles, perque és la llengua més internacional, i aixo
permet a la marca tenir caire més internacional. He estat investigant en quin idioma es mouen la

majoria de marques de roba, tant catalanes que sén internacionals com marques estrangeres, 1
totes ho fan en angles.

La pestanya SHOP, com el seu nom indica ens permet anar a la botiga, on estan exposats els
productes, amb el preu, el nom del model 1 una foto perque els possibles clients puguin apreciar
el producte en tots els aspectes. I dona la possibilitat d’afegir el producte al carro de la compra.

La pestanya GALLERY, exposa als visitants unes quantes fotografies de les dessuadores, de la
sessi6 de fotos feta al hivern passat amb el fotograf barceloni Xavier Berastegiii. Aixo permet als
clients veure com queden les dessuadores posades.
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La pestanya ABOUT, explica breument que THOT és una marca de roba jove dissenyada entre
I'Emporda i Barcelona, vinculada als esports i amb ganes de donar-se a concixer. Aquesta
pestanya esta present a totes les grans empreses, 1 la meva marca no podia ser menys.

Per ultim la pestanya que porta la paraula CONTACT, permet als visitants enviar un correu
electronic a mi per solucionar qualsevol mena de dubte o aclariment.

- CREACIO D’UNA PAGINA DE FACEBOOK

Per crear una pagina de Facebook has de ser abans usuari d’aquesta xarxa social, tot seguit et
demanen col‘locar la teva pagina web en un dels seglients camps:

- Comerg local o lloc.

- Empresa, organitzacio o institucio.

- Entreteniment.

- Causa o col‘lectiu.

- Marca o producte.

- Artista, grup o personatge public

La pagina de THOT estara dintre el camp de “Marca o producte” perque és el que més s’adapta
al que volem que sigui. Dins d’aquest camp hi apareix una altra subcategoria a escollir, on per
exemple hi podem trobar ( Farmacs, Ordinadors, Videojocs, Bellesa...) pero d’entre elles hi
trobem la categoria perfecte, Roba.

Un cop seguits aquests passos, només fa falta personalitzar la pagina, canviant la foto de perfil, la
foto de portada ( foto de fons) i afegir una descripcié sobre la pagina perque els usuaris que la
visitin puguin saber de qué tracta.

Es apreciable que crear una pagina a Facebook és molt més senzill que crear una pagina web,
pero no només en aquest camp és més senzilla, sind que per publicar articles o fotografies també
és més facil.

Pero tenir una pagina de Facebook sense pagina web pot ser una tonteria depenent del tipus de
consumidor que es busqui, perque la majoria d’usuaris de Facebook sén gent jove, per tant una
empresa que té com a gruix de consumidors gent gran, no li serveix gaire tenir una pagina en
aquesta xarxa social, pero si el que busca és un nou tipus de consumidors és la eina perfecta.

Segons Alfredo Bizzoechi , un reconegut desenvolupador de pagines web i expert en marqueting per
Internet, aquests son els beneficis que suposa obrir una pagina de Facebook:

- Incrementar el nombre de visites a la pagina web.

- Enviar promocions i cupons.

- Ofereix un lloc per rebre comentaris 1 suggeriments.

- S6n més facils de trobar pels buscadors.
Cal esmentar que Facebook premia el nombre de “M’agrades” amb avantatges a ’hora de fer
servir la pagina, com per exemple donant 'opcié a l'administrador de presentar ofertes als
usuaris, etc.

El nombre de “M’agrades” és important, pero el que és realment important és el nombre de
“M’agrades” que participen activament a la pagina, que estan interessats, etc. La meva pagina pot
presumir que el 20% dels usuaris que els agrada han fet com a minim una compra.

Actualment, la pagina de Facebook llueix d’aquesta manera:
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Cronologia Més informacic Fotos IM'agrada Més -

GENT > ﬂ Estat | Fotolvideo E Oferta, Esdeveniment, i + . A

561 "M'agrada" - Queé has estat fent?

A Carles Pou Ferrés, Julia Jiménez i 184 més els

agrada
i 5 » Thot Clothing Company ha canviat |a seva foto de portada
] 1 i Publicat per Oliver Canosa Daroca [?] - 20 octubre
Y
1 2. | g
+181

Promociona tu pagina para conectar
con mas personas que son
importantes para ti.

@ ¢ ) Promociona la Pagina

Facebook també proporciona a 'administrador de la pagina estadistiques sobre tots els aspectes,
abast de les publicacions, visites que rep la pagina, “M’agrades”, etc. Es molt util veure les
estadistiques, perque et permet veure com es comporten els teus seguidors depenent de les
publicacions que fas, etc. Aqui us presento algunes de les estadistiques que presenta la pagina.

-Nombre total de M’agrades:

"M'agrada" totals de la Pagina avui: 561

"M'agrada” totals de la Pagine

Podem apreciar que la pagina va créixer exponencialment al comengament, i el febrer de 2014,
que van ser les dates de publicacié de nous models.
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- Abast de les ultimes 5 publicacions:

Your 5 Most Recent Posts >

Reach: Organic / Paid Post Clicks B8 Likes, Comments & Shares

Published Publica Type Objectiu = Reach Compromis Promou

Foto de portada de Thot Clothing Company = @ e ga lﬂ |
Desde Thot Clothing Co. us desitgem una @ 71 g |
?EU.I’][?UNM m SUMMER & SPRING Collection @ 14K jg? E_W

20/10/2014

20:34

]

20:34

11/09/2014

20:02

al

bona diada de Catalunya. Awvui hem fet

20/10/2014 . That Clathing Company @ 129 [1]5

]

30/03/2014 | Thot Clothing Co. | En breu es fara una 45
. (%) 274
comanda, s'acaba el temps! 20

dl
=D

12:06 L

See All Posts

Entre elles hi apareix la presentacié de la temporada Primavera-Estiu, que va arribar a més de
1.400 persones. Facebook també déna 'opcié de promocionar una publicacié o directament
promocionar la pagina en general, consisteix en fer aparéixer la marca al Facebook de persones
que compleixin uns requisits demanats per I'administrador per augmentar el nombre de
“M’agrades” i1 'abast de les publicacions.

-Visites a la pagina:

Page and Tab Visits

The number of times each of your Page tabs was viewed.

| Cronologia Photos Tab [ Info Tab Likes Tab Others

- N A — P — i, —

Els pics de visites, com en el grafic de “M’agrades”, es presenta un augment significatiu, tant al
comengament com en la posada a la venda dels models d’hivern de I'any 2014.
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1.5 RECERCA DEL MILLOR PROVEIDOR DE PECES DE ROBA:

Actualment al mercat teéxtil hi ha moltes empreses proveidores de peces de roba que aparentment
ofereixen el mateix producte pero cal cercar el millor producte al millor preu. Jo amb la marca de
roba he treballat de la segiient manera:Jo trio el tipus de peca de roba del proveidor textil que més
s’ajusta a les meves necessitats, llavors entra en escena una amic que té una empresa d’impressio
textil a Cornella de Llobregat, que és el que demana la roba que he triat. Un cop en aquest punt,
quedem per parlar del disseny, tema mides, material, etc i sobretot el tipus d’impressié que fem
servir.

Les empreses amb les que m’agrada més treballar son B&C, Starworld i Fruit of the Loom.

- Perqué utilitzo B&C: Fs una empresa Belga que fabrica molts tipus de peces de roba, des de
camises a “bolsos”, passant per dessuadores i samarretes, d’alta qualitat i a uns preus molt
competitius. Aquest 2015 esta posant al mercat uns productes realment impressionants,
comparant amb els altres competidors. En el tema dessuadores sén dessuadores molt resistents,
de bon gramatge: pero amb l'inconvenient que tenen una gamma de colors reduida. Per aixo una
part de les dessuadores amb caputxa les faig amb aquest proveidor.

- Perque utilitzo SzarWorld: Treballar amb aquesta empresa em dona seguretat, perque és
I'empresa europea més gran dedicada a aquest camp. Les seves peces de roba tenen un preu quasi
immillorable, un bon gramatge 1 una amplia gamma de colors. Pero sén dessuadores que no sén
100% cotd, siné que porten una part de policster, la qual cosa no permet personalitzar-les amb
algun tipus d’impressio textil. Totes les dessuadores sense caputxa intento fer-les amb aquest
proveidor.

- Perque utilitzo Fruit of the Loom: Abans d’explicar perque utilitzo aquest proveidor m’agradaria
explicar part de la seva historia.

Fruit of the Loom va ser fundada el 1851 per dos germans a Rhode Island, on van obrir la seva
primera fabrica i van comengar a produir textils i peces de cotd. Cinc anys després, va néixer la
marca Fruit of the Loom, inspirada en les pintures de fruites creades per la filla d'un dels clients
de I'empresa. L’any 1871, Fruit of the Loom es va fer oficial i va ser registrada com a marca
comercial amb el ndmero 418. Per aixo, 'empresa és una de les marques més antigues del moén,
fins 1 tot més antiga que Coca-Cola, que la bombeta, i que les humils bosses de paper. Amb 160
anys d'experiencia en la fabricacié de textils de qualitat, Fruit of the Loom ha crescut fins a
esdevenir una de les marques de roba més importants a tot el mon.

Un esmentada la historia de 'empresa explico perque faig servir els seus productes: Els seus
productes soén d’una qualitat inferior a les empreses esmentades anteriorment, pero els preus
també ho sén. La rad principal per la qual tracto amb aquest proveidor és la gran gamma de
colors que ofereixen en tots els seus productes i que la majoria sén 100% coto i permeten tot
tipus d’impressions.
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Aquesta és I'extensa gamma de colors que ofereix “Fruit of the Loom”, molt més extensa que la
que ofereixen la resta de competidors.

1: El gramatge ¢és el pes en grams per unitat de superficie (g/m?)

1.6 DIFERENTS TECNIQUES D’IMPRESSIO TEXTIL:
a) SERIGRAFIA:

‘Historia: La serigrafia és un sistema d'impressié mil-lenari. Si bé no hi ha dades exactes, es creu
que es remunta a l'antiga Xina, en la que segons una llegenda utilitzaven cabells de dona
entrellagats als quals els enganxaven papers, formant dibuixos que després es laquejaven perque
quedessin impermeables.

Posteriorment es va canviar el material per la seda, d'aqui prové el seu nom: “sericum” (seda, en
llati) graphe (escriure, en grec).

Els habitants de les Illes Fiji van fer algunes de les plantilles més antigues que es coneixen, per
imprimir en teixits. Retallaven forats en fulles de platan i a través d'aquests aplicaven tints
vegetals sobre escorces 1 teles .

A Buropa es va utilitzar per imprimir teles, el procés es va anomenar "impressio a la lionesa",
perque la ciutat de Li6 (Franga) era el lloc on s'aplicava aquest sistema.

Les primeres serigrafies sobre paper (cartells publicitaris) apareixen a Estats Units sobre 1916
amb una nota pendent de concessi6. La primera patent concedida és per Sekectasine el 1918. Guy
Maccoy ser el primer a utilitzar la técnica de la serigrafia amb finalitats artistiques.. Es als Estats
Units, i amb I'auge de la fotografia i els productes quimics, on pren un impuls espectacular; per
ser un metode molt versatil per poder imprimir en molts materials, avui dia poden distingir milers
d'articles impresos amb serigrafia.

A finals del anys 40 el meu avi Gonzalo Canosa Gutiérrez va ser un dels impulsors de I'art de la
serigrafia a les terres catalanes des de el seu taller del barri de Sarria -St. Gervasi de Barcelona.
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*Aplicacio:

El tintat de Pobjecte es realitza per
pressi6 mitjancant una rasqueta de
goma que es passa arrossegant la tinta
al llarg d’'una pantalla amb una malla
(antigament de seda, actualment de
nilé) en la qual hi ha zones reservades
i d’altres que permeten el pas de la
tinta.

Aquesta pantalla, sobre la que es munta la malla de nil6, la trama de la qual depen de la qualitat de
la impressio, és tradicionalment de fusta sobre la que es fixa amb grapes la malla tensada.

Sobre la malla tensa de nild, s’estén una emulsié hidrosoluble i fotosensible sobre la qual es
col-locara el fotolit amb la imatge que es vol reproduir. Després de l'exposicié a la llum
ultraviolada, la part protegida pel fotolit romandra soluble a 'aigua, mentre que la part exposada
haura reaccionat i no sera ja soluble, per la qual cosa i després d’un rentat amb aigua a pressio,
restara impermeable al pas de la tinta formant una pel-licula adherida a la malla de nilo.

Film en positiu

Emulsio sensible a la llum UV

Pantalla o malla

Regleta o goma

Emulsio
adherida a la malla.

Tinta pasa a través
de zones obertes

S’hauran de fer tantes pantalles com colors diferents es vulguin imprimir mantenint un mateix
registre.
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La serigrafia, en general 1 ates el metode emprat, només admet colors plans 1 separables.

Aquesta tecnica és perfecte si el nombre d’unitats que cal serigrafiar és notable, es té temps lliure i
es té a l'abast tintes per serigrafiar, fotolits, malles de nild, dissolvents, etc. Jo no he fet servir
aquesta tecnica d’impressio textil perque durant el curs no tinc temps, ni el material necessari, que
es troba majoritariament a Barcelona. I la serigrafia surt més rendible com més unitats es
serigrafien amb una mateixa pantalla.

b) SUBLIMACIO:

Definicié de diccionari (RAE):Sublimar: Es un terme de la Fisica que significa "Anar directament de I'estat
solid al del vapor”. Fer que la matéria passi de l'estat solid al gasds, sense passar en cap moment per l'estat liguid,
és l'accid de sublimar.

La sublimaci6 textil consisteix en transferir una imatge impresa en paper a una pe¢a de roba
mitjangant 'evaporacio de la tinta.

Per imprimir una imatge, que més tard es fara servir per la sublimacio, cal que sigui impresa amb
un tipus d’impressores diferents a les convencionals, que fan servir un capgal psico-electric que
treballi a temperatures baixes. La impressora ha de tenir un sistema de carrega de tinta especial o
utilitzar cartutxos especials carregats amb tinta de sublimacié. Es tracta que la tinta amb la qual es
plasmen els dissenys a la tela passi d'estat solid a gasos, 1 en aquest estat és quan penetra en els
teixits i es fixa permanentment.

El paper transfer és el suport on s'imprimira el disseny o imatge que després es transferira a
l'objecte a marcar. Aquest paper no absorbeix la tinta, només s'utilitza com a transport d'ella. Hi
ha papers en fulls de petit format i bobines de paper per a grans formats. No es poden utilitzar
papers convencionals ni fotografics.

Un cop impresa la imatge, amb tinta especial i paper de transfer, que volem sublimar només fa
falta col‘locar-la sobre la posicié a escollir. Un cop col'locada la imatge procedim a planxar-la
sobre la pe¢a de roba. S’acostuma a fer servir un tipus de planxa de base quadrada anomenada
“planxa de sandvitx” per la similitud de forma amb una sandvitxeria, que despren calor tant per la
part superior com per la part inferior, el que permet un millor acabat.

LA SUBLIMACIO

DISSERNYA It PRIMEIX

DISFEUTA

O

Aquesta tecnica no la he usat en els meus productes perque només es pot fer servir en peces de
poliester 100%, com ara samarretes tecniques i esportives, que fins ara no les he comercialitzat.
Pero la sublimacié no només es pot fer servir en el moén del textil, sind que també es fa servir per
personalitzar tasses, xancletes, etc. Es una tecnica relativament moderna pero que dona via lliure
als dissenyador al treballar sobre poliester.
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) TRANSFER DE SERIGRAFIA:

Els transfers de serigrafia o plastisol sén impressions per serigrafia utilitzant tinta plastisol sobre
un paper especial ( de silicona) en comptes de fer-ho directament sobre la samarreta.

Aquests transfers posseeixen diversos avantatges com ¢és obtenir una millor definicié d'imatge
que en imprimir sobre una tela, el guardar el transfer 1 aplicar-lo només quan es necessiti, i també
evitar el risc d'embrutar les peces quan s'imprimeix en forma directa.

Els transfers de plastisol es poden imprimir en peces blanques, de colors clars i foscos, en teles
100% cotd, 50/50, nilé i altres tipus.

El paper transfer per serigrafia és principalment de 2 tipus segons la seva aplicacio:

‘Hot-Split per desenganxar en calent: S'aplica amb una planxa transfer i es desprén
immediatament després de pressionar quan encara esta calenta, d'aquesta manera s'aplica tinta a la
peca pero també queda tinta en el paper, aconseguint aixi un efecte més suau de la impressio
quedant fins i tot molt similar a una impressio serigrafica directa, s'ha de tenir cura a l'usar-lo en
peces fosques ja que la capa dipositada és molt prima.

‘Cold Peel per desenganxar en fred: S'aplica amb una planxa transfer i es despren quan el paper
esta fred, la capa sencera de tinta s'adhereix a la peca, d'aquesta manera queda amb un efecte
brillant, molt bon acabat en peces fosques pero es nota més dur al tacte.

- Procediment:

El disseny a imprimir ha d'estar invertit aixi a 'aplicar-se a la pega es veura correctament, per tant
la matriu i I’ impressi6 del paper transfer han d'estar invertits.L.a impressio es realitza amb tinta
plastisol.

Un cop impres el paper transfer s'ha d'aplicar una semicura a la tinta, per mitja de forn o
assecadora, es pot provar si el semi-curat esta al punt si la tinta és facilment desplegable del paper
i alhora s'esquerda o quartera al estendre-la.

Per a la transferencia de la imatge a la peca s'utilitza una planxa de transferéncia la qual compta
amb una gran area d'aplicacio, ofereix pressio i temperatura constant, a part que compten amb un
cronometre per controlar el temps d'aplicacio.

Per a Gs casola i en imatges de mida petita es pot usar una planxa d'ds domestic.

Aquest procés surt a compte si s’han de fer tirades molt llargues del mateix model i/o fer servir el
mateix disseny en un futur. Pero per imprimir poques peces surt molt costods, s’han de fer les
pantalles de serigrafia, tinta de plastisol, paper siliconat, etc. Per fer servir técniques que
requereixen serigrafia surt a compte si pots comprar a bon preu el material necessari i has de fer
moltes unitats amb el mateix disseny.

d)  BRODAT:

Un brodat és un ornament de fil realitzat amb passades d'agulla, generalment damunt
d'un teixit i, també, de vegades damunt de paper.

- Historia:

A TEdat Mitjana la civilitzacié bizantina ocupa el primer lloc en la historia del brodat. Durant
I'Edat Mitjana i les Croades van ser el principal productor d’aquest a Occident. Aqui amb prou
feines es va exercitar a I'Alta Edat Mitjana fora potser d’alguns monestirs.
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Els motius que figuren en els brodats a l'edat mitjana solen ser els perses. Posteriorment es
barregen amb altres cristians i de seguida triomfen aquests, des del segle XII. Al XIII, per efecte
de les Croades, comencen a brodar escuts i altres motius de cavalleria sobre les peces luxoses i es
fa la composicié més recarregada, complicada i millor acolorida augmentant des del segle XIV la
varietat de colors en les sedes. S'usen en tota I'Edat Mitjana els brodats de diferents classes de
punts: al passat, creuat i de cadeneta. Aquesta ¢poca es comencen a fer brodat amb or i plata,
només a I'abast de les grans fortunes de I’¢poca.

Els brodats de I'Edat Moderna es distingeixen per seguir en les seves figures l'estil del
Renaixement perque torna a usar-se el fil d'or (o canonet) el qual s'aplicava en els dltims anys de
'Edat Mitjana. Molt freqiientment tota la pe¢a és coberta de brodats purament ornamentals. De
tal manera es recarreguen de metalls i relleus d'estil barroc que arriben a ser realment
insuportables. Una casulla ornamentada amb brodats es guarda a la catedral de Colonia, datada
del 1740 que tot i ser de curtes dimensions pesa ni més ni menys que 13 quilos.

En les vestidures civils, al segle XVIII es van posar molt de moda els bordats de diferents colors 1
sedes, que imitaven flors de diferents colors.

- Procediment:

Actualment els brodats es fan de manera industrial amb maquinaria molt rapida i precisa. Per fer
brodat el primer que s’ha de fer és dissenyar el que es vol imprimir, un cop aqui arriba el més
dificil, que s’ha de deixar en mans d’experts, s’ha de programar el maquinari perque faci les
tragades justes. Es molt dificil programar aquestes maquines, ja que I'agulla al brodar travessa la
peca i després surt, aixo s’ha de tenir molt en compte, aqui és on es basa la dificultat. Els brodats
augmenten de dificultat depenent dels detalls que tinguin i el tipus de tragades que calgui fer.

Un cop programades les maquines pels experts només fa falta esperar, un brodat de 15x15
centimetres pot trigar al voltant de deu minuts.

Aquest és un tipus d’impressié textil que he pensat d’usar en els propers models de dessuadora
perque ofereix un acabat molt elegant i uns preus molt economics.

Aquest és un exemple d’un producte
brodat.

¢) VINIL

El vinil Textil o Vinil per personalitzacié de peces de vestir, esta preparat amb un adhesiu termo-
adherible, és a dir, es transfereix a la peca per mitja de calor, es pot utilitzar una planxa
convencional per enganxar-lo a les teves peces, pero és més recomanable utilitzar una planxa
professional de transferéncia ja que en aquests dispositius es poden ajustar tant la temperatura,
com la pressi6 i el temps exacte que necessita cada vinil per transferir de manera adequada, tots
aquestes dades les proporciona el fabricant de cada tipus de vinil Textil.

Al mercat es poden trobar diferents tipus de vinils transferibles, perd en general la seva
caracteristica comuna és que son termo-transferibles, en resum. es pot aconseguir vinils textils,
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pel seu desti d'aplicacié és a dir, recomanats per a peces de cotd, de poliester, de pell, etc. Alguns
d'ells funcionen perfectament en diversos tipus de peces, també es poden classificar per les seves
caracteristiques visuals: llisos, amb consistencia com vellutada, metal-lics, reflectants, holografics,
etc. Cada tipus es pot aconseguir en diferents colors, una vegada que s'ha seleccionat el tipus
especific que necessitem, es fa el disseny, és a dir, es dibuixa el contorn de tall que després passa a
una talladora de vinil per ser tragat.

Hi ha dos tipus de vinils:

- El vinil de tall: Aquests vinils sén impresos per una impressora o ploter especial que es dedica a
tallar les tracades del vinil amb una fina ganiveta, el disseny ha d’estar vectoritzat perque si fos un
arxiu “,jpeg” les tracades no serien exactes i no li permetrien tallar de manera exacte el vinil.

Tant aquest tipus de vinil com el segiient estan sobre un paper de transferéncia, que al planxar el
disseny es retira, deixant aquest imprés per sempre sobre la peca de roba. Es aconsellable no fer
un disseny amb més d’un color perque si estan superposats un a l'altre s’han de fer coincidir a la
perfeccio, 1 complica molt la feina.

- Bl vinil de tall i impressié: Aquest tipus de vinils primer sén impresos amb els colors i formes
que es vulguin per un ploter, i un cop impresos, el mateix ploter, es dedica a tallar les formes del
vinil, el qual es troba sobre el paper de transferéncia. Els dissenys igual que en els vinils de tall
han d’estar vectoritzats per facilitar el tall.

Es el sistema ideal per dissenys molt complicats que porten degradats i molta varietat de colors, el
que complicaria fer-ho per serigrafia, degut al gran nombre de pantalles que s’haurien de fer
servir. Personalment crec que si s’ha d’imprimir un disseny molt complicat el millor és fer-ho per
sublimaci6 ja que queda un resultat molt més agradable. Amb la sublimacié no es nota al tacte el
disseny, en canvi amb els vinils de tall i impressié es nota una pel-licula de plastic, que a lestiu,
amb la calor, pot ser molt molest.

Jo per imprimir les dessuadores i samarretes he fet servir el vinil de tall, ja que permet fer tot
tipus de formes, amb un color llis. També permet fer el nombre d’impressions que es vulgui, a
un preu molt competitiu 1 de manera molt rapida. I impressié amb vinil de tall és molt resistent,
1 es pot aplicar a tot tipus de materials.

Aquests son els resultats d’imprimir amb
vinils de tall 1 vinils de tall 1 impressio:

Aquest séon un exemple de dissenys
impresos amb vinils de tall 1 impressio.

Es pot apreciar que hi han degradats i
molts colors diferents en un mateix
disseny.

Aquests son exemples de vinils de tall, | i

d’un mateix colot, i molt més senzills.

El primer és un vinil tipic de color groc,
el segon és també un vinil termo-adhesiu
perdo amb un acabat de purpurina, el
tercer no es pot apreciar gaire bé pero té
un acabat vellutat. Tots ells son vinils de
tall termo-adhesibles.

24

——
| —



1.7 COM REGISTRAR UNA MARCA DE ROBA A LA “OEPM”

En primer cal explicar que és i quina funcié té la “OEPM”, I’Oficina Espanyola de Patents 1
Marques, la mateixa oficina es defineixen d’aquesta manera:

L'Oficina Espanyola de Patents i Marques (OEPM) és un organisme autonom del Ministeri d'Industria,
Energia i Turisme que impulsa i afavoreix el desenvolupament tecnologic i economic, amb l'oferiment de
protecci6 juridica a les diferents modalitats de propietat industrial, a través de la concessié de patents i
models d'utilitat (invencions); dissenys industrials (creacions de forma); marques i noms comercials (signes
distintius) i titols de protecci6 de les topografies de productes semiconductors. A més, difon la informacio
relativa a les diferents formes de proteccié de la propietat industrial.

En l'ambit internacional, 'OEPM és l'encatregada de tepresentar Espanya en els diferents forums i
organitzacions internacionals que s'encatreguen de la propietat industrial i intel-lectual.

Aixi doncs, I'OEPM té una doble missio:

o Concedir els diversos titols de propietat industrial, després de l'examen de les sollicituds
corresponents.

e Oferir serveis d'informacié tecnologica basats en la informacié de les diferents modalitats de
propietat industrial concedides per 'OEPM i per altres oficines estrangeres.

Un cop definida ’Oficina Espanyola de Patents i Marques ens farem un seguit de preguntes per
entendre millor el funcionament:

* Que és una marca?

* Que pot ser una marca?

* Queé em de fer abans de sol*licitar-la?
* Recerques d’antecedent registrals.

* Qui pot sol'licitar la marca?

- On presentar les sol-licituds?

* Tramitaci6 de les sol-licituds.

- Abast i1 durada de la proteccio.

-~ Qué és una marca?

La marca és un signe distintiu.

La seva funci6 és la de diferenciar i individualitzar en el mercat uns productes o serveis d'altres
productes o serveis identics o similars, també, identificar el seu origen empresarial i, en certa
manera, ser un indicador de qualitat i un mitja de promocié de vendes.

La marca és, doncs, el signe distintiu utilitzat per 'empresari per diferenciar en el mercat els seus
productes o serveis dels productes o serveis de la competencia.

- Qué pot ser una marca? ( Segons la OEPM)

“Segons l'article 4.1 de la Llei de Marques: "s'entén per marca tot signe susceptible de
representacié grafica que serveixi per distingir en el mercat productes o serveis d'una empresa
dels d'altres".

Poden especialment constituir una marca:
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- Les paraules i combinacions de paraules.
- Les imatges, figures, simbols 1 dibuixos.
- Les lletres, les xifres i les seves combinacions.

- Les formes tridimensionals, entre les que s'inclouen els embolcalls, envasos i la forma del
producte.

- Els sons, sempre que siguin susceptibles de representacié grafica, per exemple, mitjangant el
pentagrama.

- Qualsevol combinacié dels signes esmentats.

TIPUS DE MARCA:

- DENOMINATIVES: les denominacions arbitraries o de

fantasia. Les raons socials, pseudonims i noms

propis. Les xifres, lletres, etc.

- GRAFIQUES: els simbols grafics, logotips, dibuixos, etc.

- MIXTES: la combinaci6 d'elements denominatius i grafics.

- TRIDIMENSIONALS: els envasos 1 embolcalls, la forma del producte, etc.

- SONORES: Sempre que aquests sons en qué consisteixi la marca puguin ser representats
graficament.”

THOT, la he registrat com la combinacié dels dos primers punts, una imatge ( logotip) i la
paraula Thot, ja que et permet combinar els diferents punts que s’esmenten. Segons la
classificaci6 dels tipus de marca, consequientment, resulta ser una marca mixta, perque combina
elements denominatius i grafics com he explicat anteriorment.

~ Qué em de fer abans de sol* licitar-la?

Des del punt de vista comercial la marca ha de ser:

a) Bufonica: S'han de descartar les denominacions dificilment pronunciables, malsonants o
esteticament desagradables.

b) Facil de recordar: D'aquesta qualitat depén en gran mesura el seu exit comercial.

Pero en la part de legalitat 1a Llei de marques estableix que el signe ha de complir una serie de
requisits de validesa 1 registrabilitat, aixi doncs presenta una serie de prohibicions:

1- Els signes no susceptibles de representacié grafica. Com poden ser gustos, signes tactils...

2- Els signes genérics.

3- Fls signes descriptius. Compostos per signes que serveixin o puguin servir al comer¢ per
designar la qualitat, la quantitat, la destinacio, el valor.

4- Les formes tridimensionals que vinguin imposades per la naturalesa del propi producte.

5- Els que siguin contraris a la Ilei o a 'ordre public.

6- Els que puguin induir el pablic a error.

7- Els signes que reprodueixin o imitin els escuts, banderes i emblemes municipals, provincials,
de les Comunitats Autonomes, I'Estat espanyol 1 d'altres estats.
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La meva marca des de el punt de vista comercial és eufonica i facil de recordar, 1 compleix tots els
requisits de registrabilitat.

- Recergues d’antecedent registrals.

Un cop triada la marca convé sol-licitar a 'Oficina Espanyola de Patents i Marques un informe de
recerca per assegurar-se que el signe esta lliure, aquest informe té un cost elevat pero TOEPM et
posa a I'abast diferents bases de dades tant nacionals com internacional on pots fer la recerca tu
mateix introduint el nom i la classe Niga7 de la marca que es vol registrar. Aquestes son les
organitzacions que et permeten cercar-ho:

Oficina d'Harmonitzacié del Mercat Interior (OAMI

Organitzacié Mundial de la Propietat Intel-lectual (OMPI)

European Trade Mark and Desion Network: European tmdn

8] (3 5] w0 oo B 08 Poge|s [of 1 10 20 3050 75 100 | Displayng rest 1 -7 7

| Tomde mark ot... | Apicanon swmtes B | Trde mack sen

1 THOT s m har pr e I TT R e Visssstaces 1320 vt 120

Aquest és el resultat de la recerca del nom Thot com a marca registrada a la organitzacié d’abast
internacional TMview, que és una organitzacié independent reconeguda per la majoria de paisos.
Aquest organisme déna com a resultat varies marques, entre elles la meva, on hi fa constar també
el dia del registre, el nom del “propietari”, en aquest cas el meu, i altres dades més concretes.

- Qui pot sol-licitar la marca?

Aquesta és la resposta que dona la OEPM: Qualsevol persona fisica o juridica. Pot actuar bé
directament, bé mitjancant agent de la propietat industrial o representant degudament autoritzat.
Els no residents en un Estat membre de la Unié Europea han d'actuar, en tot cas, mitjancant un
agent de la propietat industrial. Els residents en un Estat de la Unié Europea que actuin per si
mateixos, han de designar una adre¢a postal a Espanya a efectes de notificacions o, en lloc d'ella,
indicar que les notificacions els siguin dirigides per correu electronic o per qualsevol altre mitja
tecnic de comunicacié de que disposi 'OEPM.

Per tant ¢és licit que jo, Oliver Canosa, amb 'edat de 17 anys pugui registrar una marca. Tot
aquest procés I’he portat jo sol, sense I'ajuda de cap agent de la propietat industrial, per poder
palpar el moén de les patents i marques des de dins.

Un cop registrada la marca, varies empreses orientades a ’assessorament en temes de propietat
industrial, s’han interessat en portar-me els temes administratius, pero ho he rebutjat perque crec
que el meu procés d’aprenentatge sobre el tema encara no ha acabat i perqué¢ em demanaven
xifres que no estan al meu abast.

1: La classificaci6é de Nica és un sistema de classificacié de productes y serveis per les sol-licituds
de marca. Consisteix en 45 classes depenent de 'ds que se’n vol fer.
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- On presentar les sol"licituds?

El sol licitant podra presentar les seves sol-licituds de registre de marques, a la seva lliure eleccio,
davant els organs competents de les comunitats autonomes:

- On tingui el seu domicili.

- On tingui un establiment industrial o comercial seri6s i efectiu.

- On el representant designat pel sol-licitant, tingui el seu domicili.

Els sol‘licitants podran també presentar les seves sollicituds en els llocs que a continuacid
s'indiquen, pero dirigides a la OEPM.

- Oficines de Correus. En sobre obert, per correu certificat i amb justificant de recepcio.

- A les Administracions Publiques i de Procediment Administratiu (com, per exemple,
Delegacions i Subdelegacions de Govern, Arees d'industria i Energia). Sha de tenir en compte
que, en aquests casos, la data de presentacié de la sollicitud de registre sera la de recepci6 de la
mateixa a la OEPM, no la data de presentaci6 a les administracions.

També pots presentar-la electronicament, emplenant en linia el corresponent formulari. Aquest
sistema comporta una reducci6 de les taxes de sollicitud del 15%. Per fer tots els tramits online
sha de fer servir la seguent adreca, que correspon a ladreca online de la OEPM.
bttps:/ [ sede.oepm.gob.es

Jo vaig registrar la marca electronicament, ja que comportava una reducci6 del preu de les taxes i
perque m’era més facil pel tema desplacament. El preu del registre si es fa de manera presencial
costa 144€, en canvi si es fa de manera electronica costa 122€, si 'administracié t'obliga a refer
algun apartat de la sol-licitud perque es presenta amb errors s’han de pagar 20€ altre cop.

 Tramitacid de les sol- licituds.

EXAMEN DE FORMA: Un cop presentada la sol-licitud TOEPM examinara si la mateixa conté
les dades minimes per obtenir una data de presentacid; si sha presentat en els formularis
corresponents i aquests han estat degudament emplenats; i si el sol-licitant esta legitimat per ser
titular d'una marca espanyola.

En el cas que hi hagi algun defecte en la documentacié presentada, shan de comunicar al
sollicitant perque els arregli en el termini d'un mes.

EXAMEN DE LICITUD: Una vegada superat I'examen de forma, 'OEPM controlara si la
sol'licitud presentada és contraria a l'ordre puiblic o als bons costums. Si 'OEPM observés algun
defecte de licitud ho comunicaria al sol‘licitant perqué en el termini d'un mes al'legui el que
consideri oportd. Si no supera aquest examen la sol-licitud sera denegada.

PUBLICACIO DE LA SOL-LICITUD I NOTIFICACIO D'AQUESTA ALS TITULARS DE
DRETS ANTERIORS: Si I'examen de licitud és superat, la sol'licitud es publicara en el Butlleti
Oficial de la Propietat Industrial per un termini de dos mesos, (el BOPI es publica diariament),
perqué tota persona que consideri perjudicada pugui presentar escrit de posicié a la concessio de
la marca sol‘licitada.
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Aquesta és la publicacié que apareix al BOPI ( Butlleti Oficial de la Propietat Industrial) del dia
28 de novembre de 2014. Durant dos mesos aquesta publicaci6 es publicara per tant el dia 28 de
gener de 2015, si ningu presenta una oposicio passara al seglient examen.

EXAMEN DE FONS: Transcorregut el termini de presentacié d'oposicions s'examina la
sollicitud per comprovar si incideix en alguna de les prohibicions absolutes s’han esmentat
anteriorment. En el cas que s'hagués presentat alguna oposicié o la marca sol-licitada caigués en
alguna de les prohibicions, se suspen la tramitacié, notificant les objeccions i oposicions
presentades al sollicitant perque formuli les al-legacions i aporti els documents que consideri
oportuns en el termini d'un mes comptat a partir de la publicacié del suspens al BOPIL El
sol-licitant té 'oportunitat de modificar altre cop la sollicitud.

CONCESSIO- DENEGACION: Si la marca no incorre en cap prohibicié i si contra aquesta no
s'han presentat oposicions, 'OEPM procedeix a la concessié de la marca. Aix{ , es concedira o
denegara total o parcialment el registre, segons escaigui. Aquesta resolucid, que es comunicara al
sollicitant, no posa fi a la via administrativa.
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Si la marca es concedeix, el seu titular haura de retirar el titol registre de la mateixa i no estara
obligat al pagament de cap taxa, fins que hagués de renovar el registre, transcorreguts 10 anys des
de la data de sol‘licitud. Abonant la taxa corresponent.

- Abast i durada de la proteccid.

La marca es concedeix per deu anys des de la data de sol'licitud i pot renovar-se indefinidament
per periodes successius de deu anys. La proteccié obtinguda amb el registre de la marca s'estén a
tot el territori nacional. També és possible obtenir una proteccié internacional de la marca,
sempre fent el corresponent pagament. L.a marca Thot ha estat registrada per deu anys al territori
nacional.

1.8 MARQUETING ONLINE:

El marqueting online és el conjunt de tecniques de marqueting aplicades al mén digital per
aconseguir una augment del nombre de vendes i de popularitat, per tant cal saber en primer lloc
que és el marqueting.

Segons l'editorial McGrawHill al llibre “ Economia de U'empresa 17: “Sentén per marqueting el
conjunt d'activitats que desenvolupa una empresa per satisfer les necessitats i desitjos dels consumidors per tal
d’aconseguir algun benefici”.

Cal aprofundir més en aquesta definicid, quan es refereix al conjunt d’activitats vol dir que no es
tracta sols d’una tnica actuacio, sind de tot el conjunt de tecniques emprades. Quan escriu ‘per
satisfer necessitats i desitjos del consumidor”, cal entendre que el consumidor és una persona, que com
qualsevol altra, té un seguit de necessitats, que el marqueting ha de descobrir-les. Per tltim, quan
conclou escrivint “ aconseguir algun benefici” s’entén que les empreses com a ultim objectiu tenen
obtenir benefici. Les tecniques de marqueting tenen coma fi primordial el consumidor, perque
amb la compra, apart de satisfer una necessitat, proporcionen a ’empresa uns beneficis superiors
als que hagués aconseguit sense aplicar 'adequada estrategia de marqueting.

Hi ha quatre elements de 'empresa que formen el marqueting: el producte, el preu, la promocio i
la distribucio.

a) EL PRODUCTE

Es un element essencial en el marqueting, ja que és 'objecte a través del qual 'empresa influeix al
mercat. Des de un altre punt de vista el producte és tot allo que es desitja comprar. L’editorial
McGrawHill al llibre “ Economia de I'empresa 17 defineix el producte com: “Una unitat o conjunt
de béns o serveis que tenen un elevat gran de substitucid entre ells. I es parlaria, aixi, de producte diferenciat com el
conjunt de béns que son el resultat de variar un o més atributs d’un producte, de tal manera que el consumidor el
pot percebre com una cosa nova i diferent.”

- Tipus de productes:

* Els productes de consum sén tots aquells que satisfan les necessitats dels particulars ; tenen un
us personal. Sén un exemple la roba, els aliments, etc. Les dessuadores Thot en sén un exemple.
- Els productes industrials soén els productes adquirits per empreses que seran utilitzats en les
seves activitats. El producte no té perque ser diferents que el producte de consum, I'inic que
canvia és el comprador. Per exemple una dessuadora Thot adquirida per un jove és un producte
de consum en canvi les dessuadores que compro al meu proveidor sén productes industrials.
- Els serveis son els productes immaterials.

- Cartera de productes:
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Segons leditorial McGrawHill al llibre “ Economia de I'empresa 17, sanomena cartera de
productes: “La totalitat d'articles que una empresa ofereix en el mercat a tots els competidors.”

De tots els productes que 'empresa fabrica, n’hi ha uns que tenen unes caracteristiques
semblants, aquest grup pren el nom de /nia de productes. E1 conjunt de linies formara la cartera de
productes.

Posem tots aquest coneixements en ’exemple de Thot, que té una cartera de productes de moda.
Dins d’aquests diferenciem les linies:

* Dessuadores ( Amb els diferents dissenys que he creat)
- Samarretes ( El primer model i tots els de la temporada de Primavera-Estiu 2014)
* Polo ( L’anic disseny que hi ha fins al moment)

- Cicle de vida d’un producte: Com els éssers vius els productes tenen un cicle vital; és a dir, un
periode més o menys llarg de temps en que neixen, creixen, maduren 1 moren. Aquestes son les
etapes de vida:

* Etapa d’introduccié o llancament: Aquesta etapa consisteix en la sortida al mercat d’un nou
producte, com que aquest és desconegut per la major part dels consumidors, les vendes sén
baixes 1 el creixement lent.

* Etapa de creixement: Un cop s’ha superat la primera fase, el producte comenga a ser conegut 1
les vendes comencen a pujar.

- Etapa de maduresa: En aquesta fase la velocitat de vendes s’estabilitza, les vendes es mantenen
durant un temps i s’intenta captar clients amb arguments cada cop més sofisticats.

- Etapa de saturacié: Les vendes en aquesta fase cauen de manera considerable, arribats a aquest
punt Pempresa s’ha de plantejar si rellanga el producte o el deixa de comercialitzar.

VENDES

B S Declinacié
Maduresa
— -
e o
A
N
\
Creixement i
N
Introduccid
TEMIP'S

En els diferents models de la marca que han sortit al mercat s’ha complert aquest cicle de vida de
forma molt semblant.

- La marca:

Des de el punt de vista del marqueting, la marca és un instrument comercial, que permet
identificar el producte amb el fabricant. Amb la relacié de la marca cada empresa pot aplicar una
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estrategia de marca diferent com poden ser I'estratégia de marca tnica, de marques multiples o de
marques de distribuidor. LLa meva ha seguit I’estratégia de marca unica, que consisteix en el
seglient: Suposa utilitzar el mateix nom per a tots els productes que fabrica 'empresa. També es
pot anomenar warca paraigna. Un exemple de marca paraigua pot ser SONY.

b) EL PREU

Es un element molt important que cal tenir en compte en la politica de marqueting, el preu esta
determinat pel cost de produccio, la demanda, la competéncia i les necessitats de promocié del
producte.

Segons 'editorial McGrawHill al llibre “ Economia de Pempresa 17 defineix el preu com:  “La
quantitat de diners que el comprador d'un determinat producte o servei llinra al venedor a canvi de la seva
adquisicio.”

El preu és la variable de marqueting que més influeix a curt termini sobre els compradors, per
aixo és tant important.

- Fixaci6 de preu basat en la demanda:

Per a cada preu, el nombre de compradors és diferent i, per tant, el nivell del preu té un impacte
diferent en el nombre de vendes. Les marques de roba, per exemple tenen molts substituts al
mercat per tant, una variacié en el preu pot fer augmentar o disminuir la demanda. En els
productes més basics es pot apreciar que com més cars son els productes menys demanda tenen,
en canvi, si tenen un preu reduit augmenta considerablement la demanda.

- Fixaci6 de preu basat en els costos:

Es un métode per fixar peus molt més senzill i a I’abast de qualsevol empresa, consisteix a afegir
al cost de producte un determinat marge de benefici.

Posant d’exemple Thot, al fer les dessuadores té uns costos de 16€ per unitat, per tant he afegit
9€ de benefici en cada dessuadora.

‘Fixacié de preu basat en la competencia:

El metode anterior dona una idea sobre el interval en que s’ha de moure el preu, pero la xifra
exacta es troba sempre mirant els preus que fixa la competéncia. Hi ha diferents alternatives:

- Fixar un preu semblant al de la competencia.

- Fixar un preu per sota. Per compensar el preu baix amb més clients.

- Fixar un preu per sobre de la competéncia. Aixo es pot fer quan el producte és millor que el
de la competencia
Amb “Thot” he optat per posar un preu inferior al de la competéncia perque augmenti la
demanda.

) LA PROMOCIO

Segons l'editorial McGrawHill al llibre “ Economia de 'empresa 17 la promocio és: “E/
conjunt de técniques de marqueting que tenen com a finalitat comunicar les caracteristiques del producte i ressaltar-
ne el atributs per potenciar en els clients el desig de consumir-lo i alhora mantenir els clients habituals.”

- Instrument de promocio:
Per aconseguir aquests fins, la promocié utilitza els instruments segiients: la publicitat, la
promocid, la venda personal i les relacions publiques.
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La Publicitat: Fs Paccié de transmetre un determinat missatge fent servir un mitjia de
comunicacio, pagat per Pempresa, per influir sobre el comprador. Aquest instrument no l’he fet
servir perque requereix un nombre de diners que no esta a I’abast de Thot.

* La promocié de vendes: Son les activitats que fa empresa amb P'objectiu d’incrementar el
nombre de vendes del producte en un cert temps. En sén exemples les rebaixes, les promocions
de dos pel preu d’un, regals de promocid, etc. LLa meva marca si que ha fet servir aquest
instrument de promocid, oferint descomptes als compradors habituals 1 agraint amb preus més
baixos les compres importants.

* La venda personal: Suposa una relacié directa entre el venedor i el client, aquest instrument I’he
usat de manera continua a I’ institut.

* Les relacions publiques; intenten potenciar les relacions que té I'empresa amb mitjans de
comunicacio, sindicats, proveidors, clients, administracions, treballadors, accionistes, etc. Aquest
instrument és més propi de les grans empreses, pero jo sempre he intentat donar una bona
imatge de empresa de cara als clients.

d) LA DISTRIBUCIO

La distribuci6 inclou tot el conjunt de processos que condueixen el producte des de 'empresa
tins al consumidor.

- Funcions de la distribucio:

El conjunt d’activitats relacionades amb la distribucié es pot agrupar en tres apartats; el transport
I’emmagatzematge 1 la informaci6 al client.

- El transport:

S’entén com el conjunt de decisions que afecten el mitja de transport més adequat, la mida del
lot transportat 1 la freqiiencia del transport. En el cas de Thot a mi m’arriben a casa les peces de
vestir ja impreses i llestes per vendre, i I"anic que haig de fer és entregar-les a cada comprador,
que previament ha facilitat el lloc d’entrega.

- ’emmagatzematge:
Un cop el producte esta acabat acostuma a passar per un o més magatzems, depenent de
I’empresa, abans que comenci el transport. En el cas de la meva micro-empresa, el magatzem és
una habitacié de casa meva, els productes hi passen poc temps perque treballo fent comandes
exactes dels models i talles que els clients m’han demanat, pero a vegades demano més productes
dels necessaris per tenir un petit estoc.

- La informaci6 i 'assessorament al client:
Aquesta funcié de la distribucié és important, ja que en el contacte amb el client es poden
explicar millor les seves caracteristiques.

- Bl canal de distribucié:
Es qualsevol dels mitjans que s’utilitza per fer arribar els productes del productor fins al
consumidor. Segons les propietats del canal podem parlar de:

* Canal propi o directe:

Quan 'empresa productora arriba directament al client, com és el cas de Thot, que s’encarrega de
rebre les demandes i de distribuir el mateix producte.

- Canal extern o ali¢:
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Quan la distribucié la fan empreses diferents a la productora. En aquest cas, la distribucio
consisteix en un altre negoci. En aquest tipus de canal hi apareixen les figures del majorista i del
detallista, el primer és el que compra al productor o a altres majoristes per posteriorment vendre
els producte en grans quantitats a detallistes o altres majoristes. Els detallistes sén els que venen
el producte directament al consumidor.

CANAL LLARG
= =
CANALCURT

$$

- El comerg electronic:

Es un canal de distribucié alternatiu, entenem per comerc electronic la compravenda de
productes mitjancant Internet, la principal caracteristica és que e consumidor no té contacte fisic
amb el producte, el que pot suposar a vegades indecisions. Aquest tipus de comerg implica:

a) Una modernitzaci6 del procés de distribucio.

b) Reducci6 de costos.

¢) El comprador i el venedor poden ser de paisos diferents ( Internacionalitzacio).
d) Poder rebre comandes les 24 hores al dia els 365 dies I'any.

Actualment estic en contacte amb 'empresa que m’imprimeix les peces de roba, em comengat a
parlar d’un projecte ambicidés que en un futur no gaire llunya pot veure’s realitzat. Consisteix en
vincular les comandes que arribin online a la pagina web que he creat, mitjangant un programa
informatic, que faci arribar un missatge a les oficines del fabricant per imprimir i enviar el maxim
de rapid possible qualsevol comanda a qualsevol lloc del mén. Es complicat, com tot el que he fet
fins ara, pero no tanco la porta a fer-ho.

Un cop explicat el marqueting en general i els seus quatre grans blogs ja podem explicar el tema
del marqueting online o e-marqueting.

€) EL MARQUETING ONLINE:

El Marqueting online és l'aplicacié de tecnologies digitals a les activitats de marqueting per
aconseguir consumidors.

En altres paraules, el marqueting per internet és un sistema per vendre productes i serveis a un
public que utilitza Internet. En el marqueting en linia hi ha quatre punts que sén molt importants
i que s'ha de vetllar pel seu compliment abans del llancament de qualsevol campanya web:

- Bs l'eficiéncia amb la que s'ofereix a l'usuari el producte que es requereix. Qualsevol pagina web,
que usa estratégies de marqueting en linia ha facil d’utilitzar i molt intuitiu, és a dir, que el seu
disseny sigui prou intuitiu perque des d'un nen fins a un ancia no tinguin cap mena de problema
al navegar per la web.

- Una interficie correctament dissenyada permet ressaltar el contingut nou i rellevant per a l'usuari
d'una manera clara i sense extravagancies dins del lloc web. En implementar una atractiva
interficie, els usuaris es senten més atrets pel producte que es vulgui transmetre. Per crear una
interficie que atregui els client de manera clara s’ha de recorrer a experts.
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-Motors de cerca: Son els encarregats d'ordenar la informacié que hi ha a internet. Per a publicitar
a través d'un motor de cerca ha dos sistemes: SEO 1 SEM. El primer es refereix al posicionament
organic o natural i el segon a aparcixer en els resultats pagant (Anomenat també PPC o enllagos
patrocinats). La meva pagina web pot configurar el SEO de manera que sigui més facil la cerca de
la mateixa pagina. E1 SEM no ’he usat perque s’ha de pagar.

- Promoci6: A través de les diferents xarxes socials que es vulgui crear(Blocs, Twitter, Facebook,
etc.). Thot ara per ara només té Facebook, pero entrara possiblement a Instagram i a Twitter.

En el mén de les xarxes socials hi ha molts usuaris amb una popularitat alta que s’ofereixen a
empreses que comencen per ajudar-les a guanyar seguidors.
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II. DISSENY D’UN COMPLEMENT DE VESTUARI:

ESTOLA AMB BUTXAQUES

II.1  INTRODUCCIO:

El disseny d’aquest complement de vestuari
sorgeix d’una idea expressada pel meu pare
consistent a la possibilitat de disposar d’'una pega
auxiliar de vestuari que li permetés d’alliberar les
butxaques dels pantalons de tots els objectes que
cal dur a sobre habitualment (claus, cartera, mobil,
etc.) sobretot durant la temporada d’estiu, quan
s’acostuma a portar poca roba.

Varem comentar els avantatges que té per a les
dones, en general, de dur sempre un moneder o
“bolso” a on poden encabir tots aquests objectes,
en lloc de portar-los a les butxaques, que, en el cas
dels homes, sovint es veuen atapeides i
deformades, ja sigui als pantalons o a les
jaquetes/americanes.

El pare va explicar que els homes havien adoptat
successivament solucions alternatives com poden
ser ronyoneres, sarrons, etc. pero mai no s’havia
trobat una solucié permanent o definitiva a aquest
inconvenient.

Aixi que varem explorar les diferents maneres
possibles de “carregar” tots els objectes d’as
personal que cal traginar arreu ja sigui en hores de
treball o de vacances, en temporades calides, amb
poc vestuati i/o que també fora util i compatible
amb el vestuari d’hivern.

Es van esmentar les alforges que es carregaven
tradicionalment al bestiar, 1, per aproximacio, es
va suggerir que I'estola que fan servir en la litargia
els capellans oficiants fora una bona solucié per a
carretejar alguns objectes en cas de comptar amb
butxaques al seu interior.

I és aixi com es va iniciar el procés de disseny de '””’ESTOLA AMB BUTXAQUES”

——
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I1.2 DESCRIPCIO DEL DISSENY I UTILITAT DEL COMPLEMENT DE
VESTUARI: “ESTOLA AMB BUTXAQUES (PORTA-OBJECTES)”

“Estola : Ornament sagrat en forma de banda d’uns dos metres de llarg que penja del coll de
loficiant.”

Descripcio:

Pecga doble de tela o teixit sintetic, d’'uns dos metres de llarg que penja del coll i cau pel davant del
cos al llarg del pit i fins a Pextrem inferior de engonal, d’amplada variable, d’uns 3 a 4 cm. en la
part mitja, en contacte amb el clatell, 1 de 11 a 12 cm. als extrems.

Ambdues cares de roba, pell lleugera o material sintétic amb costura perimetral que permet
I'obertura de butxaques a linterior de les dues capes de la pega, folrades interiorment, amb
cremallera en el junt entre costures, admetent igualment una butxaca reduida a la cara anterior,
sobre el nivell del pit per a permetre de portar plomes, boligrafs o objectes allargats 1 amb pinga,
o un aparell de telefon cel-lular i Pexhibicié d’una marca o element publicitari.

Subjeccié al cinturd dels dos extrems penjants de I’estola mitjangant una tira doble de la mateixa
roba de 25 mm. d’amplada 1 200 mm. de llargada, situada a la cara interior, contra el cos, cosida a
Iextrem inferior i amb adheréncia per “velcro” a I'altre extrem de la tira contra la mateixa cara,
per cada costat.

Talla tnica o model ajustable segons I'alcada de 'individu, mitjancant una tira de teixit elastomer,
situat al tram del voltant del coll, ajustable amb sivelles de plastic corredores.

Utilitat :
Portar al seu interior tots els objectes que, majoritariament els homes, duen a les butxaques com
sén : claus i clauers, documentacid, cartera i/o moneder, telefon cel-lular, paquet de tabac i
encenedor, utils d’escriptura, comandaments a distancia, monedes i altres petits utensilis d’as
personal.

Avantatges:

Evitar la incomoditat de carregar aquests objectes a les butxaques interiors o posteriors dels
pantalons, les jaquetes o americanes, sobretot en temporades d’estiu, amb el deteriorament que
aixo composta per al folrat interior de les butxaques i I'efecte estetic de la deformacié 1 de la mala
caiguda de les peces.

Permetre el pas per sistemes de control 1 seguretat (en aeroports, per exemple) sense haver de
descarregar totes i cadascuna de les butxaques, amb el simple gest de despenjar-se l'estola del coll
1 donar-la al funcionari per al seu registre.

Millorar la seguretat i els moviments del cos, sense haver de tenir les mans ocupades per una
bossa, un sac o motxilla a I'esquena, un sarré penjat d’un costat del cos, o una altra mena
d’element que pot ser abandonat accidentalment o per distraccio.

Util igualment per dur cordat si es va en moto, iot o embarcacié, bicicleta, o qualsevulla altra
activitat que requereixi portar determinats objectes amb les mans lliures i sense bosses o altres
complements que puguin limitar els moviment o produir calor, contrapes o limitar els moviments
de les extremitats.

Substitueix, bosses i moneders, motxilles de petit format, ronyoneres, elements subjectats al
cinturd, armilles 1 peces de vestir especials per a carretejar petits objectes.

En ser un complement de vestuari, pot col-laborar, en funcié del seu acabat, color, textura o
disseny en general, amb Destil i imatge que es vol donar, contribuint a ’elegancia com ho pot fer
una corbata, una bufanda o un mocador, essent igualment a tots aquests complements de
vestuari, un element de linies verticals que afavoreix 'esveltesa de la figura.
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Referéncia historica:

’

Llegat de la tradicié de ornament eclesiastic, estola (del llati “tollere”: portar) és la moderna
alforja, ja usada antigament per a transportar estris de petit format, no només els animals, al seu
llom, sin6 també les persones (“dur sempre l'alforja al coll” en el sentit de viure previngut o “Preparar-
li lalforja” en el sentit de preparar a algt un viatge).

Modernament pensada per al requeriment cada dia més exigent en totes les activitats de “mans
lliures” que s’aplica igualment a parlar per telefon, conduir, escalar, navegar, etc.

Allibera des butxaques de pantalons i jaquetes de pesos i desgast, de forats produits per objectes
punxeguts, i és, en el fons i sobretot la gran solucié per a les temporades estivals quan es duu
poca roba i/o ajustada, en no produir calor i adaptar-se facilment al cos.

Constitueix igualment un complement ideal per a personalitzar el vestuari en activitats a 'aire
lliure, d’esport, festes de nit, viatges, etc. en funcié del disseny de cada model.

Es igualment til en temporades fredes, en els models en pell o teixits gruixuts, podent portar-se
damunt d’un pull-over i sota 'americana o jaqueta, substituint altres complements com la corbata,
el foulard, la bufanda, etc.

En definitiva, “Testola” és la gran aportacié del disseny modern de vestuari inspirada en models
historics més funcionals.

II.3 DISSENY DELS PATRONS DE CONFECCIO PER A L’ELABORACIO DE
PROTOTIPS

Abans de comengar amb la confeccié dels prototips, cal haver dissenyat amb cura els patrons que
serviran per a tallar la roba o peca de pell i es determinaran exactament els marges necessaris per
a les costures, introduccié de cremalleres i accessotis, etc.

Tanmateix cal determinar les dimensions totals (llargada/amplada) tot i veient si s’adapten al cos
adequadament i si responen a la idea de disseny de partida. Un excés d’amplada dels extrems pot
fer perdre elegancia a la peca i la seva caiguda ha de ser 'adequada al model proposat si no és que
es por regular mitjancant una sivella corredora.

Per a aixo és parteix de croquis i plantilles fetes de paper o retalls de roba senzilla que es van
embastant i emprovant fins a fixar-ne les magnituds definitives.

Finalment, i per a fixar les dimensions exactes que permetin la reproduccié fidel del model, es
dibuixa un croquis detallat i acotat.
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CROQUIS

hebilla corredera

Ajustable

linea de
costura

tejido externo

forro interior
cremallera 14/16 cm.

~ linea de costura

Croquis inicials: Forma general, detall de 'element ajustable i secci6 de la butxaca.
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II.4 REGISTRE A LA “OEPM” DEL MODEL D’UTILITAT.

Els tramits davant d’organismes oficials pel que fa al model d’utilitat, s’han fet a nom del meu
& pelq
pare, mentre jo encara no tingui la majoria d’edat.

Per a l'obtenci6 d'un model d'utilitat cal presentar una sol-licitud amb la segiient documentacié:

A. Instancia de sol'licitud. ( Normalitzada)

B. Memoria descriptiva que consta de:

1. Una descripci6 de la invencio per a la qual se sol-licita la patent.
2. Una o diverses reivindicacions.

3. Els dibuixos necessaris.

A. Instancia de sol‘licitud:
Es una instancia facilitada per la OEPM que obligatoriament ha de contenir la segtent
informacio:

a. De que es sollicita un model d'utilitat.

b. Nom, cognoms, domicili i document nacional d'identitat del sol-licitant.
C. Designaci6 de l'inventor o inventors.

d. Representant. En el meu cas no vam fer servir cap representant.

1. Titol de la invencié que es vol protegir.

—

Relacié de documents. Finalment, s'indica en la instancia quins documents acompanyen la
sol'licitud, juntament amb el nombre de pagines de la descripcid, de dibuixos i el nombre
de reivindicacions.

El formulari és la part més senzilla del registre de la patent, a continuacié, amb la memoria es
procedeix a la part més complicada.

B. Memoria descriptiva

Com s’ha comentat anteriorment la memoria consta de:

1. Una descripcid de la invencio per a la qual se sol-licita la patent.
2. Una o diverses reivindicacions.

3. Els dibuixos necessatis.

Els segiients documents han d’estar escrits de la manera que dicta la OEPM, que ¢és la que us
presento a continuacio:

Cadascun d'aquests apartats s'iniciara en un full nou. A més, cal que tots els documents es
presentin mecanografiats o emplenats per ordinador 1, a una sola cara.

Els documents s'han de presentar en paper blanc llis, en bon estat i de format A4 (29.7 cm x 21
cm.). Les fulles han d'estar escrites en sentit vertical a una sola cara i es presentaran de manera
consecutiva i unides entre si, de manera que puguin ser separades facilment.

Tots els fulls de la memoria han d'estar numerades correlativament en xifres arabs (1, 2, 3, ...) De
manera que la primera pagina de la descripcié estara numerada com 1 i se seguira aquesta
numeracié consecutivament fins a I'dltima pagina de dibuixos inclosa, en cas d'haver-los o de
reivindicacions, en cas de no haver dibuixos.

La numeraci6 ha d'anar centrada a la part inferior de cada full, fora del marge.

Els marges han d'estar en blanc, i disposar de les seglients mesures:
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Documentos Hojas de figuras
Minimo Maximo Minimo
Superior 2cm 4 cm 2,5 cm
Izquierdo 2,5 cm 4 ¢cm 2,5 cm
Derecho 2cm 3cm 1,5 cm
Inferior 2cm 3cm 1cm

Les linies de la descripci6 i de les reivindicacions han d'estar numerades de cinc en cinc, situant-se
aquesta numeracio a la part esquerra, fora del marge 1 reiniciant la numeracié en cada full.

Un cop explicades les “normes textuals”, procedeixo a explicar cada un dels tres punts, la
descripcid, les reivindicacions i els dibuixos.

1. La descripcio:
La descripci6 s'ha de redactar de la forma més concisa i clara possible, sense repeticions inutils 1
en congruencia amb les reivindicacions. De la mateixa s'indicaran les segiients dades:

a. Titol de la invencio, tal com va ser redactat en la instancia.
b. Indicaci6 del sector de la tecnica en que s'enquadra la invencio.
c. Indicaci6 de I'estat de la tecnica, és a dir, aquells antecedents de la invencié coneguts pel

sollicitant.

d. Explicaci6 de la invencié d'una manera clara i completa de manera que un expert en la
materia pugui portar-la a la practica, que permeti una comprensié del problema técnic
plantejat aixi com la solucié a aquest, indicant els avantatges de la invencié en relacié amb
l'estat de la tecnica anterior.

i Descripci6 dels dibuixos, si n'hi ha.

. Exposici6 detallada de, almenys, una manera de realitzaci6 de la invencio.

g. Indicacié de la manera en que la invencid és susceptible d'aplicacié industrial, tret que
aquesta es derivi de manera evident de la naturalesa de la invenci6 o de l'explicaci6 de la
mateixa.

2. Les reivindicacions:

Les reivindicacions defineixen l'objecte per el qual es sol-licita la proteccid. Sén per tant la part
amb major importancia juridica de la sollicitud. Han de ser clares, concises 1 estar basades en la
descripcié. S'han de redactar comengant en un nou full, a continuacié de la descripcio.

Han de contenir :

a. Un preambul o introduccié on s'indica quin és I'objecte de la invencid i totes aquelles
caracteristiques teécniques que, encara que siguin conegudes, son necessaries per a la
definicié dels elements que es van a protegit.

b. Una part precedida per I'expressié "caracteritzat pet", "que compren", "que consisteix a"
o una de semblant, en que s'exposen de manera concisa les caracteristiques tecniques
noves que es volen protegir.

Cal esmentar la diferencia entre les expressions "que compren" o "que conté", que deixen oberta
la possibilitat d'existir altres elements tecnics addicionals a més dels enumerats, i I'expressié "que
consisteix" per la qual s'exclou l'existencia d'altres elements. Hi ha empreses que gracies a etrors
d’expressio, han aconseguit patentar invencions quasi calcades d’altres.

La reivindicacié essencial pot anar seguida d'una o diverses reivindicacions dependents que
necessiten les caracteristiques addicionals que es volen protegir, aixi com maneres particulars o
alternatives de realitzaci6 de la invencio.
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3. Dibuixos:

Per facilitar la comprensié de la invencio, la sol-licitud pot comprendre una serie de dibuixos o
figures, un o més per pagina, enumerats (Figura 1, 2, ...) i identificats en la descripcié. Les fulles
no han de contenir marc al voltant de la seva superficie atil ni al voltant de la superficie utilitzada.
Els dibuixos o figures es situen al final de la memoria descriptiva, després de les reivindicacions.
Es comengcara en una fulla, pero seguint amb l'anterior numeracié de les pagines.

Aquests dibuixos o figures s'han de realitzar amb linies i tracos duradors i ser prou clars. Per aixo
totes les linies han d'estar tracades mitjangant instruments de dibuix tecnic.

No es permet pintar les figures.

Tota la memoria descriptiva, complint els requisits esmentats es pot trobar a 'annex.
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II.5 PROCES ADMINISTRATIU FINS ACONSEGUIR LA PATENT DEL MODEL
D’UTILITAT.

La OEPM posa a disposicié del sol'licitant de la patent o model d’utilitat el quadre segiient per
explicar el procés administratiu que rep, pero jo aniré més enlla i intentaré explicar els passos més
importants de esmenta’t procés.

MODELOS DE UTILIDAD

I Entrada de solicitudes I

| Registra de & solictud |

| Codificacién de la solicgud |

B

I Lectura de tasas |

I i cne s ] Envio expadientes a
Archivo General

v

[ Grabacidn datos solicftud |

Grahacion | Digtakizacdn | Comabilidad | Digialracdn)

I Asignacitn a examinador l -

Jede de Servicio
‘—

bBamen formal

I |
v
=
| -

I Clasfficacion

¥

Examenadores

I Publicacién I

Putiicacdn

Notificacién de
ireguiaridades al oponente

Examnadores

Trasiado oposiciones al solicitante y
publicacsén en BOPI

v

—.{ Examen y resolucidn expediente I

| Revision y aprobacion de |a runluclonl
|
\

[ Publicacédn de la Rescludén ]

Servido

Publicacdn | Jefe de
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Per comencar aquest apartat cal explicar amb paraules propies de la Oficina Espanyola de Patents
1 Marques, que és un model d’utilitat:

“Un Model d'Utilitat és un titol que reconeix el dret d'explotar en exclusiva una invencid, impedint a altres la
seva fabricacid, venda o utilitzacid sense consentiment del titular. Com a contrapartida, el model d'utilitat es posa a
disposicid del piiblic per a coneixement general”.

Un cop definit el concepte Model d’utilitat inicio I'explicacié sobre el procés administratiu.

En el quadre proporcionat per la OEPM, la primera diferenciacié que es fa és si la sol-licitud es
presenta de manera telematica o presencial. De manera presencial es pot presentar directament a
'Oficina Espanyola de Patents i Marques, en els registres de qualsevol organ administratiu  de
I'Estat, en qualsevol administracié de les comunitats autonomes i a les Oficines de Correus.
Draltra banda la sol‘licitud de manera telematica ofereix alguns avantatges, com poden ser un
descompte del 15% sobre les taxes, un estalvi considerable de temps 1 que I'administracié la rep
de manera instantania, tot 1 aquest avantatges la OEPM obliga al sol‘licitant descarregar-se un
software per poder enviar els diferents arxius.

Un cop admesa a tramit la sol'licitud, i en el cas que no tingui cap defecte, se li assigna un
examinador, que és el que portara a terme 'examen formal. Aquest examen consisteix a examinar
tots els documents que s’han presentat per si compleixen tots i cada un dels requisits explicats
amb anterioritat. Aquest examen ens el van suspendre, per les seglients causes:

= X B unISTERID
F'F W -g: DE INDLUISTRLA, BMERGIA CHicina Expaftala
@. & Y TURISMO e Palestes ¥ Marcas

Defectos resultantes del examen formal, técnico v de modalidad de la solicitud de Modelo
de Utilidad 201431016

Como resultado del examen formal y técnico se han detectado las siguientes irregularidades en
la zolicitud:

ART. 26 Ley. Las reivindicaciones deben de ser claras y concisas.

ART. 7 Rogto. = Reivindicaciones incorrectas, estas deben comenzar por el titulo v, a
continuacion, tras las palabras Ocaracterizado por...[, exponer las caracteristicas técnicas de
la invencion referidas a su configuracion, estructura o constitucion particular, sin hacer
mencidn a ventajas, funcionamiento y usos o utiidades. Si tiene mas de una reivindicacion,
todas comenzaran por el mismo titulo v deberan ir relacionadas y numeradas..

Las reivindicaciones deben comenzar en nueva pagina, deben respetar el mismao formato que
la descripcion y su colocacion secuencial sera entre la descripcion v los planos.

ART. 9 Rgto. = Planos incomectos:

Deben estar exentos de leyendas, estas deben ser referenciadas mediante ndmeros o letras,
(1), (2), etc, vy explicadas en el apartado cormespondiente de la descripeion.

Falta numeracion de figuras en cifras drabes y de forma comelativa: figurai, figura 2, efc.

Un cop rectificat i aprovat ’examen formal la sol-licitud passa a ésser publicada al Butlleti Oficial
de la Propietat Industrial, perque si algi hagués inventat amb anterioritat un objecte semblant
pogués presentar, com s’aprecia al quadre, una oposicié. L’Estola no ha rebut de moment cap
oposicid, tampoc se’ns ha comunicat que s’hagi procedit a 'examen 1 resoluci6 de 'expedient per
rebre quasi definitivament el titol del model d’utilitat.

A Pannex s’adjunten algun dels documents que em rebut per part de 'administracio.
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II.6  PROTOTIPS

Imatges dels prototips, elaborats a casa i per encarrec.

Aquest prototip esta pensat per una vestimenta més esportiva, impermeable i ajustable.
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Prototips en pell natural i roba texana




II.7 PERSPECTIVES DE PRODUCCIO I DISTRIBUCIO.

Actualment s’inicia el procés de cerca d’un fabricant i distribuidor, ja sigui per separat o
conjuntament per la mateixa empresa.

A aquest efecte, s’Tha fet una proposta a una empresa establerta a Argentona especialitzada en
aquest complements que ells qualifiquen de “contenidors” i que ja produeix i comercialitza
bosses, moneders, i altres elements de marroquineria de forca qualitat i notable ¢xit d’acollida al
mercat.

Paral-lelament hem trobat un importador establert a Palafrugell que fabrica aquest mateixos
elements en tallers situats al Marroc 1 que sén distribuits per diversos circuits 1 sota diverses
marques, que s’ha compromes a elaborar diversos prototips en vistes a la seva fabricacié per a ser
posteriorment distribuits sota la marca “Thot” o altres interessats amb acord de llicencia sobre el
model d’utilitat.

III. CONCLUSIONS

En aquest treball em vaig proposar com a primer objectiu ser capa¢ de crear una marca de roba
atractiva 1 que s’adapti als meus gustos, he complert molt satisfactoriament aquest objectiu,
arribant a dissenyar i comercialitzar casi deu models diferents, tots del meu gust. El segon
objectiu era la confeccié d’'un prototip de complement de vestuari, suggerit en Pentorn familiar,
basicament pel meu pare, que ja feia temps que havia llencat algunes idees.

Ambdos objectius, formant part del moén de la moda, van comengar amb una idea , que a primera
vista pot semblar senzilla i rapida de realitzar, pero ninga se’n fa a la idea de la gran quantitat de
detalls que s’han de tenir amb compte, des de els colors a fer servir, fins a les mides de les
costures, passant per la digitalitzaci6 de tots els dissenys.

En aquest procés he rebut el suport del meu pare, que per la seva professié d’arquitecte, esta
familiaritzat amb el disseny, i de la meva familia pel suport i encoratjament que he rebut en tot
moment.

El procés de disseny, des de la idea inicial fins a la seva realitzacié definitiva resulta ser un procés
“iteratiu”, és a dir, d’anades 1 vingudes, des del concepte general al detall i retornant a la idea
inicial fins que, fruit d’aquesta sintesi, el model o 'objecte va prenent forma en cada etapa.

En aquest cami cal anar resolent aspectes tecnics, sobre com s’aplicara la idea o la imatge sobre
un suport, com es percebra I'objecte si és fet d’'un material o un altre, si I'objecte o forma
dissenyada tindra una lectura facil o directa, és a dir, si “entrara pels ulls” com es diu al llenguatge
col‘loquial.

Posat a 'ordinador o estripant papers i croquis preliminars he esmergat, com he dit, moltes hores.
Tinc la conviccié que aquest aprenentatge, en part autodidacta, m’ha fet entendre la complexitat
del mon del disseny 1 el procés creatiu en general, pero estic gairebé convengut que a cada nou
repte, a cada nova idea o suggeriment, si el vull fer realitat, hauré de fer una travessa del desert
semblant, puix cada objecte de disseny requereix un procés paral-lel als que jo he intentat de
reflectir aqui.

El temps T’he invertit, no malgastat, han donat els seus fruits, tan la marca com I’Estola, que ara
comenca un cami llarg i dificil al mén de la moda, on els primers interessats comencen a sorgir.
Aquests dos projectes m’han servit per a descobrir aspectes de la meva personalitat o capacitats
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que fins ara no coneixia i per tant puc dir que, al mateix pas que els meus projectes, he madurat
amb ells.

El registre tant de la marca com del model d’utilitat m’ha fet entrar en un mén que no coneixia
fins al moment, el moén de la propietat industrial. La gran complexitat dels tramits i les dificultats
que s’han presentat al llarg d’ambdos processos administratius fan que no sigui tant facil com se’n
fa gala a la web de la OEPM.

Com a ultim objectiu em proposava donar a conéixer la marca mitjancant una pagina web i una
¢

pagina de Facebook, la qual cosa crec que he aconseguit ates el resultat i el nombre de visitants

que expressen la seva simpatia envers la marca presentada.

IV. AGRAIMENTS

Primer de tot vull agrair al meu pare, al meu germa i a la meva mare tot el suport tant animic com
material que m’han donat des de que va comengar el projecte ara fa dos anys. Al meu pare en
temes de disseny, a la meva mare pel seu escalf i confeccié del primers prototips d’Estola, 1 al
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videos promocionals.
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Madrid, 28 de Noviembre de 2014

2
5 Estimado sefiar:
z En el Boletin Oficial de la Propiedad Industrial del 28 de Noviembre de 2014, se ha publicado su
= solicitud de Marca numero 3535995 denominada THOT, a favor de CANOSA DAROCA, OLIVER,
- Esta publicacion no supone aln la concesidn de su solicitud, sino el inicio de un plazo de 2 meses,
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= seguir con su tramitacion y seguimiento. Por eso le ofrecemos nuestros servicios profesionales,
= avalados por mas de 50 afios de experiencia.
, Para personarmos en su expediente ante la OEPM, basta que nos devuelva firmada, por correo
i postal, la autorizacion que le adjuntamos. Al tiempo, le informamos que si hubiéramos de
—_' intervenir en su nombre bien para defender su marca o en el momento de |a concesion, nuestras
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3
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MEMORIA Y DESCRIPCION

A) TITULO del Modelo de Utilidad:

“ESTOLA CON BOLSILLOS” Ajustabley con sujecién ala cintura.

Porta-objetos personales varios que habitualmente se llevan en las prendas de

vestir, principalmente los hombres, liberdndolas parcial o totalmente.

B) SECTOR DE LA TECNICA: Objeto de Vestuario o Indumentaria.

Prendas o Complementos.

C) ESTADO DE LA TECNICA:

No se ha encontrado coincidencias en el concepto, aungue existen numerosas

prendas y/o complementos de vestuario que permiten, mediante bolsillos o

elementos de sujecién llevar encima objetos y/o herramientas varias, tales como

chalecos, arneses, tirantes, petos, delantales, bufandas, etc.

Utilidad:

Ventajas:

Llevar consigo todos aquellos objetos que, mayoritariamente los
hombres, llevan en el interior de sus bolsillos como son: llaves y
llaveros, documentacion, billetera y/o monedero, teléfono celular,
paquete de tabaco y encendedor, mandos a distancia, utiles de

escritura, gafas, monedas y otros pequefios utensilios de uso personal.

Pensada para el atuendo habitual, de diario, y los requerimientos cada
dia mas exigentes en todas las actividades de “manos libres” que se
aplican igualmente a hablar por teléfono, conducir, escalar, navegar,

etc.

Evitar la incomodidad de acarrear estos objetos en los bolsillos

anteriores o posteriores de los pantalones, chaquetas o americanas,
sobretodo en temporadas de verano, en las que las prendas se reducen al
minimo, con el deterioro que eso comporta del forro interior y costuras de
los bolsillos y el efecto estético de la mala caida del pantalén, su

abultamiento o la deformacién de la chaqueta por el peso.
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b)  Permitir el paso por sistemas de control y seguridad (en aeropuertos,
por ejemplo) sin tener que descargar uno a uno todos i cada uno de los
bolsillos, con el simple gesto de descolgarse la estola del cuello i darla al

funcionario para su registro o paso por el aparato de escaner.

c) Mejorar la seguridad y la capacidad de movimiento del cuerpo, sin tener
que llevar en la mano una bolsa o bolso, o como alternativa a una mochila
pequefia, rifonera, o zurrdn colgados del cuerpo, que sea susceptible de
ser abandonado accidentalmente o por distraccidn, y por cuanto con ellos

resulta incobmodo al sentarse, correr o0 agacharse, no asi con la estola.

d)  Util igualmente para ir en moto, yate o embarcacion (si confeccionado
en tela impermeable), bicicleta, o cualquier otra actividad, deportiva o no,
gque requiera llevar determinados objetos encima con las manos libres y
sin bolsas u otros complementos que puedan producir calor, contrapeso o

limitar los movimientos de las extremidades y del cuerpo en general.

e) Al ser un complemento de vestuario, puede colaborar, en funcion de su
acabado, color, textura o disefio en general, con el estilo e imagen que se
quiera dar, contribuyendo a la elegancia como pueda hacerlo una corbata,
una bufanda o una pafoleta, siendo, igual que todos estos complementos
de vestuario, un elemento de lineas verticales que favorece la esbeltez de

la figura.

f) Es igualmente Gtil en temporadas frias, de otofio e invierno, pudiendo

llevarse sobre la chaqueta y bajo el abrigo o bajo la chaqueta.

D) EXPLICACION DE LA INVENCION : Descripcion y referencias

D.1  Por cuanto respecta al nombre: “estola”

Segun el Diccionario Usual de la Real Academia Espafiola

(Del lat. stola, y este del gr. oToArj, vestido) :

1. f. Ornamento sagrado que consiste en una banda de tela de dos

metros aproximadamente de largo y unos siete centimetros de
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D.2

D.3

ancho, con tres cruces, una en el medio y otra en cada extremo, l0s
cuales se ensanchan gradualmente hasta medir en los bordes doce

centimetros.

2. f. Banda larga de piel que usan las mujeres para abrigarse el cuello.

3. f. Vestidura amplia y larga que los griegos y romanos llevaban sobre la
camisa y se diferenciaba de la tunica por ir adornada con una franja que

cefiia la cintura y caia por detras hasta el suelo.

Referencia histérica

Legado de la tradicion del ornamento litirgico-eclesiastico, la estola (del latin
“tollere™ llevar), se asemeja a la alforja, ya usada antiguamente per a
transportar Utiles de pequefio formato, no sélo los animales, sobre su lomo,
sino también las personas (“llevar siempre las alforjas al cuello” en el sentido
de vivir prevenido o “Prepararle las alforjas” en el sentido de preparar a

alguien un viaje).

Descripcion

Pieza doble de tela o loneta mixta de algodon y/o tejido sintético, impermeable
o piel, de forma simétrica, de hasta dos metros de largo, que cuelga del cuello
en su parte central y cae por delante del cuerpo a lo largo del pecho a ambos
lados y hasta la altura del extremo inferior de la ingle, de anchura variable, de
3 a 4 cm. en la parte media o central, en contacto con la nuca, v,
ensanchandose progresivamente, hasta los 10 a 12 cm. cerca de sus

extremos.

Ambas caras de tejido, piel ligera o material sintético con costura perimetral
que permite la apertura de bolsillos en su interior mediante la colocacion de
cremalleras en el borde entre las costuras de las caras, en uno de los lados.
Bolsillos formados interiormente con tela de forro comdn a los bolsillos
interiores.

Dichos bolsillos son de anchuras distintas en funcién de su posicion en cada

seccion de la pieza, permitiendo introducir en ellos la billetera, el teléfono
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celular, llaveros, tarjetas de crédito, cajetillas de tabaco, Utiles de escritura,
llaves de coche, mandos a distancia, etc., todos ellos de dimensiones

estandar y en funcién de las necesidades del usuario.

Sujecién al cinturén o presillas del pantalén de los dos extremos colgantes de
la estola, para evitar su desplazamiento o efecto péndulo, con el gesto
agacharse, el desplazamiento por viento u otros movimientos del cuerpo.
También para mejorar la seguridad contra el robo y en la practica de deportes
de diversa indole, mediante una tira doble de la misma tela, tejido o piel, de
25mm. de anchura y 200mm. de longitud, situada verticalmente en la cara
interior de la estola (contra el cuerpo), cosida al extremo inferior y con
adherencia por una pieza de “velcro” en el otro extremo de la tira contra la

misma cara de la pieza, por cada lado de la estola.

El modelo ajustable, segun la altura corporal del individuo, incorpora una
banda de tejido elastico con presillas desplazables de plastico en la parte del

cuello.

E) REALIZACION

Se trata de una prenda de vestir y por tanto de facil realizacion con los Gtiles
basicos de costura. Una vez elegida la tela o piel (marroquineria) se procede
a marcar y cortar el patrén en cuatro, simétricas dos a dos de la forma de la

figura.

Las piezas de tela de forro del bolsillo interior tienen las mismas dimensiones
(por lo que respecta a la anchura) que la estola acabada, en las partes que
ocupan dichos bolsillos. También se cortardn en cuatro piezas simétricas dos

a dos.

Debera marcarse a plancha o por pespunte en el tejido principal la doblez que
formara el borde junto a la cremallera, asi como la doblez de la costura en el

borde cerrado y remates de los extremos.
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Para facilitar la costura uUnica del borde con bolsillos, la cremallera debe ir
embastada con la tela de forro interior de los bolsillos que se situara dentro de
la doblez ya preparada.

Entre los bolsillos y a lo largo de la parte no practicable de la cremallera (sus

extremos) la costura perimetral se cerrara.

Se coseran transversalmente las dos caras el forro interior separando asi

cada uno de los bolsillos.

Antes de proceder a terminar las costuras perimetrales de union de ambas

caras, debera coserse en su posicion la pieza base del “velcro”.

Al finalizar se coseran sobre el extremo inferior y en posicién central las tiras
de doble cara de tejido con el correspondiente tramo de “velcro”, de sujecion

con el cinturdn o presillas de los pantalones, por la cara interior de la estola.

El mismo procedimiento se seguira para su realizacion en piel o en tejido
sintético impermeable (ya sea nylon, poliéster u otros). En el dltimo caso
podria prescindirse del forro interior, separando las cavidades de los distintos
bolsillos con una costura transversal efectuada entre las distintas cremalleras
del mismo modo en que se realizan las costuras perimetrales.

Las caras anterior i posterior (con tirillas de sujecién) podran ser de tejidos y/o

colores distintos ya sean estampados o no.

Para la realizacién de la unidad o modelo ajustable, se incorporard la tira de
tejido elastobmero con hebillas de plastico en el extremo superior (mas

estrecho) introduciéndola pasa su cosido entre las dos caras de la estola.

El modelo unico (no ajustable) corresponde a una estatura media de 175 cm.
de altura, mientras que el ajustable puede adaptarse a individuos de entre
170 hasta 195 cm. de altura.



10

15

20

25

30

35

F)

G)

APLICACION

Su aplicacibn o ejecucién no presenta incognita alguna para talleres de
confeccién, ya sea elaborado a mano o a maquina, y el resultado final podra
variar en lo que se refiere al acabado y tipo de tejido o piel, estampado o no,
con caras de distintos tejidos o no, pudiéndose introducir pequenas
variaciones en su dimensionado que no desvirtien la forma general de la
pieza, de mayor anchura en sus extremos a menor anchura en el cuello
siempre en los parametros que permitan identificarla con la estola de caracter
litirgico que permite exactamente las mismas variaciones en su extenso
repertorio.

Su produccion industrial puede interesar ambitos de moda (masculina
mayoritariamente) o de prendas deportivas dado que puede realizarse con

tejido impermeable, hasta empresas de seguridad y otras.

EXPLICACION DE LOS GRAFICOS

En la primera hoja se presenta a modo de croquis la imagen sobre la silueta de la

persona y la posicion y proporcion que adquiere la estola sobre el vestuario.

También se describen su forma en detalle y el modo de confeccién de los bolsillos en lo

gue representa una seccion o corte transversal de la estola.

Fig.1 Croquis de la estola

Fig.2 Croquis del modelo ajustable (cuello)

(a) zona del cuello
(b) bolsillos (tres a cada lado)
(© sujecion al cinturén o presillas del pantalén por tiras de 20mm. de

ancho en la cara posterior (contra el cuerpo) con extremo de velcro

Fig.3 Silueta y caida como elemento de vestuario
(d) estola

Fig.4 Seccion transversal i confeccion del bolsillo

(e) posicion de la linea de costura (tejido exterior y forro interior
()] forro interior del bolsillo

(9) tejido exterior (liso 0 estampado a una cara o dos) o piel

(h) cerramiento con cremallera de nylon de 16 o 14 cm.
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En la segunda hoja se detallan, en un plano acotado, las medidas de cada elemento, la

forma general y elementos o bases del patrén para su confeccién (cotas en mm.).

Fig. 5

Fig. 6

Fig. 7

Fig. 8

Formato unico (no ajustable)

[5A] BOLSILLOS

X 90 x 150mm.: cartera/billetero, llavero o monedero u otros.

Y 70 x 150mm.: teléfono celular (ej. Nexus Smartphone) gafas, Utiles de
escritura, etc.

Z 55 x 130mm.: cajetilla tabaco, encendedor, mandos a distancia, llaves,

tarjetas de plastico, pafiuelo, etc.

Patron de confeccion (mitades simétricas)

[6.1] Cara interior (contra el cuerpo)

[6.2] Cara exterior

(6a) linea de corte

(6b) linea de doblez

(6¢) linea de costura (vista)

(6d) eje de simetria y linea de corte/doblez

(6e) cremallera de nylon 16cm. cosida en la doblez de cada cara

(6f) Id. de 14cm.

(6g) tira de tela doble, de 25mm. de anchura, cosida con refuerzo (X) al
extremo inferior de la estola y con pieza de velcro en el otro extremo
para sujecion al cinturdn o presilla del pantaldon

(6h)  Pieza de velcro 25x35mm. en tira sujecién y cara interior de la estola

Patrén de confeccion del forro interior de los bolsillos
(7a) Linea de costura entre ambas caras del forro y de separacion entre

bolsillos (interior).

Formato unidad ajustable segun la talla (altura) del usuario

(8a) Tira de tejido elastico de 30mm. de anchura (negro o color)
(8b)  Hebilla corredera de pléastico

(8¢c) Hebilla de paso
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1.

REIVINDICACIONES

“ESTOLA CON BOLSILLOS” ajustable y con sujecion.

Porta-objetos personales varios que habitualmente se llevan en las prendas de
vestir, principalmente los hombres, tales como billetero, llaves, teléfono celular,
gafas, etc. liberdndolas parcial o totalmente (Fig.1). Caracterizada por:
Fabricada en textil o piel, de forma alargada y de anchura variable que se
cuelga del cuello, de modo similar a unas alforjas y que pende de él hasta la
altura de la parte inferior de la ingle (Fig.3), sujetandose al cinturén o presillas
del pantalén pasando alrededor de ellos mediante tiras del mismo material
situadas en sus extremos (Fig.1), que se adhieren al elemento principal
mediante “velcro” para evitar el desplazamiento de los extremos. Ajustable a la
altura del individuo mediante una tira de tejido elastico con hebillas correderas

y de paso situada en su parte central (cuello) (Fig. 2y 8.)

La estola con bolsillos, segun reivindicacion 1, caracterizada por su forma y
tamano coincidente con la estola de carcter litargico-eclesiastico, de anchura
variable, de hasta 12 cm. en sus extremos y 3,5 cm. alrededor del cuello, de
forma simétrica, alargandose por delante del torso hasta el nivel inferior de la

ingle, en una longitud total entre 160 y 200 cm. (Fig. 5y 8)

La estola con bolsillos, segun reivindicacion 1, caracterizada por contener
hasta seis bolsillos en su interior a través de cremalleras u otro tipo de
cerramientos (“velcro”) situadas en uno de sus bordes, entre las costuras que

deben unir ambas caras del tejido o piel. (Fig. 1,5y 7)

La estola con bolsillos, segin reivindicacién 1, caracterizada por incluir
asimismo como elemento de sujecién, una tira de tela o piel en su cara
posterior (hacia el cuerpo) que permite abrocharla a las presillas de los

pantalones o rodear el cinturon. (Fig.6g y 6h)

La estola con bolsillos, en modelo ajustable, segun reivindicacion 1,
caracterizada también por ser ajustable a la altura del individuo, mediante la
introduccion en la parte central que rodea el cuello, de una banda extensible
de tejido elastbmero con hebillas correderas de fijacion al alargamiento, que

permita su adaptacion al tamafio del torso.(Fig. 2 y 8)
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6. La estola con bolsillos, segun reivindicacion 1, caracterizada por admitir
cualquier tipo de estampado en su cara exterior y la exhibicion de marcas o
disefios publicitarios ya sea impresos o adheridos, al ser un elemento de
vestuario o indumentaria realizado en tejido mixto de algoddn, tejido sintético

impermeable o piel.



MINISTERIO Oficina Espafiola
DE INDUSTRIA, TURISMO de Patentes y Marcas
Y COMERCIO

Justificante de presentacidn electronica de solicitud de modelo de utilidad

Este documento es un justificante de que se ha recibido una solicitud espafiola de modelo de utilidad
por via electronica, utilizando la conexion segura de la O.E.P.M. Asimismo, se le ha asignado de forma
automatica un numero de solicitud y una fecha de recepcion, conforme al articulo 14.3 del Reglamento
para la ejecucion de la Ley 11/1986, de 20 de marzo, de Patentes. La fecha de presentacion de la
solicitud de acuerdo con el art. 22 de la Ley de Patentes, le sera comunicada posteriormente.

Numero de solicitud: | U201431016
Fecha de recepcion: | 23 julio 2014, 09:43 (CEST)

Oficina receptora: | OEPM Madrid

Su referencia: | ESTOLA
Solicitante: | GONGCAL CANOSA DE PUIG
Numero de solicitantes: | 1
Pais: | ES

Titulo: | ESTOLA CON BOLSILLOS

Documentos enviados: | Descripcion.pdf (6 p.) package-data.xml
Reivindicaciones.pdf (1 p.) es-request.xml
Dibujos.pdf (2 p.) application-body.xml
OLF-ARCHIVE.zip es-fee-sheet.xml
feesheet.pdf
request.pdf

Enviados por: | CN=NOMBRE CANOSA DE PUIG GONZAL - NIF
46211622E,0U=703011531,0U=fnmt clase 2 ca,0=FNMT,C=es

Fecha y hora de | 23 julio 2014, 09:44 (CEST)
recepcion:

Codificacion del envio: | 2E:F1:4A:36:08:3E:CA:95:88:7D:78:EB:10:88:E1:4A:ED:20:A9:7C

/Madrid, Oficina Receptora/






MIMISTERIO _
i Q DE INDUSTRIA, ENERGIA . Oficina Espafiola
”]L% 9 Y TURISMO de Patentes y Marcas
P .

GONCAL CANOSA DE PUIG
"les serres", afores s/n.
17121 CORCA

Girona

Madrid, a 24 de julio de 2014
Admisiéon a tramite de la solicitud de Modelo de Utilidad 201431016

La Oficina Espafiola de Patentes y Marcas (OEPM) le comunica que su solicitud de modelo de
utilidad 201431016 ha sido admitida a trdmite con asignaciéon de fecha de presentacion
correspondiente al dia 23/07/2014 y que no se encuentra afectada por lo previsto en el Titulo XII
de la Ley 11/1986, de 20 de marzo, de Patentes, relativo a patentes secretas.

De acuerdo con el articulo 59.2 de la Ley 11/1986 de Patentes, a partir de la fecha antes
mencionada usted podria gozar de una proteccion provisional frente a cualquier tercero que
hubiera llevado a cabo una utilizacion de la invencion siempre y cuando notifique a dicho tercero la
presentacion y el contenido de esta solicitud. Esta proteccion implicaria el derecho a exigir una
indemnizacion razonable si dicho tercero prosiguiera utilizando su invencion entre la fecha de la
notificacion y la fecha de publicacién de la mencion en el Boletin Oficial de la Propiedad Industrial
(BOPI) de que el modelo ha sido concedido. El citado derecho existiria a partir de la fecha de
notificacion fehaciente y se podria ejercer una vez se publicara la mencién de la concesion en el
BOPI. El BOPI puede consultarse en la web de la OEPM.

La OEPM le remitira cumplida informacién de las diferentes etapas del procedimiento de
concesion con indicacion de los actos a llevar a cabo, los plazos para cumplimentarlos y las
fechas a partir de las cuales dichos plazos comienzan a contar.

Para cualquier consulta en relacion con su expediente, puede ponerse en contacto con la OEPM
llamando al teléfono de informacion 902 157 530 (en horario de 9:00 a 14:30, de lunes a viernes).

Atentamente,

Fdo.: Ramoén Gaiteiro Guillén
Jefe del Servicio de Modelos de Utilidad

OEPM, Paseo de la Castellana, 75 — 28071 Madrid (Espafia) — Tel: (+34) 902 157 530 — Fax: (+34) 91 349 5597
1001U (11.10)

1de1






MINISTERIO _
i ';: DE INDUSTRIA, ENERGIA . Oficina Espafiola
”]L$ = YTURISMO de Patentes y Marcas
VL™=

GONCAL CANOSA DE PUIG
"les serres", afores s/n.
17121 CORCA

Girona

Madrid, a 24 de octubre de 2014
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adecuada a las circunstancias, de cualquier tercero que entre la fecha de publicacion de la
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ESTOLA CON BOLSILLOS
CANOSA DE PUIG, Gongal (100,0%)

1. Estola con bolsillos ajustable y con sujecion.

Porta-objetos personales varios que habitualmente se llevan en las prendas de vestir, principalmente los hombres, tales como
billetero, llaves, teléfono celular, gafas, etc. liberandolas parcial o totalmente (Fig. 1). Caracterizada por: Fabricada en textil o
piel, de forma alargada y de anchura variable que se cuelga del cuello, de modo similar a unas alforjas y que pende de él hasta
la altura de la parte inferior de la ingle (Fig. 3), sujetandose al cinturén o presillas del pantalén pasando alrededor de ellos
mediante tiras del mismo material situadas en sus extremos (Fig. 1), que se adhieren al elemento principal mediante “velcro”
para evitar el desplazamiento de los extremos. Ajustable a la altura del individuo mediante una tira de tejido elastico con hebillas
correderas y de paso situada en su parte central (cuello) (Fig. 2y 8.)

2. La estola con bolsillos, segun reivindicacion 1, caracterizada por su forma y tamafio coincidente con la estola de caracter
litirgico-eclesiastico, de anchura variable, de hasta 12 cm. en sus extremos y 3,5 cm. alrededor del cuello, de forma simétrica,
alargandose por delante del torso hasta el nivel inferior de la ingle, en una longitud total entre 160 y 200 cm. (Fig. 5y 8).
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3. La estola con bolsillos, segun reivindicacion 1, caracterizada por contener hasta seis bolsillos en su interior a través de

cremalleras u otro tipo de cerramientos (“velcro”) situadas en uno de sus bordes, entre las costuras que deben unir ambas caras

del tejido o piel. (Fig. 1,5y 7).

4. La estola con bolsillos, segin reivindicacién 1, caracterizada por incluir asimismo como elemento de sujecion, una tira de tela

o piel en su cara posterior (hacia el cuerpo) que permite abrocharla a las presillas de los pantalones o rodear el cinturén. (Fig.

69y 6h).

5. La estola con bolsillos, en modelo ajustable, segun reivindicacion 1, caracterizada también por ser ajustable a la altura del
individuo, mediante la introduccion en la parte central que rodea el cuello, de una banda extensible de tejido elastomero con

hebillas correderas de fijacion al alargamiento, que permita su adaptacién al tamafio del torso. (Fig. 2 y 8).

6. La estola con bolsillos, segln reivindicacion 1, caracterizada por admitir cualquier tipo de estampado en su cara exterior y la

exhibicién de marcas o disefios publicitarios ya sea impresos o adheridos, al ser un elemento de vestuario o indumentaria
realizado en tejido mixto de algodon, tejido sintético impermeable o piel.
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